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INFLUENTA PLATFORMELOR DE SOCIALIZARE IN TURISMUL BRASOVEAN

AVRAMESCU MARIA GEORGIANA

Abstract: The evolution of modern tourism is closely linked to the development of social media platforms, which
have a significant impact on the promotion of tourist destinations. This article examines the influence of social
media on tourism in Brasov, highlighting how these platforms contribute to attracting tourists, developing tourism
services, and increasing the visibility of local attractions. The study is based on an analysis of digital content from
Facebook, Instagram, TikTok, and YouTube, as well as research on digital marketing strategies applied to the
promotion of Brasov. Current trends in digital tourism, the impact of online reviews, and the role of influencers in
shaping tourists' choices are also explored. The findings emphasize the importance of maintaining an active online
presence, leveraging engaging visual content, and adopting sustainable promotional strategies. Additionally, the
study highlights the need for efficient tourist flow management to mitigate the negative effects of over-promotion.
Through this analysis, the research provides a clear perspective on how social media can contribute to strengthening
Brasov’s image as a top tourist destination.

Cuvinte cheie: turism, social media, Brasov, influenta digitald, promovare turistica

INTRODUCERE

Turismul reprezinta unul dintre sectoarele economice cu cea mai rapida crestere la nivel global, iar
digitalizarea acestuia a devenit esentiala pentru dezvoltarea sustenabila a destinatiilor. Platformele de
socializare precum Facebook, Instagram, TikTok si YouTube joaca un rol crucial in promovarea oraselor
turistice, facilitind accesul la informatii, cresterea vizibilitdti obiectivelor turistice si consolidarea
imaginii unei destinatii.

Brasovul, fiind unul dintre cele mai vizitate orase din Romania, beneficiaza de o prezenta puternica
in mediul online, atrigand anual sute de mii de turisti datoritd promovarii digitale. Acest articol
investigheaza felul in care platformele de socializare influenteaza deciziile turistilor, impactul acestora
asupra serviciilor de cazare, gastronomiei si evenimentelor culturale, precum si strategiile de marketing
utilizate pentru promovarea oragului.

Literatura de specialitate. Digitalizarea in turism a devenit un pilon esential in evolutia
industriei ospitalitatii, facilitand transformarea profundd a modului in care sunt promovate si
consumate serviciile turistice. Potrivit lui Buhalis & Law (2008), integrarea tehnologiilor
moderne in turism contribuie la crearea unei experiente personalizate pentru utilizatori, dar si la
cresterea eficientei operationale in randul prestatorilor de servicii. Aceasta dinamicd este
sustinuta si de modelul eTourism, care evidentiazad rolul platformelor digitale in reconfigurarea
relatiei dintre turisti, furnizori si destinatii (Gretzel et al., 2015).

Un aspect esential in promovarea digitald este influenta recenziilor online, care s-au impus ca
principal instrument de validare sociala 1n alegerea unei destinatii. Studiile Iui Sparks & Browning (2011)
subliniaza ca recenziile detaliate, autentice si recente au un impact semnificativ asupra deciziei de
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calatorie, in special in mediul online, unde increderea consumatorilor este construitd prin transparenta si
experiente Tmpartasite.

De asemenea, conform cercetérii lui Filieri et al. (2015), credibilitatea continutului generat de
utilizatori este un factor determinant in consolidarea reputatiei unei destinatii. Astfel, platformele sociale
devin nu doar canale de promovare, ci si surse active de feedback care influenteaza dezvoltarea serviciilor
turistice. In cazul Brasovului, aceastd influentd este vizibild in modul in care recenziile si continutul
vizual contribuie la configurarea perceptiei asupra orasului si la cresterea sa ca brand turistic digital.

METODOLOGIE

Pentru realizarea acestui articol, au fost utilizate urmatoarele metode de cercetare:

Analiza continutului digital - au fost examinate pagini oficiale, conturi de influenceri si postari
relevante despre Bragov de pe Facebook, Instagram, TikTok si YouTube.

Studierea cercetarilor existente - au fost utilizate rapoarte oficiale, studii realizate de institutii
specializate si documente strategice precum Strategia Integratd de Dezvoltare Urbana a Brasovului,
Strategia pentru culturd i cercetari academice.

Analiza datelor statistice - au fost utilizate rapoarte de trafic web ale site-urilor de turism locale si
date de pe platforme precum Google Trends si Statista pentru a evalua evolutia interesului online pentru
Brasov.

REZULTATE SI DISCUTII

Impactul platformelor de socializare asupra turismului brasovean. Platformele de socializare
au devenit principalul mijloc prin care turistii descopera destinatii noi, iar Brasovul nu face exceptie.
Conform datelor analizate, aproximativ 87% dintre vizitatorii orasului ajung sad descopere atractiile
turistice prin intermediul retelelor sociale. Instagram si TikTok sunt cele mai utilizate platforme pentru
inspiratie de calatorie, oferind continut atractiv vizual, urmate de Facebook si YouTube, care sunt folosite
pentru recenzii, grupuri de discutii si videoclipuri detaliate despre locatii specifice.

Postérile virale, fotografiile spectaculoase si videoclipurile de tip vlog joacd un rol crucial in
atragerea turistilor. Influencerii de travel, atat locali, cat si internationali, contribuie semnificativ la
promovarea Brasovului, impartasind experientele lor cu un public larg. Aceste recomandari autentice si
experientele mpartasite de alti turisti creeazd un efect de validare sociald, influentand deciziile de
calatorie.

715%
64%

47%

Vi
Retele sociale TV, filme, stiri Familie si prieteni

Fig. 1. Gradul de influenta al diferitelor canale media asupra alegerii destinatiilor turistice
(sursa: Prelucrare proprie in Canva pe baza datelor furnizate de Statista (februarie 2023).
https://www.statista.com/chart/30135/media-influences-on-travel-destination/)
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De asemenea, recenziile online au un impact considerabil asupra perceptiei turistilor. Potrivit unui
studiu publicat de Statista in 2023, retelele sociale reprezinta principala sursa de influenta in alegerea unei
destinatii turistice, 75% dintre respondenti declarand cé au fost influentati de continutul de pe platforme
precum Instagram, Facebook sau TikTok. Alte surse de influentd includ televiziunea, stirile si filmele
(64%), respectiv recomandarile familiei si prietenilor (47%). Mai mult, 48% dintre acestia caldtoresc in
mod deliberat pentru a Tmpartasi experientele pe social media, demonstrand impactul direct al acestor
platforme asupra comportamentului turistic contemporan (Statista, 2023). Prin urmare, o prezenta activa
si bine gestionatd pe aceste platforme poate contribui la atragerea unui numar mai mare de vizitatori n
Brasov.

Strategii de promovare digitald utilizate in turismul brasovean. Brasovul beneficiaza de
numeroase strategii eficiente de promovare digitald, menite sa atraga turisti din Intreaga lume. Printre cele
mai importante se numara:

Campanii cu influenceri — Influencerii creeaza continut autentic si captivant despre atractiile din
Brasov, oferind recomandari valoroase urmaritorilor lor. Acestia promoveaza experiente variate, de la
vizite la Castelul Bran si Poiana Brasov, pana la descoperirea gastronomiei locale si evenimentelor
culturale. In cadrul initiativei #ExperienceRomania (2017), sprijiniti de organizatii private si promovate
prin platforme vizuale precum Instagram, aproximativ 50 de jurnalisti, bloggeri si vloggeri internationali
au vizitat Brasovul si imprejurimile, promovand obiective precum Rezervatia de ursi Libearty Bear
Sanctuary Zarnesti, Cetatea Rasnov si Muzeul Primei Scoli Roméanesti (vezi webgrafia).

Mai recent, in anul 2022, Ministerul Antreprenoriatului si Turismului a alocat un buget de 250.000
de euro pentru colaboriri cu influenceri, in vederea cresterii vizibilitatii destinatiilor romanesti, inclusiv
Brasovul, in randul turistilor strdini (G4Media.ro, 2022). De asemenea, platforme de tip Collabstr
faciliteaza colaborarea dintre branduri locale si creatori de continut, sustindnd o promovare bazatd pe
storytelling vizual, autentic. Exemple relevante includ initiativele promovate de Charlie Ottley, jurnalist
britanic si realizator al documentarelor Wild Carpathia si Flavours of Romania, in care regiunea Brasov
este frecvent prezentata intr-un cadru scenic si cultural de exceptie.

Aceste initiative demonstreaza importanta colaborarii cu influenceri in strategia de promovare a
turismului brasovean, contribuind la cresterea notorietatii si atractivitatii regiunii.

Facebook @ Instagram @ TikTok

200000
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O 2417 2100 m 1106
#VisitBrasov #BrasovRomania #DiscoverTransylvania

Fig.2. Compararea utilizarii hashtag-urilor virale #VisitBrasov, #BrasovRomania si
#DiscoverTransylvania pe Facebook, Instagram si TikTok
(sursa: Prelucrare proprie pe baza unei colectari manuale de date realizate in data 15.03. 2025)
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Hashtag-uri virale — Hashtag-urile virale precum #VisitBrasov, #BrasovRomania si
#DiscoverTransylvania joacd un rol important in promovarea Bragsovului, prin cresterea vizibilitatii online
a regiunii. Acestea sunt utilizate constant de catre turisti, influenceri si institutii locale pentru a distribui
continut vizual i a atrage noi vizitatori. Conform unei colectari manuale de date realizate la data de 15
martie 2025, hashtagul #VisitBrasov a Inregistrat aproximativ 25.000 de postari pe Facebook, 2.417 pe
TikTok, si 62.782 pe Instagram. In comparatie, #BrasovRomania s-a remarcat cu 55.000 de postiri pe
Facebook, 18.600 pe TikTok si un varf de 159.772 postari pe Instagram, devenind astfel cel mai utilizat
hashtag asociat orasului. #DiscoverTransylvania, utilizat frecvent in contextul regional, a generat 2.100
postari pe Facebook, 1.106 pe TikTok, si 7.302 pe Instagram. Aceste date evidentiaza interesul ridicat
pentru continutul legat de Brasov si Transilvania, subliniind impactul pozitiv al promovarii prin social
media asupra dezvoltarii turismului local.

Continut video engaging — Platformele TikTok si Instagram Reels sunt utilizate intens pentru
distribuirea de videoclipuri scurte, dinamice, care surprind frumusetea peisajelor din Brasov. Filmarile
virale cu Piata Sfatului, Strada Sforii, Biserica Neagrd sau Poiana Brasov genereaza mii de reactii si
distribuiri, contribuind la consolidarea atractivitatii vizuale a orasului in randul publicului tanar si activ
online.

Pe langa acestea, YouTube detine un rol esential in promovarea turistica a orasului prin continut
video detaliat. Videoclipuri populare precum ,,15 locuri frumoase de vizitat in Brasov”, ,,BEAUTIFUL
BRASOV / ROMANIA” sau ,,This is Brasov” ofera turistilor perspective autentice asupra principalelor
obiective si atmosferei locale. Aceste materiale vizuale au contribuit la cresterea vizibilitatii internationale
a orasului, prin acumularea unui numar semnificativ de vizualizari si interactiuni online (vezi webgrafia).

De asemenea, canale specializate precum Visit Brasov Romania sau WebTVBrasov ofera constant
continut actualizat despre atractii turistice, evenimente locale si activitati recreative, facilitind informarea
rapidd a turistilor interesati. Prin integrarea acestui tip de continut vizual in strategia de promovare
digitala, Brasovul reuseste sd atragd un public tot mai numeros si divers, valorificand pe deplin potentialul
mediatic al platformelor video.

Aplicatii turistice — Lansarea aplicatiei Brasov Tourism App a facilitat accesul turistilor la
informatii despre atractiile orasului, unitatile de cazare, restaurantele si evenimentele locale. Aceasta
oferd o experienta personalizata si usureaza planificarea calatoriilor.

Experiente Destinatii

Top atractii judetul pentru turit
Brasov -

Cazare

e ([ i o Gastronomie
ﬁ'seﬁcalj m fasov '] C:

Schi & Cultura, istorie,
Snowboard spiritualitate
Experlent,e turistice
de neuitat '
Descoperd tot ce iti ofera judetul Bragov - 4 g Utile pentru
sezoane turigti
A
Fig. 3. Pagina principala a aplicatiei Fig. 4. Meniul aplicatiei, cu optiuni pentru cazare,
Brasov Tourism App gastronomie, trasee si contacte utile

(sursa: capturi de ecran realizate de autor de pe platforma [https://brasovtourism.app](https://brasovtourism.app),
accesat la data de 4 aprilie 2025 )



Aplicatia Brasov Tourism App a fost lansata in august 2018 de catre Consiliul Judetean Brasov,
avand ca scop promovarea atractiilor turistice ale judetului si oferirea de informatii utile turistilor.
Aplicatia este disponibild atat in limba romana, cat si in engleza, facilitand accesul turistilor strdini la
informatii esentiale. Platforma este accesibild online la www.brasovtourism.app, fiind integratd in
strategia digitala de promovare turistica a regiunii. Ca si servicii oferite evidentiem: 1) Informatii despre
atractii turistice - descrieri detaliate ale obiectivelor istorice si naturale din judetul Brasov; 2) Activitati
recreative - recomandari pentru activititi montane, sporturi de iarnd, echitatie, ciclism si multe altele;
3) Evenimente culturale - calendar actualizat al evenimentelor culturale si artistice din regiune; 4) Optiuni
de cazare si gastronomie: Liste cu unitdti de cazare si restaurante, incluzand detalii de contact si recenzii.
Astfel, prin intermediul Brasov Tourism App, turistii au la dispozitie un ghid digital complet, care le
faciliteaza explorarea judetului si descoperirea celor mai importante atractii si evenimente locale.

Evenimente promovate online — Festivaluri de traditie precum Oktoberfest Brasov, Junii
Brasovului sau Targul de Craciun beneficiazd de campanii digitale sustinute, care valorificd eficient
potentialul retelelor sociale. Organizatorii utilizeazd platforme precum Facebook Events si Instagram
Stories pentru a informa publicul 1n timp real, pentru a stimula participarea si pentru a creste vizibilitatea
evenimentelor la nivel national si international.

Paginile oficiale ale acestor evenimente genereaza anual un volum semnificativ de continut
multimedia — fotografii, live-uri, testimoniale — ceea ce contribuie activ la conturarea unei imagini
dinamice si atractive a Brasovului ca destinatie turistica sezoniera (vezi webgrafia)

Noul mod de alegere a destinatiilor turistice. Schimbarea comportamentului consumatorilor a
transformat modul 1n care turistii isi aleg destinatiile de vacantd. Daca in trecut acestia consultau ghiduri
turistice, brosuri sau site-uri de agentii de turism, in prezent majoritatea decid unde sa céldtoreasca pe
baza continutului din social media. Platformele de socializare permit utilizatorilor sa vada in timp real
imagini, videoclipuri si recenzii despre destinatii turistice, ajutandu-i sa ia decizii informate.

Un rol esential in luarea deciziilor turistice il joaca si recenziile online, in special cele postate pe
platforme precum TripAdvisor si Google Reviews. Acestea ofera o forma moderna de validare sociala si
influenteaza semnificativ perceptia turistilor cu privire la calitatea serviciilor si atractivitatea unei
destinatii.

De exemplu, atractia ,,Brasov Historical Center” a acumulat 1.436 de recenzii pe TripAdvisor,
dintre care peste 921 sunt evaluate ca ,,Excelent”, iar 442 ca ,,Foarte bun”, reflectand gradul ridicat de
satisfactie al turistilor (TripAdvisor, 2025).

Reviews (1,436)

Traveler rating Traveler type Time of year Language
[ excellent NG 921 (O Famities O Mar-May ° All languages
O verygood R as2 [0 Couples O Jun-Aug QO English
[ average W 65 O solo [ sepNov QO natian
O Poor | p (O Business [ DecFeb O Spanish
D Friends More languages v

O Tterrivie | 2

Fig.5. Evaluarile utilizatorilor pentru centrul istoric al Brasovului pe platforma TripAdvisor
(sursa: Capturd de ecran din platforma TripAdvisor, 2025. https://www.tripadvisor.com/ShowUserReviews-
0295394-d8595413-r524351891-Brasov_Historical_Center-
Brasov_Brasov_County Central Romania_Transylvania.html#REVIEWS)

Similar, pe Google Reviews, principalele atractii turistice din Brasov — precum Piata Sfatului,
Strada Sforii sau Biserica Neagra — inregistreaza evaluari medii de peste 4,5 stele, reflectaind un nivel
ridicat de satisfactie in randul turistilor.

Mai mult, tendinta actuala aratd ca turistii sunt influentati de experientele altora. Clipurile video
cu exploratori urbani, food vloggers sau caldtori de aventura ofera o perspectiva autentica asupra orasului
si activitatilor disponibile. Aceastd formd de promovare este mult mai eficientd decat publicitatea
traditionald, deoarece se bazeaza pe increderea pe care utilizatorii o au in creatorii de continut pe care i
urmaresc.
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Brasovul are o prezenta puternica pe platformele sociale, fiind un oras recomandat in numeroase
postari virale. Prin promovarea sustinutd pe Instagram, Facebook si TikTok, orasul reuseste sa atraga
anual un numdr tot mai mare de turisti. Astfel, social media nu doar cé faciliteaza descoperirea
Bragovului, ci contribuie si la dezvoltarea industriei turistice locale prin atragerea unui numar mai mare
de vizitatori si cresterea rezervarilor la hoteluri, restaurante si activitati turistice.

Analiza SWOT evidentiaza atat avantajele, cat si provocarile pe care le aduce utilizarea
platformelor de socializare in turismul brasovean. In timp ce expunerea si accesibilitatea crescuti pot
atrage mai multi turisti, riscurile asociate, cum ar fi dependenta de algoritmi sau supraaglomerarea,
trebuie gestionate prin strategii eficiente de dezvoltare turistica.

Puncte tari Puncte slabe
Vizibilitate crescuté a atractiilor turistice Supraaglomerarea destinatiilor populare
Costuri reduse pentru promovare Dezvoltare inegala a turismului
Cresterea numarului de turisti Dependenta excesiva de platformele
Interactiune rapida cu turistii digitale
Riscul raspandirii de informatii false

Oportunititi Amenintiri
Diversificarea promovdrii si a atracfiilor Fluctuatii in algoritmii platformelor sociale
mai putin cunoscute Posibila scadere a increderii turistilor in
Cresterea investitiilor in infrastructura recenzii
turistica

: .. .. : . Impact negativ al recenziilor negative
Colaboriri cu influenceri intemationali

asupra afacerilor locale

Fig. 6. Analiza SWOT a influentei social media asupra turismului brasovean
CONCLUZII

in concluzie, influenta platformelor de socializare asupra turismului brasovean este una
considerabila, acestea devenind principalul mijloc prin care orasul este descoperit de turisti. Promovarea
prin intermediul influencerilor, utilizarea hashtag-urilor, continutul video atractiv si prezenta activa pe
retelele sociale contribuie semnificativ la cresterea notorietatii orasului si la atragerea unui numar tot mai
mare de vizitatori. Cu o strategie bine pusd la punct si o adaptare continud la noile tendinte digitale,
Bragovul poate continua sa fie una dintre cele mai populare destinatii turistice din Romania si din Europa
de Est.

Pentru o dezvoltare echilibrata a turismului bragsovean, este esentiala implementarea unor strategii
de marketing digital care sa includa si atractii mai putin cunoscute, precum si masuri de gestionare
sustenabild a impactului turistic. Autoritatile locale si operatorii din domeniu ar trebui sa colaboreze
pentru diversificarea ofertelor turistice si pentru promovarea unei imagini autentice si echilibrate a
orasului Brasov. Viitorul turismului brasovean depinde de adaptarea la noile tendinte digitale si de
utilizarea responsabila a platformelor de socializare pentru a asigura o experienta turisticd de calitate si o
dezvoltare sustenabila a regiunii.
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TripAdvisor — Recenzii pentru centrul istoric Brasov (Brasov Historical Center). Disponibil la:
https://www.tripadvisor.com/ShowUserReviews-g295394-d8595413-r524351891-
Brasov_Historical_Center-

Brasov_Brasov_County Central Romania_Transylvania.html#REVIEWS (Accesat la: 03.04.2025)
Google Reviews — Recenzii ale utilizatorilor pentru atractiile turistice din Brasov. Disponibil la:
https://www.google.com/maps/
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https://brasovtourism.app/
https://en.wikipedia.org/wiki/Charlie_Ottley
https://www.instagram.com/collabstr/
https://www.instagram.com/experienceromania/
https://www.facebook.com/OktoberfestRomania
https://www.facebook.com/UniuneaJunilorBrasoveni
https://www.facebook.com/targuldecraciunbrasov
https://www.g4media.ro/guvernul-investeste-15-milioane-de-euro-in-promovarea-romaniei-ca-destinatie-turistica
https://www.g4media.ro/guvernul-investeste-15-milioane-de-euro-in-promovarea-romaniei-ca-destinatie-turistica
https://www.oktoberfestromania.ro/
https://www.statista.com/chart/30135/media-influences-on-travel-destination
https://www.youtube.com/watch?v=9X-sAUPjqyU
https://www.youtube.com/watch?v=9X-sAUPjqyU
https://www.youtube.com/watch?v=FjHDZoIYqOc
https://www.youtube.com/watch?v=FXxu4x47XDA
https://www.youtube.com/@visitbrasovromania
https://www.youtube.com/@WebTVBrasov
https://www.tripadvisor.com/ShowUserReviews-g295394-d8595413-r524351891-Brasov_Historical_Center-Brasov_Brasov_County_Central_Romania_Transylvania.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com/ShowUserReviews-g295394-d8595413-r524351891-Brasov_Historical_Center-Brasov_Brasov_County_Central_Romania_Transylvania.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com/ShowUserReviews-g295394-d8595413-r524351891-Brasov_Historical_Center-Brasov_Brasov_County_Central_Romania_Transylvania.html#REVIEWS
https://www.google.com/maps/
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ANALIZA DIAGNOSTIC A DEZVOLTARII DURABILE A TURISMULUI DIN
ORASUL BRASOV
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Abstract: Sustainable development of tourism in a tourist destination consists of maintaining a balance between the
environment, economy, society, and culture to ensure the long-term sustainability of tourism activities. Romania has
a rich tourism potential due to the diversity of forms of tourism that consist of a rich cultural and historical heritage
and the natural beauty of the landscape. An important destination in Romania that has great tourism value is Brasov,
which is visited by more and more tourists each year, with its potential for development in the field of tourism being
high. This article aims to analyze the sustainable development of one of the most important tourist cities in Romania
— Brasov, as well as evaluate the natural heritage and biodiversity, the historical and cultural heritage that the city
holds, and the economy in tourism activities, in order to understand their role and importance in the tourist
development of the city.

Cuvinte cheie: Brasov, turism, patrimoniu, dezvoltare durabila, analiza SWOT, metoda diagnostic

INTRODUCERE

Potrivit Organizatiei Mondiale a Turismului, dezvoltarea durabilad a turismului intr-o destinatie
turisticd constd In mentinerea unui echilibru intre mediu, economie, societate si cultura pentru a asigura
sustenabilitatea activitdtii turistice pe termen lung. Astfel, elementele cheie in dezvoltarea durabila a
turismului sunt: utilizarea optima a resurselor de mediu prin mentinerea proceselor ecologice esentiale si
conservarea patrimoniului natural si a biodiversitatii, respectarea socio-culturald a comunitatilor gazda
prin conservarea culturii si traditiilor acestora si asigurarea operatiunilor economice pe termen lung prin
oferirea de oportunitati de angajare si castiguri de venit, contribuind la cresterea economica locala si la
reducerea sariciei. Dezvoltarea durabila este un proces continuu in care trebuie sd se implice si si
participe toate partile interesate relevante, de la comunitatile gazda pana la turisti.

Romania are un potential turistic bogat datoritd diversitatii formelor de turism ce constau in
mostenirea culturald si istorica bogata si frumusetile cadrului natural. Turismul are o contributie esentiala
in economia tarii, la care participd si au un rol important agentii economici care activeaza in domeniul
turismului, cat si furnizorii de bunuri si servicii: hoteluri, restaurante, agenti de promovare a produselor
turistice, etc. Astfel, pentru ca turismul sa se dezvolte si astfel sd creasca si economia tarii, trebuie facute
anumite investitii in sectorul turismului pentru ca acesta sd aiba o dezvoltare continua.

O destinatie importantd din Romania care are o mare valoare turistica este Brasov, acesta fiind
vizitat de la an la an de cat mai multi turisti. Conform Consilului Judetean Brasov, orasul continua si fie
pe locul 2 pe tara pe lista localititilor preferate de citre turisti ca destinatie de vacanti. In ultimii ani,
oragul s-a dezvoltate pe plan turistic, potentialul sdu de dezvoltare in domeniu fiind ridicat. Orasul Bragov
continud sa se preocupe de dezvoltarea pe plan turistic, avand o strategie de dezvoltare durabila care este
in desfasurare si care are in vedere noi contributii in adaptarea infrastructurii, renovarea cladirilor,
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imbunatatirea mediului natural si imbunatatirea imaginii zonei. Implementarea acestor lucruri are un efect
imediat asupra nivelului de trai al comunitatilor si beneficii economice pentru cetateni si societate.

Articolul de fatd urmareste analizarea dezvoltarii durabile al unuia din cele mai importante orase
turistice din Romania — Brasov, precum si evaluarea patrimoniului natural si a biodiversitatii, a
patrimoniului istoric si cultural pe care orasul le detine si economiei in activitatea turistica, pentru a
intelege rolul si importanta acestora in dezvoltarea turistica a orasului.

Literatura de specialitate. Folosind Web of Science, am facut o analiza a literaturii de specialitate
pentru a vedea temele abordate despre subiect in articolele stiintifice, folosind drept cuvinte cheie
“tourism in Brasov” si ,,sustainable development of tourism in Brasov”. Astfel, in urma analizei, am
obtinut 419 lucrari stiintifice despre turismul din Brasov si 96 de lucréri stiintifice despre dezvoltarea
durabila a turismului din oras. Cu ajutorul functiei Analyze Results, au fost examinate cantitatea lucrarilor
de specialitate despre acest subiect in literatura de specialitate, examinarea temelor abordate cu privire la
acest subiect precum, identificarea autorilor si identificarea afilierelor care au dezbatut acest subiect. Cele
mai multe lucrari de specialitate au fost scrise in cadrul Universitatii Transilvania din Brasov, cu un
numar de 300 articole stiintifice despre turism si 80 articole despre dezvoltarea durabild. Principalele
teme incluse in acestea sunt stiinte ale mediului. studii de mediu, economie si tehnologia stiintelor
durabile de mediu.

In lucrarile stiintifice scrise de catre cercetitorii de specialitate despre turismul si dezvoltarea
durabila a turismului in Bragov sunt abordate, exemplificate, discutate si evaluate o serie de factori care
contribuie la dezvoltarea turismului in oras. Prin temele abordate si prin problemele ridicate, se aduce in
vedere faptul cd la dezvoltarea durabila din cadrul unei destinatii turistice contribuie si au o semnificatie
importantd numeroase elemente. Un element extrem de important este mediul ecologic, ce constd in
resursele naturale si biodiversitatea pe care le detine o destinatie turistica. Reprezinta o resursd importanta
in desfasurarea activitatilor turistice, fard de care turismul nu poate fi practicat la capacitate maxima.
Acesta trebuie protejat si trebuie sa se ia masuri pentru minimizarea poludrii atat din partea comunitatilor
gazda, cat si din partea turistilor pentru a mentine resursele naturale si pentru a asigura atractivitatea
destinatiei turistice pentru viitorii turisti. Pe plan social, pastrarea si conservarea patrimoniului istoric si
cultural de catre comunitatile gazda este semnificativ pentru pastrarea identitdtii mostenite destinatiei
turistice. Totodatda, mediul economic are o mare importantd. Este benefica sustinerea comunitatilor in
afacerile locale deoarece acest lucru duce la crearea de noi locuri de munca, asigurarea cresterii nivelului
de trai si mai apoi la investirea in destinatia turistica respectiva.

In lucrarea stiintifica “Evaluating the Image of Brasov as a Tourism Destination”, scrisi de
Cristinel Constantin, Ana Ispas, Adina Nicoleta Candrea si Ionut Gliga, sunt utilizate o serie de studii
efectuate intre 2007 si 2010 care contin opinii ale turistilor, ale locuitorilor locali, cercetarile autorilor pe
baza unui sondaj si raportul unei companii specializate de cercetare de piatd. Prin analiza acestora, a fost
identificat faptul ca turismul este o sursd de dezvoltare pentru Bragov, orasul avand o imagine turistica
buna din perspectiva turistilor, ceea ce reprezintd un bun punct de plecare pentru evolutii viitoare.

Articolul stiintific ,,Gamification: A Development and Promotion Tool for Brasov Tourist
Destination” scris de Diana Foris, Claudiu Bauer, Tiberiu Foris si Simona Maldescu analizeaza noile
tendinte a strategiilor de marketing in turism si efectul acestora in turismul din orasul Brasov. Conform
acestui studiu, s-a constatat faptul ca aplicatia Bragsov Tourism promoveaza turismul din Brasov in mediul
online, ceea ce duce la cresterea gradului de atractivitate al destinatiei turistice. Aceasta este o modalitate
atractiva de crestere a numarului de turisti prin crearea unor experiente placute pentru turisti, prin jocuri si

Ariile protejate au un impact semnificativ, reprezentand destinatii turistice semnificative pentru
succesul turismului durabil. Imbunititirea valorilor naturale, reducerea efectelor negative ale turismului
asupra zonei, intérirea rolului rezidentilor in planificarea turismului, dezvoltarea formei de turism bazate
pe resursele naturale, adoptarea reglementarilor legale si furnizarea de beneficii economice atdt pentru
manageri, cat si pentru rezidenti sunt principalele activitati ale dezvoltarii turismului durabil. Acest
subiect este tratat in articolul ,,Sustainable Tourism in Protected Areas-Application of the Prism of
Sustainability Model” scris de Igor Trisic, Florin Nechita, Danka Milojkovic si Snezana Stetic.

Totodata, dezvoltarea si cresterea economiei Intr-o destinatie turisticd are un rol important. Acest
subiect este abordat in lucrarea ,,Innovative Forms of Economy and Sustainable Urban Development-
Sharing Tourism”, scrisa de Bianca Tescasiu, Gheorghe Epuran, Alina Simona Tecau, Ioana Bianca Chitu
si Janez Mekinc. Se aduce in discutie faptul cd economia este din ce 1n ce mai influentatad de
sustenabilitate, care se extinde dincolo de valorile clasice economice traditionale. Companiile din
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activitatea turistica trebuie sd Incurajeze cresterea organicd, cunoscutd si sub numele de crestere
inteligenta. Acest lucru presupune crearea mai multor produse pentru mai multi clienti, cresterea
productivitatii si gestionarea eficientd a riscurilor cauzate de crestere. Trebuie sd se pund accent pe
imbunatatirea continua si pe practicile durabile pentru a mentine competitivitatea pe piata.

METODOLOGIE

Metodele folosite pentru realizarea acestei cercetari sunt metoda bibliometrica, prelucrarea
datelor, metoda diagnostic si analiza SWOT. Prin metoda bibliometrica, au fost preluate si analizate
lucrarile stiintifice scrise de catre cercetatorii specializati despre turismul durabil in orasul Brasov. Cu
ajutorul acestei metode, au fost analizate continuturile lucrarilor de specialitate pentru a afla evolutia
tematicii turismului si a noilor trenduri ce sustin si contribuie la dezvoltarea durabila in Bragov. Totodata,
prin prelucrarea datelor oferite de Institutul National de Statisticd, au fost analizate datele statistice cu
privire la potentialul turistic — numarul de sosiri si innoptari in Brasov. Prin metoda diagnostic, au fost
evaluate infrastructura turistica si patrimoniul istoric si cultural. Iar prin folosirea analizei SWOT au fost
identificate punctele tari, punctele slabe, oportunitatile si amenintarile dezvoltarii durabile a turismului in
oragul Brasov. Prin folosirea metodelor de mai sus au fost colectate date esentiale pentru a intelege care
este impactul si evolutia dezvoltarii durabile a turismului in Brasov.

REZULTATE SI DISCUTII

Valorificarea turisticd. O importantd zona turisticd din Roménia o reprezintd orasul Brasov.
Orasul se afla in centrul Romaniei, in sud-estul Transilvaniei, in interiorul arcului carpatic. Este format
din localitatile Brasov si Poiana Brasov si ocupd, din punct de vedere fizico-geografic, cea mai mare parte
a depresiunilor Bragov si Fagaras. Este pozitionat la imbinarea a doud mari lanturi montane: Carpatii
Orientali si Carpatii Meridionali, Invecindndu-se cu 8 judete: la sud cu Dambovita, la sud-vest cu Arges,
la sud-est cu Prahova si Buzau, Covasna la est, Harghita la nord, cu Mures la nord-vest si cu Sibiu la vest.
Astfel, datoritd pozitionarii geografice a orasului Brasov in centrul tarii, In zona montana, este favorizat
ca destinatie turistica atat din punct de vedere al mediului natural, cat si al patrimoniului istoric si cultural
bogat pe care il detine.

Orasul Brasov este cunoscut ca destinatie turisticd importantd pentru turismul sau diversificat.
Detine numeroase resurse naturale turistice, parcuri si zone de agrement, precum Parcul Nicolae
Titulescu, Parcul Sportivilor, Promenada de sub Tampa - Parcul Tiberiu Bradiceanu, Muntele Tampa,
Centrul de Agrement si Divertisment Poiana Brasov si statiunea de schi Poiana Brasov.

Foto 1. Promenada de sub Tampa Foto 2. Spre Tampa, pe Poteca Serpentinelor

(sursa: Arhiva personala, 28 Sept. 2024)

Totodata, orasul detine numeroase obiective turistice ce au un important trecut istoric si cultural si
o arhitectura bogata, precum Cetatea Brassovia, Bastionul Graft, Turnul Alb, Turnul Negru, Bastionul
Tesatorilor, Biserica "Sfanta Treime" Greceascd, Biserica Neagrd, Poarta Schei, Turnul Ecaterinei,
Biserica "Sfantul Nicolae" a Scheilor Bragovului si Piata Sfatului.
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Foto 3. Biserica Neagra Foto 4. Biserica Sf. Nicolae din Foto 5. Poarta Ecaterinei
Scheii Brasovului

(sursa: Arhiva personala, 28 Sept. 2024)

Circulatia turistici. In ultimii ani, numarul de sosiri ale turistilor a crescut de la an la an. In anul
2018, orasul a primit un numar de 659,311 turisti, numar ce s-a mentinut constant in anul 2019, ajungand
la 681,244 turisti. Cu toate acestea, In anul 2020 se observa o descrestere foarte mare, numarul acestora
ajungand la 312,771 turisti, scadere cauzatd de Pandemia COVID-19, in timpul careia a fost restrictionata
circulatia atat in afara granitelor, cat si in interiorul tirii. In anul 2021, cAnd s-a reluat activitatea turistica,
numarul de sosiri a crescut la 477,186. In anii urmitori numarul revine la normal, avand in 2022 un
numar de 655,631 iar in anul 2023 numarul de sosiri creste, ajungand la 735,023 sosiri.

Sosiri ale turistilor in orasul Brasov in pericada
2018-2023
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Fig.1. Sesiri ale turistilor in Brasov, in perioada 2018-2023
(Sursa: Institutul National de Statistica)

in anul 2018, Brasov a primit un numar de 1,279,808 turisti, mentinandu-se la 1,305,468 in anul
urmator. In anul 2020 se observa o mare scidere ca urmare a Pandemiei COVID-19, ajungand la un
numir de 608,538 innoptiri turistice. in anul 2021, cand a fost reluatd activitatea turistici, numarul a
crescut la 928,500, iar in 2022 a ajuns la 1,208,014. Cel mai mare numar de innoptari turistice din ultimii
6 ani a fost inregistrat in anul 2023, ajungénd la 1,345,457.
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Innoptéri ale turistilor in orasul Brasov in perioada
2018-2023

928,506

608,538

Fig.2. innoptiri ale turistilor in Brasov, in perioada 2018-2023
(Sursa: Institutul National de Statisticd)

In urma analizirii numarului de sosiri si innoptiri turistice din orasul Brasov din perioada 2018-
2023, s-a constatat faptul ca, chiar daca au existat unele descresteri cauzate de probleme sociale, turismul
a ramas constant, cunoscand o crestere 1n ultimii ani. Acest lucru aratd faptul cd Brasov este o destinatie
turisticd populard datoritd resurselor sale naturale, istorice si culturale. Acesta este atat in tard cat si in
afara granitelor, cautatd de tot mai multi turisti, numarul acestora crescand de la an la an.

ANALIZA SWOT

Puncte tari

Localizare geografica buna din punct de vedere turistic. Brasov este localizat in centrul tarii,
avand rute de circulatie importante: cdi rutiere, feroviare, aeroport.

Varietate de resurse naturale si forme de agrement. Brasov detine 66 de arii protejate dintre
care doud sunt parcuri nationale - Piatra Craiului si Bucegi. Dispune de statiuni pentru practicarea
sporturior de iarnd precum Poiana Brasov, Predeal, Bran si Rasnov. Are numeroase trasee turistice
montane pentru iubitorii de drumetii.

Activitate turisticA pe tot parcursul anului. Bragov detine resurse turistice care asigurd
activitatea turisticd pe tot parcursul anului. In perioada caldd sunt frecventate vizitarea obiectivelor
turistice, trasee si drumetii, iar In perioada rece frecventate sunt sporturile de iarna.

Infrastructurd dezvoltati pentru practicarea sporturilor de iarna. Poiana Brasov detine o
infrastructurd moderna de practicare a schiului si snowboarding-ului, care se dezvolta in continuare.

Patrimoniu istoric si cultural important, cu o arhitectura bogata. Detine numeroase cladiri cu
un patrimoniu istoric si cultural bogat, precum Turnul Negru, Cetatea Brassovia, Bastionul Tesatorilor,
Bastionul Postavarilor si multe altele.

Aplicatia BrasovTurism. Prin aplicatia BrasovTurism, destinatia 1si promoveazad activitatea
turistica si evenimentele care au loc in orag atat turistilor romani, cat si turistilor care vin din strainatate,
aplicatia fiind si in limba engleza, limba de circulatie internationala.

Construirea aeroportului. Brasov dispune de Aeroportul International Brasov-Ghimbav. Acesta
a fost construit de la zero si a avut deschiderea in anul 2023, pentru a facilita accesibilitatea in oras.

Infrastructuri rutierid dezvoltatii in interiorul orasului. In ultimul timp, orasul a contribuit la
dezvoltarea infrastructurii rutiere. Sunt utilizate autobuze electrice ecologice care reduc dioxidul de
carbon iar statiile sunt electrice — arata ora la care pleaca autobuzul.

Curitenie. In oras este foarte bine pistratd curdtenia. Acest lucru di o imagine pozitiva orasului
in randul turistilor.

Trasee de drumetii bine marcate si intretinute. Traseele de drumetii si panourile privind
obiectivele turistice din oras sunt clare si sunt bine marcate si intretinute. Acestea asigura siguranta si
accesibilitatea privind orientarea turistilor catre acestea.
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Puncte slabe

Aglomeratie ridicata pe parcursul intregului an. Accesibilitatea in oras este dificila din cauza
traficului aglomerat pe drumurile nationale, mai ales pe rutele Comarnic-Brasov, Sighisoara-Brasov.

Preturi ridicate. Preturile ridicate limiteaza accesul unui numar important de turisti. Acestia vor
opta pentru alte destinatii turistice mai accesibile din punct de vedere financiar. Astfel, economia in
domeniul turismului din oras va scadea.

Locuri de parcare reduse. Avand in vedere ca orasul este vizitat de foarte multi turisti, atat in
sezonul rece, cat si In sezonul cald, locurile de parcare sunt insuficiente pentru toti turistii.

Infrastructuri de cazare invechiti si insuficientd. In Brasov, infrastrucutra de cazare este
insuficienta avand in vedere organizarea unor evenimente care presupun un numar foarte mare de turisti.

Degradarea patrimoniului istoric si cultura. In Brasov, in special in Centrul Vechi, sunt
numeroase cladiri de patrimoniu care se afld intr-o stare avansatd de degradare (spre exemplu Biserica
Neagra).

Lipsa cailor de acces pentru persoane cu handicap la obiectivele turistice. La anumite
obiective turistice nu exista acces pentru persoanele cu handicap (exemplu: Turnul Negru).

Oportunitati
Strategii de marketing si promovare culturala. Printr-o strategie noua, mai buna de marketing

si printr-un plan dezvoltat, orasul Brasov poate promova produsele si serviciile culturale pe care le detine
pentru a atrage cat mai mulfi turisti. Acest lucru se poate face prin campanii de informare (in mediul on-
line si pe retelele de socializare), prin implicarea comunitatilor locale implicate in promovarea si
dezvoltarea culturii si a evenimentelor culturale si prin parteneriate pentru promovarea acestora. Totodata,
prin diversificare prin crearea de noi produse, orasul atrage noi segmente de turisti.

Promovarea pe site-ul propriu si pe retelele de socializare. Prin intermediul site-ului propriu —
BrasovCity.ro si a retelelor de socializare, Brasov poate sa atragd un numar semnificativ de turisti prin
publicarea atractiilor turistice pe care le detine (atat din mediul natural cat a patrimoniului istoric si
cultural) si evenimentelor ce au loc in oras. In acest fel, turistii din tard cat si din striinitate vor fi la
curent cu noile evenimente care au loc in oras.

Promovarea la targuri de turism. Orasul isi poate promova activitdtile turistice in cadrul
targurilor de turism. Astfel, destinatia turisticd se face si mai cunoscutd pe piata turistica, atragand
numerosi turisti.

Colaborarea cu agentii de turism atdt din tara cét si din strainatate. Prin colaborarea cu
agentiile de turism, se pot face excursii organizate la anumite obiective turistice unde este inclus ghidul
care le oferd noi informatii turistilor pe care nu le pot afla pe cont propriu.

Colaborarea cu scoli/licee/universititi pentru a atrage elevii si studentii. Prin colaborarea cu
scoli/licee/universititi, se pot crea activitati si programe special concepute pentru elevi si studenti care sa
includa anumite obiective turistice de patrimoniu sau anumite zone ale mediului natural destinate pentru
drumetii. Astfel, Brasov poate deveni o destinatie popularad in randul elevilor si studentilor.

Modernizarea, restaurarea si renovarea infrastructurii patrimoniului cultural. Prin
restaurarea infrastructurii patrimoniului cultural, se mentine si se conserva cultura si istoria orasului si
asigura ca generatiile viitoare de turisti vor avea accesibilitate la acestea. De asemenea, prin modernizarea
si renovarea acesteia, se asigura accesibilitatea fizica pentru toti consumatorii, atat pentru pensionari, cat
si pentru turistii cu dizabilitati.

Modernizarea infrastructurii rutiere. Prin modernizarea infrastructurii rutiere, este facilitat
accesul de catre turisti catre obiectivele turistice. Spre exemplu, construirea de poduri duce la reducerea
timpului de calatorie al turistilor (in special in perioadele de varf din sezonul turistic), iar prin folosirea a
mai multor mijloace de transport ecologice electrice se reduce dioxidul de carbon si astfel si poluarea
aerului.

Resurse umane calificate. Avand in vedere cd piata turistica este in continua schimbare,
resursele umane trebuie sd se adapteze la activitdtile si a serviciile turistice predispuse schimbérilor
aparute pe piata turistica. Tendintele in continud schimbare in turism fac evidenta nevoia de extindere si
actualizare a instruirii pentru angajatii din turism in domenii ca: planificare, marketing si management,
servicii de ghizi turistici si ghizi montani. Totodatd, ca urmare a faptului ca tehnologia se dezvolta rapid si
e din ce in ce mai folositd in domeniul turismului, personalul trebuie sa fie instruit in vederea utilizarii
noilor tehnologii moderne. Prin programe de instruire si formare profesionald, resursele umane vor putea
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sa valorifice eficient resursele turistice locale iar destinatia turistici Brasov va avea un management
profesionist, instruit pentru a realiza politica de dezvoltare si politica de marketing a turismului in oras.

Atragerea de fonduri europene. Atragerea de fonduri europene pentru dezvoltarea domeniului
turismului, prin identificarea nevoilor si oportunitatilor, analizand cerintele turistice si identificand zonele
cu potential turistic ridicat care pot beneficia de pe urma finantarii.

Amenintari

O nouil crizd economici. In cazul unei noi crize economice (precum a fost cea din 2008),
activitatea turistica nu va mai functiona la capacitate maxima.

O noui pandemie. In cazul unei noi pandemii (cum a fost Pandemia COVID-19), se pot inchide
granitele tarii iar activitatea turistica in destinatia de vacanta va fi stopata pentru o perioada prelungita de
timp.

Competitia ridicatd in domeniu turismului. Exista si alte destinatii turistice populare in randul
turistilor care pot reprezenta o amenintare pentru turismul din Brasov.

Dezastre naturale (tornade, cutremure, incendii). in cazul unui dezastru natural, activitatea
turistica din oras va fi oprita iar astfel va stopa si economia din domeniu.

Probleme politice (proteste, razboaie, atentate). Problemele politice cu repercursiuni grave pot
stopa activitatea din destinatia turistica.

Lipsa zapezii in sezonul rece. Ca urmare a incilzirii globale, este posibil ca in sezonul rece sa se
resimta lipsa zapezii in statiunile de schi. Acest lucru poate duce la stoparea activitatilor sporturilor de
iarnd si totodata poate duce la riscuri precum avalanse sau inundatii.

Diagnosticarea dezvoltirii durabile a turismului

Dupa analizarea sectorului turistic din Brasov, am obtinut 10 puncte tari, 9 oportunitati, 6 puncte
slabe si 6 amenintari. Punctele tari si oportunitatile predomina, obtinand cel mai inalt scor - 90. Astfel,
reiese faptul ca orasul are potential sigur de dezvoltare durabila.

Puncte tari

6x10=60 ¥ X 10x9=90
Amenintari I o o o Oportunitati
6x6=36 X 3 9x6=54
Puncte slabe

Fig.3. Diagrama polari a diagnozei
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CONCLUZII

Orasul Brasov are potential de dezvoltare ridicat in domeniul turismului datoritd, pozitionarii
geografice, resurselor naturale si culturale pe care le detine, precum si a punctelor tari si oportunitatilor.
Detine numeroase obiective turistice ce au un important trecut istoric si cultural si o arhitectura bogata si
totodata resurse naturale turistice precum parcuri si zone de agrement. Resursele turistice diversificate
duc la cresterea numarului de turisti, la cresterea economica si la crearea de oportunitdti iIn comunitatile
locale precum crearea de locuri noi de munca.

Rezultatele obtinute in urma analizei sectorului turistic din orasul Brasov aratd un potential sigur
de dezvoltare. Astfel, trebuie s& se puna accent in continuare pe dezvoltarea orasului pe plan turistic prin
valorificarea punctelor tari pe care le detine si prin punerea in practica a oportunitatilor pentru a creste pe
plan economic, social si cultural.
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Abstract: Rural space rehabilitation through tourism is an increasingly common strategy for revitalizing traditional
communities, preserving heritage, and stimulating the local economy. This study explores the process of integrating
tourism activities into rural areas, analyzing the impact of this transformation on the local economy, infrastructure,
and cultural life. The research highlights the role of sustainable tourism management in maintaining a balance
between tourism development and the preservation of cultural and natural heritage. Focusing on the case study of
Tai O fishing village, located on Lantau Island in Hong Kong, this paper examines the transition of the settlement
from a fishing-based economy to a sustainable tourism model. The study evaluates how tourism has contributed to
the revitalization of the rural area, encouraging economic diversification, improving infrastructure, and creating
employment opportunities for the local population. Through the conducted research, this paper underscores how
tourism can be an effective tool for rural regeneration and sustainable local development. The findings demonstrate
that a well-managed tourism sector can serve as a catalyst for both economic growth and heritage conservation,
ensuring that rural settlements like Tai O can thrive without losing their historical and cultural essence.

Cuvinte cheie: turism rural, dezvoltare durabila, revitalizarea spatiului rural, conservarea autenticitatii,
patrimoniu cultural

INTRODUCERE

In contextul actual al globalizarii si al expansiunii sectorului turistic, tot mai multe comunitati
traditionale sunt in cautarea metodelor de conservare a identitatii culturale. Tai O este un sat pescaresc, o
asezare cu o istorie indelungata, recunoscut pentru elementele sale traditionale specifice, cum ar fi casele
construite pe piloni de lemn, traditiile maritime si atmosfera autentica.

Acest studiu isi propune oferirea unei intelegeri asupra modului in care a fost posibila tranzitia de
la un sat pescaresc la un sat turistic, evidentiind impactul turismului asupra comunitatii locale, modurile
de dezvoltare sustenabild in contextul urbanizirii accelerate din Hong Kong si a schimbaérilor economice,
dar si modul in care turismul a contribuit la reabilitarea si revitalizarea spatiului rural, a conservarii
patrimoniului, si rolul comunitatii locale 1n activitatea turistica. Studiul de caz ofera o perspectiva asupra
echilibrului dintre autenticitate si modernizare, subliniind provocdrile si oportunitatile dezvoltarii durabile
intr-un context rural aflat in apropierea unei metropole dinamice precum Hong Kong.

Literatura de specialitate. Turismul rural ofera posibilitatea de valorificare a potentialului zonelor
rurale, pundnd accent pe resurse mai putin accesibile si promovate, dar péastrdnd In acelasi timp
autenticitatea locala, traditiile culturale si arhitectura caracteristica, fard a afecta intrebuintarea principald
a terenurilor agricole. Aceastd forma de turism poate sprijini diversificarea si consolidarea economiei
locale, crearea unor noi afaceri si locuri de munca, dezvoltarea serviciilor si atragerea unor investitii pe
plan local. (Bogan E., Simon, T., 2019)

Revitalizarea spatiului rural se referd la un proces complex de regenerare si dezvoltare a zonelor
rurale, cu scopul de a imbunatéti calitatea vietii locuitorilor si de a stimula economia locala, pastrand in
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acelasi timp caracteristicile si traditiile regiunii. Acesta include o serie de masuri pentru a revitaliza
infrastructura, a promova activitatile economice durabile (precum turismul rural, agricultura ecologica,
mestesugurile), a Tmbunatati accesul la servicii esentiale (educatie, sanatate, transport) si a proteja
patrimoniul cultural si natural. Scopul revitalizarii este de a preveni declinul demografic si economic,
creand conditii pentru dezvoltarea sustenabila a comunitatilor rurale.

Dezvoltarea durabila a aparut ca o nevoie pentru protejarea si conservarea mediului inconjurator,
satisfacand totodatd nevoia populatiei de crestere economica si consum. Odatd cu cresterea accelerata a
populatiei in secolele XX si XXI, modelele sociale si economice de referintd ale statelor dezvoltate
economic s-au dovedit degradante fata de mediul inconjurator, producand schimbari climatice, distrugeri
ale biodiversitatii, desertificari in masa, dar si situatii sociale agravante, cum ar fi supraexploatarea
resurselor, dezechilibru economic intre clasele sociale si altele. (Matei, E., 2016, p.13)

Conceptul de dezvoltare durabila poate fi definit conform Comisiei pentru Dezvoltare Sustenabila
drept ,,dezvoltarea care raspunde nevoilor prezentului, fard a compromite capacitatea generatiilor viitoare
de a-si satisface propriile nevoi”. Interpretarea acestui concept se axeaza pe constientizarea limitelor pe
care le are mediul inconjurator de a satisface nevoi economice si sociale cu care societatea se confrunta.

Pentru a realiza turism intr-un mod sustenabil este necesar implicarea comunitatilor locale in
planificarea si dezvoltarea turismului n zona, intrucat acesta interfereaza cu viata lor de zi cu zi. Aceasta
participare comunitard reprezintd o strategie importantd pentru dezvoltarea turismului durabil in
comunitatile rurale. Prin implicarea localnicilor in activititi turistice, destinatiile pot creste in atractivitate
cu ajutorul acestui element de interactiune a turistului cu populatia locala. (Mak, Cheung si Hui, 2017)

METODOLOGIE

Prin metoda bibliografica am analizat articole publicate in literatura de specialitate (atat din surse
online, cat si din surse fizice), care au abordat de-a lungul timpului tematica generala a dezvoltarii
durabile si a turismului in arealul studiat, iar continutul acestora a fost dezbatut in vederea realizarii
contextului stiintific.

Metoda sintezei a fost folositd pentru a combina si sintetiza informatiile provenite din diferite
surse de incredere, cu scopul de a obtine o intelegere ampla asupra dezvoltarii durabile si a turismului 1n
satul Tai O.

Am realizat cercetarea de teren 1n septembrie 2024 pentru a observa direct caracteristicile
geografice, culturale si turistice ale zonei. Aceastda metodd a implicat fotografierea si documentarea
vizuald a elementelor reprezentative, precum si interactiunea directd cu localnicii, prin interviuri
informale, pentru a intelege perspectiva lor asupra tematicii abordate.

Hartile prezente in lucrare, afisate 1n introducere, au fost prelucrate cu ajutorul programelor QGIS
Desktop 3.22.4 si Open Street Map. In realizarea acestora, am ales o harti de bazi, reprezentativa pentru
arealul pe care voiam s il expun, dupa care Incircat fisiere vectoriale pentru a delimita arealul de studiu
si am utilizat elemente specifice unei harti cartografice (linii, puncte, legenda, scara s.a.) pentru a obtine
un rezultat final.

REZULTATE SI DISCUTII

Arealul de studiu. Satul pescaresc Tai O este localizat pe coasta de nord-vest a insulei Lantau, in
partea de vest a Regiunii Administrative Speciale Hong Kong (figura 1), departe de agitatia orasului. Tai
O este unul dintre ultimele sate traditionale din Hong Kong, reprezentdnd un contrast puternic cu peisajul
urbanizat si modern al metropolei. Tai O se afld pe un estuar natural unde raul cu acelasi nume se bifurca
(Tai O Creek la nord & Tai O River la vest) si se varsda in Marea Chinei de Sud, impartind satul in 2 parti
(figura 2), unite printr-un pod pietonal.

Desi nu este un oras, ci un sat traditional, Tai O reprezintd una dintre cele mai vechi asezari din
regiunea Hong Kong si pastreaza elemente autentice ale trecutului sdu. Pozitionarea sa geografica, pe un
estuar protejat, dar si iesirea sa la Marea Chinei de Sud au construit un punct de comert si schimburi
maritime In satul Tai O.

In prezent, principala activitate in zond este turismul, promovat prin arhitectura traditionala,
peisajul natural si stilul de viata autentic, in contradictie cu urbanizarea acceleratd din S.A.R. Hong Kong.
Tai O este considerat un simbol al patrimoniului cultural si atrage turisti interesati de istorie, traditii si
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peisaje pitoresti. Cu toate acestea, provocarile legate de turismul de masd si schimbarile climatice
reprezintd factori care pun presiune asupra comunitatii locale si a mediului inconjurétor.

Harta localizarii satului Tai O la nivel national, R.A.S. Hong Kong

Legenda

3 raio

. Delimitare teritoriala
a Zonei Insulare

[ Delimitare teritoriala a
celor 18 districte

5 0 5 10 15 km

Fig. 1. Harta localizarii satului pesciiresc Tai O la nivel national, R.A.S. Hong Kong
(sursa:Prelucrare: QGIS Desktop 3.22.4)

Fig. 2. Harta satului pesciresc Tai O, R.A.S. Hong Kong
(sursa: Open Street Map)
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Pozitionarea sa geografica, cat si sistemul de canale navigabile de care beneficiaza, a oferit un
cadru ideal de-a lungul timpului pentru dezvoltarea activitatilor de pescuit si comert in zona. Istoria
satului este strans legatd de cultura si traditiile comunitatii Tanka, care a locuit In acea zona timp de
secole. Comunitatea cunoscutd si sub denumirea de ,,0ameni ai barcii” a fost formata din pescari semi-
nomazi care au locuit pe apa si In zonele de coastd din sudul Chinei. Casele acestora poarta numele de
,,Pang Uk”(foto. 1), constructii suspendate pe piloni de lemn si ancorate adanc pentru a face fata mareei si
umiditatii, fard a fi afectate de posibile inundatii. Cele mai vechi case din zond au chiar si peste 200 de
anl.

Foto 1. Constructie Pang Uk pe piloni de lemn in Foto 2. Structuria de cazare (casa de oaspeti) in stil
satul Tai O traditional
(sursa: Arhiva personala)

Desi unele case sunt inci locuite, majoritatea au ramas in paragina. In cel mai bun caz, o mare
parte dintre acestea au fost convertite in case de oaspeti si gdzduiesc turistii dornici de a petrece o noapte
de cazare in Tai O. In foto 2. putem observa o astfel de unitate de cazare in stil traditional, suspendati pe
piloni de lemn, cu elemente decorative specifice culturii chinezesti, cum ar fi felinarele rosii, cu ocazia
Festivalului Lunii (sarbatorit atunci pe data de 17 septembrie 2024), dar si o ornamenticd bogatd a
balustradelor si in jurul ferestrelor, prezentand motive traditionale (evantai si forme decorative ce
semnifica norocul).

In ceea ce priveste dezvoltarea sustenabila a structurilor de cazare, Tai O Heritage Hotel (foto. 3)
reprezintd o punte intre trecut si prezent, unde istoria coloniald si traditiile satului pescaresc se imbina
armonios pentru a oferi o experientd autentica turistilor. Situat in fosta Statie de Politie din Tai O, hotelul
reprezintd un exemplu remarcabil de conservare a patrimoniului, combindnd restaurarea arhitecturii
coloniale cu revitalizarea comunitatii locale.

Foto 3. Tai O Heritage Hotel (sursa: Arhiva personala)
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Prin restaurarea cladirii istorice si organizarea a peste 100 de programe de implicare comunitara,
hotelul nu doar cd pastreaza farmecul autentic al satului pescaresc Tai O, dar contribuie activ la
transformarea acestuia intr-o destinatie ecoturistica de referintd. In colaborare cu localnicii, hotelul
sprijind economia regiunii prin crearea de locuri de muncéd si promovarea unui model de dezvoltare
turistica sustenabila. Anual, conducerea hotelului organizeaza evenimente tematice pentru a atrage turisti,
dar si localnici, Tn scopul promovarii turismului, conservarii patrimoniului si revitalizarii satului Tai O.
Aceasta initiativa subliniaza angajamentul hotelului de a proteja mostenirea culturala a regiunii, oferind in
acelasi timp o experientd turisticd autenticd, bazatd pe respectul pentru istorie, naturd gi comunitatea
locala.

Conform datelor oficiale inregistrate de Tai O Heritage Hotel, hotelul a inregistrat in perioada
2012 — 2017 peste 1 milion de oaspeti. Aceste date nu includ turistii care au vizitat satul pentru 1 zi, dar
au ales sd nu Tnnopteze in zond, asadar numarul turistilor ,,de o zi” este necunoscut.

Implicarea comunititii locale. In opinia localnicilor, satul s-a schimbat foarte mult in ultimii
zeci de ani. Daca in trecut, principala sursa de venit era pescuitul, in zilele noastre, Tai O este un satuc
centrat pe turism. Pand nu demult, s-a confruntat cu fenomenul de imbatranire accelerata a populatiei,
pescarii si familiile lor obisnuiau sa se retraga atunci cind ajungeau la pensie si si pariseasci satul. In
acelasi timp, tinerii au migrat catre zonele urbane pentru oportunitati mai bune. Initial, cu o populatie de
peste 30.000 de locuitori in secolul XX, la ~1200 in anii recenti. Aceastd scadere a populatiei a influentat
economia locald, determinand o tranzitie de la activititile traditionale de pescuit citre turism, ca
principala sursa de venit pentru comunitatea ramasa.

In prezent, membrii familiei pescarilor pensionati isi aduc aminte cu nostalgie de acest satuc, iar
multi dintre acestia au decis sd se intoarca, cautind o scapare de agitatia orasului sau pur si simplu
confortul locului in care au crescut. Noua generatie a jucat un rol esential in revitalizarea rurald, punand
bazele unei reorientdri economice bazate pe sectorul turistic si dezvoltarea durabild. Acestia au construit
unitati de cazare care sa respecte arhitectura zonei si stilul autentic de viata al localnicilor, au deschis
cafenele si restaurante, destinate atit localnicilor, cat si turistilor si au Inceput sa ofere tururi cu mici
ambarcatiuni turistilor dornici de a explora canalele pitoresti ale satului.

La o discutie informalad cu proprietara unei casei de oaspeti din Tai O, aceasta a povestit cad a
crescut in sat aldturi de familia ei, Insa a plecat timp de mai multi ani in Japonia cu mama sa. Dupd multi
ani departe de casd, dorul acestui loc a Indemnat-o sd se Intoarca si sa isi construiasca o afacere pentru a
promova mai departe satul in care ea a crescut. Situatia ei nu este una unica, intrucat multi adulti ce au
copilarit candva in Tai O au facut alegerea de a se intoarce, reusindu-se astfel o regenerare a locului prin
tranzitia de la activitatile clasice, la turism.

L
ina

Foto 4. si 5. Tarabe de street food, administrate de localnici
(sursa: Arhiva personala)
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De asemenea, comerciantii din Tai O au reusit s transpuna si sa valorifice mostenirea pescuitului
prin crearea unor preparate gastronomice ce au devenit rapid iconice si au putut fi identificate cu zona
geografica din care provin. In Hong Kong, pasta de creveti este strans legatd de Tai O si a devenit un
simbol culinar al regiunii. Preparatele locale sunt diverse, desi au la baza acelasi ingredient principal:
pestele. Printre cele mai populare se numara: sepia marinata, budinca de tofu sau bilutele de peste (foto. 4
si 5). Aceste produse atrag turistii si contribuie la promovarea satului ca destinatie turistica si autentica.

CONCLUZII

Turismul este un instrument eficient pentru reabilitarea spatiului rural. In ceea ce priveste cazul
satului Tai O, acesta a fost cheia cétre revitalizarea economica, conservarea patrimoniului cultural si
dezvoltarea sustenabild. Tranzitia de la o economie bazata pe pescuit la una axata pe turism a schimbat
profund structura comunitatii. Astfel, au fost create noi locuri de munca si s-a stimulat dezvoltarea
afacerilor locale, cum ar fi casele de oaspeti, restaurantele traditionale si tururile cu barci. De asemenea,
acesta a incurajat reintoarcerea unor fosti locuitori ai satului, care au vazut in turism o oportunitate de a se
reconecta cu locul natal.

Turismul a contribuit la protejarea arhitecturii traditionale a caselor pe piloni, deoarece multe
dintre ele au fost restaurate si integrate in oferta turistica a satului. De asemenea, gastronomia locala,
bazatd pe preparate din peste si fructe de mare, a devenit un element de identitate culturald promovat prin
turism. Succesul dezvoltarii turistice din Tai O demonstreaza cd implicarea comunitatii locale este
esentiala pentru mentinerea unui echilibru intre cresterea economica si conservarea identitatii satului.
Locuitorii care au ales sd revina in sat si sd 1si deschida afaceri in domeniul turismului au contribuit la
revitalizarea spatiului rural si la mentinerea traditiilor.

In Tai O, traditiile legate de pescuit, mestesuguri si gastronomie sunt inca vii si sunt sustinute prin
diverse evenimente culturale, festivaluri locale si initiative educationale, menite sd conserve si sa
promoveze aceste practici. Turistii au oportunitatea de a se implica in experiente culturale autentice,
precum ateliere de preparare a pastei de creveti, tururi ghidate ale satului si degustari de produse
traditionale, ceea ce contribuie la pastrarea identitdtii locale. Veniturile generate de aceste activititi
sprijind direct comunitatea, asigurand continuitatea stilului de viata traditional si dezvoltarea sustenabila a
satului.

Reabilitarea satului prin turism a contribuit la regenerarea comunitatii, oferind o alternativa
economica pentru localnici. Totusi, turismul de masa a creat provocari legate de infrastructura si resurse,
inclusiv supraaglomerare in perioadele de varf si cresterea costului vietii pentru localnici. Echilibrul
dintre interesele turistice si nevoile comunitatii locale raméne o provocare esentiald pentru dezvoltarea
sustenabila a satului.

Succesul reabilitarii rurale prin turism in Tai O poate servi drept model pentru alte comunitati
rurale aflate in declin, care cautd solutii pentru revitalizarea economica. Studiul acestui caz aratd ca
turismul poate avea un impact pozitiv asupra comunitatilor rurale, cu conditia ca acesta sa fie gestionat
responsabil, punand pe primul plan nevoile locuitorilor, protectia mediului si conservarea identitatii
culturale.

in concluzie, Tai O oferd un exemplu concret al modului in care turismul poate deveni un
instrument de reabilitare rurala, stimuldnd dezvoltarea economica, cresterea calitatii vietii si protejarea
patrimoniului.
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PATRIMONIUL CULTURAL AL MUNICIPIULUI BUCURESTI —VMODALITATI DE
PROMOVARE SI VALORIFICARE TURISTICA
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Abstract: The theme of this paper can also be extended to Bucharest, a city that represents a significant cultural and
historical hub in Romania. Known as the "Little Paris" of the East during the interwar period, Bucharest boasts a
rich and diverse cultural heritage shaped by its historical events, ethnic diversity, and architectural splendor. The
promotion of cultural heritage in Bucharest has gained momentum thanks to modern technological advances and
online platforms. The city's cultural richness is further enhanced by its blend of Romanian, Ottoman, and Western
European influences, making it a living testimony to the historical and ethnic interferences that have shaped the
region. Efforts to promote Bucharest's cultural heritage are carried out both directly and indirectly. Direct promotion
includes art exhibitions and fairs that showcase traditional crafts and music. Tourist information centers play a
pivotal role in providing visitors with insights into the city's history and cultural landmarks. Campaigns on social
media platforms like Facebook and Instagram, as well as the development of comprehensive websites and apps,
allow tourists and residents alike to explore Bucharest's cultural offerings. Virtual tours, live streams of events, and
online galleries provide convenient access to the city's rich heritage, ensuring that it reaches a global audience.

Cuvinte cheie: Bucuresti, patrimoniu cultural, promovare, istorie

INTRODUCERE

Patrimoniul cultural imbogéateste viata fiecarui cetitean, reprezintd un motor pentru sectoarele
culturale si creative si joaca un rol important in crearea si consolidarea capitalului social. De asemenea,
reprezintd o resursd importantd pentru cresterea economicd, ocuparea fortei de muncd si coeziunea
sociala, avand potentialul de a revitaliza zonele urbane si rurale si de a promova turismul durabil.

Un exemplu reprezentativ este Municipiul Bucuresti, capitala Romaniei, fiind un oras cu o istorie
complexd si o identitate culturala distincta. Cu toate acestea, potentialul sdu turistic rdamane relativ
neexploatat comparativ cu alte capitale europene. in contextul globalizirii si al cresterii competitivitatii
turistice, este esential sa fie identificate modalitati eficiente de promovare si valorificare a patrimoniului
cultural.

Obiectivul principal al acestui articol este de a analiza modalitatile prin care patrimoniul cultural
al Bucurestiului poate fi transformat intr-un vector de dezvoltare turisticd sustenabild. Am ales sa
explorez aceastd tema deoarece imi doresc sd imi extind cunostintele despre patrimoniul cultural, un
concept care capiti tot mai multi importanta. In ceea ce priveste zona de studiu, consider cd Municipiul
Bucuresti reprezintd un exemplu deosebit de relevant pentru analiza acestui subiect, datorita patrimoniului
cultural impresionant pe care il detine, fapt ce i-a adus si renumele de ,,Micul Paris”.

Literatura de specialitate. Termenul “turism” devine actual abia spre mijlocul secolului al XIX-
lea cand este utilizat de scriitorul Stendhal, in titlul romanului sdu ”Les memories d’un touriste”(1841).

Totodata, potentialul turistic, ca premisa esentiald in organizarea turistica a unui spatiu geografic
si in dezvoltarea unor anumite forme de turism, cuprinde “totalitatea componentelor naturale si antropice
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(cultural-istorice si social-economice) din acel spatiu, componente care prin anumite caracteristici
calitative sau cantitative sunt, sau pot deveni, elemente de polarizare a fluxurilor turistice.”(M. Candea)

Valorificarea potentialului turistic “presupune o forma de miscare demografica temporard
incadrata mobilitatii geografice a populatiei, dar deosebita prin motivatie”. (Muntele, latu, 2006)

Patrimoniul cultural este un mozaic bogat si divers de expresii culturale si creative, o mostenire
lasata de generatiile anterioare de europeni pentru cele viitoare. Acesta include situri naturale, construite
si arheologice, muzee, monumente, opere de artd, orase istorice, opere literare, muzicale si audiovizuale,
precum si cunostintele, practicile si traditiile cetatenilor.

Cuvantul ,,patrimoniu” se afld in stransa legatura cu un alt termen, de multe ori folosit ca sinonim,
si anume: ,,mostenire”. Din punct de vedere istoric, mostenirea semnifica ,transferul proprietatii de la tata
la fiu”. Patrimoniul, prin definitia sa clasica, este inteles ca ,,ansamblul de bunuri si drepturi mostenite de
la parinti”. Romania este “detindtoarea unui tezaur imens de vestigii arheologice, monumente istorice, de
arhitecturd sau de artd, ca si a unui inestimabil patrimoniu care atestd evolutia si continuitatea de muncad
si de viata pe aceste meleaguri, dezvoltarea culturii si artei poporului romdn.” (Iacob si Spanceag, 2010)

Potrivit legislatiei In vigoare ITn Romania prin Legea nr. 182/2000, patrimoniul cultural este
definit ca fiind ,,format din totalitatea bunurilor care reprezintda o marturie si o expresie a valorilor,
credintelor, cunostintelor si traditiilor nationale, indiferent de regimul de proprietate al acestora.”

METODOLOGIE

Pentru realizarea acestui studiu privind promovarea si valorificarea patrimoniului cultural al
municipiului Bucuresti, au fost utilizate atdt metode de cercetare calitative, cantitative cat si comparative.
Dintre metodele calitative, s-a aplicat analiza literaturii de specialitate si observatia directd. in ceea ce
priveste analiza cantitativa, s-au folosit tehnici precum prelucrarea si interpretarea datelor statistice, dar si
metoda de observare si interpretare. De asemenea, in ceea ce priveste metoda comparativd, aceasta a
constat in analizarea recenziilor, dar i comparatia muzeelor in urma unor criterii, pe baza informatiilor
din mediul online si totodata analiza critica la nivelul organizarii site-urilor.

Lucrarea de fatd se bazeazd pe informatii colectate si prelucrate din surse bibliografice de
specialitate, avand ca tema strategiile de dezvoltare si promovare a patrimoniului cultural in Bucuresti.
Datele utilizate au fost furnizate de Institutul National de Statistica, fiind ulterior procesate, sistematizate
in tabele si analizate.

Studiul a debutat cu o etapd de documentare bibliografica, formularea temei de cercetare si
definirea obiectivelor. Ulterior, s-a realizat colectarea datelor prin consultarea surselor bibliografice
referitoare la localizarea arealului de studiu (Bucuresti) si explorarea conceptului de patrimoniu cultural,
incluzand definirea acestuia.

In continuare, au fost analizate diferitele forme de valorificare a patrimoniului cultural, precum
exploatarea turistica, economico-sociald si culturald, precum si rolul acestuia in educatie si formare.

REZULTATE SI DISCUTII

In urma analizei, rezultatele au fost sistematizate in doud categorii: prima vizand obiectivele de
patrimoniu, precum muzeele, iar cea de-a doua se concentreaza pe evaluarea strategiilor de promovare a
patrimoniului muzeal. Statisticile nationale confirma situatia reald a turismului romanesc care, in ciuda
unui patrimoniu natural si antropic recunoscut de multi céldtori renumiti ai lumii, suferd continuu si nu
reuseste sd-si gaseascd rentabilitatea la nivelul altor state europene, atitla serviciile interne cat si la
cele externe.

Obiectivele cu valoare patrimoniali. In urma analizrii literaturii de specialitate au fost
identificate criteriile principale de clasificare a muzeelor (fig. 1.). Cel mai relevant dintre acestea este
profilul muzeului, care determind doud categorii majore. Muzeele generale includ colectii din diverse
domenii, oferind o perspectiva ampla asupra mai multor arii de interes si totodatda muzeele specializate,
axate pe un singur domeniu, cum ar fi istoria, stiintele naturii, arheologia, geologia, antropologia,
etnografia, arta, stiinta si tehnica, literatura, cinematografia, etc.

De asemenea, unele muzee specializate abordeaza teme particulare si restranse, precum sportul,
personalitatile celebre sau industria auto.

28



Acest domeniu, conform Ministerului Culturii, este “o resursa esentiald pentru identitatea
Romdniei §i pentru dezvoltarea unei societati. Participarea activa §i gestionarea modernd a acestei
resurse strategice adauga comunitatii un plus de valoare economicad, sociala si cultural.”
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Fig. 1. Clasificarea muzeelor
(sursa: Managementulsidezvoltareasustenabilaamuzeelor.pdf)

Muzeele se disting semnificativ si in functie de natura colectiilor pe care le detin. in mod
obisnuit, majoritatea muzeelor expun obiecte inanimate, precum opere de artd, artefacte istorice sau specii
conservate de faund si flord. Totusi, in categoria muzeelor sunt incluse si institutii care gazduiesc
organisme vii, cum ar fi parcurile dendrologice, acvariile, gradinile botanice si cele zoologice.
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Totodata, existd muzee care nu detin colectii proprii. Acestea pot fi, pe de o parte, muzee ce
expun colectii Imprumutate de la alte institutii, asa cum este cazul muzeelor satelit sau al celor infiintate
prin parteneriate strategice si acorduri de licentiere. Pe de altd parte, unele muzee de succes, precum
muzeele pentru copii, centrele de artd sau centrele de stiinta si tehnologie, functioneaza fard a detine
colectii proprii.

Municipiul Bucuresti este un oras cultural, dominat de prezenta a numeroase obiective de
patrimoniu, printre cele mai importante numarandu-se si muzeele. Majoritatea acestora sunt situate in

central istoric al orasului (fig. 2.).
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Fig. 2. Harta muzeelor din Bucuresti
(sursa: https://www.gandul.ro/stiri/)
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Muzeele din Bucuresti au o importantd nationald majora, fiecare contribuind la conservarea si
promovarea patrimoniului cultural si istoric al Roméniei.

Foto 4. Muzeul National de Istorie a Romaniei Foto 5. Muzeul National al Satului ,,Dimitrie Gusti”
(sursa : https://historia.ro/sectiune/actualitate/) (sursa : https://www.seebucharest.ro/muzeul-national-
al-satului-dimitrie-gusti/ )

Foto 6.7.8. Muzeul Municipiului Bucuresti
(sursa : Arhiva personald 2024)

Muzeul National de Istorie a Romdniei joacd un rol crucial In pastrarea si expunerea celor mai
valoroase artefacte ale trecutului roménesc, de la tezaurele dacice si medievale la documente
fundamentale ale statului roméan.

Muzeul National al Satului ,, Dimitrie Gusti” este un reper al identitatii nationale, fiind unul dintre
cele mai vechi si autentice muzee etnografice in aer liber din lume, pastrand si promovand traditiile si
arhitectura rurala roméaneasca.

Muzeul Municipiului Bucuresti documenteaza si conserva istoria capitalei, avand un rol esential
in pastrarea memoriei urbane si in educarea publicului despre evolutia orasului ca centru cultural si politic
al tarii.

Aceste institutii nu se limiteaza doar la conservarea si expunerea patrimoniului national, ci au si
un rol educational important, promovand cultura romaneasca si sprijinind formarea identitatii nationale.

Analiza privind modul de promovare a patrimoniului cultural muzeal. In cee ace priveste
numarul vizitatorilor se poate preciza cd acesta a crescut constant in perioada 2010-2019, atingandu-se
valoarea maxima 1n anul 2018, prin care reiese cresterea gradului de promovare si interesul vizitatorilor
pentru acestea. La nivelul anului 2020, se observa o scadere majora a numarului de vizitatori. Acest fapt
se datoreazd pandemiei, cand restrictiile si inchiderea muzeelor au afectat semnificativ participarea
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publicului. In cele din urma, incepand cu anul 2021, se remarca o crestere treptatd a numarului de
vizitatori odata cu anularea restrictiilor, comparativ cu anul precedent, semnaland o reluare a activitatilor
culturale si o revenire a interesului publicului.

Tabelul 1. Evolutia numiirului de vizitatori in muzee si colectii publice in perioada 2010-2023,
in Municipiul Bucuresti (sursa: Institutul National de Statistica)

Anul | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 2021 | 2022
Nr. | 1232 | 1487 | 1468 | 1508 | 1462 | 1710 | 1692 | 2093 | 2318 | 2288 1355 | 2375

vizita | 745 | 224 | 284 | 581 | 410 | 497 | 842 | 284 | 465 | 251 473 120
tori

In urma analizarii datelor din tabel nr.1, se evidentiaza o crestere semnificativa a numarului de
vizitatori ai muzeelor, rezultat atat al promovarii directe prin targuri, cat si al vizibilitatii sporite in mediul

online.

Pe baza informatiilor accesate online in urma review-urilor vizitatorilor cu privire la analiza
modalitatilor de promovare a muzeelor din cadrul capitalei, putem observa in tabelul nr. 2, faptul ca
muzeele din Bucuresti utilizeaza o serie de modalitati diverse pentru promovarea activitatilor lor.

Tabelul 2. Analiza modalititilor de promovare a muzeelor din cadrul Municipiului Bucuresti
(sursa: https://www.reddit.com/r/bucuresti/comments/12hl7eg/muzee_bucuresti_reviews/)

Informatii despre Activitati
Informatii despre promovarea organizate pentru | Zile cu intratre
Muzeu site obiectivului promovare liberi/reducere
turistic
Program vizitare, | Promovare prin Expozitii despre Noaptea
tarif bilete, colectii retele de razboaiele Muzeelor, alte
de arme si socializare, site mondiale, zile speciale
Muzeul Militar uniforme, propriu, demonstratii dedicate istoriei
National ,, Regele | evenimente despre | parteneriate cu istorice, Noaptea | militare (9 mai -
Ferdinand " istoria militara. scoli si licee, Muzeelor. Ziua Europei).
colaborari cu
institutii militare.
Program, colectii Promovare prin Expozitii Reduceri pentru
Muzeul National de minerale si site propriu, social | temporare, ateliere | elevi si studenti,
al Geolobiei fosile, expozitii media, colaborari despre geologie, | Noaptea Muzeelor,
despre structura cu institutii Noaptea Muzeelor. | alte evenimente
Pamantului. educationale si educationale.
media.
Program, colectii | Promovare pe site Evenimente Noaptea Muzeelor,
Muzeul National de avioane si propriu, Facebook, aeronautice, alte zile dedicate

al Aviatiei Romdne

echipamente de
zbor, expozitii
despre istoria

colaborari cu
reviste de aviatie si
comunitati de

expozitii de
avioane istorice,
Noaptea Muzeelor.

aviatiei.

aviatiei romanesti. pasionati.
Orar, expozitii Pagina de Concerte live, Noaptea Muzeelor,
Muzeul National | permanente despre Facebook, Noaptea Muzeelor, | 15 ianuarie (Ziua
George Enescu — viata si opera lui colaboréri cu expozitii despre Culturii
Palatul George Enescu, reviste de muzica, istoria muzicii Nationale), alte
Cantacuzino concerte si parteneriate cu clasice romanesti. evenimente
evenimente scoli de muzica si speciale.
culturale. conservatoare.
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In primul rand, promovarea online joaci un rol esential, toate muzeele mentionate avand site-uri
proprii si pagini pe retelele sociale, in special Facebook. Aceastd prezentd online le permite sa ajunga la
un public larg si sa ofere informatii actualizate despre expozitii, programe de vizitare si evenimente
speciale.

Un alt aspect important al promovarii, este colaborarea cu institutiile educationale. Muzeele
lucreaza indeaproape cu scoli, licee, chiar si universitati, organizand activitati care atrag elevii, studentii
si nu numai. Astfel, in urma acestor abordari, nu doar ca le creste vizibilitatea, dar contribuie si la
educatia culturala a tinerilor, familiarizandu-i cu istoria, stiinta sau arta.

De asemenea, anumite muzee 1si cresc gradul de atractivitate prin parteneriate cu institutii media
si reviste de specialitate. Acest tip de colaborare este mai evident in cazul muzeelor cu o tematica
specificd (Muzeul National al Aviatiei Romdne sau Muzeul National George Enescu), care isi
promoveaza activitatile prin colaborari cu publicatii dedicate aviatiei sau muzicii.

Pe langa aceste strategii de promovare, muzeele organizeaza si diverse evenimente pentru a
atrage vizitatori. Expozitiile temporare, atelierele tematice sau chiar demonstratiile interactive sunt
metode frecvent utilizate pentru a oferi publicului o experientd dinamicd si educativd. De exemplu,
Muzeul Militar National ,,Regele Ferdinand I~ organizeaza expozitii despre razboaiele mondiale si
demonstratii istorice, In timp ce Muzeul National al Geologiei desfasoara ateliere despre structura
Pamantului.

Totodatd, un element comun al acestor muzee 1l reprezintd participarea la evenimentul “Noaptea
Muzeelor”, o ocazie speciald In care accesul este gratuit, iar activitatile sunt extinse pentru a atrage un
numir cat mai mare de vizitatori. In afari de acest eveniment, unele muzee ofera reduceri pentru elevi si
studenti sau organizeaza zile tematice cu intrare gratuita.

Tabelul 3. Analiza tipologiei turistice din cadrul muzeelor din Municipiul Bucuresti
(sursa: https://amfostacolo.ro/hotel9.php?d=alte-muzee-ale-bucurestiului--bucuresti&id=5895)

Informatii
Gradul de privind turistii
Muzeu Turisti romani Turisti straini satisfactie al romani vs. Straini
turistilor (varste, procente,
profil
profesional)

Da Da Multumiti Aproximativ 30%
Muzeul National straini, restul
de Istorie a romani, cu un
Romadniei profil variat (elevi,
studenti, adulti
interesati de

istorie).
Da Da Multumiti si foarte | Aproximativ 20-
Muzeul National multumiti 25% straini,
de Arta al predominant adulti
Romdaniei si seniori pasionati
de arta.
Da Da Multumiti Aproximativ 50%
Muzeul National strdini, romanii
al Satului includ familii,
"Dimitrie Gusti” pensionari si tineri.
Muzeul National Da Da Foarte multumiti 10-20% strdini,
de Istorie Naturala majoritatea
"Grigore Antipa” romanilor sunt
familii cu copii,
elevi si studenti.
Muzeul National Da Da Multumiti si foarte | Circa 15% straini,
al Taranului multumiti restul roméani
Roman interesati de
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cultura
traditionald, cu un

profil variat.
Da Da Multumiti Predominant

Muzeul Militar romani (90%) si
National "Regele turisti straini
Ferdinand I’ interesati de

istoria militara

(10%).
Da Da Foarte multumiti | Aproximativ 40%

Muzeul National straini, romanii

Cotroceni includ adulti

interesati de istorie
si arhitectura.

Muzeul National Da Da Multumiti Aproximativ 10%
al Aviatiei Romadne straini, majoritatea
romani.
Da Da Multumiti 15% turisti stréini,
Muzeul romanii fiind
Municipiului preponderent elevi,
Bucuresti — studenti si familii.
Palatul Sutu
Da Da Multumiti Predominant
Muzeul National romani, cu 5-10%
de Geologie turisti strdini;

frecventat de
familii si studenti

la stiinte.
Da Da Foarte multumiti | Aproximativ 50%
Palatul strdini, romanii
Parlamentului includ turisti

ocazionali si
grupuri organizate
(elevi, studenti,

adulti).
Observatorul Da Da Multumiti Aproximativ 10%
Astronomic straini, 90%
, Amiral Vasile romani, multi fiind
Urseanu” elevi si pasionati

de astronomie.

Analizand tabelul nr. 3, 1n legéturd cu tipologia turisticd din cadrul muzeelor din Bucuresti, se
poate observa ca acestea sunt frecventate atdt de turisti romani, cat si de turisti strdini, desi proportiile
difera in functie de specificul fiecarui muzeu. Exista muzee care atrag un numar semnificativ de vizitatori
internationali (Muzeul National al Satului ,, Dimitrie Gusti” si Palatul Parlamentului), unde aproximativ
jumatate dintre turisti sunt straini.

Acest lucru se explica prin faptul cd ambele sunt obiective de mare interes pentru cei care doresc
sd cunoasca elemente esentiale din cultura si istoria Roméniei. Pe de altd parte, existd si muzee unde
prezenta turistilor romani este dominantd, cum este cazul Muzeului Militar National , Regele Ferdinand
17, unde doar 10% dintre vizitatori sunt strdini, restul fiind romani, in special adulti pasionati de acest
domeniu.

Profilul turistilor diferd in functie de specificul muzeului. Muzee precum Muzeul National de
Istorie Naturala ,, Grigore Antipa”, Muzeul National de Geologie sau Observatorul Astronomic ,, Amiral
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Vasile Urseanu” sunt frecventate In mare parte de elevi, studenti si familii cu copii, datorita caracterului
educativ al expozitiilor.

De asemenea, Muzeul National de Istorie Naturala ,,Grigore Antipa” (foto 9.10.11.) este foarte
bine cotat datoritd expozitiilor interactive, care oferda o experienta atractiva atat pentru copii, cat si pentru
adulti. In general, majoritatea muzeelor primesc recenzii pozitive, iar vizitatorii sunt multumiti de
experienta oferita.

Foto 9.10.11. Muzeul National de Istorie Naturala ,,Grigore Antipa”
(sursa : Arhiva personald 2024)

In schimb, Muzeul National de Arti al Romaniei (foto 12.) sau Muzeul National Cotroceni atrag
in special adulti pasionati de artd si arhitectura, multi dintre acestia fiind turisti strdini. De asemenea, 0
altd caracteristica esentiald este gradul de satisfactie al vizitatorilor. Cele mai apreciate obiective sunt
Palatul Parlamentului (foto 13.) si Muzeul National Cotroceni, unde turistii declara un nivel ridicat de
satisfactie, datoritd valorii arhitecturale si istorice.

Foto 12. Muzeul National de Arti al RomAniei Foto 13. Palatul Parlamentului

(sursa : Arhiva personald 2024)
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CONCLUZII

In concluzie, muzeele din Bucuresti utilizeazi o strategie diversificati de promovare, imbinand
mediul digital, parteneriatele educationale, evenimentele speciale si diverse facilitati pentru vizitatori.
Totusi, vizibilitatea acestora ar putea fi consolidatd prin crearea unei platforme integrate, care sa
centralizeze toate aceste initiative, oferind publicului un acces mai facil la informatii si intensificand
interesul pentru patrimoniul cultural al orasului. Desi exista diferente in ceea ce priveste tipologia
vizitatorilor, gradul de satisfactie rdmane ridicat, ceea ce indica faptul cd muzeele reusesc sa ofere
experiente valoroase si atractive pentru publicul lor.

Analiza realizata a evidentiat faptul ca toate aceste muzee din Bucuresti dispun de un site oficial
dedicat promovarii patrimoniului cultural. Aceastd promovare este sustinuta si prin participarea la targuri,
organizarea de evenimente traditionale, precum si prin utilizarea platformelor de social media, in special
paginile de Facebook, contribuind astfel la valorificarea patrimoniului muzeal.

Aceste muzee atrag atat turisti romani, cat si vizitatori internationali. In ceea ce priveste accesul
gratuit, acesta este oferit cu precadere in cadrul evenimentului Noaptea Muzeelor.
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IMPACTUL TURISMULUI CULTURAL iN EVOLUTIA
FLUXURILOR TURISTICE DIN JUDETUL SIBIU

HURUIALA MARIA - ADELINA

Abstract: Cultural tourism is a booming sector, having a significant role in the economic and social development of
the regions. Sibiu County, known for its historical and cultural heritage, has become an important tourist destination,
attracting tourists from various corners of the world. The impact of cultural tourism on tourist flows in this area is a
topic of interest, considering the direct effects on the local economy, infrastructure and preservation of cultural
heritage. Seasonal factors also play a key role in the distribution of tourist flows, with busier periods in the summer
months and during the winter holidays. In this context, tourism infrastructure, quality of services and heritage
conservation policies become key elements in the efficient management of these flows. This article aims to analyze
the impact of cultural tourism on the local economy and heritage sustainability, like this contributing to the
development of effective strategies for optimizing tourist flows, identifying both the positive aspects and the
challenges associated with the development of cultural tourism in Sibiu County.

Cuvinte cheie: patrimoniu cultural, indicatori statistici, turism, fluxuri turistice, judetul Sibiu

INTRODUCERE

Conform definitiei adoptate de Adunarea Generala a Turismului ONU, la cea de-a 22-a sesiune
(2017), turismul cultural implica: "Un tip de activitate turistica in care motivatia esentiald a vizitatorului
este sa invete, sa descopere, sa experimenteze si sa consume atractiile/produsele culturale tangibile si
intangibile dintr-o destinatie turisticd. Aceste atractii/produse se referd la un set de trasdturi materiale,
intelectuale, spirituale si emotionale distinctive ale unei societati care cuprinde arte si arhitecturd,
patrimoniu istoric si cultural, patrimoniu culinar, literaturd, muzicd, industrii creative si culturi vii cu
stilul lor de viata, sisteme de valori, credinte si traditii”.

Turismul cultural, o ramura a turismului centrata pe descoperirea patrimoniului cultural, istoric si
artistic al unei destinatii, este una dintre cele mai vechi forme de turism. Originile sale pot fi regésite n
practicile de pelerinaj si vizitarea marilor centre culturale ale lumii antice, precum Roma sau Atena.
Conform Organizatiei Mondiale a Turismului (UNWTO), turismul cultural include ,,foate miscarile
persoanelor care urmdresc satisfacerea nevoilor lor culturale, fie prin explorarea patrimoniului,
participarea la evenimente culturale sau prin experiente educative.” (UNWTO, 2018).

La nivel global, turismul cultural are un impact economic considerabil. Potrivit unui raport
UNESCO din 2016, destinatiile culturale atrag aproximativ 40% din fluxurile turistice mondiale, iar
veniturile generate contribuie atat la conservarea patrimoniului, cét si la dezvoltarea comunitatilor locale.
Acest tip de turism se axeazad pe explorarea si valorificarea patrimoniului cultural, incluzand monumente
istorice, muzee, evenimente traditionale si initiative care sprijind identitatea culturald a regiunilor.
Fluxurile turistice, definite ca miscérile si numarul de turisti care viziteazd o anumitd destinatie intr-un
interval de timp, sunt influentate de factori economici, sociali si culturali.
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Diversitatea culturald a judetului Sibiu este remarcabild, incluzand un patrimoniu material si
imaterial de mare valoare. Orasul Sibiu, desemnat Capitala Culturald Europeana in 2007, a avut un rol
crucial In stimularea turismului cultural in Intreaga regiune. Acest statut a fost consolidat de evenimente
majore, precum: festivalurile de artd, traditiile populare si zonele istorice bine conservate, care continua
sd atraga turisti din toate colturile [umii.

Zona de studiu. Situat in centrul Romaniei, in regiunea Transilvania, judetul Sibiu acopera o
suprafatd de 5.432 km?, reprezentand aproximativ 2,3% din teritoriul national. Prin pozitionarea sa, la
confluenta drumurilor ce au unit de-a lungul timpului teritoriile istorice roméanesti, judetul Sibiu a fost si
continud sa fie un spatiu de interconectare si schimb cultural, un bastion al civilizatiei si un punct de
confluentd intre cultura roméneascd si cea a nationalititilor conlocuitoare. Datoritd pozitiei sale
geografice privilegiate si a cadrului natural deosebit, turismul in judet beneficiazd de o traditie
indelungata si de un potential vast si diversificat.

Judetul Sibiu se remarca printr-un patrimoniu cultural deosebit, incluzand oragul Sibiu, diverse
sate traditionale, biserici fortificate si peisaje montane. Orasul Sibiu, cu atractii precum Piata Mare,
Muzeul Brukenthal si diverse evenimente culturale, cum ar fi Festivalul International de Teatru,
Festivalul Medieval, Festivalul International de Film Transilvania la Sibiu, atrag anual un numar
semnificativ de turisti. De asemenea, alte locatii din judet, cum ar fi satul Biertan si orasul Saliste, sunt
recunoscute pentru traditiile si monumentele lor istorice.

Literatura de specialitate. Cultura este un concept cu multiple sensuri, avand, conform lui A.
Moles, doua interpretari principale: una individuala si alta colectiva. Poate fi definita fie din perspectiva
culturale, fie din perspectiva societatii, ca o experientd comund, obiectiva, transmisd din generatie in
generatie. Astfel, cultura functioneaza ca o cheie de interpretare a unei societati si a epocii sale. Studiul
mentalitatilor aratd ca analiza fondului cultural al unei societéti, reflectat in creatiile sale si in programele
culturale, ofera o intelegere mai profunda a ideologiilor si valorilor acesteia decat ar putea-o face
numeroase lucrari teoretice (Al. Dutu). Cultura oferd claritate asupra fenomenelor sociale, facilitand
intelegerea lor stiintifica, si poate fi perceputd ca un proiect complex de dezvoltare globala.

Din numeroasele definitii ale culturii, peste 300, formulate de specialisti din diverse domenii,
precum etnologie, filosofie, antropologie, jurnalism si sociologie, se pot distinge doud perspective
principale: cultura ca ansamblu de bunuri culturale, impreuna cu valoarea atribuitd acestora, si cultura ca
totalitate a institutiilor si activitatilor dedicate promovarii si difuzarii sale, inclusiv procesul de creatie
culturala. (Moldoveanu, Ioan-Franc, 1999)

Fluxurile turistice reprezintd miscarea temporara a persoanelor, fiind influentate de cererea
existentd, potentialul turistic al unei zone, distanta fatd de destinatie, accesibilitatea si renumele regiunii
respective. Conceptul de flux implica atat dinamism, ct si volum. In turism, acesta se refera la variatia
numadrului de turisti in functie de localizare si traseele urmate. Spre deosebire de alte domenii, unde fluxul
este unidirectional, in turism acesta este bidirectional, deoarece turistii pot reveni pe rute diferite, in
functie de preferintele lor. Factorii care influenteaza fluxurile turistice sunt de doua tipuri: factori de
atractie si factori de respingere. Cei din urma depind de nivelul de dezvoltare economica, conditiile si
stilul de viatd al populatiei, mobilitatea si timpul liber disponibil. In schimb, factorii de atractie includ
accesibilitatea si infrastructura destinatiei, costurile cilatoriei si strategiile de promovare ale regiunii de
primire. (Bacal, Cocos, 2012)

Majoritatea oraselor cu un bogat patrimoniu cultural pun la dispozitia vizitatorilor o varietate de
atractii artistice, istorice si contemporane. Metropole cosmopolite precum New York si Londra sunt
exemple remarcabile de diversitate si pluralism cultural, oferind turistilor o combinatie fascinanta de
influente culturale. Aceste ,,orase globale” functioneazd ca un microcosmos al diversitatii, permitand
explorarea unor experiente culturale variate intr-un singur loc. Cartierul China Town din San Francisco si
Little Italy din New York sunt reprezentative pentru multiculturalismul urban si atrag numerosi turisti.
Conceptul de ,culturi care calatoresc” (Urry, 1990), care sugereaza ca traditiile si influentele culturale se
deplaseaza odata cu oamenii, se aplicd in mod evident In aceste orase globale. Dupa cum afirma Smith
(2003), ,,Schimbul intercultural la nivel mondial nu a fost niciodatd atat de incluziv si participativ, in
special in orasul global”.

Doar cateva orage, majoritatea situate in Europa, reusesc nu doar sé atingd un statut global, ci si
si-] mentind, asigurand un flux constant de turisti. Inci din perioada Marelui Tur, Europa a fost
consideratd o ,,destinatie continua”, datoritd proximitatii dintre marile sale orase. Mai mult, turismul
cultural international s-a concentrat in mod traditional in centrele urbane europene, unde atractiile de
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patrimoniu sunt usor accesibile si considerate esentiale pentru vizitatori. Acesta este principalul motiv
pentru care Europa a ramas, timp de decenii, cea mai vizitata regiune a lumii. Turistii din SUA, Canada si
Japonia reprezinta principalele piete de origine pentru turismul european, percepand continentul ca pe o
destinatie unitard, plind de atractii culturale de neratat. Pentru orasele care aspird sd devina centre
culturale, patrunderea 1n circuitul traditional european s-a dovedit a fi o provocare dificila.

In ciuda faptului ci numeroase orase culturale din Europa nu erau capabile si profite de
»miracolul” turismului cultural european, UE a lansat in anul 1985 evenimentul Oragele Culturale
Europene. In anul 2000, s-a schimbat in Capitald Culturalid Europeani. Orasul care a castigat licitatia a
fost numit Capitald Culturala a Europei pentru un an. Atenei i s-a revenit onoarea de a fi primul oras din
aceastd categorie, pentru a-i onora pe celebra cantareatd elend Melina Mercouri, care ulterior a fost
Ministru al Culturii din Grecia. (Ivanovic, 2008)

EUROPEAN CITIES AND CAPITALS OF CULTURE Cities covered in 1994 study
A RNTS © Athens 1985
» 3 © Florence 1986
4 ) © Amsterdam 1987
o O Berlin 1988
© Paris 1989
O Glasgow 1990
© Dublin 1991
O Madrid 1992
©O Antwerp 1993
© Lisbon 1994

Cities covered in this study
® Luxembourg 1995
® Copenhagen 1996
® Thessaloniki 1997
@ Stockholm 1998
® Weimar 1999

© Brussels 2000

® Avignon 2000

® Bergen 2000

® Bologna 2000

D Helsinki 2000

@ Prague 2000

D Reykjavik 2000

@ Santiago de Compostela 2000
@ Cracow 2000

@ Rotterdam 2001
@ Porto 2001

@ Salamanca 2002
D Bruges 2002

® Graz 2003

© Genoa 2004

D Lille 2004

Future cities

@ Cork 2005

©® Patras 2006

© Luxembourg 2007
© Sibiu 2007

© Liverpool 2008

® Stavanger 2008

Fig. 1. Raportul privind Orasele si Capitalele Culturale Europene.
(Sursa: Palmer, R., (2004). European Cities and Capitals of Culture, Part | - Study prepared for the European
Commission, Palmer-Rae Associates, Brussels, pag. 259.)

Brandul turistic al Sibiului a castigat un plus de valoare prin obtinerea statutului de Capitald
Culturald Europeand (CCE), care i-a conferit o identitate distinctd, prezentandu-l ca un oras tanar in
comparatie cu alte destinatii europene. Sloganul ,, Sibiu-CCE 2007 ” transmite ideea de ,, Tanar din 1191”
si este asociat cu expresia ,, Tramsilvania. Romdnia. Europa”, evidentiind apartenenta sa la spatiul
european.

In 2007, Sibiul a beneficiat de o noui strategie de promovare urbani, ceea ce a condus la
redefinirea identitatii si imaginii orasului, dar si la schimbari in perceptia locuitorilor despre propria
comunitate. Aceste transformari au influentat modul in care sibienii se raportau la oras si la cei din jur,
oferindu-le oportunitatea de a-si redescoperi patrimoniul local. Statutul de Capitala Culturald Europeana a
contribuit la cresterea atractivitatii oragului atat pentru turisti, cat si pentru investitori. Evenimentele

39



culturale organizate pe parcursul anului au avut un impact economic pozitiv, stimuldnd activitatea
companiilor locale prin cresterea cifrei de afaceri, a investitiilor si a cererii de fortd de munca.

Avand deja o traditie culturald solidd, Sibiul si-a extins oferta in 2007, punidnd accent pe
diversitatea sa multiculturala si combinand patrimoniul sdu istoric cu noi expresii artistice urbane.
Programul cultural european a inclus colaborari cu Marele Ducat de Luxemburg si cu alte state europene
infratite, precum Germania, Franta, Austria si Olanda. De asemenea, s-a evidentiat mostenirea culturala
comund a Europei, s-a stimulat turismul cultural international si s-a incurajat participarea artistilor din
diferite tari, promovandu-se astfel multilingvismul si cooperarea In domeniul cultural. Operatorii culturali
implicati In aceste proiecte au avut ocazia sa isi dezvolte competentele si sa acumuleze experienta in
managementul cultural la nivel international. (Botnaru, 2009).

METODOLOGIE

In vederea realizarii acestui articol stiintific, am aplicat metoda documentirii, care a presupus
consultarea bibliografiei de specialitate pentru a extrage informatiile necesare unei intelegeri aprofundate
a temei abordate.

In plus, o altd metoda utilizatd in cadrul studiului, a fost colectarea datelor statistice provenite de
la Institutul National de Statistica, din diverse domenii, cu scopul de a centraliza si compara, prin
intermediul graficelor, evolutia fluxurilor turistice din judetul Sibiu in perioada pre-pandemica, pe
parcursul pandemiei si in perioada ulterioara acesteia. Aceastd metoda s-a bazat pe urmatorii indicatori
statistici cum ar fi:evolutia numarului de turisti care au sosit in unitatile de primire turistica, de asemenea,
numadrul turistilor care au innoptat n unititile de cazare, numarul persoanelor care au vizitat muzeele si
colectiile publice, numarul spectatorilor in cadrul cinematografelor si numarul spectatorilor si auditorilor
la reprezentatiile artistice. Toti acesti indicatori enumerati mai sus, au fost analizati in intervalul 2013-
2023. Datele statistice pe care le-am obtinut, au fost reprezentate grafic utilizand software-ul Microsoft
Office Excel 2010 si au fost completate de o descriere detaliatd, avand ca scop, oferirea unei perspective
cat mai clare asupra situatiei analizate in studiu.

REZULTATE SI DISCUTII

Turismul cultural contribuie semnificativ la cresterea fluxurilor turistice in judetul Sibiu.
Evenimente precum Festivalul International de Teatru de la Sibiu (FITS), Festivalul de Film Astra sau
Targul de Craciun atrag anual zeci de mii de turisti. Aceste evenimente sunt esentiale pentru crearea unui
flux constant de vizitatori, atat din tard, cat si din strainatate.

Contributia economica a turismului cultural este semnificativd. Cresterea cererii pentru servicii de
cazare, restaurante §i transport, genereaza venituri importante pentru economia locald. De asemenea,
turismul cultural sprijind dezvoltarea intreprinderilor locale prin promovarea produselor si serviciilor
acestora.

Turismul cultural ajuta la reducerea sezonalitatii prin organizarea de evenimente pe tot parcursul
anului. De exemplu, Targul de Craciun atrage vizitatori in sezonul de iarna, in timp ce festivalurile de
vard, precum Sibiu Jazz Festival, genereaza un flux semnificativ de turisti in sezonul cald.

Efectele negative ale turismului cultural. Desi turismul cultural aduce beneficii economice,
acesta poate genera si efecte negative asupra mediului si patrimoniului cultural. Cresterea numarului de
turisti poate duce la suprasolicitarea infrastructurii si a resurselor naturale, iar conservarea siturilor
istorice poate fi compromisa din cauza numarului mare de vizitatori. In plus, existd riscul ca turismul de
masa sd ducd la comercializarea excesiva a traditiilor si valorilor culturale locale.

Masuri de gestionare a turismului cultural. Pentru a maximiza beneficiile si a minimiza
impactul negativ al turismului cultural, sunt necesare politici si strategii adecvate de management al
turismului. Acestea ar trebui sd includa reglementarea fluxurilor turistice prin planificare urbanisticd si
protejarea patrimoniului cultural prin investirea n conservarea si restaurarea acestuia. De asemenea,
promovarea turismului sustenabil si a turismului responsabil este esentiald pentru a asigura dezvoltarea pe
termen lung a acestui sector.

In ceea ce priveste evolutia numarului de sosiri ale turistilor in structuri de primire turistici din
judetul Sibiu, in perioada 2013-2023, se evidentiazd o crestere constantd pana in anul 2019, cand s-a
inregistrat un maxim de 575.545 sosiri, indicand o dezvoltare progresiva a sectorului turistic local. Anul
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2020 marcheaza o scadere abruptad la 262.807 sosiri, cauzatd de restrictiile impuse de pandemia de
COVID-19, ceea ce evidentiaza vulnerabilitatea turismului la factori exogeni.

Reechilibrarea ulterioard este vizibild printr-o crestere constantd a numadrului de turisti in anii
urmatori, atingand 578.234 sosiri in anul 2023, depasind astfel nivelul pre-pandemic. Aceastd tendinta
sugereaza o capacitate de revenire a sectorului turistic din judetul Sibiu, fiind influentatd de diversificarea
ofertei turistice, masurile de stimulare economica si adaptabilitatea structurilor de primire la noile cerinte
ale pietei.

Sosiri ale turistilorin structuri de primire turistica
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Fig. 2. Sosiri ale turistilor in structuri de primire turistica din judetul Sibiu, perioada 2013-2023
(Sursa datelor: https://insse.ro)

Innoptari ale turistilorin structuri de primire turistica
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Fig. 3. innoptiri ale turistilor in structurile de primire turistici din judetul Sibiu, perioada 2013-2023
(Sursa datelor: https://insse.ro)

Datele statistice din graficul de mai sus, prezintd evolutia Tnnoptarilor in structurile de primire
turisticd din judetul Sibiu, in perioada 2013-2023. Scaderile, conform graficului, au fost inregistrate in
anul 2018 si Tn 2020, anul, care a fost marcat de impactul crizei sanitare globale. Astfel, numarul turistilor
a crescut semnificativ de la 540.507 1n anul 2013, 1a 969.147 1n anul 2019, ceea ce sugereaza o dezvoltare
sustenabila a sectorului turistic si o consolidare a judetului ca destinatie turistica importanta.

Dupa scaderea brusca din 2020, cauzata de restrictiile impuse de pandemia COVID-19, numarul
turistilor a revenit la valori semnificative incepand cu anul 2021, atingand 948.559 in 2023, ceea ce poate
indica o recuperare rapidd a sectorului turistic, sustinutd de strategii eficiente de promovare si de o
diversificare a ofertei turistice.

Aceste fluctuatii pot fi corelate cu factori externi, cum ar fi evolutia contextului economic global,
crizele sanitare, dar si cu particularitétile interne, precum infrastructura turistica, evenimentele majore sau
initiativele locale de marketing turistic.

In altd ordine de idei, datele inregistrate referitoare la numarul vizitatorilor in muzeele si colectiile
publice din judetul Sibiu, reflectd un parcurs interesant. Astfel, in anul 2014, s-a inregistrat o scadere a
numadrului de persoane, mai exact 882.117, ulterior, numarul acestora a inceput sd creasca constant pana
la jumatatea anului 2019, urmate de o scadere semnificativa in anul 2020, cauzatd de restrictiile impuse
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de pandemia globala. Astfel, numarul vizitatorilor a crescut de la 1.349.033 in 2013, la 1.673.206 1n 2019,
indicand o dezvoltare continud a atractivitatii cultural-turistice a judetului si o promovare eficientd a
ofertelor muzeale si expozitionale.

Vizitatori in muzee si colectii publice
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Fig. 4. Numirul vizitatorilor in muzee si colectii publice din judetul Sibiu, perioada 2013-2023
(Sursa datelor: https://insse.ro)

In 2020, se inregistreazi o scadere semnificativa a numarului de vizitatori (683.389), un fenomen
ce poate fi explicat prin masurile restrictive legate de sandtatea publica, dar si prin inchiderea temporara a
institutiilor muzeale. Dupa aceastd scadere, datele din 2021 si 2022 sugereaza o recuperare treptatd a
interesului fatd de patrimoniul cultural al judetului, numarul vizitatorilor atingand valori considerabile, de
1.113.22517n 2022 si 1.427.708 in 2023. Aceasta revenire poate fi atribuita atat redeschiderii muzeelor, cat
si adaptarii acestora la noile conditii (prin organizarea de evenimente tematice, expozitii temporare sau
tururi virtuale), ceea ce evidentiaza flexibilitatea sectorului cultural in fata crizelor externe.

Rata spectatorilor la cinematografe (%o)
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Fig. 5. Rata spectatorilor la cinematografele din judetul Sibiu, perioada 2013-2023
(Sursa datelor: https://insse.ro)

Evolutia ratei spectatorilor la cinematografele din judetul Sibiu, reflectd o tendintd fluctuanta,
influentata de factori economici si sociali. In perioada 2013-2018, rata spectatorilor la cinematografe din
judet nu a fost stabila, inregistrand scaderi in anii 2014 (7%o) si 2018 (81%o).

Se observa o crestere generala a ratei spectatorilor, cu un varf semnificativ in 2019 (180%o), fata
de anul precedent, ceea ce poate indica 0 expansiune a infrastructurii cinematografice locale,
diversificarea ofertei de filme si cresterea interesului publicului pentru productiile cinematografice.
Totusi, anul 2020 marcheazd un regres notabil (97%o), cauzat de restrictiile impuse de pandemia de
COVID-19, care au determinat inchiderea cinematografelor si o reconfigurare a obiceiurilor de consum
cultural, favorizand platformele de streaming.

Perioada post-pandemica evidentiaza o revenire treptata, cu o ascensiune semnificativa in 2022
(300%o) si 2023 (342%o), ceea ce sugereaza o restabilire a sectorului cinematografic, sustinutd de reluarea
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evenimentelor culturale, lansarea unor productii cinematografice de succes si readaptarea strategiilor de
atragere a publicului. Aceste date subliniazad rezilienta industriei cinematografice din judetul Sibiu si
capacitatea sa de a se adapta la schimbarile din mediul cultural si economic.

Spectatori si auditori la reprezentatii artistice
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Fig. 6. Numirul spectatorilor si auditorilor la reprezentatiile artistice din judetul Sibiu, perioada 2013-2023.
(Sursa datelor: https://insse.ro)

Conform graficului, privind numarul spectatorilor si auditorilor la reprezentatiile artistice din
judetul Sibiu, acesta evidentiaza o constanta crestere in perioada 2013-2016.

La jumatatea anului 2016 si jumatatea anului 2017, se remarca o usoard scadere a numarului de
persoane. Anul 2019, evidentiaza o tendinta crescdtoare semnificativa, fiind anul care Inregistreaza cel
mai mare numar al auditorilor si spectatorilor la reprezentatiile artistice in intervalul analizat 2013-2023
conform graficului. Aceastd perioada a fost urmatd de o scadere drasticd in anul 2020, cauzatd de
restrictiile legate de pandemia globald. Astfel, numarul spectatorilor a crescut de la 197.845 in 2013, la
1.285.509 1n 2019, ceea ce reflectd o dezvoltare continud a sectorului cultural-artistic, posibil datorita
diversificarii ofertei artistice, cresterii numarului de evenimente, spectacole si festivaluri, dar si

Aceastd expansiune sugereazd un interes crescut al publicului fatd de productiile locale si
internationale, precum si un impact pozitiv al strategiilor de promovare culturala. Totusi, in 2020,
pandemia a dus la o scadere semnificativd a numarului de spectatori si auditori, ajungand la doar 89.048,
ceea ce reflecta restrictiile drastice impuse asupra activitatilor culturale. Dupa aceasta scadere, se remarca
o recuperare treptatd in perioada 2021-2023, cu 129.819 vizitatori in 2021, 162.276 in 2022 si 207.796 in
2023, ceea ce indica o revenire a increderii publicului si o adaptare a sectorului la noile conditii post-
pandemie, probabil prin organizarea de evenimente cu acces controlat si o diversificare a ofertei
(evenimente in aer liber, transmisiuni digitale, productii adaptate noilor realitati).

Aceste fluctuatii pot fi corelate cu evolutiile externe (pandemie, crize economice) si cu strategii
interne de redinamizare a sectorului cultural.

CONCLUZII

Concluzionand, turismul cultural are un impact major asupra judetului Sibiu, contribuind
semnificativ la cresterea fluxurilor turistice si la stimularea economiei locale. In acest context,
colaborarea stransa intre autoritatile locale si actorii din turism este esentiald pentru gestionarea eficienta
a fluxurilor si pentru conservarea valorilor culturale ale regiunii. Investitiile n infrastructura, educatie
turisticd si protectia patrimoniului cultural sunt cruciale pentru asigurarea unei dezvoltari sustenabile a
turismului cultural si pentru consolidarea pozitiei judetului Sibiu ca destinatie turistica de top.

Evolutia sectorului turistic si cultural din judetul Sibiu in perioada 2013-2023, reflecta atat o
crestere sustinuta, cat si vulnerabilitatea acestuia la factori exogeni, cum ar fi pandemia de COVID-19.

Datele analizate evidentiaza o dezvoltare continud a turismului si a activitatilor culturale pand in
2019, urmata de o scadere abrupta in 2020, determinatd de restrictiile sanitare. Cu toate acestea, perioada
post-pandemica indica o recuperare rapida, sustinutd de strategii eficiente de promovare, diversificarea
ofertei si adaptarea infrastructurii turistice si culturale la noile cerinte ale pietei. Revenirea numarului de
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turisti, vizitatori ai muzeelor, spectatori ai cinematografelor si auditorilor la reprezentatiile artistice,
subliniaza rezilienta acestor sectoare si capacitatea lor de a se adapta la provocarile economice si sociale.

In ceea ce priveste fluxurile turistice, acestea au adus atét beneficii economice semnificative, cat
si provocari legate de turismul de masa. In timp ce turismul a contribuit la dezvoltarea infrastructurii si la
protejarea patrimoniului, aglomerarea atractiilor turistice si presiunea exercitatd asupra resurselor locale
pun in discutie sustenabilitatea acestui tip de turism pe termen lung. Este crucial ca autoritatile locale si
operatorii de turism sd coopereze pentru a reglementa mai eficient fluxurile turistice, astfel incat
dezvoltarea turismului sd nu vind In contradictie cu protectia patrimoniului cultural. Promovarea unui
turism responsabil si sustenabil trebuie sd devina o prioritate, pentru a asigura un echilibru Intre cresterea
turismului si conservarea resurselor culturale ale regiunii.

Astfel, judetul Sibiu confirma statutul sdu de destinatie turisticd si culturala de importanta
nationald, beneficiind de initiative de restabilire si de un interes crescut din partea publicului.
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DIVERSIFICAREA SERVICIILOR TURISTICE ALE ORASULUI GALATI PRIN
RECONVERSIA COMBINATULUI SIDERURGIC
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Abstract: In recent decades, Galati’s economy has been shaped by the steel industry, with its Steel Plant playing a
key role. However, economic shifts and environmental challenges make its reconversion necessary.

This article explores the potential of transforming part of the plant into a tourist attraction, fostering industrial
tourism and regional revitalization. By leveraging Galati’s industrial heritage, this initiative could attract visitors,
create jobs, and support sustainable urban development. The article examines the economic, social, and cultural
impact of this transformation, highlighting both opportunities and challenges. It also presents the project as a model
of adaptive reuse, balancing economic growth with environmental responsibility.

Cuvinte cheie: turism, Galati, diversificarea serviciilor, reconversie, combinat siderurgic

INTRODUCERE

O reconversie urband a combinatului siderurgic de la Galati are ca scop gasirea unei alternative de
dezvoltare economica pe plan turistic si o diversificare a serviciilor turistice in cazul in care combinatul
nu ar mai functiona si ar trebui s se inchida. Printr o promovare sustinuta orasul poate deveni o destinatie
turisticd importantd, cu o gama diversificatd de servicii si o idee mai putin intdlnitd in Romania.
Reconversia unei cladiri poate fi ganditd ca o transformare sau ca o schimbare prin remodelarea
continutului sau a functiei, fara a schimba forma, urmand o cale care transforma ceva vechi in ceva nou.

Practic, conversia functionald se referd la reutilizarea unei structuri pentru a satisface cerintele
moderne din mediul in care se afla. Reconversia cladirilor industriale a devenit o practicd obisnuitd in
peisajele urbane, datoritd schimbarilor culturale care au avut loc in societitile postindustriale. Pastrand
specificul industrial al locului si adaugand un nou scop, peisajul industrial se transforma dintr-un mediu
neutilizat si degradat in patrimoniul orasului si poate aduce numeroase beneficii atat pentru localnici, cat
si pentru turisti.

Asadar o reconversie a combinatului siderurgic de la Galati se referd la un proces de schimbare si
utilizare a terenului, constructiilor amplasate pe el si a infrastructurii intr-un scop urban nou. Se prevede o
zona dezvoltatd si adaptatd la noile cerinte ale pietei, schimbarea dintr-o zond cu un intens grad de
poluare intr-o zona verde, cu spatii recreative, amenajari specifice zonelor de agrement, care sa contribuie
la Tmbunétatirea calitatii vietii localnicilor si la aducerea unui flux mare de turisti in zond, precum si la
dezvoltarea economiei locale.

Reconversia necesitd o planificare urband adecvata, care pune in prim plan cea mai buna utilizare
a terenurilor si infrastructurii unui fost combinat siderurgic care nu mai functioneaza. Aceasta planificare
include proiectarea zonelor de agrement, zonelor cu spatii verzi, trasportului public, precum si a altor
elemente care pot transforma ruina unui combinat siderurgic intr-o destinatie turisticd pentru turistii din
toatd lumea.
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Reconversia combinatului siderurgic de la Galati prevede o diversificare a serviciilor si stabilirea
unei strategii de promovare bine puse la punct in vederea dezolvoltarii turistice a zonei. De-a lungul
timpului combinatul siderurgic de la Galati a suferit oscilatii majore in ceea ce priveste productia si
numirul de angajati. In ceea ce priveste profitul, acesta a oscilat de-a lungul anilor, nu a adus un profit
constant, ba chiar din contra a adus pierderi, ceea ce a afectat economia locala si nu numai. La fel ca si
profitul, numarul angajatilor in combinatul siderurgic nu este unul constant . Aceste oscilatii, atat cele a
profitului, cat si a numarului de angajati se datoreaza anumitor factori deja existenti sau datoritad unor
factori care nu sunt expusi in momentul de fata, dar pot afecta pe viitor.

Cu toate ca pana acum combinatul siderurgic nu a fost nevoit sa isi opreasca de tot activitatea, nu
este garantat faptul cd nu se poate ajunge la o astfel de decizie. Un alt motiv pentru care combinatul ar
putea sa se Inchida definitiv ar fi din cauza problemelor economice si a celor financiare deoarece aceste
companii se confruntd anual cu astfel de probleme din cauza oscilatiilor care se petrec la costul materiilor
prime, fluctuatiile preturilor la otel sau din cauza datoriilor mari. Mediul inconjurator este un alt factor
important care ar putea duce la inchiderea combinatului de la Galati. Industria siderurgica este una care
polueaza foarte mult mediul inconjurator si poate fi supusa reglementarilor stricte cu privire la protectia
mediului. Anual combinatul pliteste amenzi usturatoare cu privire la mediu, dar nu se iau decicii in
legatura cu asta. Nu exista perdele verzi in jurul combinatului, perdele care pot asigura o protectie a
mediului mult mai sporita.

Evolutia si schimbadrile din domeniul constructiei pot influenta consumul de otel si pot diminua
cererea, internd si externd, pentru acesta. Combinatul a Inregistrat pierderi constante incepand din 2009,
cand criza economica a afectat si piata europeana a otelului. Acestea pot fi cateva dintre motivele care pot
duce la inchiderea combinatului si la treansformarea functiei sale actuale in una noua, avand in vedere ca
combinatul functioneaza partial si nu produce produse de mare calitate.

METODOLOGIE

Pentru analiza diversificarii serviciilor turistice din orasul Galati prin reconversia combinatului
siderurgic, au fost utilizate o serie de metode de cercetare care au permis evaluarea potentialului acestei
transformadri atat din punct de vedere economic, cat si social si cultural.

In primul rind, s-a recurs la analiza documentari, care a presupus studiul literaturii existente
privind reconversia industriald si turismul industrial, precum si examinarea documentelor strategice de
dezvoltare ale orasului Galati. Acestea au oferit un cadru teoretic solid si au contribuit la Intelegerea
contextului local si regional.

O altd metoda esentiald a fost studiul de caz, prin care au fost analizate exemple din alte orase
care au implementat proiecte similare de reconversie a fostelor zone industriale in scopuri turistice.
Exemplele relevante au oferit lectii valoroase si bune practici, care au putut fi adaptate la specificul
Galatiului. In studiu de caz s-a analizat in profunzime spatiul care poate fi disponibil pentru schimbare in
cazul inchiderii definitive a Combinatului Siderurgic prin observatie si comparatie cu alte reconversii
urbane facute la nivelul unor foste structuri industriale.

In paralel, au fost recurgate la chestionare si sondaje adresate locuitorilor din Galati si turistilor,
pentru a evalua interesul acestora fatd de o posibila oferta turistica industriald. Aceste date au oferit o
imagine clara asupra perceptiilor si preferintelor publicului tinta.

O altd metoda importantd a fost observatia directd si analiza de teren, care a presupus vizite n
teren la combinatul siderurgic si in zonele Invecinate pentru a evalua infrastructura existenta si potentialul
acesteia de a sprijini dezvoltarea unor trasee turistice. De asemenea, observarea comportamentului
turistilor in locatii similare a contribuit la o Intelegere mai buna a cerintelor acestora.

In final, avand date suficiente, au fost utilizate modele econometrice pentru a estima impactul
economic al acestui proiect asupra orasului Galati, avand 1n vedere aspecte precum crearea de locuri de
munca, generarea de venituri din turism si dezvoltarea infrastructurii locale.

REZULTATE SI DISCUTII

In vederea inchiderii combinatului siderurgic LIBERTY Galati, se propune un proiect de
regenerare urband care si transforme zona intr-un pol turistic de mare interes, inlocuind functia
industriala cu una destinata relaxarii si divertismentului. Scopul este de a revitaliza economia locald prin
dezvoltarea unor servicii turistice variate si prin promovarea zonei pe plan national si international.
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Printre masurile principale pentru regenerarea zonei se numara:

1. Decontaminarea solului - pentru a asigura un mediu sigur pentru activitatile turistice, prin
eliminarea poluantilor ramasi dupa perioada industriala.

2. Planificarea urband detaliatd - include crearea de spatii verzi, extinderea parcului existent si
amenajarea a 13 zone verzi principale pentru recreere si activitati in aer liber.

3. Amenajarea unui lac artificial - pentru activitati de agrement si crearea unui peisaj natural
atractiv.

4. Restaurarea si reconversia cladirilor industriale - unele cladiri vor fi transformate in muzee,
birouri sau centre de afaceri, iar altele vor gazdui spectacole de lumini si filme in aer liber, inspirate de
modele de reconversie urband din Germania.

5. Infrastructura - se vor extinde drumurile de acces si parcérile pentru a sprijini noua functiune
turistica.

Proiectul va include si crearea de oportunitdti economice, precum incubatoare de start-up-uri si
spatii comerciale, iar implicarea comunitdtii si a autoritatilor locale va fi esentiald pentru succesul
proiectului.

Foto 1. Constructii favorabile proiectarii spectacolelor de lumini in Combinatul Siderurgic Galati
(sursa: https://www.manager.ro/)

Foto 2 si 3. Lumini speciale amplasate in Duisburg Landschaftspark, Germania
(sursa: https://www.fiylo.de/location-duisburg/geblaesehalle-im-landschaftspark-duisburg-nord-)
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Impactul reconversiei asupra comunititii locale.Industria siderurgicd a reprezentat un pilon
central al economiei oragului Galati timp de decenii, insd schimbarile economice si de mediu impun
necesitatea unei reconversii urbane a combinatului siderurgic. Aceastd transformare ar putea avea un
impact semnificativ asupra comunitatii locale, influentand atat economia, cét si aspectele sociale si
culturale ale orasului.

Pentru a evalua perceptia locuitorilor asupra unei astfel de initiative, a fost realizat un chestionar
la care au participat 88 de persoane. Analiza raspunsurilor releva ca majoritatea respondentilor sunt tineri
cu venituri medii, predominant femei, care considera reconversia beneficd pentru dezvoltarea orasului.
Totusi, exista si opinii opuse, desi intr-un procent mai redus.

Chestinarul ofera o imagine clard asupra atitudinii comunitatii locale fatd de o posibila
reconversie urbana, evidentiind att beneficiile anticipate, cat si posibilele reticente.

Interpretarea rezultatelor chestionarului

1) Considerati ca orasul Galati ar trebui sd implementeze noi servicii turistice pentru a se face cunoscut?
10%

00%

BDa BNu

Fig. 1. Noi servicii turistice

Conform datelor obtinute dintr-un total de 88 de persoane respondente, 79 considera cé orasul
Galati ar trebui sa implementeze noi servicii pentru turism pentru a deveni cunoscut, iar doar 9 persoane
considera ca orasul are suficiente servicii pentru turism si nu necesitd o imbogdtire a acestora. De aici se
poate spune faptul cd comunitatea ar sustine o diversificare de servicii turistice printr-0 reconversie
urbana a Combinatului Siderurgic din Galati si constientizeaza faptul ca sectorul turistic este un sector
important care poate aduce venituri masive. Asadar comunitatea ar pleda pentru schimbarea care aduce
investitii si venituri.

2) Considerati ca Combinatul Siderurgic de la Galati are beneficii economice pentru oras?

1

19

Bl%

BDa BNu

Fig. 2. Beneficiile Combinatului Siderurgic pentru orasul Galati
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Un numar de 88 de respondenti considera ca Combinatul Siderurgic are beneficii economice
pentru orag, ceea ce demonstreaza faptul cd o inchidere a acestuia ar avea un impact semnificativ asupra
comunitatii locale. Pentru comunitate ar Insemna pierderea locurilor de munca si a beneficiilor economice
pe care le ale combinatul pentru Galati. Doar 17 respondenti au sustinut cd combinatul nu aduce un plus
economic. Cei care au sustinut cad combinatul nu aduce beneficii economice sunt reprezentati de femei,
dar si de barbati in numar aproape egal si au varste de sub 24 de ani, dar si peste. Cu toate acestea o buna
parte din comunitate ar fi afectatd in conditiile inchiderii combinatului deoarece aici incé lucreaza o parte
din locuitorii orasului Galati si acestia considera ca combinatul este benefic deoarece aduce locuri de
munca.

3) Considerati ca mediul inconjurdtor este afectat de Combinatul Siderurgic Liberty din Galati?

BDa BNu

Fig. 3. Vulnerabilitatea mediului inconjuritor in fata Combinatului Siderurgic de la Galati

Dintre persoanele chestionate, 77 considera ca mediul inconjurator este afectat de poluarea facuta
de catre combinatul din oras, iar doar 23% din totalul de 88 de rdspunsuri considera ca acesta nu este
periculos cu mediul. Se ia in calcul faptul cd combinatul nu are un efect negativ deoarece contribuie la
economie §i se tine mai putin cont de mediu sau ca acesta nu functioneaza la capacitate maxima ceea ce
poate insemna o poluare minima in viziunea respondentilor. Din raspunsuri se evidentiaza faptul ca
comunitatea constientizeaza riscul pentru mediu pe care il are combinatul. Anual acesta pliteste amenzi
mari 1n din cauza ca reprezintd un poluant major pentru mediul inconjurdtor. Majoritatea respondentilor
considerda mediul inconjuritor vulnerabil in fata poludrii cauzate de combinat.

4) In cazul in care Combinatul Siderurgic s-ar inchide, considerati benefica o transformare a lui intr-0
zona de agrement si relaxare pentru localnici si pentru turisti?

2%

BDa BNu

Fig. 4. Transformarea combinatului intr-o zoni de agrement si relaxare
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Réspunsurile afirmative pentru transformarea combinatului intr-un loc de agrement si relaxare in
cazul in care acesta s-ar inchide sunt in proportie de 78 , adica 9 de persoane sustin cd schimbarea lui ar fi
benefica, iar intr-o proportie de 22 din totalul de 88 de raspunsuri, adica 19 persoane considera cé un loc
transformat dintr-un combinat siderurgic nu ar aduce beneficii zonei. Raspunsurile pozitive la o
transformare a combinatului intr-un loc de agrement se pot datora faptului cd respondentii asigurd un loc
important turismului in viata lor, sunt persoane tinere care sunt deschise la idei venite din afara granitelor
si pot considera ca combinatul reprezintd un mare poluant pentru mediul Inconjurator si le pune viata n
pericol. Raspunsurile negative la transformare pot fi generate din cauza faptului ca respondentii considera
combinatul si in momentul actual o sursd generatoare de locuri de munca care contribuie enorm la
economia zonei.

5) O transformare a Combiatului Siderurgic poate fi un pol de atractie pentru turisti?
14%,

0%

BD: ENu

Fig. 5. Transformarea combinatului — un pol de agtractie pentru turisti

Réspunsurile pozitive ale persoanelor chestionate se pot datora faptului ca transformarea
Combinatului Siderurgic de la Galati inseamna creearea unui spatiu de agrement extins sau crearea unor
locuri de munca noi si o imagine benefica pe plan turistic a Municipiului Galati care contribuie foarte
mult la aducerea unui numdr considerabil de turisti ITn zona. Schimbarea reprezinta o diversificare de
servicii si poate conduce la o promovare adecvata pe plan turistic a oragului Galati.

CONCLUZII

Concluzionand, o reconversie urbana ar putea avea un impact major asupra comunitatii locale.
Majoritatea locuitorilor sunt pro pentru o schimbare a functiei Combinatului Siderurgic din Galati dintr-o0
functie industriald, intr-o functie turistica. Tot majoritatea pledeazd pentru transformarea orasului intr-0
destinatie turisticd cunoscutd care poate cunoaste o dezvoltare considerabild a economiei. Schimbarea
reprezintd o diversificare a serviciilor turistice deja existente. Cu privire la servicii respondentii se impart
in doud categorii: cei care considera ca orasul are suficiente si diverse servicii turistice si cei care nu au
astfel de considerente. O reconversie urband ar putea indeplini un procentaj de 100 in privinta
diversificarii serviciilor turistice in rAndul respondentilor.

In ceea ce priveste promovarea orasului pe plan turistic prin intermediul rispunsurilor
persoanelor chestionate se poate concluziona cé orasul dispune de promovare, dar nu este promovat 100
prin intermediul tuturor metodelor. Primeaza intenetul si mass-media 1n raspunsuri, precum si relatari ale
prietenilor si rudelor, dar metodele care tin de pliante, cataloage sau agentii de turism au un procentaj
foarte mic.

Astfel, strategia de promovare a orasului Galati ar putea fi mult mai bine pusa la punct. Prin
intermediul unei reconversii se poate pune accent pe o promovare mult mai ampla care ar contribui la
cresterea numarului de turisti in Galati. Majoritatea respondentilor considera ca potentialul turistic al
oragului este foarte mare, doar cé nu este suficient valorificat. Printre elementele alese ca fiind importante
pentru turismul din Galati se numara in primul rand traditiile si obiceiurile specifice zonei, obiectivele
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turistice numeroase, monumentele istorice, linistea si calmul, precum si infrastructura. De aici se poate
intelege cd Municipiul Galati are toate elementele specifice pentru a se baza pe sectorul turistic. O
schimbare a combinatului poate fi un plus pe langa toate elementele deja existente, care poate ajuta la
practicarea turismului. Persoanele respondente la chestionar sunt in general persoane tinere, necasatorite
care opteazd pentru o schimbare 1n orasul lor. Persoanele césatorite si cu copii au o pondere mai mica
printre respondenti. Veniturile per familie a tuturor respondentilor sunt in general mai mari de 2 00 RON
si nivelul de studii porneste de la invatamantul liceal. Tinerii cunosc beneficiile schimbérii si importanta
turismului atét in dezvoltarea economica a orasului, cat si in crearea unei imagini prielnice pentru turism a
Municipiului Galati. Comunitatea ar fi in general de acord cu o reconversie urbana pentru dezvoltarea
economiei orasului.

In concluzie, o reconversie urbani a Combinatului Siderurgic de la Galati ar avea un impact
pozitiv atat asupra comunitatii, cat si asupra dezvoltarii sectorului turistic al orasului prin contributia la
diversificarea serviciilor, printr-o structurd noud si atragatoare de agrement si prin contributia la
promovarea turisticd a orasului Galati.
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Abstract: Wine tourism represents an opportunity for the economic and social development of rural regions,
especially in areas with ancient wine-growing traditions, such as the Dealu Mare region in Prahova County,
Romania. This study analyzes local people's perception of the potential and impact of wine tourism in their
community. The research was based on the application of a questionnaire, which addressed issues such as the
perception of the attractiveness of vineyards, the level of involvement of the local community and the main barriers
to the development of this type of tourism. The results indicate an openness of locals to initiatives for the
development of wine tourism, with 70% of the respondents recognizing the potential of this sector to increase the
visibility of the region and improve economic conditions. However, the problems identified, such as lack of
adequate infrastructure and insufficient support from the authorities, remain obstacles difficult to rectify. This article
highlights the opportunities and challenges perceived by the local community, underlining the need for new
strategies to ensure balanced development and maximize local community involvement in wine tourism.

Cuvinte cheie: turism viticol, dezvoltare regionala, perceptia localnicilor, Drumul Vinului

INTRODUCERE

Turismul viticol a castigat 0 importanta tot mai mare la nivel global, fiind recunoscut drept un
instrument eficient pentru promovarea regiunilor rurale si pentru sustinerea economiilor locale (UNWTO,
2019). Combinand traditiile viticole cu experientele turistice autentice, acest tip de turism ofera nu doar
oportunitati economice, ci si 0 modalitate de a pune in valoare patrimoniul cultural, gastronomic si natural
al regiunilor viticole (Byrd et al., 2016). In Romania, o tara cu o istorie viticola stravechie, turismul
viticol se afla in stadii incipiente de dezvoltare, dar prezintd un potential semnificativ, mai ales in zone
precum regiunea Dealu Mare din judetul Prahova (Institutul de Cercetare a Calitatii Vietii, Academia
Romana ICCV, 2022).

Acest articol exploreaza perceptia localnicilor din regiunea Dealu Mare asupra turismului viticol,
analizadnd in ce masurd acestia recunosc potentialul acestei activitati, dar si provocérile cu care se
confrunta. Cercetarea isi propune sa ofere o imagine de ansamblu asupra rolului comunitatii locale in
sprijinirea turismului viticol, subliniind atat oportunitatile, cat si barierele existente. Prin analiza datelor
colectate din chestionarul aplicat localnicilor, studiul 1si propune sa contribuie la identificarea unor solutii
practice pentru valorificarea potentialului turistic al regiunii.

Spatiul cramei este nucleul viticulturii si al comercializarii vinului, iar toatd aceasta simbioza care
se naste este sustinutd, de asemenea, de o atmosferd speciald care le conferd cramelor atractivitate si
constituie motivul pentru care atrag un numar mare de turisti (Hall et al., 2004). De aceea, perceptia
localnicilor joacd un rol esential in dezvoltarea turismului viticol. Localnicii nu sunt doar gazde ale
turistilor, ci si beneficiarii directi ai avantajelor economice, sociale si culturale generate de acest tip de
turism (Byrd et al., 2016). In acelasi timp, lipsa de sprijin din partea comunititii poate constitui o bariera
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majora in dezvoltarea unor initiative turistice de succes. De aceea, intelegerea perceptiilor si asteptarilor
localnicilor este cruciala pentru proiectarea unor strategii care sa raspunda atat nevoilor comunitatii, cat si
cerintelor pietei turistice.

METODOLOGIE

Pentru a analiza perceptia localnicilor din regiunea Dealu Mare asupra turismului viticol,
cercetarea a fost construitd pe baza unei abordari cantitative, utilizand chestionarul structurat. Populatia
tinta a fost reprezentatd de locuitorii din localitatile incluse pe ,,Drumul Vinului”, iar esantionul a fost
compus din 150 de respondenti selectati printr-o metodd conventionald. Acestia au fost identificati atat
prin vizite directe in comunitate, cat si prin utilizarea platformelor de socializare online, ceea ce a permis
0 acoperire geografica variata.

Chestionarul aplicat a fost structurat pentru a explora trei directii esentiale. In prima parte, au fost
abordate aspecte legate de perceptia localnicilor asupra atractivitatii plantatiilor de vita-de-vie si a
cramelor locale, precum si a potentialului acestora de a atrage turisti. A doua parte s-a concentrat pe
implicarea personald a respondentilor in activitati turistice, incluzand disponibilitatea lor de a sprijini
initiativele din turismul viticol. In final, au fost investigate principalele probleme percepute in dezvoltarea
acestui tip de turism si sugestiile pentru imbunatatirea situatiei. Procesul de colectare a datelor s-a
desfasurat pe parcursul mai multor luni. Chestionarele au fost distribuite in format fizic, prin vizite in
comunitati si utilizarea spatiilor publice precum pietele si primariile, dar si online, prin intermediul
grupurilor dedicate iubitorilor de turism si locuitorilor din zond. Acest demers a asigurat o diversitate a
raspunsurilor, reflectdnd perspectivele unui spectru larg de localnici. Pentru prelucrarea datelor, au fost
utilizate metode descriptive, incluzdnd procente si medii, pentru a evidentia tendintele generale.
Raéspunsurile au fost sintetizate in tabele si grafice, iar datele calitative, rezultate din intrebarile deschise,
au fost analizate prin codificare tematicd. Respectarea confidentialitdtii datelor personale a fost o
prioritate, asiguratd conform Regulamentului general privind protectia datelor (GDPR).

REZULTATE SI DISCUTII

Zona de studiu.
Regiunea Dealu Mare,
cunoscutd  drept , patria
vinurilor rosii” din Romania,
beneficiaza de conditii
climatice si  pedologice
favorabile, similare cu cele ale
renumitei regiuni Bordeaux
din Franta (Vasioiu, 2004).

Pe langd reputatia
pentru vinuri de calitate,
aceastd regiune gazduieste o
diversitate de crame, peisaje
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infrastructurii si a produselor

turl.stlce, o3 d? vlr,I.lp licarfia Fig. 1. Harta Drumului Vinului din Prahova si cele mai importante
activa a comumitafn locale obiective din cadrul acestui traseu
(Hall et al., 2000). (sursa: prelucrare proprie Q GIS)
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Interpretarea rezultatelor chestionarului. Analiza raspunsurilor obtinute prin chestionarele
aplicate localnicilor din regiunea Dealu Mare din Prahova releva o serie de perspective importante cu
privire la dezvoltarea turismului viticol. Acestea sunt structurate pe trei dimensiuni principale: perceptia
asupra potentialului turistic, implicarea comunitatii locale si identificarea problemelor percepute.

1) Perceptia asupra potentialului turistic.

Majoritatea respondentilor au indicat ca percep plantatiile de vita-de-vie si cramele ca fiind
atractive pentru turisti, considerandu-le o oportunitate valoroasd pentru promovarea regiunii. Aceasta
tendinta este evidentiata in figura de mai jos, care aratd ca peste 87% dintre localnici recunosc potentialul
turistic al zonei.

Rezultatele sugereazd o perceptie general pozitivd asupra resurselor viticole locale, insd o
minoritate de 12,7% ramane sceptica, invocand lipsa unor activitati bine organizate care sa sustina aceasta
atractivitate. Un alt aspect analizat a fost cat de mult cred localnicii ca plantatiile de vita-de-vie pot atrage
turisti. Figura atasatd mai jos aratd ca o proportie semnificativd a respondentilor vede aceste plantatii
drept o componenta centrala a ofertei turistice. Aceste raspunsuri consolideaza ideea ca viile nu sunt doar
0 resursa naturala, Ci si un simbol al identitatii locale, care poate deveni o atractie de sine statatoare pentru
vizitatori.

Considerati ca exista potential turistic in localitatea in care traiti? Considerati ca plantatiile de vita-de-vie sunt o resursa care
poate aduce turisti in zona?

Da

Fig. 2. Perspectiva localnicilor referitoare la existenta Fig. 3. Pirerea localnicilor referitoare la posibilitatea
potentialului turistic ca plantatiile de viti-de-vie si devini o resursi
atragitoare de turisti

2) Implicarea localnicilor in dezvoltarea turismului viticol.

Implicarea comunitatii locale in dezvoltarea turismului viticol este un factor crucial pentru
succesul oricarei initiative. Figura urmatoare ne aratd ca peste jumatate dintre localnici ar fi dispusi sa
participe la activitati legate de promovarea turismului viticol.

Daca in zona dumneavoastra s-ar extinde un astfel de turism bazat
pe podgoriile locale, ati fi interesat sa participati la procesul de
dezvoltare si promovare?

Da

Fig. 4. Numirul de localnici care ar fi interesati sa se implice in dezvoltarea
turismului viticol din localitatea lor
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Aceasta dorintd de implicare sugereaza o atitudine deschisa fatd de initiativele turistice, ceea ce
poate reprezenta un punct de plecare pentru crearea unor parteneriate de viitor. Pentru a intelege mai bine
cum vad localnicii contributia lor la turismul viticol, le-a fost adresata o intrebare despre metodele pe care
le considera eficiente. Figura 5 evidentiaza principalele solutii propuse de acestia.

O promovare eficientd si implicarea autoritatilor locale au fost printre cele mai populare sugestii,
reflectand o dorinta de a combina traditiile locale cu experientele turistice. Dar si nevoia de imbunatétire a
infrastructurii si preturi mai accesibile si atractive au fost printre metodele considerate folositoare de
localnici.

Promovare eficienta

Construirea unor unitati de cazare

Crearea unor activitati in cadrul
cramelor specifice tuturor varstelor

Educarea camenilor despre acest now
tip de turism

Preturi atractive

Cai

Implicarea autorititilor locale

imbunatitirea infrastructurii -

Implicarea locainicilor

Aparitia ofertelor turistice

Diversificarea activititilor din cadrul
cramelor

® o E L] L)
Valoare

Fig. 5. Metodele considerate folositoare de localnici pentru dezvoltarea turistici a zonei

3) Probleme identificate in dezvoltarea turismului viticol

Localnicii au identificat mai multe bariere care afecteaza dezvoltarea turismului viticol. Figura cu
numarul 6 detaliaza cele mai frecvente probleme mentionate, cum ar fi infrastructura slab dezvoltata si
promovarea inadecvata, care apar automat ca raspuns, asupra solutiilor anterioare.

Lipsa de amenajari turistice (ex:
semnalizare turistica, centre de
informare turistice g.a.)

Promovarea insuficienta a
obiectivelor turistice

Lipsa implicarii auteritatilor
locale

Lipsa cuncasterii si a implicarii
localniciltor

Lipsa dotérilor pentru cazare gi
alimentatie

Lipsa infrastructurii

Elementa da influentd negativl

Lipsa facilitatilor pentru

agrement

Deteriorarea specificului
traditional

Pierderea specificului viticol

Wialori

Fig. 6. Elementele negative care influenteaza turismul viticol local
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In cadrul cercetirii, localnicii din regiunea Dealu Mare au evidentiat citeva provociri majore care
impiedica dezvoltarea turismului viticol in zona. Una dintre cele mai frecvent mentionate probleme a fost
legata de infrastructura insuficient dezvoltata. Accesul dificil catre unele crame si lipsa unitétilor de
cazare moderne reprezinta o bariera semnificativa, afectand atat experienta turistilor, cat si potentialul de
crestere economica a regiunii. Dar si lipsa semnalizarii turistice prin indicatoare sau existenta unor harti si
zone de info, fac dificild experienta turistilor. Multi localnici au subliniat cd drumurile spre crame sunt
adesea intr-o stare precara, ceea ce descurajeaza vizitatorii, in special pe cei care vin din alte judete sau
din strainatate. Aceste obstacole evidentiaza nevoia urgenta de investitii in infrastructura si de initiative
de promovare care sa creasca Vizibilitatea regiunii.

Un alt aspect important evidentiat de respondenti a fost implicarea autoritatilor locale. Figura 7
aratd ca majoritatea localnicilor percep un interes scazut al acestora in sprijinirea dezvoltarii turismului
viticol. Aceasta perceptiec sugereaza o lipsa de incredere in capacitatea autoritatilor de a sprijini
initiativele locale, ceea ce subliniaza nevoia de o colaborare mai stransa intre administratie si comunitate.

Considerati c¢a in ultimii 10 ani dezvoltarea turismului viticol a
fost unul dintre obiectivele principale ale consiliului local?

Da

Fig. 7. Perspectivele localnicilor privitoare la interesul acordat de autorititi domeniului turistic viticol

Un alt aspect crucial identificat a fost promovarea insuficientd a regiunii. Localnicii au remarcat
ca ,, Drumul Vinului” este putin cunoscut pe plan national, iar pe plan international aproape inexistent ca
destinatie turisticd. Respondentii au subliniat nevoia unei strategii coerente de marketing, care sa includa
campanii de promovare, organizarea de evenimente tematice si colaborarea cu agentii de turism. Multi
considera ca povestea vinului din Dealu Mare, traditiile locale si peisajele pitoresti ar putea atrage un
numar mult mai mare de turisti daca ar fi promovate mai eficient.

Totusi, raspunsurile deschise ale localnicilor au scos in evidentd si solutii valoroase. Printre
propunerile acestora se numara atragerea de investitii pentru modernizarea drumurilor si a unitatilor de
cazare, dezvoltarea unor parteneriate public-private pentru organizarea de evenimente si cresterea
implicarii comunitdtii In activitatile de promovare. Unii au sugerat chiar crearea unor festivaluri anuale
dedicate vinului, care sa devind un punct de atractie pentru turisti. Aceste perspective oferd o baza solida
pentru a Intelege nevoile locale si pentru a construi strategii sustenabile, care sa aducad beneficii atat
comunitatii, cat si industriei turistice din zona.

Rezultatele acestui studiu confirma faptul ca perceptia pozitiva a localnicilor reprezintd un factor
favorabil pentru dezvoltarea turismului viticol in regiunea Dealu Mare. Totusi, pentru a valorifica pe
deplin acest potential, este necesar un efort concertat din partea tuturor actorilor implicati: autoritati,
crame, comunitate si operatori turistici. Problemele legate de infrastructurd si promovare subliniaza
necesitatea unor investitii si strategii bine planificate. Implicarea comunitatii in initiative de dezvoltare nu
doar ca va consolida baza de sustinere locald, dar va contribui si la crearea unei experiente autentice
pentru turisti.

Pentru a intelege mai bine perspectivele localnicilor asupra dezvoltarii turismului viticol in
regiunea Dealu Mare, a fost esential sd se analizeze profilul socio-economic al respondentilor. Acest
aspect oferd un context valoros pentru interpretarea rezultatelor si subliniaza diversitatea opiniilor din
comunitate.
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Respondentii au fost in proportie aproape egala femei (52%) si barbati (48%), ceea ce sugereaza o
reprezentare echilibratd din punct de vedere al genului. Din punct de vedere al varstei, cele mai multe
raspunsuri au provenit de la persoane cu vérste cuprinse intre 35 si 55 de ani (60%), urmate de
respondenti cu varste intre 18 si 34 de ani (25%) si cei peste 55 de ani (15%). Acest lucru indica faptul ca
adultii activi economic au fost cei mai implicati in raspunsurile la chestionar, fiind, probabil, si cei mai
interesati de potentialul economic al turismului viticol.

Nivelul de educatie al respondentilor a fost, de asemenea, divers. Aproximativ 40% dintre acestia
au declarat cd au studii medii, In timp ce 35% au studii superioare si 25% au studii primare sau
gimnaziale. Respondentii cu studii superioare au fost mai predispusi sa recunoasca potentialul turismului
viticol ca o oportunitate economica si culturala, sugerdnd cé educatia poate influenta perceptiile asupra
dezvoltarii regionale.

Din punct de vedere al veniturilor, majoritatea respondentilor (55%) s-au Incadrat in categoria
venitului mediu pe gospodarie, In timp ce 30% au raportat venituri sub medie, iar 15% venituri peste
medie. Cei cu venituri mai mari au fost mai deschisi spre ideea implicarii personale in initiativele
turistice, cum ar fi investitiile in mici afaceri legate de turismul viticol.

Respondentii provin atat din mediul rural, cat si urban. Aproximativ 65% locuiesc in mediul rural,
iar 35% 1n mediul urban. Cei din mediul rural au aritat un entuziasm mai mare fatd de dezvoltarea
turismului viticol, percepandu-1 ca pe o oportunitate de a creste nivelul de trai si de a pastra traditiile
locale. Locuitorii din mediul urban, pe de altd parte, au fost mai sceptici in privinta infrastructurii si a
implicarii autoritatilor.

CONCLUZII

Acest studiu a avut ca obiectiv explorarea perceptiei localnicilor din regiunea Dealu Mare din
Prahova asupra potentialului si provocarilor dezvoltarii turismului viticol. Cercetarea a scos in evidenta
faptul ca plantatiile de vita-de-vie si cramele locale sunt percepute de majoritatea localnicilor ca fiind
resurse turistice valoroase, capabile sd atraga turisti si sa contribuie la dezvoltarea economica si sociala a
regiunii. Totodata, implicarea comunitatii locale In sprijinirea initiativelor turistice este considerata
esentiala pentru succesul acestui sector.

Rezultatele au relevat cateva puncte forte semnificative ale regiunii, printre care se numara
peisajele pitoresti, calitatea vinurilor produse si mostenirea culturald bogatid. Cu toate acestea, au fost
identificate si o serie de provocari care limiteazd dezvoltarea sustenabild a turismului viticol. Printre
acestea se numara infrastructura insuficient dezvoltatd, promovarea inadecvatd a regiunii si implicarea
scazutd a autoritatilor locale. Aceste probleme reprezintd bariere semnificative care necesitd solutii
concrete si investitii strategice.

Un aspect important al cercetarii 1-a constituit analiza sugestiilor oferite de localnici pentru
imbunatatirea situatiei. Propunerile acestora, precum organizarea de festivaluri tematice, crearea unor
trasee viticole bine promovate si atragerea de parteneriate public-private, evidentiaza deschiderea
comunitatii spre initiative care s pund in valoare potentialul turistic al regiunii. Implicarea activa a
localnicilor nu doar ca poate contribui la succesul turismului viticol, ci si la consolidarea identitatii
regionale.

In concluzie, perceptiile pozitive ale localnicilor oferd o bazi solidd pentru dezvoltarea turismului
viticol in regiunea Dealu Mare. Pentru a valorifica pe deplin acest potential, este esential un efort
concertat din partea autoritatilor locale, a sectorului privat i a comunitatii. Investitiile in infrastructura,
promovarea eficientd si crearea unui cadru de colaborare intre actorii implicati pot transforma regiunea
intr-o destinatie de referintd pentru turismul viticol, contribuind in acelasi timp la cresterea bundstarii
locale.
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Abstract: The COVID-19 pandemic has generated significant changes in tourist behavior, strongly affecting the
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felt these changes through significant fluctuations in tourist flows. This article analyzes the impact of the pandemic
on Bucharest tourism, identifying new tourist behavioral trends and how tourism enterprises have adapted to the
new economic and social realities.
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INTRODUCERE

Pandemia de COVID-19 a provocat o criza fara precedent la nivel global, afectdnd toate aspectele
vietii sociale si economice. Unul dintre cele mai afectate a fost sectorul turismului, suferind scaderi
dramatice din cauza restrictiilor de caldtorie, a masurilor de distantare sociala si a schimbarilor in
comportamentul consumatorilor.

Municipiul Bucuresti, capitala Romaniei si principalul centru economic, cultural si turistic al tarii,
datorita patrimoniului sdu istoric, diversitatii culturale si a dinamicii sale urbane atrage numerosi turisti
atat internationali, cat si din diferite zone ale tarii noastre. Odatd cu izbucnirea pandemiei, fluxurile
turistice s-au diminuat considerabil, iar comportamentele si preferintele turistilor au suferit modificari
semnificative. Acest studiu a fost realizat cu scopul de a observa si analiza totodata, impactul pe care
pandemia COVID-19 I-a avut asupra preferintelor turistice ale populatiei, comparand perioada de dinainte
de pandemie (pana in martie 2020) cu perioada de dupa pandemie (din februarie 2021 pana in prezent).

Am ales aceastd tema deoarece prezinta un interes personal asupra Bucurestiului. Prin intermediul
acestei lucrdri am dorit sd analizez In amanunt impactul pandemiei de COVID-19 asupra acestui oras si
locuitorilor in raport cu preferintelor turistice. De asemenea, am decis ca municipiul Bucuresti sa fie
arealul de studiu acestei cercetdri, deoarece este locul meu natal, locul in care am copilarit si familia mea
locuieste. Capitala are o importanta deosebita, datoritd oportunitatilor turistice, economice si culturale pe
care le ofera.

METODOLOGIE

In vederea finalizarii acestei lucrari s-a avut in vedere o structura care si oglindeasca aspectele
variate ale caracteristicilor comportamentului populatiei inainte si in timpul vacantelor. Astfel, obiectivele
acestei lucrari sunt urmdtoarele: 1. Analiza cadrului natural al arealului studiat ca suport al dezvoltarii
demografice si economice; 2. Analiza principalilor indicatori demografici si economici; 3. Identificarea
efectelor pe care pandemia COVID-19 le-a avut prin analizarea modului in care aceasta a influentat
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preferintele turistice ale populatiei municipiului Bucuresti; 4. Relevarea unor aspecte generale ale
impactului pe care pandemia COVID-19 I-a avut asupra populatiei din cadrul arealului ales, municipiul
Bucuresti.

Dintre metodele folosite amintim: metoda cercetarii — surse bibliografice; metoda colectare si de
prelucrarea a datelor statistice; metoda cercetdrii cu ajutorul chestionarului; metoda grafica si
cartografica; metoda analitica. Pentru Inceput a fost utilizatd metoda cercetarii in scopul realizarii acestui
studiu de caz. Sursele bibliografice sunt variate, astfel pentru a obtine informatii necesare si mult mai
clare asupra notiunii au fost accesate articole stiintifice online din cadrul platformelor digitale Google
Scholar, Web of Science, Science Direct etc. Au fost folosite, de asemenea, si materiale fizice, precum
carti de la biblioteca din cadrul Facultatii de Geografie si Biblioteca Centrala Universitara din Bucuresti,
precum ,,Evolutia geografici a unui oras — Bucuresti” scrisa de Vintila M. Mihailescu, ,,Resurse §i
destinatii turistice — interne si internationale” redactatd de Neacsu Nicolae, Neacsu Monica et. al.,
»~Enciclopedia geografica a Romdniei” de Posea George etc. Datele statistice folosite in cadrul acestei
lucrari au fost preluate de pe site-ul Institutului National de Statistica (INSSE), Tempo Online, ca
perioada de referinta folosita fiind 1992-2022.

Totodata, a fost utilizatd metoda anchetei cu ajutorul instrumentului specific, chestionarul. Acest
instrument de colectare a datelor, pe care se bazeaza acest studiu, a fost realizat in luna martie, anul 2023,
in format online, pe platforma digitali Google Forms. in perioada noiembrie — decembrie 2023,
chestionarul a fost publicat pe platformele de socializare Facebook, WhatsApp, Instagram pentru a obtine
un numar considerabil de raspunsuri. Prin urmare, s-a dovedit a fi un mod eficient de anchetare, reusind
sd se stranga 180 de raspunsuri. Chestionarul intitulat ”Schimbari comportamentale in turismul post-
pandemic” este alcatuit din 21 de Intrebari, dintre care 16 sunt intrebari inchise cu posibilitatea de a alege
mai multe variante de raspuns, 4 reprezentand intrebari socio-demografice si 5 intrebari deschise.

REZULTATE SI DISCUTII
Caracteristici ale zonei de studiu. Cel mai mare oras al Romaniei, Municipiul Bucuresti, este

situat in partea sudica a tarii, mai exact iIn Campia Romana, la circa 60 km departare de Dunére, 100 km
de Carpati si la 250 km de litoralul Marii Negre (Manta, 1992).

[ ] sudete

| Municipiul Bucuresti

— Autostrada
— Drum european
Drum national

Drum judetean

Fig. 1. Localizarea municipiului Bucuresti
(sursa: Prundeanu A. — prelucrare in ArcMap 10.6)
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Elemente de demografie. Populatia reprezinta totalitatea indivizilor ce locuiesc pe un anumit areal
geografic, indiferent de rasd, etnie, gen, varstd. Numarul total al unei populatii unui stat, unei regiuni este
constituit din doud componente, miscarea naturald si miscarea migratorie. Miscarea naturald este
caracterizata de evolutia in timp a nasterilor si deceselor. Prin urmare, dacad numarul de nasteri este mai
ridicat decat numarul de decese, atunci numarul populatiei creste si invers. Miscarea migratorie este cea
de-a doua componentd specifica si se refera la numarul imigrantilor si cel al emigrantilor. Cand numarul
imigrantilor este mai mare decat numarul emigrantilor, atunci populatia reflectd o evolutie ascendenta in
timp ce invers, va reflecta o evolutie descendenta (Erdeli, 2016).

O componentd a dinamicii populatiei o reprezintd mobilitatea populatiei, fiind consideratd o
consecinta a inegalitatilor existente in distributia populatiei la nivel mondial si a resurselor. Cei mai
importanti factori ce determina aceste deplasari ale populatiei pot fi naturali, precum conditiile climatice,
relieful inaccesibil, catastrofele naturale, cei economici cum ar fi veniturile scazute, somajul. Factorii
sociali se afla in stransa legatura cu factorii economici, acestia referindu-se la dorinta schimbarii statutului
sau de a intemeia o familie. Factorii politici influenteazd mobilitatea populatiei in anumite situatii atunci
cand persoanele intra in conflict cu politica statului fie la nivel local, regional sau national. (Erdeli, 2016).

Okolski presupune mai multe tipuri de fluxuri de migratii: migratia pentru stabilire, migratia
pentru munca, migratia pentru studii, perfectionarea profesionald, afaceri, migratia circulatorie, migratia
pentru azil sau refugiati, migratia de tranzit, mobilitatea speciald (turism, tranzitul pasagerilor etc)
(Suditu, 2013). Conform cercetarilor lui Okolski, municipiul Bucuresti, capitala Romaniei, putem spune
ca se incadreaza in majoritatea categoriilor de migratie, deoarece prin potentialul sdu economic, social,
educational, cultural etc., atrage o mare parte de imigranti de la nivel national, dar si emigranti, din
diferite tari.

Municipiul Bucuresti fiind un centru urban complex dezvoltat din punct de vedere economic si
social, in anul 2021 s-a inregistrat cea mai mare valoare a ratei sosirilor de 60%o. Numarul crescut de
sosiri, de 129.908 imigranti provin preponderent din tarile asiatice, Asia fiind consideratd principalul
rezervor migratoriu (Constantin, 2004). Capitala atrage si locuitori din diferite zone ale tarii mai slab
dezvoltate, mai ales dupa perioada critica de lockdown la care tara a fost supusd, multe persoane si-au
pierdut locul de munca, astfel, au ales sa pardseasca orasul natal pentru a detine conditii de trai mult mai
bune. De asemenea, populatia tanard a contribuit la cresterea ratei pentru a-si urma studiile, Bucurestiul
fiind un oras universitar.
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Fig. 2. Rata sosirilor in municipiul Bucuresti (1992 - 2022)
(sursa: prelucrare date statistice — www.statistici.insse.ro — Tempo Online)
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Rata sosirilor din anul 1992 pana in 2020 are o evolutie fluctuanta (fig. 2.). Cea mai mica valoare
a ratei sosirilor se inregistreaza in anul 2000, respectiv cu o valoare de 12.5%o. Aceste fluctuatii migratorii
sunt determinate de fluxurile de la rural-urban. Municipiul avand o economie destul de dezvoltata ofera
oportunitati de munca pentru populatia adultd si oportunitati educationale pentru populatia tdnara din
mediul rural (Suditu, 2013).

In municipiul Bucuresti, rata plecarilor in perioada 1992-2022 (fig. 3.)are o tendint ascendenta,
cea mai mare valoare Inregistrindu-se in anul 2021, cu o valoare de 49.6%.. Aceasta valoare este
determinata de redeschiderea granitelor tarii dupd perioada pandemica, astfel, populatia rezidenta adultd a
Bucurestiului, a decis sa plece in strainatate pentru a detine un loc de munca mai bun si venituri mai mari,
iar populatia tanara de a urma studii la facultatile de prestigiu internationale. De asemenea, un alt factor 1l
reprezintd fluxurile de migratii interne, din mediul urban in mediul rural, mai ales la periferia orasului,
rezidentii preferand zonele mai putin aglomerate si mai linistite.
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Fig. 3. Rata plecirilor in municipiul Bucuresti (1992 - 2022)
(sursa: prelucrare date statistice — www.statistici.insse.ro — Tempo Online)

Evolutia ratei plecarilor prezintd fluctuatii la inceputul anilor 2000, datorate de instabilitatea
economicd, politici si sociald. Factorul politic instabil a impins locuitorii sd emigreze, din cauza
schimbarilor guvernamentale dese ce au contribuit la defavorabilizare monedei si cresterea inflatiei, spre
tari cu stabilitate politica si economicd, spre exemplu Spania si Italia (Neacsu, 2010). Un moment de
respiro il marcheaza anul 2011, cand Romaénia s-a stabilizat din punct de vedere economic dupa criza
financiara din 2008, prezentand o rata constanta a plecarilor rezidentilor din municipiul Bucuresti.

Elemente de economie. Municipiul Bucuresti este capitala Romaniei si cel mai mare oras, precum
si cel mai important centru industrial si comercial al tarii. Este un orag in plind expansiune, cu multe
proiecte mari de infrastructura schimband fata veche a orasului. Cunoscut in trecut ca "Micul Paris",
Bucuresti s-a schimbat foarte mult in ultima vreme, iar astdzi a devenit un amestec foarte interesant de
vechi si nou, care are prea putin de-a face cu reputatia sa initiala.

Din punct de vedere economic, Bucuresti este orasul cel mai prosper din Romania, si este unul
dintre principalele centre industriale si noduri de transport din Europa de Est. Orasul are facilitati pentru
conventii, institutii de Invatamant, zone culturale, centre comerciale, si zone de agrement. Orasul este
administrat de Primaria Municipiului Bucuresti, si are acelasi nivel administrativ ca si un judet, fiind
impartit in sase sectoare (Nae, 2010).

Tranzitia Romaéniei catre o economie capitalistd dupad 1990 a insemnat o crestere a serviciilor si o
scadere a activitatii industriale. In consecinta, orasele au trecut printr-un proces lung de reorganizare
economicd, de reorganizarea industriei, care a avut loc prin alte trei etape: dezindustrializare,
descentralizare si relocalizare industriala. In oricare dintre cele trei situatii, motivul a fost privatizarea
unitatilor de productie.
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In ultimii ani, dezvoltarea economici a capitalei a provocat schimbari demografice. Aceste
schimbaéri au avut loc ca urmare a dezindustrializarii, descentralizdrii sau relocarii industriilor, precum si
a proceselor de tertiarizare (Cercleux, 2013).

Evolutia populatiei din zona metropolitand a Bucurestiului are un impact semnificativ. Exista o
asemanare clard intre dinamica populatiei si modul in care se desfdsoarda migratia internd si externa,
reflectdnd trecutul istoric al Romaniei, care include peste patruzeci de ani de comunism, schimbari
politice In 1989 si integrarea in UE 1n 2007. Dupa anul 2000 cand a avut loc o crestere economica in urma
infiintarii de parcuri industriale si tehnologice si ca urmare a exploziei investitiilor rezidentiale in diferite
cartiere ale capitalei, s-a produs migratia definitiva a populatiei in Bucuresti (Cercleux, 2013).
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Fig. 4. Rata castigurilor la nivelul municipiul Bucuresti (2008 - 2022)
(sursa: prelucrare date statistice — www.statistici.insse.ro — Tempo Onlinge)

Recesiunea economica din anii *90 a fost resimtitd pana la inceputul anilor 2000, unde in 2008
salariul net mediu lunar era sub 2000 de lei conform figurii 4. Aderarea Romaniei la Uniunea Europeana
nu a ajutat la cresterea imediatd a veniturilor, din cauza problemelor politice nerezolvate si a crizei
financiare din 2008. Abia din 2011 castigul net mediu lunar a trecut de pragul psihologic de 2000 de lei,
mai exact 2114 lei. Din acest an, rata castigului net mediu lunar prezinta o tendinta exclusiv crescatoare.
Aceasta ascensiune acceleratd se datoreaza fondurilor europene care au intrat in tard, a companiilor
strdine ce si-au deschis filiale si fabrici, dar si a institutiilor pentru diminuarea coruptiei existente.
Municipiul Bucuresti fiind cel mai mare si important oras din tard, cu functii economice diverse,
populatia specializata creste, implicit si veniturile (Enache, 2015).
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Fig. 5. Rata somajului la nivelul municipiului Bucuresti (2010 - 2022)
(sursa: prelucrare date statistice — www.statistici.insse.ro — Tempo Online)
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De asemenea, criza pandemica nu a afectat veniturile net medii lunare, rata pastrandu-si aceeasi
tendinta de crestere. Aparitia locurilor de munca remote a fost un factor important in cresterea veniturilor,
cei mai mari beneficiari fiind antreprenorii si companiile din domeniul IT, unde numarul angajatilor este
in crestere, datoritd salariilor atractive. Intrucat, in 2022 castigul mediu net lunar depaseste pragul de
5000 de lei, mai exact 5304 lei.

Piata muncii din Bucuresti a dezvoltat si mentinut o serie de deficite in ceea ce priveste forta de
muncd, aceste deficite fiind amplificate de criza economica din 2008. Conform cu figura 5, in urma crizei
financiare, rata somajului la nivelul municipiului Bucuresti se mentine relativ constantd cu o tendinta
usoara de scadere intre 2010 si 2014. Aceastd scadere reflecta eforturile de recuperare si stabilizarea
economicd, unde guvernul si companiile locale au implementat masuri pentru a stimula economia si a
reduce somajul.

Abia din 2015 se observa modificari semnificative. Fondurile nerambursabile din partea Uniunii
Europene au jucat un rol crucial in revitalizarea economiei locale. Aceste fonduri au fost utilizate pentru a
sprijini proiecte de infrastructurd, dezvoltarea afacerilor etc., care au contribuit la crearea de noi locuri de
munci si reducerea somajului. Tendinta ascendentd a PIB-ului a influentat, de asemenea, pozitiv piata
muncii, prin cresterea investitiilor si a cererii de forta de munca.

In ciuda crizei globale de COVID-19, rata somajului a continuat sa scada, inregistrand in 2022
valoarea de 0,6%. Acest lucru este remarcabil, avand In vedere impactul devastator al pandemiei asupra
economiei. Guvernul romén a implementat o serie de masuri de sprijin economic, cum ar fi subventii
pentru companii, ajutoare financiare pentru angajati si programe de stimulare a ocuparii fortei de munca,
conform OUG nr. 132/2020.

Pandemia a accelerat adoptarea reglementarilor din mediul muncii, cum ar fi joburile remote.
Aceasta a permis angajatilor sa continue sa lucreze in siguranta, fard a fi expusi riscurilor de sanatate.
Munca remote a devenit o solutie viabila pentru multe companii, permitandu-le sa 1si continue activitatea
si chiar sd se extindd. Criza pandemicd a impulsionat crearea de noi locuri de muncd in sectoarele
emergente, cum ar fi tehnologia informatiei, serviciile de livrare si comertul electronic. Din pacate, datele
statistice nu corespund cu realitatea, deoarece multi locuitori din municipiul Bucuresti nu raporteaza daca
detin un venit constant sau un loc de munca (NA, 2024)

Evaluarea schimbéarilor comportamentale ale activititilor turistice inainte si dupa
Pandemia de Covid-19.

1) Aspecte legate de pregitirea vacantelor.

Dupa cum se poate observa in figura 6, Tnainte de pandemie frecventa vacantelor respondentilor
era variatd. Cei mai multi dintre acestia practicau vacante ,,de 2-3 ori pe an”, urmate de cele ,,0 data pe
an”, mai exact 40% din respondenti, respectiv 33%.
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Fig. 6. Frecventa plecirilor in vacante inainte si dupa pandemie
(sursa: prelucrare rezultate chestionar)
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In urma pandemiei COVID-19, nu se observa mari diferentieri intre raspunsuri, astfel vacantele
»de 2-3 ori pe an” sunt de 44%, si 30% pentru vacantele ,,de o datd pe an”. Astfel, pentru bucuresteni
perioada de lockdown din punct de vedere financiar, nu a avut un impact semnificativ, asa ca frecventa
vacantelor nu se modificad. Se remarca o micd modificare a numarului vacantelor ,,de mai mult de 4 ori pe
an”, de la 17% se modifica la 18% dintre care 64% sunt femei, deoarece acestea merg mai des in vacante.
De aici, se trage concluzia ci restrictiile aplicate de catre autoritati nu au fost un obstacol pentru
respondenti, continudnd sa isi planifice deplasarile.

2) Caracteristicile vacantelor.

Inainte de pandemie (fig. 7.) 58% din respondenti obisnuiau si calitoreascd ,,cu mai mult de 3
persoane”, reprezentand vacantele in familie sau in grupuri de prieteni. Dupd pandemie, numaérul
respondentilor ce caldtoreau ,,cu mai mult de 3 persoane” creste, la 48%, ca urmare a impactului pe care
virusul Sars-Cov-2 l-a avut asupra starii de sanatate a societatii, ludnd in considerare riscul ridicat de
infectare. Prin urmare, grupul cu care obisnuiau rezidentii sa calatoreascd se restrange. Astfel, 22% din
respondenti calatoreau ,,cu 2 persoane”, iar 21% cu o persoand”, evitdnd si supraaglomerarea
destinatiilor turistice.
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Fig. 7. Caracteristicile marimii grupului fnainte si dupa pandemie
(sursa: prelucrare rezultate chestionar)
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Fig. 8. Sursa de informare inainte si dupa pandemie
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Inainte de pandemie (fig. 8.), 42% din respondenti obisnuiau si apeleze la ,,prieteni/familie”
pentru a se informa in legaturd cu idei de destinatii, pachete turistice, idei de activitati ce pot fi
desfasurate in calatorii. Alte modalititi de informare utilizate sunt reprezentate de ,,agentiile de turism” cu
23%, ,retelele de socializare” cu 21%, ,,reclame radio/TV/online” cu 11%.

Dupa pandemie, ca si de dinainte de pandemie, aceleasi modalitati de informare sunt utilizate,
insa respondentii apeleaza mai putin la , prieteni/familie” si ,,agentii de turism”. Acest fapt se datoreaza
restrictiilor impuse ce au influentat deciziile acestora de a calatori, iar in cazul agentiilor de turism, multe
dintre acestea au fost nevoite sa renunte la citeva pachete turistice din cauza tarilor ce foarte tarziu au
redeschis granitele si portile destinatiilor turistice.

Inca din perioada de lockdown, s-a pus accent pe promovarea destinatiilor in mediul online, fiind
cel mai eficient mod de a atrage clienti. Prin urmare, 24% din respondenti, predominand tinerii, s-au
documentat in privinta vacantelor prin intermediul ,retelelor de socializare”.
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Fig. 9. Metode de achizitionare a pachetelor turistice inainte si dupa pandemie
(sursa: prelucrare rezultate chestionar)

Conform rezultatelor fig. 9., se remarca ca atat inainte, cat si dupa pandemie, preferintele
respondentilor nu se modifica, acestia folosind ca surse de achizitionare a pachetelor turistice ,,internetul”,
»agentiile de turism” sau chiar de ,,direct de la prestator”. Internetul este cea mai utilizata sursa, de caitre
populatia adultd, mai ales dupa pandemie, 48% din respondenti unde 15% sunt femei, au ales sa isi
achizitioneze pachetele turistice, fiind un mod mult mai eficient, rapid, util si usor de personalizat. Totusi,
multi respondenti din categoriile de varsta ale populatiei adulte si varstnice, incd practica achizitionarea
pachetelor turistice de la ,,agentiile de turism” sau chiar ,,de la prestator”, considerand ca pot economisi
costurile sau pentru a nu fi nevoiti sa 1si organizeze singuri vacantele.
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Fig. 10. Metoda de plata a serviciilor turistice inainte si dupi pandemie
(sursa: prelucrare rezultate chestionar)
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Cardul, a fost cea mai des utilizatd metoda de plata a serviciilor turistice a populatiei participante
la acest studiu (fig.10.), atat inainte de pandemie, 59%, cat si dupa pandemie, 70%. Aceasta metoda de
plata este consideratd de populatia feminina tanara, 17%, cea mai simpla si sigurd modalitate de a plati,
mai ales dupa perioada pandemica.

In conformitate cu rezultatele fig. 8 si 9, in urma digitalizarii, promovirilor destinatiilor turistice
pe retele de socializare, iar in cazul rezervari vacantelor prin intermediul internetului, transferul bancar
reprezintd un avantaj. Astfel, plata poate fi efectuatd din orice loc a orasului/tdrii. Metoda de plata
traditionald, cash, este in continuare folosita mai ales de catre populatia varstnica, din cauza ca aceasta nu
se poate acomoda la fel de usor si repede cu noile digitalizari, cum o face populatia tanara sau adulta.

3) Efectele pandemiei.

Conform rezultatelor chestionarului (fig. 11.), 67% din participantii acestui studiu considera
pandemia un obstacol. In special, pentru populatia feminini, pandemia a fost un impediment in principal
prin impunerea treptata a restrictiilor, din a caror cauza multe célatorii au fost anulate. Disconfortul creat
de purtarea mastii, impunerea vaccinarii ,,trebuia vaccinul” pentru a putea calatorii sau pentru a putea
avea acces fie in magazine, fie institutii, unitati de cazare si chiar alimentatie, de a parasi granitele tarii,
carantinarea obligatorie in anumite destinatii, sau probleme financiare au reprezentat piedici pentru
respondenti.

mDa mNu

Fig. 11. Identificarea pandemiei ca un obstacol in desfasurarea ciléitoriilor
(sursa: prelucrare rezultate chestionar)

Cel mai important este cd in urma pandemiei, respondentii nu mai aveau acelasi sentiment de
incredere in desfasurarea activitatilor specifice unei vacante, deoarece teama, stresul constant de a avea
grijd unde sd meargé, cu cine sa interactioneze, si-au pus amprenta, sentimentul de libertate disparand ,,nu
exista acelasi sentiment de incredere si de bucurie in desfasurarea activitatilor specifice unei vacante,
deoarece era impusd teama, ingrijorarea exageratd provocatda de pandemie”, ,,a fost un obstacol foarte
mare, pentru cd nu ne-am simtit atdt de liberi sd facem orice ca §i inainte”. Totusi, 38% din respondenti
nu considera restrictiile/pandemia un obstacol ,,nu am considerat pandemia un obstacol”, deoarece
acestia s-au adaptat restrictiilor impuse de autoritati, ,,ne-am acomodat conform restrictiilor”.

CONCLUZII

In prezent, termenii de ,,turism” si ,,cilitorie” sunt utilizati la nivel international cu intelesuri
similare pentru a contura ,,activitatea cu caracter recreativ, constand prin deplasarea cu anumite mijloace
de transport, din zona de resedinta catre o zona cu un anumit potential turistic; zona prestatoare de servicii
turistice precum structuri de cazare, de alimentatie, agrement etc”.

In urma acestei cercetiri reiese ci in randul populatiei din cadrul municipiului Bucuresti
pandemia a avut un impact considerabil, generand anumite schimbri asupra preferintelor turistice. In
primul rand, existd un echilibru intre rata sosirilor si rata plecarilor la nivelul municipiului Bucuresti, fapt
ce se datoreaza migratiilor interne si externe ale populatiei.
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Municipiul Bucuresti, capitala si cel mai mare oras al Romaniei, a experimentat o evolutie
economica semnificativd. Aceasta a fost influentatd de diverse proiecte de infrastructurd si investitii
considerabile in diverse sectoare economice, reflectdnd o tranzitie de succes cétre o economie de piata.

Pandemia de COVID-19 a impulsionat adoptarea de noi reglementari privind munca remote,
permitidnd continuarea activitatilor economice in conditii de sigurantd. A creat oportunitti Tn domeniile
IT si comertului electronic, contribuind la cresterea locurilor de muncd si a veniturilor. Totodata,
colaborarea intre guvern si sectorul privat a fost esentiald pentru mentinerea stabilitatii economice, pentru
depasirea crizei pandemice, dar si pentru inovarea economiei ce a garantat o dezvoltare sustenabild a
societatii si sporirea rezilientei populatiei.

De asemenea, prin intermediul instrumentului specific metodei anchetei s-au observat modificari
relative 1n alegerile vacantelor. Pentru multi respondenti pandemia a impus anumite obstacole, precum
purtarea mastilor de protectie, distantarea sociald, carantinarea obligatorie Tn anumite tari, inchiderea
centrelor comerciale si a zonelor turistice, impunerea obligatorie a vaccindrii, limitarea capacitatii a
spatiilor de cazare, alimentatie etc., au reprezentat impedimente in desfasurarea calatoriilor in randul
populatiei bucurestene.

Pandemia COVID-19 a avut un impact profund si pe alocuri devastator asupra industriei
turismului la nivel global. Astfel, numarul de turistii a scazut considerabil din cauza restrictiilor si
masurilor de carantinare impuse de catre autoritati. Multe unitati de cazare, alimentatie, precum si agentii
de turism au suferit pierderi economice semnificative. Turistii au devenit mai precauti si prefera destinatii
mai putin aglomerate, sunt adeptii calitoriilor ce minimizeaza riscurile de infectare. In schimb, prin
intermediul pandemiei s-a accelerat adaptarea tehnologiilor digitale in turism, practicindu-se rezervirile
online, check-in-urile online, ghidurile virtuale, platile prin transfer bancar. Industria turismului a
demonstrat capacitatea de a se adapta si rezilientd remarcabild, multe destinatii turistice si afaceri din
turism au gasit modalitéti inovatoare de a se adapta noii realitati.
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