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ABSTRACT 
 

  The reference study represents an approach to religious tourism from a cultural 

point of view with reference to the monasteries in Ilfov County. The study aims to 

distinguish between religious tourism and pilgrimage. Although most of the time these two 

notions can be confused, there is still a difference between them. The study also presents 

some social notions taken from the National Institute of Statistics as well as refers to the 

endowment of Ilfov County, both in terms of the number of monasteries, but also of the 

existing accommodation structures. Another important part of the study is the discussion of 

several elements that detail the presence and purpose of travel agencies, with an emphasis 

on the travel agency, Basilica Travel of the Romanian Patriarchate. Last but not least, in 

the last part of the study I tried to bring to the fore not only a series of means by which 

religious tourism in Ilfov County could be developed, but also two itinerary strategies 

through which the seven monasteries and the hermitage in Ilfov County can be visited. 

From an academic point of view, the study represents a novelty in Romania, because there 

are not many studies in the field of tourism in the area of religious tourism, especially 

religious tourism in Romania, although it is one of the most practiced forms of tourism. 

 

 Studiul de referință reprezintă o abordare a turismului religios din punct de 

vedere cultural cu referire la mănăstirile din județul Ilfov. Studiul are drept scop 

evidențierea diferențelor între turismul religios și pelerinaj. Deși de cele mai multe ori 

aceste două noțiuni se pot confunda, totuși între ele este o diferență. Studiul abordează 

problematica și din perspectiva analizei datelor statistice atât din punct de vedere al 

numărului de obiective religioase, respectiv mănăstiri, dar și din punct de vedere al 

structurilor de cazare existente. O altă parte importantă a studiului o reprezintă punerea în 

discuție a câtorva elemente care detaliază prezența și scopul agențiilor de turism, cu 

accent pe agenția de turism, Basilica Travel a Patriarhiei Române. De asemenea, în ultima 

parte studiul a încercat să aducă în prim-plan o serie de mijloace prin care turismul 

religios din județul Ilfov ar putea fi dezvoltat, dar și două strategii de itinerarii prin care 

pot fi vizitate cele șapte mănăstiri și schitul din județul Ilfov. Din punct de vedere 

academic, studiul reprezintă o noutate în România, deoarece nu există în acest domeniu 

foarte multe studii, deși este unul dintre cele mai practicate tipuri de turism. 

 

CUVINTE CHEIE: turism religios, pelerinaj, mănăstire, agenție, strategie, cazare, 

istorie, Basilica Travel, Ilfov. 

 



7 

1. INTRODUCERE 
 

Turismul religios constituie o ramură importantă a turismului și este strâns 

legat de turismul cultural. Acesta are un potențial ridicat de dezvoltare, astfel 

putem vorbi de două tipuri distincte de tendințe: călătoria unifuncțională, cu scop 

general religios și călătoria plurifuncțională, care împletește aspecte religioase cu 

aspecte culturale (Bogan, 2019), așa cum este și cazul județului Ilfov.  

În ziua de astăzi, pelerinul optează pentru locuri de cazare cât mai bune, 

cum sunt hotelurile, merge în locurile religioase cu avionul, dar și cu alte mijloace 

de transport ce facilitează călătoria. 

Din punct de vedere istoric, pelerinajul a fost prezent în viața oamenilor 

încă din cele mai vechi timpuri, sec. IV î. Hr. – atunci când ne referim la 

creștinism, dar turismul religios era practicat și acum mai bine de 2500-3000 de 

ani, atunci când iudeii mergeau de sărbătoarea Azimelor la Ierusalim. În trecut, 

pelerinajul reprezenta o călătorie pe jos de sute sau mii de kilometri până la un loc, 

singur sau în grup (Bogan, 2019). Fiecare religie are „acel loc sfânt, cel mai 

important dintre toate” (Kot, 2014).   

Turismul religios în județul Ilfov are un potențial ridicat din punct de 

vedere istoric. Multe din mănăstirile ridicate în acest județ datează din secolele 

XVI-XVII sau chiar mai devreme, ceea ce face ca acestea să fie de o importanță 

deosebită atât pentru turismul din țara noastră, cât și pentru patrimoniul cultural-

religios al județului. Astfel, încă începând cu secolele I-II, creștinismul s-a 

răspândit pe teritoriul țării noastre. Se poate spune că România a fost creștinată de 

către unul dintre cei 12 Sfinți Apostoli, respectiv de către Sfântul Apostol Andrei 

(sărbătorit în fiecare an la 30 noiembrie), cel care a fost și primul chemat la 

misiunea apostolică. Începând cu secolele XIII-XIV, Biserica devine alături de 

domnie, una dintre cele mai importante instituții din Țările Române. Astfel, în anul 

1359 la 1 mai,  Mitropolia Ungrovlahiei este recunoscută de către Patriarhia de 

Constantinopol, pentru Țara Românească, iar în anul 1401 este recunoscută 

Mitropolia Moldovei (Păcurariu, 2004). Așa cum s-a menționat, Biserica a avut un 

rol extrem de important, esențial în vederea colaborării cu statul. Este cunoscut 

faptul că, atunci când domnul unei țări pleca într-un război, mitropolitul locului 

rămânea la conducere în locul său. De asemenea, odată cu instaurarea regimului 

fanariot (1711 – Moldova, 1716 – Țara Românească), mitropolitul avea rolul de 

confirmare, de consacrare a domnitorului confirmat de către sultan, prin ungere cu 

Sfântul și Marele Mir, în catedrala mitropolitană ,,Sfinții Împărați Constantin și 

mama sa, Elena”, actuala biserică a Patriarhiei Române (Djuvara, 2022). Turismul 

religios sau pelerinajul este cunoscut încă din primele secole ale creștinismului, în 

România, începând cu secolul XIV, când încep ca edificiile religioase să 

găzduiască primele moaște ale unor sfinți (Stoicescu, 1970).  

În România, turismul religios a cunoscut o înflorire după căderea regimului 

comunist în anul 1989. Practic, granițele țării s-au deschis, iar creștinii au putut 

merge în centrele ecleziale importante din lume (Ierusalim, Antiohia, Cappadocia, 

Italia, etc.). Anul 2010 avea să fie unul foarte important, deoarece Patriarhia 

Română avea să-și deschidă prima agenție de pelerinaje proprie (Basilica Travel). 

Aceasta organizează și în prezent pelerinaje interne și externe. 
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2.METODOLOGIE 
 

Pentru elaborarea prezentului studiu au fost folosite mai multe instrumente 

în decursul a mai multor etape. Astfel, pentru început cercetarea a apelat la 

literatura de specialitate, utilizând cărți, articole și studii de referință; s-au analizat 

bazele de date furnizate de Institutul Național de Statistică, precum și deplasarea în 

teren. Ulterior s-a folosit metoda sintezei, scopul fiind de a sintetiza întreaga 

informație; metoda diagramelor a fost utilizată pentru a reprezenta datele 

cantitative, precum și metoda comparativă pentru a evalua diversele fenomene, atât 

din punct de vedere al deosebirilor, cat și asemănărilor. Scopul acestei lucrări este 

de a identifica premisele de dezvoltare a turismului religios în Județul Ilfov, 

prezența și scopul agențiilor de turism religios, iar obiectivele sunt identificarea și 

cartarea principalelor edificii religioase, precum și  propunerea a două strategii de 

itinerarii turistice religioase din județul Ilfov. 

 

 

3. TURISMUL RELIGIOS ȘI TURISMUL DE PELERINAJ - FORME 

ALE TURISMULUI CULTURAL 
 

În dicționarul Larousse, termenul „turism” provine din latinescul „turnus” 

–  „voiaj în circuit”, care a fost preluat în limba franceză „tour – călătorie, 

plimbare. Alte dicționare susțin că termenul ar proveni din limba engleză, provenit 

de la termenul „tour” și „to tour” – „călătorie în circuit”.   

Organizația Mondială a Turismului (O.M.T.) definește turiștii ca fiind 

persoane ce „călătoresc sau locuiesc în locuri din afara zonei lor de reședință 

permanentă, pentru o durată de minimum douăzeci și patru (24) de ore, dar nu mai 

lungă de un an consecutiv, în scop de recreere, afaceri sau altele nelegate de 

exercitarea unei activități remunerate în localitatea vizitată” (Costecțchi, 2017). 

Din punct de vedere etimologic, cuvântul „religie” provine din substantivul 

latin „religio”, care înseamnă „legătură” și verbul „religare”, care înseamnă „a 

lega”. Așadar, definiția religiei pleacă de la existența unei legături sau comuniuni 

între credincioși, dar și a credincioșilor cu divinitatea. Această legătură înglobează 

două universuri, unul format din muritori, persoanele de aici, cei care trăiesc în 

istorie sub o existență efemeră, dar și un al doilea univers format de alte persoane, 

capabile să influențeze destinul muritorilor. Friederich van Muller, un filolog 

german a pus bazele unei analize comparate a religiilor și științei generale a 

religiilor, care poartă numele de religiozitate (Trofin, 2009).  

După cum se știe, religia este un element important al culturii, deoarece 

acest domeniu se află în strânsă legătură cu foarte multe aspecte din viața 

oamenilor (Leppkari, 2008). 

Turismul religios se focalizează pe vizitarea unor locuri sau destinații 

religioase, în scopul de a consolida o anumită credință. Aceste locuri, în special 

mănăstirile, atrag vizitatorii nu doar pentru motive religioase, ci și pentru istorie, 

arhitectură sau valoare artistică. De asemenea, există persoane care vizitează 

anumite destinații religioase, chiar dacă ele nu au nicio afiliere din punct de vedere 

religios.  
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Cercetările au arătat faptul că, inclusiv persoanele care se declară că nu 

aparțin niciunei religii, în momente cruciale recunosc importanța religiei, iar acest 

lucru, în viziunea oamenilor de știință, a reieșit și din faptul că multe persoane 

vizitează anumite destinații religioase, chiar dacă aceste persoane se declară non-

religioase (Hughes, 2012). Cele mai multe monumente religioase pot atrage 

vizitatorii care pot să nu aibă o afiliere religioasă, pentru că doar unii pelerini sunt 

motivați să viziteze destinațiile religioase datorită credinței lor, iar alte persoane 

sunt atrase de aceste monumente fie prin arhitectură sau datorită valorii lor istorice. 

Turismul religios este deseori clasificat drept turism cultural, patrimoniu 

turistic sau turism de interes special. Astfel, persoanele pot fi împărțite în două 

categorii: pelerini sau turiști. Conceputul de pelerin a fost criticat de foarte mulți 

cercetători, deoarece este considerat ca acoperind o paletă restrânsă, astfel 

promovând o singularitate de motive pentru vizitatori. De asemenea, pelerinajele 

au adus și o dezvoltare a comunității locale (cel mai concret exemplu poate fi zona 

înconjurătoare a Mănăstirii Prislop, din județul Hunedoara. Aici zilnic vin sute de 

turiști pentru a se ruga la mormântul Sfântului Cuv. Mărturisitor Arsenie de la 

Prislop - canonizat anul acesta în 2025). În zona respectivă au apărut foarte multe 

pensiuni, cabane, locuri de cazare, dar și diverse târguri cu produse tradiționale.  

Turismul religios, determinat de motive religioase, spirituale sau asociate 

patrimoniului cultural religios și de pelerinaj a fost inițial un fenomen intern, în cea 

mai mare parte. Durkheim considera că:  „o religie este un sistem unitar de credințe 

și practici relative la lucruri sacre, adică separate, interzise, credințe și practici care 

unesc într-o aceeași comunitate morală, numită Biserică, pe toți cei care aderă la 

ea”  (Durkheim, 1912).  

Pelerinajul este în zilele noastre cea mai universală formă de mobilitate 

umană. Locurile religioase au devenit unele dintre cele mai vizitate din lume, 

apreciate nu doar de către persoanele care frecventează Biserica, cât și de către 

turiști în general. 

O diferență dintre turismul religios și cel de pelerinaj, este că în pelerinaj 

pelerinii fac din călătorie un ritual, astfel ei uneori cântă sau recită versuri 

religioase, pe când turiștii religioși nu fac acest lucru (Leppkari, 2008). De 

asemenea, siturile religioase, spre exemplu catedralele, templele sau moscheile 

atrag un număr mare de vizitatori la nivel mondial, nu doar în un scop religios, ci și 

în scop educativ, recreativ sau cultural. 

O altă diferență între pelerini și turiștii religioși este acea a motivației. 

Dacă pelerinii sunt motivați să viziteze locurile sfinte, datorită unei dorințe 

spirituale, turiștii sunt motivați de plăcerea personală sau de a se îmbogăți din 

punct de vedere cultural (Nyaupane, 2015). Creștinismul este cea mai mare religie 

a lumii, cu cea mai mare expansiune. La începutul perioadei moderne, creștinismul 

era foarte răspândit în emisfera nordică, însă ulterior s-a extins rapid și în America 

Latină, Africa, dar și în unele părți din Asia. Spre deosebire de iudaism, care este 

specifică doar unei categorii sociale de oameni, creștinismul este o religie 

universală. Cele mai mari grupuri ale creștinismului sunt: romano-catolicii, 

ortodocșii și protestanții. Cele mai mari grupuri de protestanți sunt: luteranii, 

Baptiștii și Adventiștii. Diferența cea mai mare între aceste grupări este înțelegerea 

autorității: la ortodocși în prim plan este istoria bisericească și credința, la catolici 

serviciul liturgic și tradiția, iar la protestanți Scriptura are mult mai multă prioritate 
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decât Tradiția, aceștia mergând până acolo de a desființa Tradiția, care este cale de 

transmitere a revelației supranaturale (Woodhead, 2002). 

Dezvoltarea turismului cultural, dar și a celui religios și de pelerinaj a fost 

desigur în atenția conducerii statelor. Astfel, în anul 1977, Organizația Mondială a 

Turismului, alături de Consiliul Mondial al Monumentelor și Siturilor Istorice, a 

elaborat o „cartă a turismului cultural”, având ca obiectiv sprijinirea din punct de 

vedere economic a statelor, în ceea ce privește conservarea monumentelor cu 

valoare culturală. 

Turismul sau călătoriile cu motivație religioasă au o importanță deosebită 

în multe părți ale lumii. România este singura țară latină din Europa Centrală și de 

Est a cărei religie principală este creștin-ortodoxă și se confruntă cu un flux 

continuu și în creștere de călătorii religioase. Biserica Ortodoxă Română a trecut 

printr-o perioadă foarte grea în timpul regimului comunist (1948-1989), regim, care 

a fost unul ateu, din perspectivă religioasă. După anul 1989, locurile care erau deja 

destinații de pelerinaj sunt dezvoltate, iar altele noi sunt construite. În special, 

turiștii vizitează mănăstirile, acestea fiind principalele destinații cu scop religios. 

Oamenii percep diferit locurile pe care le vizitează sau intenționează să le viziteze, 

având la bază două categorii principale de motive: pe de o parte, există diferențe 

materiale, sociale și de natură simbolică între locuri; pe de altă parte, percepții 

distincte, datorită experienței, credințelor și atitudinilor individului. 

În general, site-urile religioase oferă vizitatorilor o gamă largă de 

experiențe inclusiv servicii religioase, spectacole de cor, muzică, recitaluri, și 

ceremonii civice și religioase. Foarte multe situri au amenajat inclusiv mici muzee 

deschise publicului, cele mai multe oferind pe lângă arhitectura clădirilor și un 

peisaj încântător. 

Alți factori motivaționali sunt determinați de legătura strânsă dintre familie 

și biserica respectivă (de exemplu, pentru a vizita mormintele unor înaintași), de 

asemenea un alt factor este legat de interesul pentru arhitectură sau arta istorică. 

Dezvoltarea economică care duce şi la creșterea nivelului de trai al 

oamenilor, determină suprasolicitarea nervoasă a acestora, de aceea de cele mai 

multe ori apare nevoia de experimentare a unei vacanțe în zone nepoluate, liniștite, 

pentru odihnă şi agrement. Astfel, 66% dintre cei care locuiesc în orașele mari ale 

Uniunii Europene, aleg să plece într-o vacanță, iar din mediul rural pleacă 45% 

dintre oameni (Gheorghilaș, 2011). La nivel mondial, studiile arată că turismul 

religios deține 26% din fluxul total de turiști. România se bucură de aproximativ 

1.000.000 de turiști ce practică turismul cultural și religios, acest număr putând 

varia în funcție de pelerinii care merg la mari sărbători precum: Sfântul Dimitrie 

cel Nou la București sau Rusaliile la Șumuleu. În România există aproximativ 

3.000 de monumente istorice religioase care datează din perioada feudală și post 

modernă, remarcându-se prin influențele artei bizantine și ale artei occidentale. 

Patrimoniul Mondial UNESCO din România cuprinde pe lista sa monumente 

religioase precum: așezările săsești cu biserici fortificate din Transilvania, 

Mânăstirea Horezu, bisericile pictate din nordul Moldovei, bisericile de lemn din 

Maramureș. 
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4. TURISMUL RELIGIOS ÎN JUDEȚUL ILFOV 
 

Județul Ilfov este destul de complex din punct de vedere religios, deoarece 

oamenii aparțin diverselor culte, mai exact în număr de 18, dar avem și un număr 

mic de atei sau a celor care nu aparțin de nicio religie. Potrivit recensământului din 

anul 2021, Biserica Ortodoxă are cea mai mare pondere de 76 %. 

Dintr-un număr total de persoane care și-au declarat apartenența religioasă 

(542.686), Biserica Ortodoxă Română are 413.086 credincioși, urmând ca pondere 

romano-catolicii (6.857), musulmanii (2.855), penticostalii (1.418), adventiștii  de 

ziua a șaptea (1.034), baptiștii (805), religia „Creștină după Evanghelie” (563), 

greco-catolicii (372), Martorii lui Iehova (344), creștini de rit vechi (272), Biserica 

„Evanghelică” (252). De asemenea, un număr de 678 de persoane aparțin altor 

religii sau grupări religioase, care nu sunt vizate de către Ministerul Cultelor, iar 

peste 5.000 de persoane sunt atei sau nu aparțin niciunei confesiuni religioase, 

astfel în România sunt 18 culte religioase recunoscute (culte.gov.ro). 

Făcând o comparație cu statistica din anul 2011, unde în județul Ilfov 

Biserica Ortodoxă Română avea un procentaj de 96,6%, se observă o scădere 

destul de semnificativă, de aproximativ 20%, deoarece ultima statistică din anul 

2021 indică un procent de 76%. Numărul creștinilor pentru Biserica romano-

catolică a crescut, dar mai ales pentru alte confesiuni (penticostali, adventiști, 

baptiști, etc.).  

Din punct de vedere etnic, românii sunt majoritari ortodocși, din numărul 

total de creștini-ortodocși (413.086), cei mai mulți sunt de etnie română (403.665), 

urmați de romi (8.747), apoi de greci (110), iar apoi de persoane care s-au declarat 

ca aparținând unor altor etnii (188). Așadar, creștinii ortodocși sunt de etnie 

română în proporție de 98%, iar 0,2% de etnie romă, dar și alte etnii.  

Turismul religios în județul Ilfov are un potențial ridicat din punct de 

vedere istoric. Multe din mănăstirile ridicate în acest județ datează din secolele 

XVI-XVII sau chiar mai devreme, ceea ce face ca acestea să fie de o importanță 

deosebită atât pentru turismul din țara noastră, cât și pentru patrimoniul cultural-

religios al județului. Județul Ilfov este unul extrem de bogat din punct de vedere al 

patrimoniului cultural-religios, prin prezența unităților de cult religios, mănăstiri 

ridicate încă din secolul XV (de exemplu Mănăstirea Snagov), mănăstire atestată 

chiar din anul 1408, în timpul domnitorului Mircea cel Bătrân (Ciocioi, 2011). De 

asemenea, în secolul XVII regăsim Mănăstirea Sitaru, cunoscută și ca Mănăstirea 

Balamuci, tot în acest secol au fost construite Mănăstirile Cernica și Căldărușani, în 

secolul XVIII – Mănăstirea Țigănești, iar în secolul XIX – Mănăstirea Pasărea și 

Samurcășești. Astfel, istoria locurilor sfinte de aici este una extrem de veche, iar 

acest lucru îi face pe foarte mulți turiști să le viziteze, mai ales datorită mediului 

frumos în care se regăsesc (Șofelea, 2019). 

Din punct de vedere al cronologiei istoriei, actualele mănăstiri au fost 

înființate în ordinea următoare: Mănăstirea Snagov (1408), urmată de Mănăstirea 

Cernica (1608), apoi de Mănăstirea Sitaru (1627), Mănăstirea Căldărușani (1638), 

Mănăstirea Țigănești (sec. XVIII), Mănăstirea Samurcășești (1808), Mănăstirea 

Pasărea (1813) și Schitul Găneasa (1995). De asemenea au mai fost mănăstiri care 

au fost demolate (Mănăstirea Sfântul Pantelimon), mănăstiri care au fost 

transformate în biserici parohiale (Mănăstirea Mărcuța). Astfel, o mănăstire 
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datează din secolul XV, trei mănăstiri din secolul XVII, una din secolul XVIII, 

două din secolul XIX, iar schitul Găneasa din secolul XX (Vlasie, 1992).  

Numărul așezărilor monahale (mănăstiri și schituri) s-a modificat de-a 

lungul istoriei, în funcție de apariția unor noi mănăstiri sau dispariția altora. În 

prezent, județul Ilfov numără șapte mănăstiri: Căldărușani, Cernica, Pasărea, 

Samurcășești, Snagov, Sitaru, Țigănești și schitul Găneasa (figura 1). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Figura nr. 1. Localizarea mănăstirilor din județul Ilfov 

Sursa: prelucrare ArcGisPro 
 

Foarte mulți vizitatori vin la mănăstirile din județul Ilfov pentru a admira 

arhitectura și pictura interioară și exterioară. Arhitectura lăcașurilor de cult diferă 

foarte mult de timpul în care au fost construite acestea. Spre deosebire de alte 

confesiuni creștine, tradiția bisericii ortodoxe nu se exprimă doar prin gesturile 

ritualice din timpul slujbelor, ci și prin artă, adică modul de realizare al sfintelor 

icoane. Creștinul ortodox are o imagine asupra vieții spirituale prin intermediul 

icoanelor, astfel pictorii sau iconari trebuie să le realizeze într-o anumită atmosferă 

(Ware, 1993).  

O importantă componentă a vieții spirituale sunt și icoanele făcătoare de 

minuni sau a sfinților prin închinarea la sfintele moaște. Turiștii sunt atrași în 

special de icoane făcătoare de minuni, așa cum este icoana Maicii Domnului cu 

Pruncul de la Mănăstirea Căldărușani; la Mănăstirea Căldărușani se mai găsesc și 

sfintele moaște ale Sfântului Ierarh Grigorie Dascălul, Mitropolitul Țării 

Românești. De asemenea, Mănăstirea mai adăpostește moaștele Sfinților: Sfântului 
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Mucenic Artemie, Sfântul Mucenic și Arhidiacon Ștefan, Sfântul Dimitrie, Sfântul 

Pantelimon, Sfântul Artemie, Sfântul Lavru, Sfântul Petru, Sfântul Haralambie, 

Sfântul Elefterie, Sfântul Trifon, Sfânta Paraschiva, Sfânta Marina, Sfântul 

Teodosie, Sfântul Stelian. Pe lângă acestea este şi o bucată din lemnul Sfintei Cruci 

încadrată în metal.   

La Mănăstirea Cernica se află moaștele Sfântului Ierarh Calinic. Locația 

unde se află moaștele sale a dat și denumirea întreagă din calendar -  Sfântul Ierarh 

Calinic de la Cernica. Foarte mulți oameni vin în pelerinaj pe 11 aprilie la 

Mănăstirea Cernica, atunci când este sărbătorit, pentru a se închina la sfintele sale 

moaște (Ciocioi, 2011).  În cadrul Mănăstirii Samurcășești sunt adăpostite moaștele 

mai multor sfinți: Sfântul Apostol Andrei, Sfântul Arhidiacon Ştefan, Sfântul 

Ierarh Ioan Gură de Aur, Sfântul Ierarh Silvestru, Sfântul Ierarh Modest, Sfântul 

Mucenic Teodor Tiron, Sfântul Mucenic Teodor Stratilat, Sfântul Mucenic Ermin, 

Sfântul Mucenic Dimitrie, Izvorâtorul de Mir 

Mănăstirea Țigănești are mai multe sfinte moaște: ,Sf. Sfinţit Mucenic 

Pangratie (9 iulie), Sf. Sfințit Mucenic Haralambie (10 februarie), Sf. Sfinţit 

Elefterie (15. decembrie), Sf. Sfinţit Mucenic Artemie (20 octombrie), Sf. 

Mucenici Serghie şi Vah (7 octombrie); Sf. Muceniţă Anastasia (22 dec.), Sf. Mare 

Mucenic Trifon (1 februarie), Sf. Mucenici Chiric şi Iulita (15 iulie), Sf. Mare 

Muceniţă Marina (17 iulie), Sf. 40 de Mucenici (9 martie). În anul 1969 o părticică 

din moaștele Sf. Gheorghe Hozevitul a fost adusă de schimonahia Acachia 

Giurgiuveanu de la Ierusalim. O bucată foarte mică din lemnul Sfintei Cruci este 

dăruită Mănăstirii Țigănești din partea Mănăstirii Căldărușani” 

Mai multe mănăstiri din județul Ilfov dețin colecții muzeale  (Colecția 

muzeală a mănăstirii Căldărușani, Colecția muzeală a Mănăstirii Cernica, Colecția 

Mănăstirii Pasărea, Muzeul Mănăstirii Samurcășești, Colecția Mănăstirii Snagov), 

biblioteci, precum și ateliere meșteșugărești. 

 

 

5. STRUCTURI DE CAZARE - PARTICULARE ȘI ALE 

ARHIEPISCOPIEI BUCUREȘTILOR 
 

Structurile de cazare turistică din cadrul județului Ilfov au înregistrat o 

pantă ascendentă începând cu anul 1990 (după căderea regimului comunist) și până 

în anul 2002, apoi se înregistrează o evoluție oscilantă. Cel mai mare număr de 

unități de cazare s-a înregistrat în rândul hotelurilor numărul acestora a crescut de 

la 5 unități la 11 unități în prezent. În ansamblu, structurile de primire cu funcțiuni 

de cazare turistică au fost în evoluție numerică (1990-1998), dar între anii 1998-

2002 a avut loc o scădere semnificativă, urmată apoi de o creștere, apogeul fiind în 

anul 2018, atunci când avem un număr total de 39 de unități de cazare turistică. De 

asemenea, observăm că la 4 ani, în anul 2022, are loc o scădere majoră de 20 de 

unități. Cel mai probabil, factorul principal al acestei scăderi a fost pandemia de 

COVID-19, care a afectat foarte mult instituțiile de cazare și domeniul HORECA. 

Unitățile de cazare ale Arhiepiscopiei Bucureștilor, pot fi solicitate de către 

pelerinii care vizitează obiectivele religioase din București sau împrejurimile 

acestuia. Acestea sunt: Mănăstirea Căldărușani dispune de 20 de locuri de cazare; 

Mănăstirea Cernica de 40 de locuri de cazare; Mănăstirea Sfântul Nicolae-Sitaru de 
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50 de locuri de cazare, iar Mănăstirea Țigănești dispune de 30 de locuri de cazare, 

astfel numărul total de locuri este de 140 de locuri de cazare la respectivele 

mănăstiri.  

Cea mai mare capacitate de cazare turistică au avut-o hotelurile în anul 2022 

(1.904 locuri de cazare), acestea ajungând de la un număr de 238 de locuri, cel mai 

puțin înregistrat în anul 1998. De asemenea, un număr însemnat de locuri, l-au avut 

și vilele turistice, care din păcate după anul 1998 nu au mai avut aceleași rezultate. 

În ceea ce privește numărul sosirilor în cadrul structurilor de primire turistică din 

județul Ilfov se poate observa că numărul acestora (figura 2) a avut o creștere 

semnificativă, mai ales după anul 2014, ajungând în 2022 chiar la numărul de 

163.251 de sosiri la hoteluri. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Figura nr. 2. Numărul total al sosirilor în unitățile de cazare (1990-2022) 

Sursa: Institutul Național de Statistică 

 

Înnoptările în structurile de primire turistică din județul Ilfov au cunoscut 

o creștere semnificativă începând cu anul 2018 (227.187 – figura 3) la hoteluri și o 

creștere extrem de importantă la hosteluri, de la 1.888 de înnoptări în 2014, la 

15.358 în 2018. O creștere se poate constata și la moteluri.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

Figura nr. 3. Totalul înnoptărilor în jud. Ilfov (2002-2022)   
Sursa: Institutul Național de Statistică  
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6. AGENȚII DE PELERINAJ 
 

„Activitatea turistică se derulează prin pachete de servicii turistice şi 

programe turistice, în sistem organizat, prin intermediul agențiilor de turism, care 

au un rol important în crearea produselor turistice atractive şi asigurarea 

legăturilor între clienți şi prestatorii de servicii turistice, în promovarea unor 

destinații turistice mai puțin cunoscute sau a unor obiective turistice deosebite” 

(Bogan, 2021). 

Sectorul de Pelerinaje al Patriarhiei Române a fost înființat în anul 2010 de 

către Patriarhul Bisericii Ortodoxe Române, prin fuziunea a două agenții de 

pelerinaj: Centrul de Pelerinaj Sfântul Apostol Pavel (înființată în anul 2000) şi 

Agenția Basilica Travel (înființată de către Protoieria III Capitală în anul 2008). De 

asemenea, din anul 2010 Agenția de pelerinaje „Icoana” din cadrul Parohiei 

„Grădina Icoanei”, trece sub tutela Sectorului de Pelerinaje al Patriarhiei Române. 

Agenția Basilica Travel, organizează pelerinaje atât în țară: Bucovina, 

Transilvania, Moldova şi Muntenia, cât şi în străinătate, mai ales în Israel, Egipt, 

Grecia, Turcia, Bulgaria, Italia, Rusia, ş.a.  

Una dintre activitățile importante desfășurate de către Sectorul de Pelerinaje 

al Patriarhiei Române este participarea la Târgurile Internaționale de Turism. 

Astfel, Basilica Travel a fost prezentă în Poznan, Polonia în cadrul Târgului de 

Turism-Tour Salon, unde a prezentat potențialilor turiști sau pelerine informații cu 

privire la obiectivele religioase demne de vizitat în Maramureș, Bucovina, 

Transilvania şi București. În anul 2016, la Moscova, a avut loc Intourmarket 2016, 

târg de turism la care participă şi agenția Patriarhiei. Motivul participării a fost 

promovarea obiectivelor religioase, ca elemente de identificare națională. 

Agenția Basilica Travel, promovează pelerinajele şi circuitele culturale prin 

intermediul site-ului online, dar mai ales cu ajutorul broșurilor realizate atât pentru 

prezentarea destinațiilor externe, cât şi interne. Unul dintre itinerariile prezentate 

într-o astfel de broșură prezintă o serie de mănăstiri din jurul Bucureștiului, astfel 

pelerinii vizitează Mănăstirea Sitaru (ctitorie a boierului Papa Greceanu), 

Mănăstirea Căldărușani (moaștele Sf. Grigorie Dascălu), Mănăstirea Snagov 

(ctitorie a domnitorului Mircea cel Bătrân, 1408) şi Mănăstirea Țigănești din 

București. Acest pelerinaj este organizat în mai multe zile ale anului, între lunile 

martie şi octombrie. Conform prețurilor afișate de către agenție, prețul pentru o 

singură persona este de 70 de lei, iar copiii cu vârsta de până la 12 ani au gratuitate. 

Strategii de dezvoltare a turismului religios 

 Protejarea şi conservarea bunurilor cultural-istorice şi atragerea de fonduri 

în vederea restaurării şi folosirii în industria turistică în mod rațional; 

 Realizarea de programe turistice pentru toate segmentele de vârstă şi 

încurajarea unor sejururi de durată medie şi lungă; 

 Creșterea calității serviciilor din turism; 

 Organizarea de evenimente locale în vederea implicării populației locale la 

promovarea turismului şi crearea unui curent de opinie favorabil în ceea ce 

privește turismul. 

 Accentuarea promovării la nivel internațional a obiectivelor religioase, prin 

participarea la evenimente precum: târguri de turism, întruniri, congrese, 

concursuri speciale, etc; 
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 Îmbunătățirea condițiilor de transport public prin sporirea numărului de 

autobuze 

 

 

7. SUGESTII PENTRU ITINERARII DE PELERINAJ 
 

Prima sugestie de itinerariu (figura 4)  urmărește Mănăstirile din partea 

nordică a județului Ilfov: Țigănești, Sitaru, Snagov și Căldărușani.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Figura nr. 4. Sugestie itinerariu – 1  

 

Mai jos se vor detalia două propuneri de itinerarii: 

Plecarea se va face din zona Pieței Universității, în jurul orei 9:30 cu un 

autocar. La început se va merge către Mănăstirea Țigănești pe DN1/E60. Drumul 

cuprinde 36 km și se parcurge în aproximativ 35-40 de minute. La Mănăstirea 

Țigănești se vor vizita atelierele de lucru pentru veșminte și de facere a raclelor 

pentru sfintele moaște. De asemenea, turiștii se pot închina la icoana făcătoare de 

minuni a Maicii Domnului. Tot aici se va vizita și muzeul mănăstirii. Aici se va sta 

până în jurul orei 13:00, deoarece la ora 12:00 se va sta la masa de prânz (agapa 

creștină) organizată de maicile de aici. La ora 13:00 pelerinii se vor îndrepta către 

Mănăstirea Snagov prin DJ101C. Traseul este de 12 km și se face în aproximativ 

15 min. Aici aceștia se pot închina în cea mai veche Biserica din Țara Românească. 

Se va vedea mormântul domnitorului Vlad Țepeș și de la depărtare se va observa 

Palatul de Snagov al președintelui Nicolae Ceaușescu. Aici se va sta aproximativ 

1h. La ora 14:15 se va pleca către Mănăstirea Căldărușani. Aici, turiștii se vor 

închina la moaștele Sfântului Ierarh Grigorie Dascălul, mitropolitul Țării 

Românești și se va vizita muzeul din incinta mănăstirii. Drumul se va face pe 

DJ101C având 17 km, aprox. 25 de minute. De asemenea, aici se va rămâne pentru 

1 oră. După aceea vom pleca către ultima destinație - mănăstirea „Sfântul Nicolae – 

Sitaru”. Traseul se va desfășura pe DJ101 are un număr de 11 km și va fi parcurs în 

aproximativ 15 de minute. Această mănăstire este situată pe malul râului Ialomița. 

Aici ne vom închina și vom vizita paraclisul și biserica mănăstirii. La ora 16:10 

pelerinii se vor întoarce înapoi ajungând la ora 17:15. Traseul însumează un număr 

de 117 km și se va face în 7h și 45 de minute. Turul va fi însoțit și ghidat de către 
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un preot sau teolog și va costa în jur de 80-100 lei (pentru un număr de 40 de 

participanți).  

A doua sugestie de itinerariu (figura 5) cuprinde Mănăstirile din partea 

sudică a județului Ilfov: Cernica, Pasărea, Samurcășești și Schitul Găneasa.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura nr. 5. Sugestie de itinerariu – 2 

 

Plecarea se va face din zona Pieței Universității, în jurul orei 9:30 cu un 

autocar. La început se va merge către Schitul Găneasa pe DN2/E60. Drumul 

cuprinde 21 km și se parcurge în aproximativ 30-35 de minute. Aici se va sta până 

în jurul orei 10:15. La ora 10:15 grupul se va îndrepta către Mănăstirea Pasărea 

prin DJ100 și DJ301B, traseul având doar 2,5 km și făcându-se în aproximativ 5 

min. Aici pelerinii se vor închina la icoana făcătoare de minuni, dar și la sfintele 

moaște. De asemenea, se va vizita muzeul de veșminte și croitorie bisericească și 

se va vedea cum se desfășoară activitatea maicilor de aici. De asemenea, turiștii vor 

avea o vedere cu elevele Seminarului Teologic de aici. Aici se va sta aproximativ 

2h și 30 de min, deoarece se va participa la agapa (masa de prânz) oferite de maici. 

La ora 13:00 se va pleca către Mănăstirea Cernica. Aici ne vom închina la moaștele 

Sfântului Ierarh Calinic de la Cernica și se va vizita muzeul din incinta mănăstirii. 

Drumul se va face pe DJ301B având 8 km, aprox. 15 de minute. De asemenea, 

pelerinii vor rămâne pentru 30 de minute. După aceea se va pleca către ultima 

destinație - mănăstirea  Samurcășești. Traseul se va desfășura pe Centura București 

are un număr de 46 km și va fi parcurs în aproximativ 50 de minute. Această 

mănăstire este specială, deoarece are trei altare. La ora 15:00 turiștii se vor întoarce 

înapoi ajungând la ora 15:30. Traseul însumează un număr de 105 km și se va face 

în 6h. Turul va fi însoțit și ghidat de către un preot sau teolog și va costa în jur de 

80 de lei (pentru un număr de 40 de participanți). 

 

 

5. CONCLUZII 
 

Turismul religios are un potențial deosebit de dezvoltare, deoarece 

obiectivele religioase din județul Ilfov atrag atenția vizitatorilor, nu doar din motive 
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religioase, ci și datorită istoriei lor, a arhitecturii diversificate sau a valorii artistice, 

așa cum am evidențiat în capitolul IX, capitol ce a tratat chestionarul aplicat.  

Turismul religios este una dintre formele de comuniune cele mai 

profunde, atât între Dumnezeu și om, cât și de comuniune între oameni. În 

pelerinaj, omul modern se întâlnește nu doar cu prezența lui Dumnezeu, dar se 

întâlnește și cu înaintașii săi, iar acest lucru îl definește. Pandemia de COVID-19 

nu doar că a izolat omul în intimitatea propriei sale locuințe, dar l-a îndreptat pe 

acesta către un egocentrism, care este extrem de nepotrivit, atât învățăturii creștine, 

dar și valorilor umane. Omul nu este făcut pentru a se izola, pentru a îndepărta de 

semenii săi, ci dimpotrivă este chemat la o lucrare cât mai utilă în rândul semenilor 

săi. 

Printre români tradiția vizitării mânăstirilor, bisericilor sau schiturilor cu 

ocazia diferitelor sărbători este destul de bine dezvoltată la fel ca și pelerinajul 

către centrele religioase cunoscute prin prezenta moaștelor unor sfinți, a icoanelor 

făcătoare de minuni sau a unor preoți. Această tradiție este explicată prin faptul că, 

omul contemporan este de cele mai multe ori în imposibilitatea de a înțelege 

anumite fenomene naturale sau ceea ce este mai presus de puterea lui de înțelegere. 

De cele mai multe ori, ne confruntăm cu o debusolare, deoarece din foarte multe 

direcții, vin foarte multe concepte într-un timp destul de scurt. Pelerinajul nu este 

ceva necunoscut oamenilor, deoarece fiecare dintre noi suntem pelerini în această 

viață trecătoare și așa cum se zice în Sfânta Scriptură (Biblia) „Căci nu avem aici 

cetate stătătoare, ci o căutăm pe aceea ce va să fie” (Evrei 13,14) . 
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ABSTRACT 
This study explores the linguistic component as a defining element of the cultural-

ethnic identity of the Csángós, a minority community in Moldova. The research adopts an 

interdisciplinary approach that integrates geographical and sociolinguistic perspectives to 

analyze the linguistic dynamics of the Csángó community. The study investigates the 

historical evolution of Csángó dialects, their regional variations, and the factors 

influencing their preservation or decline. The applied methodology combines qualitative 

and quantitative methods, including literature analysis, statistical data processing, field 

observations, and structured interviews. The results indicate that geographical distribution 

plays a crucial role in the preservation of dialectal features, with isolated communities 

maintaining archaic elements of the Hungarian language, while areas exposed to 

Romanian influences experience accelerated linguistic assimilation. The study also 

highlights the challenges posed by globalization, modernization, and educational policies, 

which contribute to the gradual erosion of the Csángó linguistic heritage. Despite these 

challenges, local language conservation initiatives, including educational programs and 

community cultural activities, demonstrate significant potential for revitalization. However, 

the success of these initiatives depends on institutional support and the active involvement 

of the community. The research emphasizes the necessity of an integrated strategy for 

protecting Csángó dialects, considering their importance as a linguistic and cultural 

heritage at risk of disappearance.  

 
Acest studiu explorează componenta lingvistică ca element definitoriu al identității 

cultural-etnice a ceangăilor, o comunitate minoritară din Moldova. Cercetarea adoptă o 

abordare interdisciplinară care integrează perspective geografice și sociolingvistice pentru 

a analiza dinamica lingvistică a comunității ceangăiești. Studiul investighează evoluția 

istorică a dialectelor ceangăiești, variațiile lor regionale și factorii care influențează 

conservarea sau dispariția acestora. Metodologia aplicată combină metode calitative și 

cantitative, incluzând analiza literaturii de specialitate, prelucrarea datelor statistice, 

observațiile de teren și interviurile semi-structurate. Rezultatele arată că distribuția 

geografică joacă un rol crucial în conservarea trăsăturilor dialectale, comunitățile izolate 

păstrând elemente arhaice ale limbii maghiare, în timp ce zonele expuse influențelor 

românești înregistrează o asimilare lingvistică accelerată. Studiul evidențiază, de 

asemenea, provocările generate de globalizare, modernizare și politicile educaționale, care 

contribuie la eroziunea treptată a patrimoniului lingvistic ceangăiesc. În ciuda acestor 

provocări, inițiativele locale de conservare a limbii, inclusiv programele educaționale și 

activitățile culturale comunitare, demonstrează un potențial semnificativ pentru 

revitalizare. Totuși, succesul acestor inițiative depinde de sprijinul instituțional și de 

implicarea activă a comunității. Cercetarea subliniază necesitatea unei strategii integrate 
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pentru protejarea dialectelor ceangăiești, având în vedere importanța lor ca patrimoniu 

lingvistic și cultural aflat în pericol de dispariție.  

 
CUVINTE CHEIE: ceangăi, limbă, tradiție, muzică, Moldova.  

 

 

1. INTRODUCERE 
 

Limba reprezintă un element fundamental al identității culturale și etnice, 

având un rol esențial în conservarea și transmiterea patrimoniului imaterial al unei 

comunități. Ea nu doar că oferă mijloacele prin care un grup își exprimă gândurile, 

emoțiile și concepțiile despre lume, dar constituie și un pilon al continuității 

istorice, menținând un echilibru între tradiție și adaptare. Prin limbă, memoria 

colectivă se păstrează, iar moștenirea culturală devine o punte între generații. 

În cazul ceangăilor din Moldova, dialectul pe care îl vorbesc constituie un 

vestigiu al trecutului și, în același timp, o reflectare a transformărilor socio-

lingvistice pe care această comunitate le-a traversat. Cercetările efectuate de 

Szilágyi (2002) și Tánczos (1997) relevă faptul că limba vorbită de ceangăi 

prezintă trăsături arhaice ale limbii maghiare medievale, având o structură distinctă 

și influențe semnificative din română. Diversitatea graiurilor ceangăiești – nordic, 

sudic, secuiesc și românesc – denotă o istorie complexă, modelată de migrații, 

contact lingvistic și procese de asimilare. 

Graiul nordic, vorbit de ceangăii din jurul municipiului Roman, este cel 

mai arhaic și totodată cel mai afectat de influențele românești, având particularități 

fonologice care îl fac dificil de înțeles chiar și pentru maghiarii transilvăneni 

(Szilágyi, 2002). La polul opus, graiul sudic, specific ceangăilor din județul Bacău, 

păstrează o mai mare continuitate cu dialectele transilvănene, fiind derivat din 

dialectele câmpean și secuiesc (Juhász, 2012). În această regiune, utilizarea limbii 

maghiare în viața cotidiană este mai pregnantă, dar diferențele între localități sunt 

notabile, ceea ce subliniază importanța contextului social și geografic în 

menținerea și transformarea limbii. 

Dinamica lingvistică a ceangăilor a fost marcată de factori externi, precum 

politica educațională și religioasă, dar și de factori interni, cum ar fi mobilitatea 

socială și schimbările de mentalitate (Tánczos, 2018). De asemenea, distribuția 

geografică a ceangăilor influențează puternic gradul de conservare a dialectului. În 

regiunile izolate, unde contactul cu populația majoritară a fost mai redus, 

elementele arhaice ale graiului s-au păstrat mai bine, în timp ce în localitățile cu o 

interacțiune intensă cu vorbitorii de română, procesele de asimilare au fost mai 

accelerate (Szilágyi, 2002). În multe sate, limba a fost păstrată mai degrabă în sfera 

familială, ceea ce a dus la un fenomen de fragmentare lingvistică și la o reducere a 

competențelor active în rândul tinerilor. În unele cazuri, această realitate a 

contribuit la apariția unui sentiment de marginalizare socială, mai ales în rândul 

generațiilor vârstnice care au crescut într-un mediu lingvistic diferit față de cel 

actual. 

Analiza fenomenului lingvistic ceangăiesc oferă o înțelegere mai profundă 

asupra modului în care identitatea etnică și lingvistică se întrețes într-un context 

marcat de schimbări istorice, sociale și geografice. Cercetările realizate până în 
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prezent, inclusiv cele ale lui Pozsony (1994) și Tánczos (1999), arată că procesul 

de asimilare lingvistică nu este uniform și că există factori locali care determină 

ritmul și amploarea acestuia. Totodată, ele evidențiază importanța documentării și a 

studiului acestor dialecte, întrucât ele constituie nu doar un patrimoniu lingvistic, ci 

și o mărturie a unei istorii puțin cunoscute. 

Prin această incursiune în caracteristicile lingvistice ale dialectului 

ceangăiesc, se conturează nu doar o imagine a stării actuale a limbii, ci și o 

reflectare a contextului cultural, identitar și geografic al comunității. Dialectul 

ceangăiesc nu este doar un mijloc de comunicare, ci un simbol al unei moșteniri 

istorice care merită înțeleasă și valorificată, având implicații nu doar pentru studiul 

lingvistic, ci și pentru analiza dinamicilor identitare ale comunităților minoritare 

într-un context geografic variat. 

 

 

2. METODOLOGIE 
 

Această cercetare își propune să ofere o înțelegere de ansamblu asupra 

importanței caracteristicilor lingvistice aparținând ceangăilor, utilizând o abordare 

geografică și interdisciplinară. Studiul investighează aspecte fundamentale precum 

definirea conceptelor esențiale, explorarea originii și istoriei limbii ceangăilor, 

analiza zonei de studiu, identificarea trăsăturilor lingvistice distinctive, examinarea 

proceselor de asimilare și propunerea unor soluții pentru conservarea identității 

acestui grup.   

Metodologia aplicată presupune o combinație de metode calitative și 

cantitative. Cercetarea literaturii de specialitate s-a desfășurat pe o perioadă 

extinsă, incluzând surse academice, documente din arhive și platforme electronice. 

Sursele de documentare sunt variate și au provenit de la platforme științifice 

precum ScienceDirect, Research Gate, Google Scholar, Web of Science, 

Academia.edu; până la biblioteci precum Biblioteca Electronică Maghiară (care 

aparține Bibliotecii Naționale Maghiare „Széchenyi”), Biblioteca Electronică a 

Academiei Române sau Biblioteca Municipală „Radu Rosetti” – Onești. De 

asemenea, au fost utilizate și surse din colecții bibliografice private, aparținând 

persoanelor intervievate. 

Pentru investigarea directă a comunității, au fost efectuate observații pe 

teren în comuna băcăuană Târgu Trotuș, documentând aspecte precum distribuția 

geografică a ceangăilor, interacțiunile sociale și utilizarea limbii. Cea mai 

importantă metodă utilizată a fost ancheta bazată pe interviuri semi-structurate, 

realizate cu membri ai comunității, având criterii clare de selecție a respondenților. 

Aceste interviuri au vizat percepția identității culturale, utilizarea limbii și 

atitudinile față de tradițiile moștenite.  Respondenții au fost aleși în baza criteriului 

lingvistic, fiind necesară fluența comunicării în limba română și de asemenea 

aceștia trebuiau să își asume identitatea etnică de ceangău sau de maghiar 

moldovean, ori de maghiar ceangău și să cunoască în profunzime istoria, limba și 

cultura etniei asumate. Cele 8 persoane care au participat la acest studiu întreprind 

diferite activități economice, iar cele trecute de vârsta de 65 ani (4/8) au declarat că 

sunt pensionare. Nivelul de educație al acestora este variat, fiind absolvente de 

studii liceale, post-liceale și chiar universitare. Un număr de 3 persoane au declarat 
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că au luat parte la activitățile desfăsurate de Asociația Maghiarilor Ceangăi din 

Moldova (A.M.C.M.) sau că fac parte din acest O.N.G. Aceste caracteristici îi 

califică pe respondenții interviurilor drept membrii importanți ai comunității din 

care fac parte și în același timp, își demonstrează calitatea de „păstrători de 

tradiții”. 

Provocările metodologice au inclus dificultăți în accesarea datelor istorice 

și statistice, bariere lingvistice și limitările de mobilitate ale unor respondenți. Cu 

toate acestea, prin utilizarea unei strategii flexibile de cercetare și integrarea 

multiplelor surse de informare, studiul reușește să contureze o imagine de 

ansamblu a identității etno-culturale și lingvistice a ceangăilor, subliniind impactul 

factorilor geografici, istorici și sociali asupra dinamicii acestei comunități. 

 

 

3. CARACTERISTICI LINGVISTICE ȘI REGIONAREA DIALECTULUI 

CEANGĂIESC 

 

Limba vorbită în comunitățile ceangăiești este un dialect arhaic al limbii 

maghiare și la rândul său, este compus din mai multe graiuri: graiul nordic, graiul 

sudic, graiul secuiesc și graiul românesc. 

Graiul nordic este asociat cu ceangăii din nord (figura 1), care formează o 

comunitate mică în apropierea municipiului Roman, în satele Săbăoani, Pildești, 

Tămășeni, Adjudeni, Traian din județul Neamț, Iugani din județul Iași și alte sate 

mici, unde limba maghiară este rar vorbită. Aceștia reprezintă cel mai mic și mai 

asimilat grup al ceangăilor, graiul lor fiind o formă arhaică a maghiarei medievale, 

cu influențe și neologisme românești. Caracterul arhaic al acestui grup se datorează 

faptului că strămoșii lor au fost primii maghiari stabiliți în Moldova la sfârșitul 

secolului al XIII-lea, având contacte reduse cu restul maghiarilor și nefiind afectați 

de schimbările lingvistice din Bazinul Carpatic (Tánczos, 1997). De exemplu, 

cuvântul „rér” sau „lér”, care înseamnă „cumnat”, este folosit doar în acest dialect 

și în maghiara arhaică din Croația. Dialectul vechi ceangăiesc este dificil de înțeles 

chiar și pentru maghiarii transilvăneni, datorită preluărilor românești și a 

numeroaselor arhaisme și regionalisme (Szilágyi, 2002). 

Graiul sudic este caracteristic ceangăilor de sud (figura 1), grupați în 

județul Bacău, care formează cea mai mare și mai puternică comunitate a 

ceangăilor. Graiul lor derivă din dialectele maghiare câmpean transilvănean 

(Mezőségi) și secuiesc (Juhász, 2012). Acești ceangăi au un nivel mult mai ridicat 

de cunoaștere a limbii maghiare față de cei de nord, limba fiind încă folosită în 

multe familii, deși variațiile sunt mari între localități. În anumite sate, copiii 

vorbesc maghiara doar cu părinții sau bunicii, în timp ce bărbații sunt mai puțin 

competenți în limbă din cauza expunerii lor la mediul românesc prin armată sau 

muncă în oraș. Acest grai ceangăiesc este vorbit în satele Pădureni, Valea Seacă, 

Nicolae Bălcescu, Galbeni, Gioseni și Valea Mare, și în câteva localități mai mici, 

unde doar vârstnicii mai cunosc maghiara. În 1992, 9.520 de persoane din aceste 

sate încă vorbeau maghiara, dintr-un total de 12.979 romano-catolici (Tánczos, 

1997). 

Lingviștii maghiari și români nu au investigat graiul românesc al 

ceangăilor din nord și din sud, considerându-l un grai românesc obișnuit. Dumitru 
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Mărtinaș a scris cea mai completă lucrare despre acest grai în cartea „Originea 

ceangăilor din Moldova”, dar aceasta nu este considerată o lucrare științifică 

deoarece include și date invalide. În anii 1950-1960, graiul românesc era vorbit mai 

ales de bătrâni, generațiile tinere adoptând graiul moldovenesc (Szilágyi, 2002). 

 

 
Figura nr. 1 Distribuția spațială a graiurilor ceangăiești pe teritoriul Moldovei 

Sursă: Győrffy István (1920) Néphagyomány a Székelyföld délmoldvai határáról. Ethnographia,  

 
Sándor N. Szilágyi a constatat că acest grai avea trăsături comune cu 

graiurile ceangăiești arhaice de nord și sud, păstrând influențe fonologice din 

maghiară. Cu toate acestea, nu se știe dacă s-au păstrat cuvinte maghiare, deoarece 

autorul sau editorii ar fi putut evita publicarea lor. Un exemplu notabil este 

cuvântul „ler” (cumnat), folosit și în graiurile arhaice maghiare, interpretat de 

Mărtinaș ca dovadă a originii românești a ceangăilor, dar acesta există și în 

maghiară cu sensuri similare (Szilágyi, 2002). Lingviștii Dezső Pais și Réka J. 

Lőrinczi au etimologizat cuvântul "ler - rér" ca provenind din latină medievală 

(Tánczos, 2018), însă Sándor N. Szilágyi (2002) consideră că sensul specific 

maghiar al acestui termen nu poate fi explicat doar prin latina bisericească. 

Cei mai mulți ceangăi de sud, aproximativ 70% din totalul vorbitorilor de 

maghiară, fac parte din grupul ceangăilor secui (Tánczos, 1997). Aceștia vorbesc 

un grai similar cu dialectul secuiesc, datorită migrării strămoșilor lor din regiunile 

secuiești spre Moldova la sfârșitul secolului al XVIII-lea. Graiul este folosit de 

circa 24.000 de persoane în 24 de sate de pe Valea Siretului, de aproximativ 6.300 
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de persoane în 19 sate de pe Valea Tazlăului și de 16.000 de persoane în 26 de sate 

de pe Valea Trotușului. Acest grai are multe trăsături arhaice, dar nu și fonologia 

specifică graiurilor ceangăiești din nord și sud (Szilágyi, 2002). 

Lingviștii au identificat trei subgraiuri distincte: unul de vest (între Lespezi 

și Bălăneasa), unul sudic (între Păcuri și Sascut) și unul central, adiacent grupului 

sudic arhaic ceangăiesc (figura 1). Majoritatea vorbitorilor de grai ceangăiesc 

secuiesc provin din estul secuimii, incluzând zonele Ciuc, Gheorgheni, Cașin și 

Trei Scaune, fiind cele mai apropiate dialectal de acesta (Juhász, 2012).  

În cazul comunei Târgu Trotuș, dialectul vorbit de către ceangăi este cel 

secuiesc, mai exact cel specific văii Trotușului. Conform cercetărilor efectuate de 

etnografului maghiar Vilmos Tanczos (1997), în anul 1992, în satul Târgu Trotuș 

50% din întreaga populație romano-catolică avea cunoștințe de limbă maghiară, iar 

în satul Tuta, 88% din efectivul populației romano-catolice stăpânea acest dialect. 

Deci un total de 2.300 de locuitori ai comunei erau vorbitori de ceangăiască cu 

dialect secuiesc. 

În Tuta, un sat omogen din punct de vedere etnic, unde anumite condiții 

favorabile (de exemplu, apropierea și relațiile mai strânse cu Ținutul Secuiesc, 

faptul că dialectul este mai apropiat de maghiara literară, faptul că așezarea a fost 

înființată relativ recent, faptul că există o conștientizare mai puternică a originilor 

maghiare) au încetinit procesul de asimilare lingvistică. 

La capătul opus, în Târgu Trotuș s-a constatat o creștere a ponderii tinerilor 

care vorbesc foarte puțin sau deloc maghiara ceangăiască. Acest fapt este cauzat 

tocmai de expunerea la interacțiunile cu românii din sat, învățământul în limba 

română dar și slaba conștientizare sau stigmatizarea originilor ceangăiești. 

Însă, din 1992 și până în prezent situația limbii maghiare în cele două sate 

s-a înrăutățit, tinerii fiind aproape complet asimilați lingvistic prin prisma 

stigmatizării și a respingerii sociale mai ales în cadrul sistemului educațional ce 

favorizează predarea exclusiv în limba română.  

„Copiii și nepoții noștri nu beneficiază nici măcar de opționale de limbă 

maghiară în școli, deși a existat dorință din partea părinților și bunicilor. În mare 

parte, această problemă există pentru că nici măcar nu sunt profesori care să aibă 

asemenea cunoștințe în zona Trotușului, desigur, pe lângă indiferența sistemului. 

În școala primară și gimnazială cei mai mulți copii nu au probleme semnificative 

când vine vorba de imaginea propriei culturi, problema intervine când ajung la 

liceu, unde apare o stigmă legată de aceste diferențe între ei și copiii români, dat 

fiind faptul că cele mai apropiate licee se regăsesc în orașele vecine, Onești și 

Târgu Ocna, unde se vorbește exclusiv în română” (femeie, 48 ani). În cadrul 

observațiilor pe teren, a fost constatat faptul că locuitorii adulți din aceste două sate 

sunt în marea lor majoritate bilingvi, alegând să vorbească în limba maghiară doar 

în cadrul familial, folosind limba română în schimb în public. În schimb, populația 

vârstnică vorbește preponderent în limba maghiară, fapt ce a dus la o oarecare 

marginalizare socială, nefiind capabili nici măcar să participe la ceremoniile 

religioase, deoarece ele sunt oficiate în limba română.  

Pentru a preîntâmpina dispariția vorbirii în limba maghiară, au fost 

introduse cursuri în această comunitate, care sunt destinate în mod special 

segmentului tânăr. Ele sunt organizate sub egida Asociației Maghiarilor Ceangăi 

din Moldova (A.M.C.M.), care are deschisă o filială în localitatea Tuta.  
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„Din păcate mulți tineri nu își dau seama de importanța cunoașterii limbii 

propriei comunități, nici măcar nu vor să audă de așa ceva unii dintre ei, spunând 

că nu le aduce niciun beneficiu, ceea ce este foarte trist. Totuși, cei care au reușit 

să învețe câtuși de puțin, nu numai că și-au conștientizat identitatea culturală, au 

reușit să îi convingă și pe cei sceptici să încerce” (femeie, 65 ani). 

 

 

4. MUZICA, SIMBOL AL IDENTITĂȚII CULTURALE ȘI 

LINGVISTICE 
 

Satele ceangăilor maghiari din Moldova nu au fost incluse în marile 

colecții de cântece populare de la începutul secolului XX. Bartók Béla a dorit să 

colecteze cântece din această regiune, dar planul său a fost zădărnicit de Primul 

Război Mondial. Kodály a colectat cântece în nordul Moldovei și Bucovina în 

1914, dar războiul l-a împiedicat să continue. Colectarea muzicii populare 

ceangăiești din Moldova a început abia între 1929 și 1934, cu colecționari precum 

Domokos Pál Péter, Veress Sándor sau Lükő Gábor. Domokos Pál Péter (2002) a 

publicat o carte importantă, „Maghiarii din Moldova”, care a stârnit un mare interes 

pentru cultura ceangăilor. Veress Sándor a colectat muzică în Moldova și a publicat 

materialul său aproape 60 de ani mai târziu. Lükő Gábor și Balla Péter au continuat 

colectarea în anii 1930. 

În mai 1938, Radioul Maghiar a înregistrat interpretarea unor cântărețe 

ceangăi aduse la Congresul Euharistic din Budapesta, eveniment la care au fost 

prezenți Bartók Béla și alți muzicieni renumiți. Bartók a relatat despre experiența 

impresionantă a întâlnirii cu aceste femei ceangăi, care au cântat și spus povești în 

limba lor arhaică (Domokos M. , 2002).  

În a doua fază a colectării muzicii populare ceangăiești, cercetările s-au 

concentrat în Cluj și Budapesta. Între 1949 și 1956, colecționarii de folclor din Cluj 

au strâns o colecție vastă de materiale din satele ceangăiești. Această perioadă a 

dus la publicarea unor lucrări importante, iar Jagamas János a elaborat un studiu 

fundamental despre dialectul muzical popular maghiar din Moldova. Cercetătorii 

din Budapesta au continuat să studieze folclorul ceangăiesc printre oamenii relocați 

și au realizat înregistrări valoroase, inclusiv materiale colectate de Petrás Incze 

János în anii 1840, care au fost găsite aproape neschimbate un secol mai târziu 

(Domokos M. , 2002). 

Între 1958 și 1990, studiul instituțional al ceangăilor în România a fost 

restrâns din cauza contextului politic, ceangăii fiind considerați oficial de origine 

română. În acest context dificil, activitatea lui Kallós Zoltán, care a colectat o 

bogată muzică populară maghiară din Mezőség, Ghimeș și Moldova, este deosebit 

de importantă. Colecția sa de muzică ceangăiască este cea mai mare, incluzând 120 

de balade și cântece din 14 sate moldovenești (Domokos M., 2002). 

După schimbările politice din 1990, cercetările asupra ceangăilor au fost 

reluate la Cluj, sub conducerea lui Pozsony Ferenc și Tánczos Vilmos. S-au 

publicat lucrări valoroase, inclusiv cartea de cântece maghiare ceangăiești de Seres 

András și Szabó Csaba, și lucrările lui Szenik Ilona despre bocetele și cântecele 

funerare din Transilvania și Moldova. Repertoriul religios al ceangăilor și stilurile 

lor de performanță au fost studiate în detaliu, aducând contribuții importante în 
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literatura etnografică (Domokos M., 2002). 

Etnografia muzicală a neglijat colectarea melodiilor populare de la 

ceangăii de nord, iar materialul disponibil provine în principal de la ceangăii de sud 

și de la ceangăii secui. Muzica populară ceangăiască este caracterizată printr-o 

varietate extremă, viabilitate și arhaism, reflectând condițiile lor izolate și influența 

limitată a altor culturi maghiare. Tradițiile muzicale includ elemente arhaice, 

genuri medievale și cântece din secolele XVI-XVII. Studiile comparative au 

evidențiat specificul dialectului muzical moldovenesc, inclusiv influențele 

românești și păstrarea unui număr mare de melodii necunoscute în alte regiuni. 

În ceea ce privește tonalitatea, tetra tonalitatea și intonația ezitantă gamelor 

sunt caracteristici notabile. Structura strofică include frecvent strofe de șase silabe, 

un element arhaic, și permite schimbări libere între modele silabice în timpul 

interpretării. O melodie necunoscută în alte părți ale teritoriului maghiar poate fi un 

împrumut, o creație autonomă sau păstrarea unui element arhaic. Cercetările au 

identificat tipuri de melodii specifice Moldovei, dar strâns legate de  muzica 

populară maghiară. 

Localizarea periferică a maghiarilor din Moldova poate crea conexiuni 

surprinzătoare între melodii, cum ar fi variante moldovenești ale unei melodii din 

sudul Transdanubiei, care nu există pe Panonia sau în Transilvania. Melodii rare 

pot apărea în zone periferice îndepărtate, sugerând că aceste tipuri erau mai 

răspândite anterior, dar au dispărut din regiunile centrale. 

Cel mai vulnerabil aspect al tradiției muzicii populare este interpretarea, 

unde slăbirea controlului colectiv este detectabilă. Intonația specifică, interpretarea 

rezervată, alegerea fără greș a tempo-ului și ornamentația bogată sunt indicatori ai 

nivelului avansat și calității culturii muzicale populare ceangăiești. S-au înregistrat 

chiar și interpretări colective de melodii ornamentate, un fenomen rar. Paksa 

Katalin a rezumat caracteristicile ornamentației în dialectul ceangăiesc ca fiind cele 

mai ridicate din zona maghiară, cu melodii cântate decorat, fie în stil parlando 

rubato, fie giusto. În Moldova, există multe melodii cu gamă restrânsă și puține 

silabe pe linie, comparativ cu alte regiuni maghiare, reflectând influențe medievale 

europene. 

Influența mediului românesc este cea mai evidentă în dansurile și muzica 

instrumentală a ceangăilor. În timp ce limba și muzica vocală și-au păstrat 

caracterul maghiar, cultura lor instrumentală și de dans a fost profund influențată 

de românii moldoveni, cu dansuri precum „ardeleanca” și „hai dea doi” având 

forme similare celor transilvănene (Domokos M. , 2002). 

În comuna Târgu Trotuș, muzica populară ceangăiască a devenit destul de 

rar auzită. Localnicii în vârstă încă știu versurile și liniile melodice ale pieselor, și 

le țin vii învățându-i pe tinerii și pe adulții care vor să păstreze tradițiile.  

„Abia mai auzim la nunți muzică ceangăiască, dar și la sărbătorile de 

iarnă. Treptat, oamenii au început să asculte din ce în ce mai des muzică 

românească din toate genurile, iar tinerii preferă să asculte muzică în limbi străine 

precum engleza. Acest fenomen îl pun pe seama accesului facil la internet și surse 

media din ultimele decenii. Tocmai din cauza asta, mulți au uitat cum sună muzica 

în limba noastră maternă. Poate și rușinea și frica de izolare socială joacă un rol 

în fenomenul pierderii culturii muzicale tradiționale, pentru că până la urmă, 

muzica este un catalizator social” (bărbat, 72 ani). 
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În perioada 1989-1990, când a devenit posibilă protejarea conștiinței 

ceangăiești într-o formă organizată, a apărut dorința de a avea un imn. Atunci a fost 

descoperită o poezie scrisă de János Petrás Incze, iar versurile acesteia au fost 

combinate cu melodia unui cântec de jale ceangăiesc („Peste ape...”), astfel luând 

naștere imnul ceangăiesc: 

 
Tabelul nr. 1. Csángó Himnusz / Imnul ceangăilor, de Petrás Ince János 

În limba maghiară În limba română 
 
„Csángó magyar, csángó magyar, 

Mivé lettél csángó magyar? 

Ágról szakadt madár vagy te, 
Elvettetve, elfeledve. 

 

Egy pusztába telepedtél, 
Melyet országnak neveztél, 

De se országod, se hazád, 

Csak az Úristen gondol rád. 
 

Idegen nyelv beborít, nyom, 

Olasz papocskák nyakadon, 
Nem tudsz énekelni, gyónni, 

Anyád nyelvén imádkozni. 

  
Én Istenem mi lesz velünk? 

Gyermekeink, s mi elveszünk! 

Melyet apáink őriztek, 
Elpusztítják szép nyelvünket! 

 

Halljuk, áll még Magyarország, 
Úristenünk, te is megáldd! 

Hogy rajtunk könyörüljenek, 

Elveszni ne engedjenek. 
 

Mert mi is magyarok vagyunk, 

Még Ázsiából szakadtunk. 
Úristen, sorsunkon segíts, 

Csángó magyart el ne veszítsd!” 
 

 
„Ceangău maghiar, ceangău maghiar, 

Ce ai ajuns, ceangău maghiar? 

Ești o pasăre ruptă din ramură, 
Abandonat și uitat. 

 

Te-ai așezat într-un pustiu, 
Pe care l-ai numit țară, 

Dar nu ai nici țară, nici patrie, 

Doar Bunul Dumnezeu se gândește la tine. 
 

O limbă străină te acoperă și te apasă, 

Preoți italieni te domină, 
Nu poți cânta, nici mărturisi, 

Nici să te rogi în limba mamei tale. 

 
Dumnezeul meu, ce se va întâmpla cu noi? 

Copiii noștri și noi vom pieri! 

Ceea ce părinții noștri au păstrat, 
Limba noastră frumoasă va fi distrusă! 

 

Am auzit că încă mai există Ungaria, 
Dumnezeul nostru, binecuvânteaz-o și tu! 

Ca să aibă milă de noi, 

Să nu ne lase să pierim. 
 

Pentru că și noi suntem maghiari, 

Rădăcinile noastre sunt din Asia. 
Dumnezeule, ajută-ne în soarta noastră, 

Nu lăsa ceangăii maghiari să dispară!” 
 

Sursă: N.A. (N.D.). Csángó Himnusz. Preluat de pe site-ul http://users.atw.hu/csango/himn.html 

 

În ultimii ani, odată cu avansul tehnologic și cu renașterea culturală în 

comunitatea ceangăiască, muzica a reușit să fie salvată și conservată prin mijloace 

digitale. Datorită eforturilor de conservare depuse de etnografii și de membrii 

comunității, muzica tradițională a putut fi salvată și redescoperită nu doar de 

membrii comunității, ci de întreaga lume.  

„Actualmente, muzica ceangăiască poate fi ascultată la evenimentele 

culturale organizate la nivelul comunității, precum ziua Maghiarilor de 

Pretutindeni de pe 15 martie, sau la Balul Ceangăilor de la Budapesta, ori la alte 

evenimente culturale organizate de Asociația Ceangăilor Maghiari din Moldova, 

mai ales în perioada sărbătorilor, precum Crăciunul sau Paștele” (bărbat 52 ani).  

„Recent, datorită tehnologiei, am reușit să înregistrăm cântece folclorice 

în special, pe care le-am cules de la mai mulți păstrători de tradiții. Au ajuns chiar 

să fie disponibile pe platformele comerciale de muzică precum YouTube sau 

Spotify. Ne-am propus să facem acest demers pentru a conserva o parte importantă 

a culturii noastre, și de ce nu, să o și promovăm în spațiul online” (bărbat, 47 ani). 



29 

5. CONCLUZII 
 

Studiul dialectului ceangăiesc demonstrează că limba joacă un rol esențial 

în menținerea identității culturale a acestei comunități, iar procesele de asimilare au 

avut un impact major asupra vitalității sale. Deși graiurile nordic, sudic și secuiesc 

păstrează trăsături distincte, fiecare dintre ele a fost afectat în diferite grade de 

influențele lingvistice și sociale predominante în regiunile respective. 

Influențele istorice și geografice au fost decisive în conturarea 

particularităților dialectale ale ceangăilor, iar izolarea geografică a contribuit în 

unele cazuri la conservarea unor trăsături arhaice ale limbii maghiare. Pe de altă 

parte, expunerea intensă la limba română, mai ales în zonele urbane și în contact 

direct cu populația majoritară, a dus la o accelerare a procesului de substituție 

lingvistică. 

În ciuda dificultăților, inițiativele de conservare a limbii și culturii 

ceangăiești, inclusiv proiectele educaționale și activitățile comunitare, au un 

potențial semnificativ în revitalizarea acestei identități etno-culturale. Totuși, 

succesul acestor inițiative depinde de implicarea comunității și de sprijinul 

instituțional acordat de autoritățile locale și centrale. 

Astfel, cercetarea evidențiază necesitatea unei abordări integrate pentru 

protejarea și promovarea dialectului ceangăiesc, în cadrul unei perspective 

geografice și sociolingvistice. În absența unor măsuri adecvate de sprijin, limba 

ceangăilor riscă să se erodeze treptat, cu implicații profunde asupra identității 

culturale a acestei comunități minoritare. 
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ABSTRACT 
 

 The reference study combines elements of dynamic geomorphology with concepts 

of land use planning and territorial management. Its main objective is to assess the 

susceptibility of road infrastructure to landslides within the study area by analyzing the 

interplay of physical-geographical and anthropogenic factors (such as slope gradient, 

lithology, and land use). Using theoretical concepts and GIS (Geographic Information 

Systems) techniques, a methodological approach was applied to evaluate the environment 

in relation to the analyzed factors. Additionally, the lengths and proportions of roads 

corresponding to each landslide susceptibility class were calculated. As a result, 22.88% of 

road alignments were identified in areas with high landslide susceptibility, and a series of 

measures to prevent these natural hazards were suggested. 

 

 Studiul de referință îmbină elementele de geomorfologie dinamică cu noțiunile de 

amenajare și planificare a teritoriului. Acesta are drept scop evaluarea susceptibilității la 

alunecări de teren a infrastructurii rutiere din arealul de studiu prin prisma unei analize în 

sistem a factorilor fizico-geografici și antropici (geodeclivitatea, litologia, și utilizarea 

terenurilor). Prin intermediul tehnicilor SIG (Sisteme Informaționale Geografice), s-a 

folosit o metodă de lucru prin care se evaluează mediul în raport cu factorii analizați. De 

asemenea, au fost calculate lungimile și ponderile drumurilor corespunzătoare fiecărei 

clase de susceptibilitate la alunecări de teren. Așadar, au fost identificate într-o proporție 

de 22,88% aliniamentele de drumuri situate în arealele cu susceptibilitate mare la 

alunecări de teren și, totodată, au fost propuse o serie de măsuri de prevenire a acestor 

dezastre naturale.  

 
CUVINTE-CHEIE: susceptibilitate, alunecări de teren, infrastructură rutieră GIS, 

geomorfologie aplicată, planificare teritorială, geodeclivitate, litologie, utilizarea 

terenurilor. 

 

 

1. INTRODUCERE 
 

 Alunecările de teren reprezintă deplasări pe versant a orizonturilor 

sedimenare sub influența forței gravitaționale, în condițiile unor pante ridicate și a 
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existenței unui substrat de material cu un grad ridicat de plasticitate și porozitate 

(argile, marne) (Achim, 2016). Astfel de procese geomorfologice actuale provoacă 

anual pierderi financiare semnificative, conform Programului Națiunilor Unite 

pentru Dezvoltare (Cascini, 2008). În acest context, identificarea zonelor 

susceptibile la alunecări de teren poate fi esențială pentru gestionarea și limitarea 

impactului potențial al acestora (Lee & Choi, 2004).  

 Evaluarea susceptibilității la alunecări de teren presupune analiza unor serii 

de factori naturali și antropici. Astfel de informații spațiale privind susceptibilitatea 

pot fi valoroase în luarea deciziilor politice și administrative pentru diminuarea 

riscurilor asociate alunecărilor de teren. Prin analiza dinamicii versanților se poate 

remarca o perspectivă mult mai amplă în ceea ce privește procesele 

geomorfologice și gradul de aplicabilitate al geomorfologiei la scări spațiale 

diferite, fiind realizate determinări prin intermediul utilizării metodelor digitale de 

cartare și evaluare.   

 Conform lui Meitzen (2016), geomorfologia aplicată este o ramură a 

științei în cadrul domeniului vast al geomorfologiei care studiază formele de relief 

și procesele geomorfologice în contextul interacțiunii acestora cu activitățile 

umane. De asemenea, geomorfologia aplicată aduce în prim plan o înțelegere mult 

mai profundă a proceselor asociate cu dinamica reliefului, fiind necesară pentru 

planificarea și amenajarea teritoriului (în ceea ce privește dezvoltarea urbană și 

rurală, a căilor de comunicație, a dezvoltării industriale, a gestiunii ariilor protejate 

etc).  

 Studiul de referință îmbină elemetele de geomorfologie dinamică și 

aplicată cu noțiunile din domeniul amenajării și planificării teritoriului cu scopul de 

a determina anumiți parametrii (pantele, litologia și utilizarea terenurilor) în ceea 

ce privește gradul de susceptibilitate la alunecări de teren asupra infrastructurii 

rutiere din arealul de analiză. Deși deosebit de necesară, dezvoltarea accelerată (de 

la revoluția industrială și până în prezent) a adus și la accentuarea presiunii 

antropice, ceea ce a rezultat, implicit, în intensificarea proceselor morfodinamice 

de versant (Dobre, 2016). 

 La baza scopului studiului au existat mai multe obiective. Astfel, acestea 

corespund fiecărei etape de lucru din analiză. Un prim obiectiv specific este 

reprezentat de crearea, pregătirea și prelucrarea bazei de date, în vederea realizării 

materialelor cartografice. Un alt doilea obiectiv specific îl constituie procesarea 

datelor vectoriale și raster, respectiv realizarea hărților reclasificate precum: harta 

pantelor (geodeclivitatea), harta litologiei și harta utilizării terenurilor.  

 Cel de-al treilea obiectiv presupune realizarea hărții de susceptibilitate la 

alunecări de teren, precum și identificarea arealelor celor mai predispuse la 

producerea unor astfel de procese geomorfologice. De asemenea, un ultim obiectiv 

al studiului a constat în corelarea aliniamentelor de drumuri existente în arealul de 

analiză cu clasele de susceptibilitate corespunzătoare. 

 

2. METODOLOGIE 
 

 În vederea realizării studiului de referință au fost utilizate tehnicile și 

metodele SIG (Sisteme Informaționale Geografice). Pentru întocmirea materialelor 

cartografice au fost folosite o serie de date de tip vector și raster pentru fiecare 
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factor analizat (tabelul 1). Datele vectoriale sunt reprezentate de puncte, linii, 

poligoane și sunt folosite pentru a stoca conturul obiectelor, spre deosebire de cele 

raster care creează conținutul acestora (Mihai et al, 2008). 

 
Tabelul nr. 1. Setul de date utilizate 

Denumire date 
Tip de 

date 
Sursa Utilizare 

curbe_25_est 
vector, 

linie 

Harta topografică militară a României la 

scara 1:25000, Direcția Topografică 

Militară 

Pentru realizarea 

DEM-ului 

geo200_6_03 
vector, 

poligon 

Harta geologică a României la scara 

1:500000, Institutul Geologic al 

României 

Pentru realizarea 

hărții litologiei 

clc_18_s70 
vector, 

poligon 

Agenția Europeană de Mediu,  

Corine Land Cover, 2018 

Pentru realizarea 

hărții utilizării 

terenurilor 

limite_unități_relief 
vector, 

poligon 

Posea Gr., Badea L.; 1984. România. 

Unităţile de relief (Regionarea 

geomorfologică), Editura Ştiinţifică şi 

Enciclopedică, Bucureşti. 

Pentru realizarea 

hărții 

subunităților de 

relief 

ro_județe_poligon 
vector, 

poligon 

Agenția Națională de Cadastru și 

Publicitate Imobiliară 

Pentru realizarea 

hărții de 

localizare 

ro_uat_poligon 
vector, 

poligon 

Agenția Națională de Cadastru și 

Publicitate Imobiliară 
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 Pentru identificarea arealelor susceptibile la alunecări de teren a fost creată, 

dezvoltată și aplicată o analiză multicriterială pentru agregarea factorilor naturali și 

antropici (geodeclivitatea, litologia și utilizarea terenurilor). De asemenea, 

procesarea datelor s-a realizat în mai multe etape cu ajutorul soft-ului ArcGisPro. 

Prin intermediul acestuia au fost întocmite diverse materiale cartografice ce au la 

bază seturile de date amintite anterior. 

 Pentru realizarea hărții pantelor (a geodeclivității) a fost folosită funcția 

Slope (Spatial Analyst Tools, Surface). Ulterior, datele raster obținute au fost 

clasificate în 3 clase de pante prin metoda pragurilor naturale (Natural Breaks). Cu 

ajutorul funcției Reclassify (Spatial Analyst Tools, Reclass), harta a fost 

reclasificată cu valori precum: 1 (susceptibilitate mare – pante medii – cuprinse 

între 9⁰ și 18⁰), 5 (susceptibilitate medie – pante mari – peste 18⁰), 10 

(susceptibilitate mică – pante mici – sub 9⁰) pentru a putea identifica 

susceptibilitatea la alunecări de teren în funcție de gradul de înclinare al terenului. 

Astfel, zonele cele mai susceptibile sunt cele cu pante medii (deoarece arealele cu 

pante mici nu au capacitatea energetică de transport a materialului acumulat, iar 

cele cu pante mari sunt caracterizate prin procese de prăbușire).  

 Pentru realizarea hărții litologiei au fost utilizate date vector de tip poligon, 

iar mai apoi acestea au fost clasificate. Fiecărei categorii de roci (tabelul 2) i-a fost 

atribuită câte o valore de la 1 la 10. Totodată, în tabelul de atribute a fost adăugat 

un câmp nou cu valorile stabilite. Ulterior, a fost utilizată funcția Feature to Raster 

(Conversion Tools, To Raster) pentru a converti datele vectoriale în date raster. 
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        Tabelul nr. 2. Valorile utilizate pentru reclasificarea litologiei 

Valoare inițială 
Valoare de 

reclasificare 
Clase de 

susceptibilitate 

Marne, gresii, conglomerate 

1 

 

Marne roșii foarte mare 

Argile, argile nisipoase, nisipuri  

Calcare marnoase, marne și gresii calcaroase 3 mare 

Conglomerate și fliș nisipos 5 medie 

Pietrișuri, nisipuri și depozite asemănătoare loess-ului 7 mică 

Corpuri de apă 10 foarte mică 

 

 Pentru întocmirea hărții utilizării terenurilor au fost folosite date vector de 

tip poligon (Corine Land Cover, 2018). Acestea au fost clasificate și simbolizate 

după categoria de folosință a terenului. În tabela de atribute a fost adăugat un câmp 

nou unde fiecărei categorii de folosință a terenului (tabelul 3) i-a fost atribuită o 

notă de la 1 la 10 (unde 1 înseamnă areale predispuse la alunecări de teren, iar 10 

înseamnă zone mai puțin predispuse la alunecări de teren). 

 
Tabelul nr 3. Valorile utilizate pentru reclasificarea utilizării terenurilor 

Valoare inițială 
Valoare de 

reclasificare 
Clase de 

susceptibilitate 

Livezi 

1 

 

Pășuni secundare foarte mare 

Pajiști naturale  

Terenuri predominant agricole în amestec cu vegetație 

naturală 3 

 

mare 

Zone de culturi complexe  

Păduri de foioase 

5 

 

Păduri de conifere  

Păduri mixte medie 

Zone de tranziție cu arbuști  

Stâncării  

Spațiu urban discontinuu și spațiu rural 7 mică 

Cursuri de apă 10 foarte mică 

  

 Pentru realizarea hărții susceptibilității la alunecări de teren au fost 

realizate determinări asupra pantelor, litologiei și utilizării terenurilor. Astfel, 

principalul produs al analizei multicriteriale îl reprezintă harta de susceptibilitate. 

 Prin intermediul funcției Raster Calculator (Map Algebra), harta 

susceptibilității a fost realizată utilizând următoarea formulă de calcul: 

 HS = (Gd x 0,40) + (Gl x 0,35) + (Ut x 0,25), unde: Gd=geodeclivitatea, 

Gl=geologia, Ut=utilizarea terenurilor; 

 De asemenea, în formula de calcul au fost acordate ponderi (0,40, 0,35, 

0,25) în funcție de importanța fiecărui parametru. Harta finală a fost împărțită în 5 
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clase de susceptibilitate prin metoda pragurilor naturale (de la susceptibilitate 

foarte mare la susceptibilitate foarte mică). 

 

 

3. AREALUL DE STUDIU 
 

 Arealul de studiu (figura 1) este situat în partea central-sudică a României 

și și cuprinde 3 unități administrativ-teritoriale ce aparțin județului Dâmbovița: 

Văleni-Dâmbovița, Malu cu Flori, Pucheni și 2 unități administrativ-teritoriale ce 

se extind pe teritoriul județului Argeș: Boteni și Cetățeni. De asemenea, arealul de 

analiză face parte din Regiunea de Dezvoltare Sud-Muntenia. 

 

 
Figura nr. 1. Localizarea arealului de studiu (Sursa: prelucrare ArcGisPro) 

  

Arealul de referință (figura 2) se extinde la est de râul Dâmbovița, în 

Subcarpații Ialomiței (Dealurile Bărbulețului), și la vest de Dâmbovița, în 

Subcapații Getici - Muscelele Argeșului (cu subdiviziunile: Culmea Groapa Oii, 

Depresiunea Câmpulung) și în Piemontul Getic (Piemontul Cândești) (Posea și 

Badea, 1984). 

 Subcarpații Ialomiței sunt alcătuiți dintr-un ansamblu de dealuri (cu 

altitudini cuprinse între 300 și 850 m), care alternează cu o serie de depresiuni 

subcarpatice. De asemenea, sunt alcătuiți din argile, marne, gresii, argile nisipoase 

și marne nisipoase. Totodată, în structurile lor geologice se găsesc blocuri de sare, 

petrol și gaze naturale, precum și orizonturi de lignit (Ielenicz, 2004).  

 Muscelele Argeșului sunt situate între râurile Dâmbovița și Topolog. 

Rocile sunt mai vechi și mai dure în fâșia de lângă munte (paleogen) și mai moi și 

mai noi în partea sudică (mio-pliocenă). Reprezintă compartimentul subcarpatic cel 
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mai înalt și este alcătuit din două aliniamente de dealuri. Între cele două șiruri de 

dealuri se regăsesc bazinete depresionare cu terase și numeroase așezări umane 

(Posea, 2005). 

 Piemontul Cândești este situat între râurile Argeș, Argeșel și Dâmbovița 

fiind constituit dintr-un ansamblu de culmi cu altitudini ce coboară de la peste 700 

m în nord la 300 m în sud. Pe versanții văilor relativ înguste sunt intense degradări 

provocate de șiroire și alunecări de teren (Ielenicz și Pătru, 2005). 

 

 
Figura nr. 2. Încadrarea arealului de studiu în subunitățile de relief  

(Sursa: prelucrare ArcGisPro) 

 

 Infrastructura de transport din România reprezintă o necesitate și o 

prioritate la nivel național cu beneficii majore atât pentru sectorul economic, cât și 

pentru mobilitatea populației (Ministerul Transporturilor, 2016).  

 Arealul de studiu (figura 3) este străbătut de un drum național (DN72A), 

un drum județean (DJ724), două drumuri comunale (DC29, DC123) și numeroase 

drumuri agricole și de servicii. Arealul de analiză este traversat de drumul național 

72A în partea central-estică. Totodată, face legătura între orașele Târgoviște și 

Câmpulung, pe valea Dâmboviței. Drumul județean 724 asigură legătura între 

comunele Malu cu Flori și Pucheni. 
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Figura nr. 3. Infrastructura rutieră existentă în arealul de analiză 
(Sursa: prelucrare ArcGisPro) 

 

 

4. REZULTATE ȘI DISCUȚII 
 

4.1. Geodeclivitatea 
 

 Geodeclivitatea indică gradul de înclinare a suprafeței topografice și 

constituie una dintre cerințele cele mai importante în aprecierea geomorfologică a 

teritoriului analizat. Acest factor geomorfologic este rezultatul relației dintre 

fragmentarea în suprafață și fragmentarea în adâncime, fiind influențat și de 

substratul litologic, asociat cu contextul tectono-structural (Grecu, 2008). 

 În cazul hărții de susceptibilitate la alunecări de teren în funcție de pante 

(figura 4), se poate observa o predominanță a zonelor cu probabilitate redusă, 

acestea fiind asociate pantelor mici (sub 9⁰). Această clasă de pante caracterizează 

suprafețele cvasiorizontale, interfluviile tabulare, zonele de lunci, podurile de 

terase, bazinetele depresionare, versanții slab înclinați, zonele inferioare ale 

versanților etc.  

 Totuși, zonele cu susceptibilitate medie (pante mari – peste 18⁰) și cu 

susceptibilitate mare (pante medii – cu valori cuprinse între 9 și 18⁰) sunt relativ 

extinse în raport cu arealele care prezintă o activitate energetică și geomorfologică 

scăzută. Totodată, se remarcă faptul că zona versanților care prezintă geodeclivitate 

medie este cea mai predispusă la producerea alunecărilor de teren, în timp ce 

versanții cu geodeclivitate mare prezintă o probabilitate de producere a alunecărilor 

de teren, însă aceasta este mult mai redusă (în acest sector predominând prăbușirile 

și alte procese de versant, care nu prezintă o capacitate atât de mare de transport în 

ceea ce privește materialul acumulat) (Grecu, 2008). 
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Figura nr. 4. Susceptibilitatea la alunecări de teren în funcție de pante 

(Sursa: prelucrare ArcGisPro) 
 

 

4.2. Litologia 
 

 Litologia (figura 5) este un factor natural decisiv în ceea ce privește 

susceptibilitatea la alunecări de teren. Alături de pantă și cantitatea de apă din sol, 

litologia poate determina apariția proceselor de versant. Aceasta trebuie luată în 

considerare în planificarea construcțiilor și a infrastructurii de transport, atât din 

punct de vedere al dinamicii geomorfologice, cât și pentru asigurarea unui suport 

stabil pentru viitoarele investiții (Zăhărăchescu, 2024).  

 În arealul de studiu se găsesc predominant argile și marne (cu un grad 

ridicat de porozitate). Argilele și marnele sunt roci sedimentare plastice, care odată 

intrate în contact cu apa își măresc volumul și determină apariția alunecărilor pe 

pante ridicate.  

 Marnele se regăsesc intercalate cu gresii și conglomerate, lucru datorat 

apropierii față de zonele montane. Aceste formațiuni sunt caracterizate prin 

susceptibilitate mare la alunecări de teren. În acest caz, se impun anumite limitări și 

restricții, fiind necesare lucrări costisitoare pentru stabilitatea versanților, drenaj 

etc. În cadrul văii Dâmboviței predomină pietrișurile, nisipurile și depozitele 

asemănătoare loess-ului, formațiuni colectate și transportate prin acțiunea de 

erodare și discolare a aluviunilor. Astfel de roci prezintă susceptibilitate mică la 

producerea alunecărilor. 
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Figura nr. 5. Susceptibilitatea la alunecări de teren în funcție de litologie 

(Sursa: prelucrare ArcGisPro) 
 

 

4.3. Utilizarea terenurilor 
 

 Utilizarea terenurilor (figura 6) reprezintă un factor esențial ce face 

trecerea de la componentele naturale ale mediului geografic la cele antropice, 

având un rol foarte important în producerea proceselor de deplasare în masă 

(alunecări de teren, prăbușiri).  

 Cunoașterea modului în care utilizarea terenului influențează producerea 

alunecărilor de teren ajută la luarea unor decizii informate în planificarea 

teritoriului și permit implementarea de măsuri preventive.  

 Spațiile urbane discontinuee și spațiile rurale concentrate pe valea 

Dâmboviței reprezintă areale stabile din punct de vedere al proceselor de versant 

(areale cu susceptibilitate mică). Totuși, unele spații pentru locuit se exting haotic, 

acestea putând deveni potențiale pericole și putând predispune terenurile la procese 

geomorfologice.  

 Terenurile ocupate cu păduri dau o stabilitate terenului, prin rădăcinile 

copacilor care rețin și absorb apa (prin intercepție), reducând astfel riscul la 

alunecări de teren. Totuși, pe termen lung, defrișările pot destabiliza versanții prin 

eliminarea suportului natural al solului, favorizând apariția alunecărilor. Prin 

urmare, aceste areale  prezintă o susceptibilitate medie la producerea alunecărilor 

de teren. La polul opus se regăsesc zonele cu pajiști și pășuni naturale, precum și 

cele cu livezi. Reprezintă terenurile cele mai instabile din punct de vedere 

geomorfologic, adică cele mai predispuse la producerea de procese de deplasare în 

masă. 
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Figura nr. 6. Susceptibilitatea la alunecări de teren în funcție de utilizarea terenurilor 

(Sursa: prelucrare ArcGisPro) 
 

 

4.4. Suceptibilitatea la alunecări de teren 
 

 Susceptibilitatea la alunecări de teren reprezintă probabilitatea de 

producere a unei alunecări de teren într-o zonă în funcție de condițiile locale ale 

terenului, estimând „unde” este posibil să se producă aceste fenomene 

geomorfologice (Reichenbach et al., 2018).  

 Deși în cadrul studiului susceptibilitatea (figura 7) a fost rezultată în urma 

asocierii dintre aspectele legate de litologie, utilizarea terenurilor și pante, o astfel 

de analiză cunoaște o complexitate mult mai vastă. Alți parametrii calitativi sau 

cantitativi (diamici sau statici) care pot fi luați în calcul pentru creșterea gradului 

de veridicitate al unei analize de susceptibilitate la producerea alunecărilor de teren 

sunt: adâncimea patului de alunecare, cutremurele sau istoricul alunecărilor de 

teren. 

 Arealele marcate cu roșu reprezintă zonele cu cea mai mare susceptibilitate 

în ceea ce privește producerea alunecărilor de teren. Se remarcă faptul că aceste 

zone susceptibile sunt prezente la distanțe mici față de anumite locuințe din cadrul 

comunelor Văleni – Dâmbovița și Malu cu Flori. Din pricina acestei proximități 

sunt necesare măsuri pentru stabilizarea acesor zone susceptibile în scopul 

prevenției deplasării terenului. În arealele cu susceptibilitate medie se remarcă, de 

asemenea, pe lângă posibilitatea de producere a alunecărilor de teren, și 

probabilitatea ridicată de prăbușiri, ravenare, torențialitate, spălare în suprafață sau 

alte procese geomorfologice extreme. La polul opus, zonele cu susceptibilitate 

mică și foarte mică corespund albiei majore a arterei hidrografice colectoare – râul 

Dâmbovița. 
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Figura nr. 7. Susceptibilitatea la alunecări de teren  

(Sursa: prelucrare ArcGisPro) 
 

  

4.5. Suceptibilitatea la alunecări de teren asupra infrastructurii rutiere 
 

 Drumurile (figura 8) care se află în zonele cu instabilitate foarte mare, 

respectiv mare la producerea alunecărilor de teren însumează un procent de 22,88% 

(tabelul nr. 4). Acest lucru denotă faptul că drumurile au fost construite haotic în 

zone neprotejate din punctul de vedere al manifestării proceselor geomorfologice.  

 La polul opus, se pot remarca drumuri situate în areale cu instabilitate 

mică, respectiv foarte mică într-o proporție totală de 57,79%. Totodată, drumurile 

cu instabilitate medie prezintă un procent de 19.34%.  

 În acest context, procesul de planificare și amenajare al teritoriului poate fi 

îmbunătățit prin aplicabilitatea modelelor numerice, a analizelor de susceptibilitate 

la alunecări de teren și a observațiilor realizate pe teren etc. 

 
Tabelul nr. 4. Lungimile și ponderile drumurilor corespunzătoare fiecărei clase de 

susceptibilitate la alunecări de teren 

Instabilitatea drumurilor Lungime (km) Pondere (%) 

foarte mare 9.43 11.47 

mare 9.38 11.41 

medie 15.90 19.34 

mică 36.36 44.23 

foarte mică 11.15 13.56 

TOTAL 82.22 100 

 



42 

 

Figura nr. 8. Corelarea drumurilor cu clasele de susceptibilitate la alunecări de teren 
(Sursa: prelucrare ArcGisPro) 

 

 Studiul de referință a evidențiat principalii factori (naturali și antropici) 

care contribuie la declanșarea și desfășurarea proceselor geomorfologice actuale în 

arealul de analiză. Printre aceștia se numără geodeclivitatea, litologia precum și 

modul de utilizare al terenurilor. 

 Pentru a susține rezultatele obținute, au fost documentate studii de caz 

bazate pe articole din presă, care analizează alunecările de teren din zonele 

susceptibile și impactul acestora asupra regiunilor afectate. Conform presei, în 

aprilie 2013 a avut loc în comuna Malu cu Flori (figura nr. 9) o alunecare de teren, 

ce a afectat casele din apropiere și drumul județean ce face legătura între comunele 

Malu cu Flori și Pucheni. De asemenea, a fost nevoie de intervenția antropică 

pentru a consolida versantul și pentru a executa o serie de măsuri (rigole și parapete 

de protecție) în arealele afectate de alunecări de teren. În plus, cu ajutorul unor 

utilaje s-au forat și s-au montat piloni de susținere a versanților (Gazeta 

Dâmboviței, 2013). 

Pentru drumurile situate în zone cu susceptibilitate foarte mare, respectiv 

susceptibilitate mare la alunecări de teren, este necesar să se adopte anumite măsuri 

pentru diminuarea riscurilor precum: construirea de șanțuri de drenaj și rigole 

pentru a direcționa apa departe de versanți, instalarea de tuburi subterane de drenaj 

pentru a preveni infiltrarea și acumularea apei în sol, construirea de canale de 

colectare a apelor pluviale, interzicerea tăierii necontrolate a pădurilor, plantarea 

unor perdele forestiere pentru stabilizarea terenului, construirea de ziduri de beton 

armat, gabioane (plase cu piatră) la baza versanților instabili, montarea unor plase 

metalice, lărgirea platformei drumului și construirea de benzi de siguranță (acolo 

unde spațiul permite), instalarea senzorilor de monitorizare a terenului, montarea 

panourilor de avertizare pentru șoferi, etc (Achim, 2016). 
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Figura nr. 9. Drum afectat de alunecări de teren în comuna Malu cu Flori 
(Sursa: https://www.gazetadambovitei.ro, accesat la data de 25.02.2025) 

 

 Cu alte cuvinte, harta de susceptibilitate la alunecări de teren reprezintă o 

sursă de informații utile pentru autoritățile locale, respectiv suport pentru 

demararea unor proiecte și planuri privind diminuarea efectelor negative produse 

de astfel de procese geomorfologice actuale. 

 

 

CONCLUZII 
 

 Conform metodologiei de lucru, toate informațiile referitoare la 

geodeclivitate (pante), litologia prin tipurile de roci și acoperirea terenurilor au fost 

agregate în cadrul hărții de susceptibilitate la alunecări de teren din arealul de 

studiu, pe baza unei analize spațiale multicriteriale. 

 În cadrul acestui studiu materialele cartografice pentru fiecare dintre 

parametrii au fost realizate prin intermediul sistemelor informaționale geografice 

(ArcGisPro). Resursele din prezent oferă o perspectivă mult mai amplă atât asupra 

proceselor geomorfologice, cât și asupra dinamicii peisajului (atât din punct de 

vedere natural, cât și din punct de vedere antropic), iar rezultatele obținute 

(evidențiate prin intermediul hărților specifice, reclasificate) validează 

predispoziția acestei zone subcarpatice la producerea proceselor de versant, în 

cazul dat fiind vorba despre alunecările de teren. De asemenea, au fost identificate 

într-o proporție de 22,88% aliniamentele de drumuri situate în arealele cu 

susceptibilitate ridicată la producerea alunecărilor de teren din cadrul comunelor 

(Malu cu Flori, Văleni-Dâmbovița, Pucheni, Boteni și Cetățeni). Astfel, studiul de 

referință reliefează, totodată, și importanța planificării teritoriale în ceea ce privește 

dinamica proceselor de versant. 
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ABSTRACT 
Wine tourism has experienced a significant growth in the last decades, as a form 

of tourism that combines cultural and gastronomic experiences with wine landscapes. The 
present study explores the tourism potential of the "Wine Road" route in Prahova County, 
emphasizing the identification of the problems that prevent the optimal development of wine 
tourism in the area. By using a complex methodology that included geographical analysis, 
evaluation of tourism infrastructure and questionnaires addressed to locals and tourists, 
the research highlighted the main obstacles to the valorization of this tourism segment. The 
results reveal deficiencies in the road infrastructure, lack of efficient promotion, but also a 
lack of involvement of local authorities in supporting wine tourism. These aspects limit the 
attractiveness of the region, despite the significant potential offered by the Dealu Mare 
vineyards. The paper proposes to identify issues that can contribute to the transformation 
of the "Wine Road" into a competitive tourist destination at a national and international 
level. 

 
Turismul viticol a cunoscut o expansiune semnificativă în ultimele decenii, 

reprezentând o formă de turism ce îmbină experiențele culturale și gastronomice cu 
peisajele viticole. Studiul de față explorează potențialul turistic al traseului „Drumul 
Vinului” din județul Prahova, punând accent pe identificarea problemelor care împiedică 
dezvoltarea optimă a turismului viticol în zonă. Prin utilizarea unei metodologii complexe 
ce a inclus analize geografice, evaluarea infrastructurii turistice și aplicarea de 
chestionare adresate localnicilor și turiștilor, cercetarea a evidențiat principalele 
obstacole în calea valorizării acestui segment turistic. Rezultatele relevă deficiențe în 
infrastructura rutieră, lipsa promovării eficiente, dar și o implicare scăzută a autorităților 
locale în sprijinirea turismului viticol. Aceste aspecte limitează atractivitatea regiunii, în 
ciuda potențialului semnificativ oferit de podgoriile Dealu Mare. Lucrarea propune 
identificarea problemelor care pot contribui la transformarea rutei vinului într-o destinație 
turistică competitivă la nivel național și internațional. 

 

CUVINTE CHEIE: turism viticol, Drumul Vinului, Prahova, infrastructură turistică. 

 

 

1. INTRODUCERE 
 

Prezența vinului în viața oamenilor datează încă din Antichitate, când 

acesta era un reper important în religiile orientale. În acea vreme, se întâlnea 

inclusiv printre ingredientele folosite în bisericile din lumea creștină, fapt care se 

întâmplă și astăzi în cadrul sărbătorilor creștine. Inițial, vinul a fost perceput drept 

„licoarea zeilor”, după care și-a dovedit eventuala utilitate în cele mai speciale 

momente din viața unui om, începând de la naștere și până la moarte. În plus față 
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de toate acestea, după cum menționa și Montignac, vinul a constituit și o sursă 

esențială atât sub formă de hrană, cât și sub formă de medicament (Montignac, 

1997). 

 Pornind de la felul în care se face vinul, până la instrumentele, procesele și 

imaginile oferite de crama însăși, toate au atras atenția curioșilor și au condus la 

apariția a ceea ce acum se numește turism oenologic. După cum admite și Byrd 

această formă de turism ne deschide calea către numeroase destinații și pune în 

evidență aspecte deosebite, totodată reușind să susțină economiile locale. Astfel, 

enoturismul constituie un plus în dezvoltarea sectorului turistic pentru că atrage 

turiști în locuri mai puțin cunoscute și cu o istorie bogată. Atrăgând valuri de 

turiști, aceștia, prin intermediul consumului lor, sprijină economic și social 

ținuturile pe care le accesează în interes viticol (Jaffe și Pasternak, 2004). 

 România este o țară cu o istorie amplă în cultivarea viței-de-vie, de pe 

vremea când deținerea de podgorii a fost un semn de bogăție în Dacia Antică. 

Viticultura are o tradiție aparte, mai ales cu ocazia pătrunderii populațiilor romane 

în Dacia, care au adus noi soiuri de viță-de-vie și au inițiat tehnici de vinificație 

necunoscute de localnici. S-a păstrat astfel o continuitate a cultivării viței-de-vie și 

a vinificației în România, conferindu-i un statut de țară viticolă, conform 

Agricultural Solutions România (BASF, 2017). 

 Cu toate că în România sunt multe regiuni cu sol și climă favorabile pentru 

astfel de culturi, cazul județului Prahova este unul special. Pe cărările acestui județ 

se află un vechi drum roman care duce la multe podgorii valoroase. Pe acest traseu 

se fac opriri la diverse curți domnești, case boierești și mai ales la câteva mănăstiri 

vechi. Supranumit în mod generic „Drumul Vinului”, după cum afirma și 

Ungureanu, este de fapt un circuit care leagă podgoriile (unde turiștii pot descoperi 

fiecare detaliu legat de originea vinului degustat, cu peisaje, soiuri speciale de 

struguri, unelte, procese și depozitare), dar și condițiile de servire și distribuție a 

lichidului magic (Ungureanu, 2015). În fapt, regiunea viticolă prahoveană este 

recunoscută ca fiind „patria vinurilor roșii”, având o esență similară cu vinurile 

din regiunea viticolă Bordeaux, întrucât podgoriile prahovene sunt situate la 

aceeași latitudine geografică cu cele franceze (Văsioiu, 2004).  

 Conceptul de Drumul Vinului constituie o activitate care se integrează în 

turismul viticol, bazată pe ideea de a vizita podgoriile, idee care, în timp, a devenit 

o țintă de călătorie și în rândul circuitelor organizate de agențiile de turism 

(Nedelcu, 2014). În plus, există voci care spun despre domeniul turismului viticol, 

ca este parte a turismului rural, având ca obiective vizate măsurile de protecție a 

mediului și de obținere a unor economii pentru susținerea zonelor rurale 

(Frînculeasa et al., 2017). Așa cum susțin, Bogan și Simion, turismul rural este cel 

care asigură investiții noi pe plan economic, dezvoltă comunicarea sub bolta unui 

scop comun, duce la apariția unui nou statut economico-social, îmbunătățește căile 

de acces, păstrează intacte elementele de patrimoniu și asigură noi venituri locale 

în zonă (Bogan, Simion, 2019), așa și turismul vinului poate asigura toate aceste 

lucruri.  

 Începuturile Drumului Vinului datează de la sfârșitul anilor 1930 în 

Germania și din anii 1950 în Franța (Gatti și Incerti, 1997). Conform unei definiții 

elaborate de Centrul Național Francez pentru Turism Rural, prin Drum al Vinului 

se înțelege: „un itinerariu semnalizat de-a lungul unei zone delimitate (regiune, 
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provincie, zonă cu denumire de origine controlată), care invită turiștii să 

descopere vinul/vinurile produs/e în această zonă și activitățile care pot fi legate 

de acesta)”(Ungureanu, 2015). De asemenea, există o rută a vinului de la Nantes, 

în Franța până la Constanța, în România, care adună laolaltă mai multe interese și 

funcționează în parteneriat cu organizații de cicloturism și de turism (Hall et al., 

2004). Conform lui Moran, fiecare traseu al vinului are un caracter unic, în ideea 

evidențierii unei serii de caracteristici regionale (naturale, culturale și sociale) care 

îi conferă o identitate particulară, adică acea particularitate care îl face unic în 

percepția turiștilor (Moran, 1993). În fapt, cele mai multe dintre rutele vinului 

poartă numele regiunii viticole în care sunt situate, cum ar fi Bordeaux, Alsacia, 

Champagne, acestea în Franța, Napa Valley în SUA, Rioja în Spania, Dealurile 

Moldovei, Dealurile Dobrogei în România și chiar Dealu Mare care face obiectul 

acestui studiu (Pastor, 2006).   

 Drumul Vinului din județul Prahova numără multe atracții turistice care ar 

merita să fie vizitate. Cu toate că există potențial, trebuie ținut cont de faptul că 

enoturismul în România este la început, fapt reflectat în numărul mic de turiști cât 

și de caracterul sezonier foarte pronunțat, cu vârfuri în unele weekend-uri de vară și 

toamnă. În același timp, extinderea activităților care se desfășoară în timpul 

vizitelor la crame este necesară pentru a se diversifica categoriile de turiști și 

pentru a deschide noi oportunități în cadrul cramelor care se găsesc pe alocuri. 

Astfel, turismul viticol poate avea parte de o dezvoltare benefică și poate 

intensifica contribuția la dezvoltarea turismului rural și local. 

 

 

2. METODOLOGIE 
 

Studiul de față a fost realizat printr-o abordare metodologică mixtă, 

combinând metode cantitative și calitative pentru a obține o perspectivă amplă 

asupra potențialului turistic al regiunii și a problemelor întâmpinate.  

 Inițial, s-a realizat o amplă revizuire a literaturii de specialitate privind 

turismul viticol și dezvoltarea turistică regională, utilizând articole academice, cărți 

și rapoarte oficiale. Pentru evaluarea poziționării și accesibilității traseului viticol s-

au utilizat aplicații GIS (QGIS 3.30.1) pentru elaborarea hărților tematice. De 

asemenea, s-a efectuat o analiză comparativă a podgoriei Dealu Mare cu alte 

regiuni viticole europene, utilizând Google Earth Pro. Metoda principală de 

colectare a datelor a fost aplicarea a două tipuri de chestionare: un chestionar 

adresat localnicilor, cu scopul de a identifica percepțiile comunității asupra 

turismului viticol, beneficiile resimțite și problemele întâmpinate și un chestionar 

adresat turiștilor, pentru a evalua satisfacția, motivațiile de vizitare și experiențele 

trăite pe traseul „Drumul Vinului”. Chestionarele au fost aplicate atât în format 

fizic, în timpul vizitelor pe teren, cât și online, prin intermediul platformelor 

sociale. 

Pe parcursul cercetării, s-au efectuat vizite de teren pentru a evalua 

infrastructura existentă, accesibilitatea și starea generală a cramelor și obiectivelor 

turistice. Observațiile directe au fost esențiale în identificarea deficiențelor 

infrastructurale și a aspectelor ce afectează experiența turistică. 
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3. REZULTATE ȘI DISCUȚII 

 

 Arealul ales pentru a fi studiat este reprezentat de județul Prahova din 

România. Pe meleagurile acestui județ este situată podgoria „vinovată” de vinurile 

roșii, intitulată Podgoria Dealul Mare (considerată „cel mai compact” areal viticol 

din România). Poziționarea între paralelele 44°59’ și 45°32’ latitudine nordică şi 

26°02’ și 27°00’ longitudine estică, aflându-se la aceeași latitudine ca și orașul 

Bordeaux din Franța (44°83’ latitudine nordică), este benefică pentru podgorii 

fiindcă le oferă climatul cel mai potrivit unor roade deosebite. Această comparație 

cu orașul franțuzesc este unul dintre elementele de seamă cu care se laudă zona 

viticolă a Prahovei deoarece gustul strugurilor și aroma vinului provin din urma 

unei îndelungate durate de strălucire a soarelui, mult mai mare față de alte zone 

(figura 1). 

 

 
Figura nr. 1. Poziția Prahovei la nivelul țării 

Sursa: prelucrare proprie în QGIS 3.30.1 
 

Traseul vinului din Prahova străbate localitățile în următoarea ordine: 

pornind de la Filipeștii de Pădure, apoi Florești, Băicoi, Plopeni, Zamfira, dar și 

Boldești-Scăeni, Bucov, Vărbila, chiar și Jercălăi, Valea Călugărească, apoi Urlați, 

Ceptura, Mizil și până la Tohani. 

În imaginea de mai jos (figura 2) se observă o hartă a județului Prahova, 

care prezintă, de altfel, și circuitul viticol ce traversează județul.  
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Figura nr. 2. Circuitul turistic „Drumul vinului” din județul Prahova 

Sursa: prelucrare proprie în QGIS 3.30.1 

 

 De asemenea, o primă categorie de obiective turistice care pot fi vizitate pe 

acest circuit sunt cramele. O cramă reprezintă o construcție, apărută între vii, fiind 

locul unde strugurii trec prin toate procesele necesare pentru a deveni lichid. Pentru 

cazul Prahovei ele sunt în număr foarte mare și sunt împărțite în teritoriu distinctiv 

(figura 3).  

 
Figura nr. 3. Distribuția cramelor (obiectivele principale) din cadrul circuitului 

viticol din Prahova 
Sursa: prelucrare proprie în QGIS 3.30.1 

 

Chiar dacă drumul din Podgoria Dealu Mare, se întinde teoretic până în 

zona Buzăului, în cazul de față, analiza se axează doar asupra județului Prahova, 

pentru a vedea potențialul localităților și obiectivelor turistice de aici și pentru a 
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înțelege care au fost și sunt problemele destinației. Obiectivele turistice din cadrul 

localităților alese pentru a fi reprezentate în ruta vinului, deși numeroase, sunt mai 

puțin cunoscute, din cauza faptului că ele nu au avut parte de o promovare eficientă 

și nu s-au făcut auzite la nivelul țării. Stagnarea lor s-a făcut în același timp cu 

stagnarea dezvoltării turismului viticol de aici. Tocmai de aceea, multe dintre ele 

nu țin evidența turiștilor, iar dacă o fac, nu doresc să împărtășească acele valori. 

Astfel, prin aplicarea unui chestionar adresat localnicilor și un altul adresat 

turiștilor regăsiți în cadrul obiectivelor, au reieșit mai multe aspecte, după cum 

urmează.  

Cea dintâi chestiune este reprezentată de graba de care au dat dovadă cei ce 

au luat inițiativa creării rutei vinului. Deși, la bază au avut niște argumente stabile, 

bazate pe istoria, specificul și frumusețea zonei, profitând de existența unor resurse 

turistice aparte, toată inițiativa și tot decursul acestui proces a fost unul care nu a 

avut un temei susținut de realitate și de capacitățile destinației. De aceea, în 

dezvoltarea unui tip de turism este necesară o implicare comună, atât din partea 

autorităților locale, cât și a localnicilor, care să dea dovadă de implicare.  

Neregulile din teritoriu au început să se resimtă și la momentul la care, 

analizând datele despre turiștii sosiți, se observă că numărul lor a fost destul de mic 

conform tabelului atașat mai jos (figura 4). 

 

 
Figura nr. 4. Numărul de turiști care au înnoptat pe Drumul Vinului (2018-2022) 

Sursa: prelucrare a datelor INS 

 

În decursul a 5 ani (2018-2022) se remarcă numărul turiștilor care au ales 

destinația viticolă prahoveană și care s-au cazat într-o unitate situată într-una dintre 

localitățile de pe ruta vinului. Ca urmare a faptului că nu există date pentru toate 

localitățile, au fost alese numai 7 dintre ele. Este evident că numărul turiștilor este 

dezamăgitor. Pentru anul 2018, se remarcă un flux mare către localitatea Plopeni, 

apoi, în anul 2019 este aleasă aceeași localitate, urmată îndeaproape de Urlați și 

Bucov.  

Pentru anul 2020, îi ia locul localitatea Ceptura, urmată și ea de Urlați și 

Bucov. Traiectoria pe care o ia Ceptura începe să fie ascendentă, reușind să obțină 

cele mai mari valori și în anii următori. Pentru celelalte localități, situația este 

nefavorabilă deoarece numărul de turiști este în scădere, situație valabilă pentru 

Boldești, Mizil și Albești. 
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Odată cu lipsa înștiințării oamenilor despre potențialul zonei și despre 

beneficiile de care pot avea parte, dacă se implică în cadrul acestui tip de turism, au 

mai apărut și alte complicații care depind de localnici. Astfel, un prim aspect este 

legat de  infrastructura de cazare turistică. Numărul mic al unităților turistice sau 

chiar inexistența infrastructurii turistice pornește de la faptul că localnicilor nu li s-

a solicitat ajutorul și implicarea, nu li s-a adus la cunoștință nimic legat de 

dezvoltarea turismului de aici și nici nu au fost conștienți de posibilitatea lor de a-și 

deschide porțile și de a primi vizitatorii de la crame în casele lor.  

Pentru a vizualiza și mai mult probleme legate de cazare, mai jos se poate 

observa un tabel care prezintă numărul de înnoptări ale anului 2021 (figura 5), în 

localitățile de pe ruta vinului. Pentru acest caz, se observă că cei mai mulți turiști 

au optat să înnopteze în localitățile Florești cu o valoare de 4 808, urmată de 

localitatea Bucov, apoi localitatea Ceptura. Cele mai mici valori le primește 

localitatea Albești ca urmare a unui număr mic de unități de cazare. 

 

 
Figura nr. 5. Numărul de înnoptări în localitățile de pe Drumul Vinului (2021) 

Sursa: prelucrare a datelor INS 

 

Dacă implicarea localnicilor s-ar fi resimțit, aceste valori erau cu totul 

altele, fiindcă existau mai multe posibilități de cazare ce se reflectau în capacitățile 

de înnoptare, numărul de înnoptări, cât și atractivitatea zonei. 

Dat fiind faptul că gradul de ocupare este relevant pentru a vedea cât de 

mult se utilizează din capacitatea maximă a unei unități, s-a realizat un calcul al 

acestui indicator pentru ruta vinului din Prahova (figura 6).  

 Formula utilizată este: 

 

, 

 

unde: Go - gradul de ocupare în procente; NH - număr de înnoptări, LH - număr de 

locuri în hoteluri, Ζ - numărul de zile ale ofertei hoteliere, NT - numărul de turişti, 

S - durata medie de sejur. 
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Figura nr. 6. Gradul de ocupare al unităților de cazare pentru Drumul 

Vinului (2022) 
Sursa: prelucrare a datelor INS și aplicare a formulei 

 

 Analizând graficul, se poate observa că localitatea cu cele mai mari valori 

este Ceptura cu 32,18%, urmată de Florești cu 29,04%, apoi de Băicoi, Boldești și 

Bucov, iar cele mai mici valori sunt în Mizil, Plopeni și Albești.   

De asemenea, un alt inconvenient este dat de sezonalitate, în sensul că se 

observă vizite cu precădere în perioadele de vară-toamnă, fiindcă vremea bună și 

călduroasă îndeamnă la plimbare, iar peisajul viticol devine o încântare și 

favorizează promenadele sau chiar cicloturismul. Odată cu instalarea toamnei, 

activitățile viticole sunt în toi, de la culegerea strugurilor, la modul de obținere al 

vinului, la degustările de must, primele vânzări în cadrul unor festivaluri locale de 

sărbătorire a rodului.  

Spre exemplu, anual, se ține în localitatea Valea Călugărească un festival 

numit „Sărbătoarea Vinului” care reunește producători locali, ce aduc produse fie 

de la crame sau din curțile oamenilor, pentru a gusta și vinde rodul anului 

respectiv. Acestea sunt momente benefice, care atrag turiști în număr mai însemnat.  

De asemenea, pentru a fi mai relevantă analiza, au fost calculate și valorile 

indicelui sezonalității turistice pentru anul 2022, calculat cu formula:  , unde Tl- 

turiști pe lună și Tan- turiști pe an. Astfel, au fost obținute următoarele (figura 7): 
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Figura nr. 7. Indicele sezonalității turistice de pe Drumul Vinului (2022) 

Sursa: prelucrare a datelor INS și aplicarea formulei 

 

 Așadar, sezonalitatea zonei viticole are accent din lunile mai-octombrie, 

însă existând diferențe între localități. Spre exemplu, vârful pe care îl atinge 

localitatea Bucov este în luna august, iar pentru Gura Vadului este în mai. 

Totodată, valori destul de mari înregistrează Ceptura și Băicoi pentru lunile 

septembrie și octombrie, totuși nu îndeajuns de mari pentru niște localități demne 

de a fi numite turistice.  

 O altă problemă a turismului viticol din această regiune face referire la 

conflictul dintre crame, care este unul destul de acerb, pentru că fiecare luptă în 

scopuri proprii și nu există acea înțelegere reciprocă pentru atingerea scopului 

comun. Această preocupare proprie nu face nimic altceva decât să rupă și mai mult 

legătura dintre localitățile viticole și crame, având o abordare care nu favorizează 

vizita turiștilor, ci doar o competitivitate mare. Ca exemplu al acestui caz, este 

situația din cadrul obținerii unor date statistice pentru acest studiu. La momentul 

solicitării, la toate cramele existente la nivelul județului Prahova, pentru a cere 

implicare și colaborare în cadrul acestui studiu, s-a instalat o tăcere, teamă, lipsă de 

implicare și mai ales frica de a nu afla concurența care este nivelul lor. Ceea ce este 

de neînțeles, este că în momentul realizării acestei rute, colaborarea dintre crame 

(dintre producătorii de vin) era primordială pentru crearea unor trasee de la o cramă 

la alta, degustări de vinuri la mai multe crame și trecerea dintre o localitate în alta, 

pentru a duce la bun sfârșit o regiune viticolă închegată și cu specific local bine 

definit. Astfel, acela a fost momentul în care s-a făcut înțeleasă ideea că fiecare este 

pe cont propriu și că potențialul zonei va rămâne la același nivel dacă mentalitatea 

nu se schimbă.  

De asemenea, în etapa de documentație, s-a ivit problema colaborării 

deținătorilor de crame, lipsa dorinței de a împărtăși ceea ce au realizat, observând 

clar concurența aspră dintre ei și mai ales dorința ca numai crama lor să primească 

vizitatori și numai vinul lor să fie cel mai întâlnit de pe piață și cel mai bine 

cumpărat. Refuzul este clar mai ales în ideea de a se promova reciproc, de a orienta 

turiști de la o localitate la alta, pentru ca toți să aibă parte de câștiguri. Deși 

potențialul turistic al zonei este foarte mare ca urmare a existenței a numeroase 
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obiective deținute în special de producătorii locali de vin, potențialul nu este 

valorificat deoarece există această competitivitate foarte mare. Astfel, pentru o 

dezvoltare cât mai bună a zonei, este necesară implicarea tuturor pentru obținerea 

unui bine comun, ceea ce ar putea duce și la dezvoltarea mai multor tipuri de 

turism din care toată lumea să beneficieze, atât turiștii cât și comunitatea locală. De 

aceea, colaborarea între producători este esențială în vederea dezvoltării turismului 

viticol și extinderii Drumului Vinului. 

Pe parcursul studiului s-a creionat un alt inconvenient referitor la 

sinceritatea producătorilor de vin. Ei, deși sunt și deținători ai cramelor și au 

posibilitatea să dezvolte niște activități de degustare foarte interesante la 

destinațiile lor, s-au autointitulat ca fiind „simpli producători”, ci nu cunoscători în 

ale tainelor turismului. Ideea pe care au mers a fost aceea că nici măcar nu îi 

interesează partea turistică pe cât îi interesează vânzarea sticlelor de vin, a cât mai 

multor soiuri, având grijă de hectarele lor întinse de viță-de-vie. Această problemă, 

deși poate nu chiar atât de generală, a reprezentat unul dintre impasurile cu care 

turismul viticol se confruntă aici. Aceste aspecte încorsetează dezvoltarea și 

împiedică ridicarea la niște standarde benefice pentru turism.  

Chiar dacă acest traseu leagă localități care sunt în apropiere de mari orașe, 

ce pot procura un număr mare de vizitatori, se observă că turiștii nu aleg 

destinațiile la îndemână deoarece nu sunt înștiințați despre existența obiectivelor și 

ceea ce pot face în jurul lor. Acest lucru se întâmplă ca urmare a lipsei 

indicatoarelor turistice, sau a faptului că, deși ele există pe alocuri, nu sunt 

localizate în zone cu vizibilitate mare sau sunt într-o stare înaintată de deteriorare. 

Spre exemplu, în orașul Boldești-Scăeni, a existat până acum câțiva ani, o pictură 

pe un perete din centrul orașului, care reprezenta o hartă a rutei vinului (figura 8), 

fiind orientată fix lângă drumul care începea urcarea către dealul viilor boldeștene, 

și anume Seciu. Din nefericire, aceasta nu a fost îngrijită și odată cu demolarea 

clădirii pe care se afla, s-a pierdut și ea.  

 

 
Figura nr. 8. O hartă a circuitului pictată pe peretele unei clădiri din orașul Boldești-Scăeni 

Sursa: arhiva personală, iunie 2020 
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Pe baza chestionarului, au fost extrase și păreri ale localnicilor care văd un 

potențial în dezvoltarea turismului viticol de aici. Aceștia cred că dacă s-ar 

dezvolta la capacitate maximă, oamenii și locul în sine s-ar putea bucura de multe 

aspecte pozitive. Dat fiind faptul că peisajul viticol din Prahova se aseamănă foarte 

mult cu peisajele din străinătate, din țările dezvoltate în domeniul viticol, precum 

Franța sau Italia, localnicii cred că lipsa ofertelor turistice și a promovării 

îngreunează atragerea unor potențiali turiști. Tocmai de aceea, este primordial să se 

găsească reprezentanți ai agențiilor de turism care să propună niște oferte turistice 

convenabile și atractive, oferind oamenilor posibilitatea de a vizita zona în formă 

organizată. 

 
 

4. CONCLUZII 
 

Turismul viticol din județul Prahova, centrat pe traseul „Drumul Vinului”, 

prezintă un potențial semnificativ datorită patrimoniului viticol bogat și peisajelor 

atractive, însă se confruntă cu numeroase obstacole care limitează dezvoltarea sa. 

Printre principalele probleme identificate se numără infrastructura rutieră 

deficitară, lipsa unei promovări eficiente și implicarea insuficientă a autorităților 

locale în susținerea turismului viticol. De asemenea, nivelul scăzut de informare și 

implicare al comunităților locale afectează negativ experiența turistică. Pentru a 

revitaliza acest segment turistic, este necesară implementarea unor strategii 

coerente de promovare, îmbunătățirea infrastructurii și dezvoltarea de oferte 

turistice integrate care să includă degustări, tururi ghidate și evenimente tematice. 

Implicarea comunităților locale și colaborarea între autorități și producătorii de vin 

pot transforma „Drumul Vinului” într-o destinație turistică atractivă și sustenabilă. 

Astfel, turismul viticol poate contribui semnificativ la dezvoltarea economică și 

culturală a regiunii.  
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ABSTRACT 
Red tourism, often referred to as “communist heritage tourism”, is a special form 

of cultural tourism that focuses on visiting sites included in the heritage built under the 

communist regime. However, we can see that red tourism is not just about visiting, but also 

represents an opportunity to learn about this significant period in history. The concept of 

red tourism was initially developed in China, and was later taken up by other states that 

were under the communist regime, including Romania, an Eastern European state that 

wanted to erase the communist period from its history. The purpose of the research is to 

analyze red tourism from Bucharest Municipality from the perspective of tourists’ 

perception in order to identify the opportunities and limitations of the development of this 

tourism segment. The realization of this research involved obtaining relevant data about 

the tourism market in Bucharest, and subsequently, tourists’ perception of communist 

heritage and, implicitly, red tourism in Bucharest was investigated. Awareness of the 

importance of valorizing and promoting communist heritage tourist attractions, together 

with good management of development measures, can have a positive impact on the 

economy and tourism industry in the Romanian capital, marked by the 1989 Revolution and 

the communist regime.  

 

Turismul roșu, întâlnit adesea și sub denumirea de „turism de patrimoniu 

comunist”, reprezintă o formă specială a turismului cultural, ce se focusează pe vizitarea 

obiectivelor incluse în patrimoniul construit sub regimul comunist. Cu toate acestea, putem 

observa faptul că turismul roșu nu este doar despre vizitare, ci reprezintă o oportunitate de 

învățare despre această perioadă semnificativă din istorie. Conceptul de turism roșu s-a 

conturat inițial în China, fiind preluat ulterior și de alte state ce s-au aflat sub regimul 

comunist, printre acestea numărând-se și România, un stat est-european ce a dorit să 

șteargă din istoria sa perioada comunistă. Scopul cercetării este de a analiza turismul roșu 

din Municipiul București din perspectiva percepției turiștilor pentru a identifica 

oportunitățile și limitările dezvoltării acestui segment turistic. Realizarea acestei cercetări 

a presupus obținerea de date relevante despre piața turistică din Municipiul București, iar 

ulterior a fost investigată percepția turiștilor cu privire la patrimoniul comunist și, implicit, 

la turismul roșu din Municipiul București. Conștientizarea importanței de a valorifica și 

promova obiectivele turistice de patrimoniu comunist, împreună cu buna gestionare a 

măsurilor de dezvoltare, poate avea un impact pozitiv asupra economiei și industriei 

turistice din capitala României, marcată de Revoluția din 1989 și de regimul comunist. 

 

CUVINTE CHEIE: turism roșu, percepție turistică, patrimoniu comunist, București. 
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1. INTRODUCERE 
 

Turismul roșu, ramură a turismului cultural sau a turismului de patrimoniu, 

atrage turiștii care prezintă un interes special asupra siturilor asociate cu perioada 

comunistă. Deși este cunoscut la nivel internațional și reprezintă o oportunitate 

majoră de dezvoltare a economiei pentru țările dezavantajate din punct de vedere 

geografic (Caraba, 2011), România, împreună cu alte state est-europene, a ales să 

se distanțeze de această parte a trecutului său, existând o dorință puternică de a 

șterge perioada comunistă din istoria țării (Light, 2000).  

Ideologia comunistă a reprezentat o mișcare internațională ce a avut scopul 

de a instaura o societate în cadrul căreia să nu existe clase sociale, apogeul 

comunismului fiind atins între anii 1949-1989 (Brown, 2001). În anii ce au urmat 

comunismului s-a putut observa un sentiment din ce în ce mai dezvoltat de 

nostalgie față de regimul comunist, pus pe seama  dificultăților provocate de 

schimbările ce au avut loc după revoluție și trecerea la un alt regim politic. Deși 

istoria comunistă se dorea a fi ascunsă, în România postcomunistă încă există un 

număr semnificativ de oameni ce își mărturisesc dorul față de vechiul sistem politic 

(Rekść, 2015).  

Succesul turismului roșu se află în strânsă legătură cu felul în care 

guvernul unui stat abordează trecutul comunist. Astfel, în China, statul în care 

conceptul de turism roșu a fost definit și conturat în anul 1998 (Xu, 2015; Zhao și 

Timothy, 2017), guvernul acordă o atenție deosebită acestui tip de turism și este 

considerat un element extrem de important în cadrul destinațiilor turistice chineze, 

promovându-se „spiritul roșu”, istoria și cultura comunistă ce contribuie la 

consolidarea identității naționale (Wall și Zhao, 2017). Analizând studiile se poate 

observa că există două diferențe importante între turismul roșu din China și 

turismul de patrimoniu comunist din Europa. Prima diferență este reprezentată de 

faptul că turismul roșu european este dominat de cererea externă și de piața liberă, 

pe când în China este condus de către guvernul chinezesc (Caraba, 2011). Cea de-a 

doua diferență face referire la variațiile de nuanță între turismul chinezesc și cel 

european: în Europa este bazat pe evitarea trecutului socialist (Coles, 2003), iar în 

China este utilizat ca „armă” politică în vederea aprofundării sentimentului de 

nostalgie a populației pentru amintirile din comunism, reușind astfel să se 

consolideze puterea Partidului Comunist Chinez (He, 2005). De asemenea, în 

China, turismul european a fost eficient exploatat, valorificat și promovat, încât 

astăzi turiștii beneficiază de experiențe de pelerinaj la siturile de patrimoniu 

comunist (Waitt, 2000).  

Interesul turistic față de Europa de Est și Centrală a scăzut în ultimii ani, 

însă turiștii încă mai vizitează destinațiile principale ale turismului roșu, precum 

rămășițele fostului Zid al Berlinului, muzeul în aer liber Statue Park din Budapesta 

(Cavalcanti, 1997), care deține statui din perioada comunistă și „Casa Poporului”, 

clădirea monumentală din inima Bucureștiului. Berlinul este un exemplu în 

dezvoltarea turismului roșu, acționând activ la consolidarea în atracții turistice a 

secțiunilor rămase din Zid, dar și de a le include în traseele turistice populare ale 

orașului (Schulte-Peevers și Peevers, 1998).  

În România, piesa centrală a comunismului a fost construită la București, 

capitala statului, cu o poziționare geografică avantajoasă în regiunea centrală a 
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Câmpiei Române (Berindei, 1963). Aceasta a purtat inițial numele de Casa 

Poporului și era cea mai importantă atracție a orașului, urmând ca în perioada 

postcomunistă să preia numele de Palatul Parlamentului și să fie descrisă ca 

„principalul sit turistic al unui oraș destul de monoton” (Burford, 1998). Deși s-a 

dorit demolarea Palatului Parlamentului, acest lucru nu a fost posibil deoarece era 

un proces prea complicat, așadar astăzi se dorește a fi văzut ca o dovadă a 

priceperii muncitorilor români, nu a megalomaniei unui dictator.  

România se remarcă de celelalte țări europene prin faptul că schimbarea 

regimului politic s-a produs printr-o revoluție violentă care a lăsat urme în 

București: locațiile în cadrul cărora s-au desfășurat luptele și evenimentele 

Revoluției din 1989. De asemenea, patrimoniul comunist este inclus în mod 

evident în peisajul urban din anumite areale ale orașului (Light, 2001), prin 

arhitectura specifică a blocurilor comuniste (Kolbe, 2007).  

Municipiul București deține numeroase obiective și atracții turistice de 

patrimoniu comunist, care prezintă o parte controversată din istoria țării. Deși 

patrimoniul comunist al Bucureștiului poate fi un factor de atracție pentru turiști, 

acesta este privit într-o lumină nefavorabilă din cauza trecutului dificil și al 

prezentului în care nu există eforturi asupra localnicilor ce sunt nostalgici față de 

stabilitatea acelor vremuri, dar și de dezinteresul autorităților care resping 

moștenirea comunistă.  

Potențialul turistic al acestor obiective este semnificativ pentru dezvoltarea 

turismului roșu în capitala României, dar resursele nu sunt valorificate deloc sau nu 

sunt valorificate într-un mod eficient. Există un sentiment general de disconfort 

asociat cu perioada comunistă care contribuie puternic la reticența comunității 

locale și a autorităților de a valorifica eficient și adecvat aceste resurse turistice. Ele 

ar putea fi utilizate ca instrument prin care turiștii și chiar localnicii să înțeleagă 

mai bine evoluția orașului, a țării și a societății, dar sunt considerate a fi prea 

tulburătoare și reprezentative unei epoci întunecate din istoria Bucureștiului și a 

României.  

Această lucrare urmărește să analizeze turismul roșu din Municipiul 

București din perspectiva turiștilor pentru a identifica atât oportunitățile, cât și 

limitările pentru a oferi o bază solidă în vederea dezvoltării acestui segment cu 

potențial turistic semnificativ. 

 

 

2. METODOLOGIE 
 

În procesul elaborării acestei lucrări au fost abordate o serie de metode 

cantitative și calitative pentru a descoperi perspectiva turiștilor asupra turismului 

roșu din București. În etapa inițială, a fost consultată o vastă selecție de cărți și 

articole de specialitate, iar apoi s-a utilizat metoda analizei pentru a înțelege mai 

bine subiectul de turism roșu. După identificarea tuturor informațiilor relevante, a 

fost aplicată metoda sintezei pentru a integra noile informații în studiul specific al 

turismului roșu din Municipiul București.  

Pentru a investiga percepția turiștilor asupra obiectivelor turistice de 

patrimoniu comunist din Municipiul București, au fost colectate datele prin metoda 

chestionarului, fiind astfel aplicat un chestionar atât în mediul online, cât și pe 
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teren, asigurându-se o distribuție egală între cele două modalități de colectare a 

datelor. Chestionarul a fost aplicat pe 150 de respondenți, turiști români și 

internaționali, și a inclus întrebări concepute pentru a investiga motivația vizitării 

obiectivelor de patrimoniu comunist, gradul de cunoaștere a acestora, percepția 

asupra stării de conservare și a infrastructurii, precum și sugestii de îmbunătățire a 

experienței turistice. Pentru ca rezultatele obținute să fie relevante, s-au depus 

eforturi în vederea asigurării unei distribuții socio-demografice echilibrate.  

Rezultatele obținute prin intermediul aplicării chestionarului au fost 

analizate și prezentate utilizând metode adecvate de organizare și vizualizare a 

datelor, prin reprezentări grafice sub forma unor diagrame, cu scopul de a oferi o 

vizualizare intuitivă a informațiilor obținute. Ulterior etapei analizei, au fost 

realizate corelații între diferitele răspunsuri obținute.  

În cadrul evaluării rezultatelor chestionarului a fost utilizată metoda de 

scalare, prin intermediul căreia a fost introdusă o scală ordinală ce are ca scop 

ierarhizarea elementelor care exercită o influență negativă asupra obiectivelor 

turistice de patrimoniu comunist din Municipiul București. Ierarhizarea a fost 

realizată în funcție de gradul de importanță al elementelor, conform percepției și 

evaluărilor respondenților.  

În final, pentru a reprezenta vizual arealul studiat și distribuția obiectivelor 

turistice de patrimoniu comunist din Municipiul București, a fost utilizată metoda 

cartografică ce a avut ca rezultat generarea unei hărți relevante (figura 1), realizată 

în aplicația QGIS 3.28.0. 

 

 
Figura nr. 1. Principalele obiective turistice din Municipiul București.  

Sursa: Prelucrare în QGIS 3.28.0  
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3. REZULTATE ȘI DISCUȚII 
 

Chestionarul utilizat în cadrul acestei lucrări se intitulează „Percepția 

turiștilor asupra turismului de patrimoniu comunist din Municipiul București”. 

Analiza percepției turiștilor asupra turismului roșu din București a oferit o 

perspectivă detaliată asupra acestui segment turistic. Rezultatele colectate prin 

intermediul chestionarului au arătat faptul că turiștii percep obiectivele turistice de 

patrimoniu comunist ca având o valoare istorică importantă, dar care nu este 

suficient valorificată.  

Datele obținute vor putea fi utilizate pentru evaluarea impactului și 

eficacității activităților de promovare a turismului de patrimoniu comunist, 

identificarea aspectelor care pot fi îmbunătățite și adaptarea ofertei turistice pentru 

a satisface mai bine nevoile și preferințele turiștilor. Răspunsurile oferă informații 

cu privire la evaluarea nivelului de satisfacție al turiștilor în ceea ce privește 

atracțiile și serviciile turistice ale turismului roșu din București, iar feedback-ul 

primit poate ajuta autoritățile și organizațiile implicate să înțeleagă mai bine 

punctele tari și punctele slabe ale ofertei turistice și să îmbunătățească serviciile în 

consecință.  

În cadrul chestionarului, cel mai des menționate obiective turistice au fost 

Palatul Parlamentului, cunoscut și ca fosta Casă a Poporului, Bulevardul Unirii și 

Piața Revoluției, toate acestea fiind asociate cu regimul politic comunist și 

Revoluția din 1989. Obiectivele sunt descrise ca fiind simbolurile-cheie ale 

regimului comunist, care au potențial de atracție turistică atât pentru vizitatorii 

români, cât și pentru cei internaționali.  

Municipiul București deține numeroase obiective turistice incluse în 

patrimoniul comunist și nu numai, fapt ce implică existența unui potențial turistic 

ridicat al orașului. Această idee este susținută de faptul că 97% din respondenți au 

răspuns pozitiv la întrebarea ce făcea referință la existența potențialului turistic al 

Bucureștiului (figura 2).  

 
Figura nr. 2. Existența potențialului turistic în Municipiul București 

În ceea ce privește gradul de cunoaștere al obiectivelor turistice de 

patrimoniu comunist (figura 3), procentul răspunsurilor pozitive scade la 87%. Deși 

încă numeroase, răspunsurile pozitive pot fi puse pe seama cunoașterii generale a 

faptului că Bucureștiul a fost capitala României socialiste și că încă păstrează unele 

clădiri, monumente sau locații, dar nu toți respondenții susțin că regimul comunist 

a avut un impact semnificativ asupra arhitecturii orașului.  
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Figura nr. 3. Gradul de cunoaștere al obiectivelor turistice de patrimoniu comunist 

din Municipiul București  

Dintre respondenții ce au afirmat cunoașterea patrimoniului comunist din 

Municipiul București (figura 4), o mare parte dintre aceștia (37%) au susținut că 

valorificarea obiectivelor turistice este „nesatisfăcătoare”, ceea ce înseamnă că 

acestea nu sunt valorificate adecvat sau că starea lor actuală nu corespunde 

așteptărilor. Un procent de 27% din totalul respondenților consideră că 

valorificarea este „satisfăcătoare”, însemnând că se pot observa eforturi minime de 

conservare și de utilizare a acestor obiective, dar se așteaptă îmbunătățiri. Un 

procent de 22% de respondenți s-a abținut din a răspunde, sugerând lipsa de interes 

sau de cunoaștere, iar răspunsurile favorabile pot fi puse pe seama arhicunoscutului 

obiectiv turistic, monumentala clădire a Parlamentului.  

 
Figura nr. 4. Evaluarea gradului de valorificare al obiectivelor de patrimoniu 

comunist  

Principalul motiv de a vizita patrimoniul comunist al Bucureștiului (figura 

5) este reprezentat de frumusețea arhitecturii și a obiectivelor (28%), ceea ce 

evidențiază că frumusețea este un aspect crucial în turism, iar estetica face parte din 

arhitectura comunistă. Un alt motiv pentru vizitarea obiectivelor turistice incluse în 

patrimoniul comunist este interesul manifestat pentru istoria obiectivelor în 

contextul perioadei comuniste (22% dintre respondenți), fapt ce sugerează că există 

dorința de a învăța și de a înțelege mai multe lucruri despre istoria comunistă a 

Bucureștiului, dar și despre impactul pe care l-a avut această perioadă asupra 

orașului și a locuitorilor săi. Cu un procent identic de 22% se află și curiozitatea 

față de perioada comunistă, manifestată predominant de persoanele tinere conform 

realizării corelației între răspunsuri, datorată faptului că nu au trăit în acele vremuri 

și alimentată de poveștile auzite despre acea perioadă. Nostalgia față de perioada 

comunistă a fost aleasă, conform corelațiilor realizate, de către bărbații care au trăit 

în acea perioadă și care au experimentat direct sau indirect evenimentele și 

schimbările sociale din acea perioadă.  
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Figura nr. 5. Motivele care au determinat alegerea obiectivelor turistice de 

patrimoniu comunist din Municipiul București de către turiști  

Majoritatea respondenților au considerat că patrimoniul comunist din 

București are o semnificație istorică unică, dar starea de conservare a obiectivelor 

turistice de patrimoniu comunist (figura 6) se află într-o stare precară. În general, 

starea de conservare este percepută ca fiind mediocră, obiectivele fiind păstrate 

într-o stare acceptabilă, dar existând loc pentru îmbunătățiri și reflectând 

necesitatea unor eforturi suplimentare pentru conservarea și întreținerea acestora.  

 
Figura nr. 6. Evaluarea stării de conservare a obiectivelor turistice comuniste din 

Municipiul București  

Procentul de 65% al respondenților care consideră că turismul roșu ar 

putea aduce venituri considerabile în sectorul economic al Municipiului București 

(figura 7) evidențiază că există o încredere semnificativă în potențialul economic al 

turismului roșu și că obiectivele pot fi exploatate eficient, încât să genereze venituri 

importante. Răspunsurile negative pot fi puse pe seama îngrijorării cu privire la 

glorificarea unui regim politic totalitar sau pe îndoiala atractivități turistice a 

moștenirii comuniste.  
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Figura nr. 7. Potențialul financiar al turismului de patrimoniu comunist în Municipiul 

București 

Pentru o vizualizare mai bună a elementelor principale ce influențează 

negativ obiectivele turistice de patrimoniu comunist, a fost realizată ierarhizarea 

elementelor în funcție de importanța acestora prin intermediul unei scale ordinale 

bazată pe alegerile respondenților (tabel 1). Așadar, elementele au fost clasate de la 

1 la 6, de la cea mai mare importanță la cea mai mică.  

 
Tabel nr. 1. Scala ordinală a elementelor ce influențează negativ obiectivele turistice 

ale turismului roșu din Municipiul București  

Ordinea importanței 

elementelor negative 

Elementele care influențează în 

mod negativ obiectivele turistice de 

patrimoniu comunist 

Numărul respondenților 

care au ierarhizat 

elementele negative 

1 
Lipsa informării existenței 

obiectivelor turistice comuniste  
82 

2 
Lipsa promovării acestui tip de 

turism de patrimoniu comunist  
71 

3 
Deteriorarea obiectivelor turistice 

comuniste  
56 

4 Lipsa de amenajare turistică  48 

5 Infrastructura precară  45 

6 
Dotările de cazare și alimentație 

ineficiente  
9 

 

 

Studiul arată că una dintre principalele probleme care influențează negativ 

obiectivele turistice de patrimoniu comunist este lipsa generală de informare cu 

privire la existența lor. Analizând datele socio-demografice ale respondenților, se 

poate afirma că problema nu se datorează accesului limitat la educație sau resursele 

financiare insuficiente, ci se datorează slabei promovări a acestor obiective 

turistice. Un alt element negativ considerat de respondenți este slaba promovare a 

turismului roșu care duce la deteriorarea obiectivelor de patrimoniu comunist. O 

mai bună promovare ar putea fi o oportunitate de a dezvolta acest turism de nișă. În 

plus, turiștii cu venituri mai mari sunt adesea mai predispuși în a cheltui mai mult 

pe experiențe unice, făcându-i o categorie ideală pentru piața turismului roșu, cu 

tururi ghidate, vizite la muzee sau evenimente culturale și suveniruri tematice.  
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4. CONCLUZII 
 

Interesul față de patrimoniul comunist al Bucureștiului este remarcabil, atât 

în rândul locuitorilor orașului, cât și a celor din alte regiuni ale României. Așadar, 

patrimoniul comunist al Municipiului București prezintă un potențial turistic 

considerabil, atât la nivel local, cât și la nivel național sau chiar internațional.  

Municipiul București se evidențiază prin existența unui potențial turistic 

semnificativ, fapt confirmat prin percepția și opinia publică exprimată de 

respondenți. În urma realizării studiului s-a remarcat faptul că orașul reușește să 

atragă turiști, însă este important să se acorde importanță răspunsurilor cu recenzii 

negative, care reflectă realitatea din teren, aceea a problemelor legate de calitatea 

serviciilor și infrastructura turistică sau chiar de promovarea turistică.  

Obiectivele turistice de patrimoniu comunist au o prezență notabilă în 

București, existența acestora fiind datorată istoriei comuniste ce a dominat orașul și 

care este încă prezentă și astăzi prin intermediul acestor edificii sau spații. Valoarea 

lor culturală manifestă capacitatea de a atrage vizitatori, dar este necesară o mai 

bună întreținere și promovare turistică. Lipsa promovării adecvate, investițiile 

insuficiente în infrastructură și neînțelegerea generală a valorilor acestui aspect al 

orașului reprezintă factori care duc la pierderea unei oportunități de dezvoltare a 

economiei prin intermediul acestui turism de nișă. Deși accesibilitatea la obiective 

este foarte bună, lipsa informării duce la deteriorarea și, cu timpul, la pierderea 

unor obiective turistice care spun povestea unui trecut istoric marcant pentru 

numeroși oameni ce au trăit în acele vremuri.  

Un pas important către păstrarea, dezvoltarea și promovarea obiectivelor 

turistice de patrimoniu comunist îl reprezintă organizarea unei baze de date care să 

conțină aceste obiective și starea în care se află, asigurând un acces facil la 

informații pentru cei interesați, fie ei simpli turiști sau cercetători. Deținând o 

asemenea resursă informațională, se pot urma pașii spre promovarea și conservarea 

patrimoniului comunist, sporind atracția și generând venituri suplimentare 

sectorului economic din București, fapt susținut și de respondenții chestionarului.  

În concluzie, problema valorificării turismului roșu nu stă în lipsa 

interesului turiștilor, ci în lipsa sau slaba organizare și promovare a instituțiilor 

competente. 
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ABSTRACT 
The hospitality industry has been significantly impacted by the expansion 

of short-term rental platforms such as Airbnb and Vrbo. These platforms have 

reshaped consumer preferences and created substantial competition for traditional 

hotels. This study examines the effects of these changes on the hotel industry, 

highlighting the challenges and adaptation strategies implemented by hoteliers. 

Through a review of specialized literature and relevant case studies, the research 

provides insight into how hotels are responding to emerging trends and how they 

ccan maintain their competitiveness in the long term. 
 

Industria hotelieră a fost profund influențată de expansiunea platformelor de 

închiriere pe termen scurt, precum Airbnb și Vrbo. Aceste platforme au modificat 

preferințele consumatorilor și au creat o concurență semnificativă pentru hotelurile 

tradiționale. Studiul analizează impactul acestor schimbări asupra industriei hoteliere, 

evidențiind provocările și strategiile de adaptare adoptate de hotelieri. Printr-o analiză a 

literaturii de specialitate și a unor studii de caz relevante, cercetarea oferă o perspectivă 

asupra modului în care hotelurile răspund noilor tendințe și cum își pot asigura 

competitivitatea pe termen lung. 

 
CUVINTE-CHEIE: Airbnb, Industria hotelieră, Platforme de închiriere pe termen scurt, 

Inovație disruptivă, Adaptare strategică. 

 

 

1. INTRODUCERE 
 

Industria hotelieră a fost, timp de decenii, unul dintre pilonii fundamentali 

ai turismului global, oferind servicii standardizate și experiențe personalizate 

pentru milioane de turiști (Smith & Brown, 2018). Cu toate acestea, în ultimul 

deceniu, apariția și expansiunea rapidă a platformelor de închiriere pe termen scurt, 

precum Airbnb, Vrbo și Booking.com, au transformat fundamental peisajul 

ospitalității (Guttentag, 2019). Aceste platforme au introdus un model de afaceri 

disruptiv, oferind călătorilor alternative mai flexibile, adesea mai accesibile ca preț 

și cu un nivel mai ridicat de autenticitate culturală față de opțiunile tradiționale 

hoteliere (Zervas, Proserpio & Byers, 2017). 
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Această schimbare a dinamizat competiția în industrie, forțând hotelurile să 

își regândească strategiile pentru a rămâne relevante și competitive (Dolnicar, 

2020). De la investiții în tehnologie și personalizare a serviciilor, până la 

dezvoltarea unor noi politici de sustenabilitate și colaborări cu platformele digitale, 

hotelierii au adoptat multiple măsuri pentru a răspunde cerințelor pieței moderne 

(Tussyadiah & Pesonen, 2018). În paralel, autoritățile din diverse țări au început să 

implementeze reglementări mai stricte pentru platformele de închiriere pe termen 

scurt, în încercarea de a echilibra condițiile de concurență și de a proteja industria 

hotelieră tradițională (Nieuwland & Van Melik, 2020). 

În acest context, studiul de față analizează impactul platformelor de 

închiriere pe termen scurt asupra industriei hoteliere, evidențiind provocările 

generate și strategiile prin care hotelurile încearcă să se adapteze. Printr-o abordare 

combinată, bazată pe analiza literaturii de specialitate și studii de caz relevante, 

cercetarea își propune să ofere o perspectivă clară asupra transformărilor din 

industrie și să identifice tendințele viitoare care vor modela piața ospitalității. 

 

 

2. METODOLOGIE 
 

Această cercetare adoptă o abordare mixtă, combinând analiza cantitativă 

și calitativă pentru a evalua impactul platformelor de închiriere pe termen scurt 

asupra industriei hoteliere. Studiul utilizează surse secundare, inclusiv rapoarte din 

industrie, studii academice și date statistice publicate de organizații precum 

Statista, European Cities Marketing și Marriott International. Aceste informații 

sunt esențiale pentru a înțelege tendințele pieței și evoluția comportamentului 

consumatorilor în contextul concurenței dintre hoteluri și platformele de închiriere. 

Pentru a oferi o perspectivă detaliată asupra strategiilor de adaptare ale 

hotelurilor, cercetarea analizează studii de caz relevante, precum inițiativele 

sustenabile ale lanțului Accor și implementarea tehnologiilor de personalizare de 

către Marriott și Hilton. Aceste exemple ajută la identificarea celor mai eficiente 

tactici de răspuns la noile provocări din industrie. 

În plus, sunt integrate comparații între modele de afaceri ale hotelurilor și 

ale platformelor de închiriere pe termen scurt, utilizând indicatori precum structura 

prețurilor, flexibilitatea serviciilor, experiența oaspeților și reglementările 

aplicabile. Această metodologie permite evidențierea principalelor diferențe dintre 

cele două segmente și oferă o bază solidă pentru analiza strategiilor hoteliere de 

menținere a competitivității. 

 
 

3. IMPACTUL PLATFORMELOR DE ÎNCHIRIERE PE TERMEN 

SCURT ASUPRA INDUSTRIEI HOTELIERE 
 

Platformele de închiriere pe termen scurt au avut un impact semnificativ 

asupra industriei hoteliere, influențând atât structura pieței, cât și așteptările 

clienților. Aceste platforme au democratizat accesul la cazare, permițând 

proprietarilor de locuințe să închirieze camere sau întregi apartamente către turiști. 
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Această flexibilitate a atras o gamă variată de călători, de la backpackeri la familii 

în căutare de experiențe mai autentice și adesea mai accesibile. 

Conform unui raport realizat de Statista (2023), în 2023 Airbnb a 

reprezentat aproximativ 22% din piața globală de cazare turistică pe termen scurt, o 

creștere semnificativă față de 18% în 2019. Această expansiune a determinat o 

rivalitate acută între hoteluri și închirieri private, hotelurile tradiționale resimțind o 

scădere a gradului de ocupare din cauza prețurilor mai avantajoase ale 

proprietarilor individuali (Boros et al., 2020). 

Un impact notabil este creșterea concurenței pentru hoteluri. Proprietarii de 

imobile care închiriază prin platforme precum Airbnb pot oferi adesea prețuri mai 

mici decât hotelurile tradiționale, atrăgând astfel o parte din clienți care, altfel, ar fi 

ales opțiuni hoteliere. Această concurență a forțat hotelurile să își reevalueze 

strategiile de prețuri și să își îmbunătățească serviciile pentru a rămâne competitive. 

Pe lângă impactul economic, platformele au modificat așteptările 

oaspeților, care acum caută nu doar un loc de dormit, ci și experiențe autentice și 

facilități ce aduc un sentiment de „acasă departe de casă”. Aceste tendințe au impus 

hotelurilor să își reconfigureze serviciile și să investească în tehnologii moderne 

pentru a oferi experiențe personalizate (Marriott International, 2021). 

 

 

4. STRATEGII DE ADAPTARE ALE HOTELURILOR LA 

CONCURENȚA PLATFORMELOR DE ÎNCHIRIERE PE TERMEN 

SCURT 
 

Pentru a face față concurenței crescute și schimbărilor în preferințele 

clienților, hotelurile au adoptat o serie de strategii inovatoare și tactici de adaptare. 

Aceste strategii includ: 

• Personalizarea experienței: Hotelurile investesc în tehnologie pentru a 

oferi servicii personalizate care se potrivesc nevoilor și preferințelor individuale ale 

oaspeților. De exemplu, utilizarea sistemelor de management al relațiilor cu clienții 

(CRM) și a inteligenței artificiale (AI) permite hotelurilor să ofere recomandări și 

servicii adaptate fiecărui client, bazându-se pe istoricul lor de ședere și pe 

feedback-ul oferit. De exemplu, hoteluri precum Marriott și Hilton au investit în 

tehnologii avansate de CRM și aplicații mobile care permit oaspeților să își 

personalizeze șederea. De la alegerea pernelor până la setarea temperaturii camerei 

înainte de sosire, aceste inovații contribuie la creșterea satisfacției clienților. O 

analiza comparativă a indicatorilor de marketing ce susțin activitățile turistice în 

cele două modele de cazare este prezentată în Tabelul 1. 

• Îmbunătățirea serviciilor și facilităților: Pentru a atrage și a fideliza 

clienții, hotelurile își îmbunătățesc constant serviciile și facilitățile. Acest lucru 

poate include actualizarea designului interior, îmbunătățirea serviciilor de wellness, 

oferirea de opțiuni gastronomice de înaltă calitate și crearea de experiențe unice, 

cum ar fi tururi private, ateliere de gătit sau activități de relaxare. Totodată, mulți 

turiști caută cazare cu politici de sustenabilitate, ceea ce a dus la o creștere a 

certificărilor ecologice în hoteluri. Lanțuri precum Accor au lansat programe de 
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reducere a amprentei de carbon, reciclare și economisire a resurselor, pentru a 

atrage turiști conștienți de impactul asupra mediului. 

• Tehnologiile avansate de management al veniturilor permit hotelurilor să 

ajusteze tarifele în timp real, pe baza cererii și a sezonalității. Această abordare le 

oferă posibilitatea de a concura eficient cu prețurile din sectorul închirierilor pe 

termen scurt, unde flexibilitatea tarifară este adesea mai pronunțată (European 

Cities Marketing, 2022). 

• Focus pe experiența locală: Pentru a atrage turiști care caută autenticitate, 

multe hoteluri se concentrează pe integrarea experiențelor locale în oferta lor. 

Acestea pot include colaborări cu afaceri locale pentru a oferi produse și servicii 

autentice, organizarea de evenimente culturale și promovarea atracțiilor locale. 

 
Tabel nr. 1. Diferențe cheie între hotelurile tradiționale și platformele de închiriere pe 

termen scurt în contextul industriei hoteliere 

 

 

Indicator 
Hoteluri 

tradiționale 

Platforme de închiriere pe 

termen scurt 
Observații 

Prețuri 

Tarife sezoniere 

fixe, adesea mai 

ridicate 

Tarife flexibile, de multe ori 

mai mici 

Concurență acerbă pe 

baza prețurilor (Zervas 

et al., 2017) 

Flexibilitate 

Servicii 

standardizate și 

pachete predefinite 

Oferte variate de cazare, 

adaptabile la nevoile 

specifice ale oaspeților 

Oaspeții caută 

experiențe autentice și 

personalizate 

(Guttentag, 2015) 

Calitate și 

Servicii 

Standarde riguroase 

de igienă, securitate 

și facilități incluse 

Varietate largă, calitatea 

variază în funcție de gazdă 

Hotelurile oferă un 

nivel constant de 

calitate (INS, 2023) 

Tehnologie 

Investiții în sisteme 

CRM și tehnologii 

de Revenue 

Management 

Depind de platformele 

digitale; opțiuni de 

rezervare și feedback online 

Adaptabilitate prin 

tehnologie este o 

prioritate (Marriott 

Int., 2021) 

Experiență 

Locală 

Facilități adiționale 

(restaurante, spa, 

evenimente locale) 

Experiențe locale autentice, 

cazare „ca acasă” 

Clienții caută 

autenticitate și 

interacțiune locală 

(Accor, 2022) 

Reglementare 

și Siguranță 

Conformitate strictă 

cu standardele 

naționale și 

internaționale 

Reglementări în curs de 

dezvoltare; variază în 

funcție de locație 

Hotelurile se bucură de 

reglementări stricte 

(European 

Commission, 2020) 

Impact 

Economic 

Contribuție 

semnificativă la 

economia locală 

prin taxe și 

impozite 

Impact economic variabil; 

unele studii arată o creștere 

a veniturilor 

Modelul hibrid între 

turism și economie 

colaborativă (Statista, 

2023) 
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5. STRATEGII HOTELIERE PENTRU A CONCURA CU 

PLATFORMELE DE ÎNCHIRIERE PE TERMEN SCURT 
 

Pentru a face față concurenței tot mai accentuate generate de platformele 

de închiriere pe termen scurt, hotelurile au implementat o serie de strategii menite 

să își mențină competitivitatea și să atragă un segment variat de clienți. Una dintre 

principalele direcții de acțiune este personalizarea experienței turistice, prin 

programe de loialitate extinse, oferte personalizate și servicii premium care nu pot 

fi replicate de Airbnb sau alte platforme similare. 

Un alt aspect crucial este diversificarea ofertelor, prin introducerea unor 

pachete flexibile, care combină cazarea cu experiențe locale, acces exclusiv la 

facilități precum spa-uri, săli de fitness sau restaurante premiate. De asemenea, 

multe hoteluri au început să promoveze un model de „staycation” (vacanțe locale), 

atrăgând astfel nu doar turiști internaționali, ci și clienți locali în căutare de 

relaxare. 

În plus, adaptarea prețurilor și optimizarea costurilor au devenit esențiale. 

Hotelurile folosesc tehnologii avansate de management al veniturilor (Revenue 

Management) pentru a ajusta tarifele în timp real, pe baza cererii și a tendințelor 

pieței. Această abordare le permite să rămână competitive față de proprietățile 

listate pe platformele de închiriere, unde prețurile sunt adesea mai flexibile. 

Nu în ultimul rând, creșterea nivelului de siguranță și conformitate cu 

reglementările oferă un avantaj distinct hotelurilor. Spre deosebire de multe unități 

listate pe Airbnb, hotelurile garantează standarde stricte de igienă, securitate și 

protecție a datelor personale, aspecte esențiale mai ales în urma pandemiei de 

COVID-19. Aceste măsuri, împreună cu o promovare transparentă a avantajelor 

oferite, le permit hotelurilor să își reafirme poziția pe piața turismului global. 

 

 

6. IMPACTUL PLATFORMELOR DE INCHIRIERE ASUPRA 

REGLEMENTĂRILOR ȘI STANDARDELOR  
 

Prezența platformelor de închiriere pe termen scurt a influențat și 

reglementările și standardele din industria ospitalității. Autoritățile locale au 

început să implementeze reglementări care vizează închirierea pe termen scurt 

pentru a aborda preocupările legate de siguranță, igienă și impactul asupra 

comunităților. Aceste reglementări includ cerințe de licențiere, standarde de 

siguranță și controale de calitate, care sunt menite să protejeze turiștii și să asigure 

o concurență echitabilă între hoteluri și proprietarii de imobile. 

În orașe mari precum Berlin și Barcelona, autoritățile au introdus 

reglementări stricte pentru închirierea pe termen scurt, limitând numărul de zile în 

care o proprietate poate fi închiriată și cerând licențiere specială. Aceste măsuri 

sunt menite să protejeze atât comunitățile locale, cât și competiția echitabilă între 

hoteluri și închirierile pe termen scurt. 

Hotelurile, la rândul lor, trebuie să se alinieze la aceste reglementări și să 

demonstreze conformitatea cu standardele de siguranță și calitate. Acest lucru 
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poate implica investirea în infrastructură, formarea personalului și implementarea 

de practici stricte de igienă și securitate. 

 

 

7. COLABORAREA ȘI INTEGRAREA TEHNOLOGICĂ 
 

Un alt aspect important al adaptării hotelurilor la influența platformelor de 

închiriere pe termen scurt este colaborarea cu tehnologii emergente și integrarea 

acestora în operațiunile hoteliere. Platformele de rezervare online, sistemele de 

management al veniturilor și aplicațiile mobile sunt acum esențiale pentru 

gestionarea rezervărilor și optimizarea experienței oaspeților. 

Pentru a face față concurenței, multe hoteluri au început să colaboreze cu 

platforme de rezervare precum Booking.com și Expedia, dar și să utilizeze 

tehnologii mobile avansate pentru a îmbunătăți experiența oaspeților. De exemplu, 

aplicațiile pentru check-in online, controlul digital al camerei și serviciile concierge 

virtuale sunt integrate tot mai des în ofertele hoteliere. 

 

 

8. IMPACTUL SUSTENABILITĂȚII ASUPRA CONCURENȚEI 
 

O tendință tot mai importantă în industria ospitalității este orientarea către 

sustenabilitate, pe măsură ce turiștii devin din ce în ce mai conștienți de impactul 

călătoriilor asupra mediului. Această schimbare de mentalitate a determinat atât 

hotelurile, cât și platformele de închiriere să își adapteze ofertele pentru a răspunde 

cererii tot mai mari de opțiuni eco-friendly. 

Hotelurile au fost în general mai rapide în implementarea strategiilor 

sustenabile pe scară largă, datorită resurselor și infrastructurii disponibile. Lanțuri 

hoteliere mari, precum Marriott și Accor, au investit în programe de reducere a 

amprentei de carbon, eliminarea plasticului de unică folosință și eficientizarea 

consumului de energie și apă. Totodată, multe hoteluri promovează turismul 

responsabil prin colaborarea cu furnizori locali și organizarea de activități care 

sprijină economia locală. 

Pe de altă parte, platformele de închiriere pe termen scurt, precum Airbnb, 

au început să ofere categorii speciale de cazare „verde”, listând proprietăți care 

îndeplinesc anumite criterii de sustenabilitate, cum ar fi utilizarea energiei 

regenerabile sau reciclarea eficientă. Cu toate acestea, multe dintre aceste 

proprietăți nu sunt supuse acelorași standarde stricte de certificare pe care 

hotelurile le urmează, ceea ce poate afecta percepția de încredere a turiștilor. 

Pe termen lung, capacitatea hotelurilor de a adopta și promova practici 

sustenabile ar putea deveni un avantaj competitiv semnificativ. Turiștii preocupați 

de mediu sunt dispuși să plătească mai mult pentru cazare eco-friendly, iar studiile 

arată că aproximativ 73% dintre turiștii globali sunt interesați de opțiuni care reduc 

impactul asupra mediului. Hotelurile care integrează astfel de practici în strategia 

lor de afaceri nu doar că își consolidează reputația, dar își cresc și atractivitatea 

pentru segmentele de turiști premium. 

Astfel, sustenabilitatea nu este doar o inițiativă de marketing, ci devine un 

factor esențial în modelul de afaceri al hotelurilor moderne. Într-un peisaj 
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competitiv, adoptarea unei abordări 'verzi' poate fi cheia succesului pe termen lung, 

atrăgând turiști loiali și responsabili. 

 

 

9. STUDIU DE CAZ: EVOLUȚIA ȘI IMPACTUL PLATFORMELOR 

DE ÎNCHIRIERE PE TERMEN SCURT ASUPRA PIEȚEI 

HOTELIERE DIN ROMÂNIA 
 

În ultimii ani, platformele de închiriere pe termen scurt, precum Airbnb și 

Booking.com, au cunoscut o creștere semnificativă în România, influențând 

considerabil piața turistică și industria hotelieră. Această tendință este evidentă în 

marile orașe turistice ale țării, precum București, Brașov și Cluj-Napoca, unde 

numărul proprietăților listate pe aceste platforme a crescut exponențial. 

Piața de închirieri pe termen scurt din România a cunoscut o evoluție 

semnificativă în ultimul deceniu, reflectând tendințele globale de digitalizare a 

serviciilor turistice și schimbarea preferințelor consumatorilor. Odată cu apariția și 

dezvoltarea platformelor precum Airbnb, Booking.com sau Vrbo, oportunitățile 

pentru proprietarii de locuințe de a-și valorifica spațiile locative au crescut 

considerabil. În special în marile orașe – București, Cluj-Napoca și Brașov – oferta 

de apartamente și locuințe disponibile pe termen scurt a înregistrat o expansiune 

rapidă. Dacă în anul 2015 numărul proprietăților listate pe Airbnb în România era 

relativ modest, situându-se în jurul valorii de 2.000-3.000 de unități, datele din 

2023 arată că această cifră a depășit pragul de 25.000 de înregistrări active. 

Creșterea a fost impulsionată nu doar de cererea turistică, ci și de factori precum 

flexibilitatea oferită de aceste platforme și atractivitatea veniturilor obținute în 

comparație cu închirierea pe termen lung. Un factor determinant al acestei evoluții 

îl reprezintă și profilul turistului modern, în special al generațiilor Millennials și 

Gen Z, care preferă experiențele locale autentice, mai puțin standardizate, și 

apreciază posibilitatea de a avea acces la facilități precum bucătării complet 

echipate sau spații mai mari pentru grupuri. În acest context, închirierile pe termen 

scurt răspund perfect cerințelor acestor segmente de turiști. Comparativ cu alte țări 

europene, România a înregistrat un ritm de creștere ușor întârziat în primii ani, 

însă, potrivit datelor Eurostat, între 2018 și 2023, creșterea anuală medie a 

rezervărilor prin intermediul platformelor online a fost de aproximativ 15%. În 

perioada post-pandemie, în special în 2022-2023, s-a observat o accelerare 

notabilă, pe fondul redeschiderii turismului și al preferinței turiștilor pentru spații 

private, în detrimentul cazării tradiționale (figura 1 și tabel 2).  

Un aspect important este și distribuția geografică a acestei piețe. Cele mai 

mari concentrații de oferte de închirieri pe termen scurt se regăsesc în București, 

Cluj-Napoca, Brașov, Constanța și Sibiu, orașe care beneficiază de un flux turistic 

constant, fie datorită evenimentelor culturale și de afaceri, fie datorită atracțiilor 

istorice și naturale din proximitate. În mod interesant, a început să se contureze și 

un interes crescut pentru destinațiile rurale sau zonele viticole, unde turiștii caută 

experiențe personalizate și liniștite. Evoluția pieței a fost susținută și de 

digitalizarea proceselor de rezervare și plată, dar și de integrarea recenziilor și a 

sistemelor de rating, care au crescut transparența și încrederea consumatorilor. 

Totodată, lipsa unor reglementări stricte până în ultimii ani a permis o dezvoltare 
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aproape neîngrădită, spre deosebire de alte țări europene care au impus limite sau 

restricții încă de la început. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Figura nr. 1. Numărul estimativ de proprietăți listate pe Airbnb 

 
Tabel nr. 2. Evoluția numărului de proprietăți listate pe platforma Airbnb în 

România (2015-2023) 

Indicator 2015 2018 2022 2023 Observații 

Număr proprietăți 

listate pe Airbnb 

România 

2.000 - 

3.000 

~10.000 

(estimativ) 

~20.000 

(estimativ) 
25.000+ 

Creștere 

susținută, mai 

ales în marile 

orașe 

Rata medie anuală 

de creștere a 

rezervărilor prin 

platforme online 

(2018-2023) 

- 15% 15% 15% 
Conform datelor 

Eurostat 

Orașe cu cea mai 

mare concentrare a 

ofertelor 

București, 

Cluj-

Napoca, 

Brașov 

București, 

Cluj-

Napoca, 

Brașov, 

Constanța, 

Sibiu 

București, 

Cluj-Napoca, 

Brașov, 

Constanța, 

Sibiu 

București, 

Cluj-

Napoca, 

Brașov, 

Constanța, 

Sibiu 

Constanța și 

Sibiu devin tot 

mai importante 

Profil turist preferat - 
Millennials, 

Gen Z 

Millennials, 

Gen Z 

Millennials, 

Gen Z 

Preferință pentru 

experiențe 

locale, facilități 

private 

Zone emergente în 

dezvoltare 
- - 

Zone rurale, 

regiuni 

viticole 

Zone rurale, 

regiuni 

viticole 

Turiștii caută 

experiențe 

liniștite, 

personalizate 
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Factori de creștere - - 

Redeschiderea 

turismului 

post-

pandemie 

Digitalizare, 

flexibilitate, 

venituri 

atractive 

Lipsa 

reglementărilor 

stricte a 

contribuit 

semnificativ 

 

Expansiunea platformelor de închiriere pe termen scurt, precum Airbnb, 

Booking.com și Vrbo, a avut un impact semnificativ asupra industriei hoteliere 

tradiționale din România. Aceste platforme au oferit turiștilor alternative de cazare 

mai flexibile și adesea mai accesibile ca preț, ceea ce a dus la o redistribuire a 

cererii în sectorul ospitalității. În perioada 2019-2023, s-a observat o creștere 

constantă a rezervărilor prin intermediul platformelor de închiriere pe termen scurt. 

Conform datelor Eurostat, în al treilea trimestru al anului 2024, oaspeții au petrecut 

366,2 milioane de nopți în unități de cazare pe termen scurt din UE, rezervate prin 

platforme precum Airbnb, Booking, Expedia Group sau Tripadvisor, reprezentând 

o creștere de 18% comparativ cu aceeași perioadă din 2023. În România, această 

tendință a fost și mai pronunțată. În august 2024, rezervările de locuințe în regim 

hotelier au crescut cu 20% comparativ cu aceeași perioadă a anului precedent. 

Această creștere a determinat o scădere a gradului de ocupare în hotelurile 

tradiționale, în special în segmentele de preț mediu și economic. Un alt aspect 

important este diversificarea ofertei de cazare. Platformele de închiriere pe termen 

scurt au permis proprietarilor individuali să intre pe piața turistică, oferind cazări 

unice și personalizate, care adesea nu se regăsesc în oferta hotelieră standardizată. 

Acest lucru a atras turiști în căutare de experiențe autentice și locale, punând 

presiune pe hotelieri să își adapteze serviciile și să inoveze pentru a rămâne 

competitivi. Cu toate acestea, impactul nu a fost uniform în toate segmentele 

industriei hoteliere. Hotelurile de lux și cele boutique au reușit să mențină un grad 

ridicat de ocupare, datorită serviciilor premium oferite și a clientelei specifice. În 

schimb, hotelurile de categorie medie și inferioară (de 2 si 3 stele) au resimțit mai 

acut competiția din partea închirierilor pe termen scurt, fiind nevoite să ajusteze 

tarifele și să îmbunătățească calitatea serviciilor pentru a atrage clienți. 

În fața expansiunii platformelor de închiriere pe termen scurt și a 

impactului acestora asupra industriei hoteliere, autoritățile românesti au început să 

adopte reglementări și măsuri pentru a asigura o concurență echitabilă între hoteluri 

și unitățile de cazare în regim hotelier. 

În România, reglementările legale privind închirierea pe termen scurt au 

fost introduse treptat, începând cu 2017, iar în ultimii ani au fost revizuite și 

adaptate pentru a reflecta dezvoltarea rapidă a pieței. Legea 220/2018, care 

reglementează închirierea locuințelor în regim hotelier, a impus obligații legale 

pentru proprietarii care închiriază pe termen scurt, inclusiv înregistrarea în 

Registrul Unic al Autorității Naționale pentru Turism (ANT). Această măsură a 

fost menită să ofere o mai mare transparență și să protejeze consumatorii. De 

asemenea, în 2021, au fost adoptate reglementări suplimentare care impun plata 

unui impozit pe veniturile obținute din închirierea locuințelor în regim hotelier, în 

funcție de valoarea chiriei. Aceste măsuri au fost introduse pentru a preveni 

evaziunea fiscală și pentru a asigura că proprietarii care închiriază pe termen scurt 

contribuie la bugetul local.  
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La nivel local, autoritățile din marile orașe și zonele turistice au început să 

adopte reglementări specifice pentru a gestiona mai bine impactul închirierilor pe 

termen scurt asupra pieței locuințelor și a turismului. În București, de exemplu, 

Primăria Capitalei a implementat măsuri de reglementare a numărului de unități de 

cazare în regim hotelier, stabilind un număr limitat de apartamente care pot fi 

închiriate pe termen scurt într-o anumită zonă. 

De asemenea, în orașe precum Cluj-Napoca și Brașov, autoritățile locale au 

introdus reguli privind închirierea locuințelor în regim hotelier, inclusiv obligația 

de a obține autorizații speciale și de a respecta norme stricte de siguranță și igienă. 

Aceste reglementări sunt menite să protejeze atât turiștii, cât și locuitorii 

permanenți, care se confruntă cu creșterea prețurilor chiriilor și a supraaglomerării 

zonelor rezidențiale. 

Impactul reglementărilor asupra pieței a fost, în general, unul pozitiv, în 

sensul că au fost introduse măsuri pentru a reduce riscurile asociate cu închirierea 

necontrolată. Cu toate acestea, există și voci care susțin că reglementările ar putea 

descuraja dezvoltarea pieței de închirieri pe termen scurt, mai ales în cazul 

proprietarilor mici care nu își permit să facă față cheltuielilor administrative 

suplimentare. În plus, reglementările variază semnificativ de la un oraș la altul, 

ceea ce poate crea confuzie pentru proprietarii care doresc să închirieze pe termen 

scurt. Unele orașe permit închirierea liberă, în timp ce altele impun restricții 

drastice, ceea ce afectează competitivitatea pieței. Este necesară o abordare 

uniformă la nivel național pentru a evita discrepanțele și pentru a crea un cadru clar 

pentru dezvoltarea pieței. 

Una dintre cele mai evidente consecințe ale expansiunii platformelor de 

închiriere pe termen scurt este impactul acestora asupra pieței imobiliare și a 

chiriilor pe termen lung. În multe orașe din România, dar și în întreaga Europă, 

acest fenomen a dus la modificarea structurii pieței locuințelor, cu efecte 

semnificative atât asupra prețurilor de închiriere, cât și asupra accesibilității 

locuințelor pentru locuitorii permanenți. 

În zonele turistice sau în orașele mari, unde cererea pentru locuințe în 

regim hotelier este mare, mulți proprietari au început să își transforme 

apartamentele și casele în unități de cazare pe termen scurt. Această schimbare de 

destinație a locuințelor a avut un impact semnificativ asupra ofertei de locuințe 

pentru închiriat pe termen lung. Proprietarii preferă să obțină venituri mai mari din 

închirierea pe termen scurt, în detrimentul închirierilor pe termen lung, care, în 

anumite cazuri, aduc un profit mai mic. De asemenea, în zonele unde turismul este 

o sursă importantă de venituri, cum ar fi București, Cluj-Napoca, Brașov sau 

Constanța, au fost observate fluctuații ale prețurilor imobiliare. Creșterea cererii 

pentru locuințe destinate închirierii pe termen scurt a contribuit la o creștere a 

prețurilor de achiziție ale apartamentelor și caselor, iar acest fenomen a generat o 

presiune suplimentară asupra pieței imobiliare. Aceste schimbări nu au fost 

benefice pentru toți cetățenii, mai ales pentru cei care doresc să închirieze pe 

termen lung. În anumite orașe, se poate observa o tendință de scădere a numărului 

de locuințe disponibile pentru închiriat pe termen lung, iar acest lucru a dus la o 

creștere a prețurilor chiriilor, punând o presiune considerabilă pe locuitorii cu 

venituri medii și mici. 
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Pe lângă schimbările de destinație a locuințelor, un alt efect negativ 

semnificativ al închirierilor pe termen scurt asupra pieței imobiliare este creșterea 

chiriilor pe termen lung. Proprietarii care aleg să închirieze prin platforme de tip 

Airbnb sau alte platforme similare profită de un venit mai mare pe termen scurt 

comparativ cu închirierea pe termen lung, ceea ce a dus la o presiune constantă 

asupra prețurilor chiriilor pe termen lung. În orașele mari, prețurile chiriilor au 

crescut substanțial, iar acest fenomen a făcut ca locuințele să devină din ce în ce 

mai inaccesibile pentru o parte semnificativă a populației. În anumite cazuri, 

locuințele care erau destinate anterior închirierii pe termen lung sunt acum 

rezervate turiștilor, iar acest lucru a creat un deficit de locuințe pentru rezidenții 

permanenți. Creșterea chiriilor a fost mai pronunțată în zonele centrale ale orașelor, 

unde cererea pentru unități de cazare este foarte mare, ceea ce a avut un impact 

semnificativ asupra persoanelor care nu își permit să închirieze în aceste zone. 

Astfel, mulți rezidenți au fost nevoiți să se mute în zonele periferice ale orașului, 

unde chiriile sunt mai mici, dar accesul la locuri de muncă, școli sau facilități este 

mai limitat. 

Pentru a contracara impactul negativ al închirierilor pe termen scurt asupra 

pieței imobiliare și al chiriilor, autoritățile locale și naționale au început să adopte o 

serie de măsuri. Printre acestea se numără încurajarea construcției de locuințe 

destinate închirierii pe termen lung, crearea de stimulente fiscale pentru închirierea 

locuințelor în regim clasic, dar și introducerea unor reglementări care limitează 

numărul de unități de cazare pe termen scurt într-o anumită zonă. De asemenea, 

unele orașe au introdus taxe suplimentare pentru proprietarii care închiriază 

locuințe în regim hotelier, iar veniturile generate din aceste taxe ar putea fi folosite 

pentru a sprijini dezvoltarea locuințelor accesibile pentru locuitorii permanenți. 

 

 

5. CONCLUZII ȘI PERSPECTIVE 

 

Platformele de închiriere pe termen scurt au transformat profund peisajul 

industriei hoteliere globale și, în mod particular, pe cel din România. Creșterea 

cotei de piață a acestor platforme și schimbarea așteptărilor clienților au forțat 

hotelurile să își reconfigureze strategiile pentru a rămâne competitive într-un mediu 

dinamic și în continuă evoluție (Guttentag, 2015; Zervas et al., 2017). 

Pe măsură ce industria turismului continuă să se adapteze la noile 

tehnologii și la cerințele tot mai sofisticate ale consumatorilor, succesul hotelurilor 

va depinde în mare măsură de capacitatea acestora de a inova și de a integra soluții 

sustenabile în modelul lor de afaceri. Astfel, o abordare holistică, ce îmbină 

personalizarea, diversificarea ofertelor, flexibilitatea tarifară și respectarea 

standardelor de siguranță, reprezintă cheia pentru a asigura un viitor prosper și 

echitabil pentru întreaga industrie (Accor, 2022). 

În concluzie, platformele de închiriere pe termen scurt, precum Airbnb și 

altele similare, au transformat profund peisajul industriei hoteliere globale și, în 

mod particular, pe cea din România. Aceste platforme au introdus o concurență 

intensificată, forțând hotelurile să își reevalueze și să își adapteze strategiile pentru 

a rămâne competitive într-un mediu dinamic și în continuă schimbare. 
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Impactul crescut al platformelor de închiriere s-a manifestat prin creșterea 

cotei de piață a acestora și modificarea așteptărilor clienților, care acum caută nu 

doar un loc de dormit, ci și experiențe autentice și personalizate. În acest context, 

hotelurile au răspuns prin implementarea unor strategii inovatoare, precum 

personalizarea serviciilor prin tehnologie avansată, îmbunătățirea facilităților și 

adoptarea unui model de prețuri flexibile. Aceste inițiative nu doar că au ajutat 

hotelurile să își mențină atractivitatea, dar au și crescut satisfacția și fidelitatea 

clienților. 

Reglementările și standardele stricte impuse de autorități, atât la nivel 

internațional cât și în România, au creat un cadru de concurență mai echitabil, 

obligând hotelurile să își mențină standardele de siguranță și calitate. Aceste 

reglementări au contribuit la protejarea comunităților locale și la asigurarea unui 

echilibru între nevoile turiștilor și cele ale rezidenților. 

Sustenabilitatea a devenit un factor esențial în modelul de afaceri al 

hotelurilor moderne. Prin adoptarea unor practici eco-friendly și promovarea 

turismului responsabil, hotelurile nu doar că răspund unei cereri tot mai mari 

pentru opțiuni sustenabile, dar își și consolidează reputația și atractivitatea pe piață. 

Studiul de caz din România evidențiază modul în care aceste strategii sunt aplicate 

în context local, demonstrând importanța adaptării la specificul fiecărei piețe. 

Pe măsură ce industria turismului continuă să evolueze, este clar că atât 

platformele de închiriere pe termen scurt, cât și hotelurile trebuie să rămână agile și 

inovatoare pentru a face față noilor provocări. Viitorul industriei hoteliere va 

depinde în mare măsură de capacitatea acesteia de a integra tehnologiile emergente, 

de a adopta practici sustenabile și de a răspunde prompt la schimbările din 

preferințele clienților. Colaborarea între hoteluri și platformele de închiriere, alături 

de conformarea la reglementările stricte, va fi esențială pentru a asigura succesul pe 

termen lung al ambelor părți. 

În final, adoptarea unei abordări holistice care îmbină inovația, 

sustenabilitatea și responsabilitatea socială va determina capacitatea hotelurilor de 

a prospera într-un peisaj turistic competitiv și în continuă schimbare. Prin aceste 

adaptări strategice, industria hotelieră nu doar că va putea să facă față concurenței, 

dar va și sărbători un viitor prosper și sustenabil, în beneficiul tuturor părților 

implicate. 
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ABSTRACT 
 

The paper analyzes leisure tourism in Poiana Brașov resort, its development over 

time, and the reasons why it is one of the most well-developed mountain resorts both in 

Romania and Eastern Europe. The study explores the main forms of leisure activities within 

the resort, such as winter sports, hiking, mountain biking, and relaxation activities, 

highlighting their impact on the local economy. The research includes an assessment of the 

infrastructure and leisure services, conducted through research methods and an on-site 

visit to the resort during Februrary of 2025. The main objective of the study is to provide a 

detailed analysis of the leisure services in the resort and to identify ways to further develop 

the area by implementing efficient strategies for managing the high tourist flow, in line with 

Romania's environmental policies and sustainable development principles. 

 

Lucrarea analizează turismul de agrement în stațiunea Poiana Brașov, 

dezvoltarea acesteia de-a lungul timpului și motivele pentru care aceasta una dintre cele 

mai bine dezvoltate stațiuni montane, atât din România, cât și din Europa de Est. Studiul 

explorează principalele forme de agrement din cadrul stațiunii, precum sporturile de iarnă, 

drumețiile, ciclismul montan și activități de relaxare, evidențiind impactul acestora asupra 

economiei locale. În cadrul studiului este realizată evaluarea infrastructurii și a serviciilor 

de agrement, realizată prin intemediul metodelor de cercetare și printr-o vizită în cadrul 

stațiunii în luna februarie a anului 2025. Studiul are ca obiectiv principal analiza detaliată 

a serviciilor de agrement din stațiune, precum și identificarea modalităților de dezvoltare a 

acesteia prin implementarea unor strategii eficiente de gestionare a fluxului ridicat de 

turiști, în concordanță cu politicile de mediu și principiile dezvoltării durabile adoptate de 

România. 

 

CUVINTE CHEIE: stațiune, agrement, servicii, schi, Poiana Brașov. 

 

1. INTRODUCERE 
 

Turismul de agrement este o formă de turism dedicată recreerii și relaxării. 

Include activități variate, precum vacanțele la mare, excursiile montane, parcurile 

de distracții, croazierele, activitățile sportive și de aventură. Este dedicat turiștilor 
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în căutare de odihnă și divertisment, în special familii și grupuri mari de prieteni. 

Destinațiile de agrement sunt diverse și includ stațiuni balneare și montane, plaje 

exotice, orașe culturale sau parcuri naționale. Acest tip de turism contribuie 

semnificativ la economia locală și la dezvoltarea infrastructurii turistice (Bârdan, 

2015).  

Stațiunea Poiana Brașov este situată la 12 km de municipiul Brașov, fiind o 

localitate componentă a municipiului. Stațiunea s-a dezvoltat la baza Masivului 

Postăvaru, pe latura sa nord-vestică, aflându-se la o altitudine de 1020 m. alt. 

(Szabo, 2010). Poiana Brașov este una dintre cele mai vechi și prestigioase stațiuni 

montane din România, cu o istorie care începe la sfârșitul secolului al XV-lea. În 

1427 a fost menționată pentru activitățile de oierit. Poalele masivului erau un loc 

perfect, din punct de vedere geografic, pentru adăpostirea animalelor pe timpul 

temperaturilor reci. Stațiunea a fost menționată prima dată pentru activitățile 

sportive în 1895, atunci fiind primele urcări ale schiorilor pe masiv, deși Cabana 

Postăvaru, denumită inițial Julius Romer, a fost dată în folosință din 1883 (site 

oficial Cabana Postăvaru, 2021). Se presupune că a fost construită din nevoia 

schiorilor de a înopta undeva când noaptea îi prindea pe munte, așadar se poate 

considera că activitatea sportivă a început mult mai devreme decât a fost 

consemnat.  

În 1906, Poiana Brașov a fost recunoscută oficial ca destinație turistică, 

fiind organizată acolo prima competiție de schi din România (Nilescu, 2024). În 

1909 a avut loc primul concurs cu juriu și public din Poiană (figura 1). În anii 

1920, au început să fie construite primele cabane turistice la poalele masivului, iar 

stațiunea a început să devină populară la nivel național. 

 

 
 

Figura nr. 1. Afișul primului concurs jurizat de schi 
Sursa: site oficial Cabana Postăvaru, https://cabanapostavaru.ro/ 
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După al Doilea Război Mondial, Poiana Brașov a cunoscut o dezvoltare 

semnificativă, fiind promovată ca o destinație pentru sporturile de iarnă. În 1951, 

stațiunea a găzduit Jocurile Internaționale Universitare de Iarnă, eveniment care i-a 

consolidat reputația ca locație pentru schi și alte sporturi montane. În această 

perioadă, au fost amenajate primele pârtii de schi și instalații de teleschi, care au 

contribuit la creșterea numărului de turiști. În anii 1970, s-au inaugurat pârtiile 

Bradul și Kanzel, alături de mai multe hoteluri și cabane, printre care hotelurile 

Teleferic și Alpin, care au devenit simboluri ale stațiunii (site oficial Rizzo Hotel, 

2015). 

După 1990, Poiana Brașov a trecut printr-un proces de modernizare și 

extindere. Investițiile masive în infrastructură au transformat stațiunea într-o 

destinație de top, atât pentru turiștii români, cât și pentru cei internaționali. 

Instalațiile de transport pe cablu, telegondolele și telescaunele, au fost modernizate, 

iar în 2011, pârtiile au fost extinse și dotate cu aparate moderne de producere a 

zăpezii artificiale. De asemenea, Poiana Brașov a devenit în ultimii ani o atracție 

nu doar de iarnă, ci și de vară. Drumețiile, ciclismul montan și evenimentele de 

agrement sunt doar câteva dintre activitățile care completează oferta stațiunii. 

În prezent, Poiana Brașov se remarcă a fi combinație perfectă între tradiție 

și modernitate. Stațiunea dispune de hoteluri de lux, cum ar fi Ana Hotels și Silver 

Mountain Resort, care oferă servicii de top, alături de restaurante de fine dining 

(preparate rafinate) și centre de spa și wellness (stare de bine). Pe lângă turismul 

recreativ, stațiunea găzduiește și competiții sportive, conferințe și evenimente 

culturale. Cu o tradiție de peste 100 de ani, Poiana Brașov continuă să fie una 

dintre cele mai bine dezvoltate stațiuni montane din România și din Europa de Est. 

Prezenta cercetare urmărește trei obiective principale. Unul dintre acestea 

este evaluarea infrastructurii și serviciilor de agrement din Poiana Brașov. 

Totodată, studiul vizează și evaluarea activității turistice din perspectiva turiștilor și 

operatorilor economici locali. Articolul analizează și tendințele și perspectivele de 

dezvoltare ale turismului de agrement în Poiana Brașov. 

Cercetarea propusă va oferi o perspectivă detaliată asupra serviciilor 

turistice de agrement din stațiunea studiată și va contribui la dezvoltarea unor 

strategii de gestionare eficiente a fluxului mare de turiști, în raport cu politicile de 

mediu și dezvoltare durabilă adoptate de România. 

 

 

2. METODOLOGIE 
 

În prima etapă, a fost realizată o documentare teoretică prin analiza 

literaturii de specialitate, incluzând studii anterioare, rapoarte oficiale și statistici 

relevante privind infrastructura turistică și impactul economic al turismului de 

agrement, la nivel general dar și la nivelul stațiunii studiate.  

Următoarea etapă a prevăzut vizita în teren, pentru observarea modului în 

care activitatea turistică și serviciile de agrement se întâmplă. Această vizită a avut 

loc în luna februarie a anului 2025, în plin sezon de schi. Cu ocazia acestei vizite, 

au fost adresate întrebări către turiști și operatori economici locali, în cadrul unor 

interviuri, pentru creionarea anumitor păreri și opinii cu privire la activitatea 

turistică din stațiune. Interviul a fost folosit ca metodă de cercetare (Gârboan, 
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2007) deoarece perioada vizitei în teren a fost suprapusă cu mijlocul sezonului, în 

săptămâna cea mai rece și înzăpezită a anului, mai exact 17-23 februarie. 

La interviuri au participat patru persoane, printre acestea se regăsesc un 

angajat la Telegondola Ana din stațiune și un instructor de schi și snowboarding, 

dar și un organizator al unei tabere de schi pentru copii, aflat la acel moment în 

timpul programului. De asemenea, la întrebări a răspuns și un turist venit în 

stațiune pentru schi.  

Interpretarea răspunsurilor din teren, dar și analiza informațiilor din sursele 

literare au dus la crearea unor propuneri de dezvoltare pentru viitor, atât pe termen 

scurt, cât și mediu-lung. 

 

 

3. LITERATURĂ ȘTIINȚIFICĂ RELEVANTĂ 
 

Tematica turismului de agrement sportiv, element ce se regăsește și în 

arealul studiat, a fost de asemenea abordat în mai multe lucrări științifice. O astfel 

de cercetare este prezentată de Bâcă și Ștefănescu (2014), oferind o analiză amplă a 

turismului activ și a sporturilor recreative, evidențiind intersecția dintre turism și 

sport ca domenii complementare. Lucrarea explorează conceptele fundamentale ale 

turismului sportiv, istoria și evoluția acestuia, precum și clasificarea diverselor 

activități de agrement sportiv, incluzând drumețiile, ciclismul montan, alpinismul, 

schiul, sporturile nautice și aeriene. Autorii evidențiază impactul economic, social 

și de mediu al turismului sportiv, subliniind rolul acestuia în dezvoltarea 

sustenabilă a destinațiilor turistice. De asemenea, lucrarea abordează aspecte legate 

de infrastructură, organizarea evenimentelor sportive și comportamentul turiștilor 

sportivi. Sunt incluse exemple din România și din alte țări, oferind o perspectivă 

comparativă asupra tendințelor internaționale. 

Literatura de specialitate evidențiază, de asemenea, importanța 

diversificării ofertei turistice pentru a extinde sezonul turistic pe tot parcursul 

anului. Activități precum plimbările cu bicicleta, echitația, plimbările cu ATV-ul și 

zborul cu parapanta sunt promovate pentru a atrage turiști în afara sezonului de 

iarnă, contribuind astfel la dezvoltarea durabilă a stațiunii. Lucrarea analizează 

evoluția turismului românesc și impactul acestuia asupra dezvoltării durabile. Se 

mai evidențiază, de asemenea, faptul că România a urmat, cu întârziere, tendințele 

turismului european, cu excepția perioadei 1945-1990, când economia centralizată 

a influențat negativ dezvoltarea sectorului (Ciangă și Pătrașcu, 2010). 

Lucrarea respectivă pune accent pe valorificarea resurselor naturale, cum ar 

fi apele termale, care au fost utilizate încă din perioada romană, dar și pe 

dezvoltarea turismului montan și litoral. De asemenea, sunt analizate diverse etape 

istorice ale turismului românesc, de la apariția primelor stațiuni balneoclimaterice 

și montane la extinderea infrastructurii turistice în perioada socialistă. Autorii 

subliniază importanța protejării mediului și crearea unor parcuri naționale pentru 

menținerea echilibrului ecologic. Se discută și despre tranziția post-1990, când 

privatizarea și dezvoltarea turismului rural au devenit esențiale pentru adaptarea 

României la cerințele pieței turistice globale. 

Analizele SWOT realizate în diverse studii subliniază punctele forte ale 

stațiunii Poiana Brașov, precum calitatea înaltă a produselor și serviciilor oferite, 
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accesul rapid în regiune și prezența numeroaselor obiective turistice. Cu toate 

acestea, sunt menționate și aspecte ce necesită îmbunătățiri, cum ar fi diversificarea 

activităților de agrement și dezvoltarea infrastructurii pentru a satisface nevoile 

unui număr mai mare de turiști. 

Unii autori analizează turismul activ desfășurat în zonele montane, 

accentuând interacțiunea dintre activitățile sportive și recreere (Drăgoi și Sava, 

2010). Autorii definesc conceptele fundamentale ale turismului montan, prezentând 

evoluția sa istorică în Europa și România. Studiul abordează turismul pedestru 

(hiking, trekking), turismul sportiv competițional și activitățile de loisir (agrement) 

practicate în mediul montan, precum schiul, alpinismul, via ferrata, tiroliana sau 

sporturile nautice pe ape repezi. Autorii subliniază tendințele moderne din turismul 

montan, evidențiind creșterea popularității ecoturismului și a turismului sustenabil. 

Cartea oferă atât perspective teoretice, cât și recomandări practice pentru turiști, 

ghizi montani și organizatori de activități sportive în mediul natural. Așadar, 

contextul științific pe care subiectul articolului se bazează este unul bogat, turismul 

de agrement și dezvoltarea acestui tip de servicii fiind abordate în trecut de 

numeroase cercetări și lucrări de specialitate. 

 

 

4. CONTEXT GEOGRAFIC 
 

Stațiunea se află într-o depresiune montană de-a lungul unei văi (fiind 

înconjurată de albiile mai multor râuri: Poiana, Valea Poienii, Cheu, Valea Seacă, 

Sticlăriei), având de jur împrejur păduri de conifere și păduri mixte, ceea ce 

contribuie la peisajul său natural și la climatul specific montan. Datorită poziției 

sale în masivul Postăvaru, Poiana Brașov beneficiază de un microclimat montan, 

cu ierni reci și multă zăpadă, fiind astfel o destinație populară pentru schi și 

activități de iarnă (Infoturist Poiana Brașov, 2024). 

Din punct de vedere geomorfologic, Poiana Brașov este situată într-o zonă 

montană joasă, având un relief predominant colinar, cu pante moderate și văi 

adânci, tipice pentru această zonă a Carpaților de Curbură. Aceasta face ca terenul 

să fie favorabil atât pentru construirea de pârtii de schi, cât și pentru activități de 

agrement în natură. Se cunoaște faptul că, în cazul Munților Timișului (Postăvaru – 

Piatra Mare – Clăbucetele Predealului) au o densitate a fragmentării reliefului 

ridicată, fapt ce a facilitat dotarea timpurie cu elemente de infrastructură ce în alte 

zone montane din România nu sunt întâlnite (drumuri forestiere, căi de comunicație 

rutieră naționale și județene, poteci turistice marcate). Densitatea drumurilor 

forestiere era în anul 2002 de 30 de km la 100 de km
2
, iar în prezent se estimează 

că numărul s-ar fi mărit cu cel puțin încă 15 km la suprafața de referință (Mihai și 

Șandric, 2003). 

În zona superioară, situată în domeniul schiabil, relieful este caracterizat de 

versanți abrupți, cu altitudini ce depășesc 1.600 m și, pe alocuri, pante aproape 

verticale. Această zonă este străbătută de văi rare, care în cursurile superioare 

prezintă trăsături glaciare. În zona inferioară, care corespunde stațiunii turistice, 

terenurile libere de construcții sunt în general împădurite, iar în Poiana de Jos sunt 

prezente și pășuni. Regiunea stațiunii Poiana Brașov, ce include atât Poiana de Sus, 

cât și cea de Jos, este o platformă înclinată de la sud către nord. Aceasta este 
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compusă în principal din argile nisipoase, în care apar frecvent blocuri de calcar și 

conglomerate. Aceste formațiuni sunt dispuse peste un substrat calcaros 

asemănător celui din masivul Postăvarul. 

Zona studiată aparține Unității Leaota-Bucegi-Piatra Mare, parte a zonei 

cristalin-mesozoice din Carpații Orientali. Aceasta este formată preponderent din 

roci de vârstă Cretacică superioară (intervalul Vraconian-Cenomanian), inclusiv 

marne, marnocalcare, calcare, conglomerate și gresii. De asemenea, apar frecvent 

roci calcaroase de vârstă Jurasică superioară, asociate cu falii și procese de 

eroziune. 

În Poiana de Sus, rocile prezintă procese de alterare, fisuri și goluri de 

dizolvare, care duc uneori la fragmentarea lor sub formă de grohotiș. Depozitele 

litologice sunt dominate de praf argilos, rezultat din dezagregarea conglomeratelor, 

însoțit de fragmente mici de pietriș și conglomerate polimictice și oligomictice, de 

consistență masivă (Szabo, 2010). 

 

 

5. REZULTATE ȘI DISCUȚII 
 

5.1. Accesibilitatea către stațiune 
 

Precum a fost menționat în secțiunea anterioară, Poiana Brașov se bucură 

de o accesibilitate rutieră mare, pe fondul fragmentării ridicate a terenului și a 

altitudinii joase (figura 2). Accesul rutier este cel mai bine facilitat, infrastructura 

rutieră fiind bine dezvoltată. Acesta se realizează prin drumul european E60 

dinspre București și drumul european E75-E68 dinspre nord-vestul României. 

Stațiunea dispune de parcări special amenajate, cunoscute ca fiind foarte 

aglomerate în sezonul de iarnă. Cine nu dorește să vină cu mașina personală, poate 

ajunge cu autobuzul din orașul Brașov - liniile 100, 20 express, 60 (Infoturist 

Poiana Brașov, 2025). 

 

 
Figura nr. 2. Harta stațiunii 

Sursa: site oficial Poiana Brașov, https://www.poianabrasov.com/ 



86 

 

Accesul feroviar este facilitat prin Gara Brașov, de la care autobuzul 4 

asigură transportul până în stația de unde pleacă autobuzele spre Poiana Brașov 

(Livada Poștei). Turiștii pot alege și modalitatea de transport aerian, mai costisitor 

bineînțeles, fiind recent deschis Aeroportul Brașov din Ghimbav. Aeroportul este la 

o distanță mai mare față de Poiana Brașov, fiind imposibil de ajuns fără autoturism 

personal sau închiriat. 

 

 

5.2. Infrastructura de agrement turistic 
 

Serviciile principale de agrement. Infrastructura de agrement turistic din 

Poiana Brașov este bine dezvoltată, oferind numeroase facilități existente pentru 

vizitatori (figura 3). Domeniul schiabil cuprinde 10 pârtii de schi care însumează 

peste 24 de kilometri (cel mai lung domeniu schiabil din țară), asigurând o 

experiență completă pentru iubitorii sporturilor de iarnă. Acestea sunt deservite de 

o rețea extinsă de instalații de transport pe cablu, incluzând gondole, telecabine, 

telescaune și teleschiuri, cu o lungime totală de peste 11 kilometri (Infoturist 

Poiana Brașov, 2024). 

 

 
Figura nr. 3. Harta domeniului schiabil al stațiunii Poiana Brașov  
Sursa: BrasovCity - https://starepartii.brasovcity.ro/harta-domeniul-schiabil/ 

 

Stațiunea dispune de o gamă diversificată de unități de cazare și centre de 

wellness, care sunt completare cu activitățile sportive, care sunt, bineînțeles, 

interesul principal al stațiunii. În total, sunt disponibile 27 de hoteluri, 25 de 

pensiuni, 3 sate de vacanță și 13 centre SPA care contribuie la atracția și confortul 

turiștilor, oferind opțiuni variate pentru relaxare și recreere. În plus, stațiunea pune 
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la dispoziție o diversitate restaurante și facilități de divertisment, care completează 

oferta turistică (Tudorache și colab, 2017). 

Numărul total de unități de cazare turistică din Municipiul Brașov (pentru 

că statistica centralizează orașul și stațiunea împreună) a crescut în ultimii 9 ani cu 

49,4%, de la 194 de unități în 2015 la 290 în 2024. În aceeași perioadă, capacitatea 

de cazare a crescut cu 22,2% de la 9.982 la 12.199 de locuri de cazare. Aceste 

creșteri ale capacității de cazare turistică au fost mai mari decât media națională în 

aceeași perioadă de referință (+16,8% pentru numărul de unități și +9,3% pentru 

numărul de locuri de cazare), conform datelor furnizate de Institutul Național de 

Statistică. 

În funcție de tipul de structuri, numărul hotelurilor a crescut cu doar 

1,72%, de la 58 în 2015, la doar 59 în 2024. Numărul pensiunilor turistice a scăzut 

de la 84, la 71 în cei 9 ani de referință. Numărul vilelor turistice a trecut, de 

asemenea, printr-o scădere cu mai mult de 50%, de la 29 în 2015, la 12 în 2024. 

Multe dintre acestea și-au încheiat activitatea permanent în urma pandemiei de 

COVID-19 din perioada 2020-2021 (Marinescu, 2022). 

Serviciile secundare de agrement. Sporturile de iarnă sunt fără doar și 

poate, principala atracție turistică pentru care turiștii vizitează Poiana Brașov. Pe 

lângă schi, stațiunea prezintă posibilitatea practicării mai multor activități de 

agrement. Serviciile secundare sunt prezentate pe platformele de promovare 

turistică a stațiunii, fiind, în mare parte, desfășurate la baza masivului Postăvaru. 

Aceste servicii secundare oferă activității turistice din stațiune o 

sezonalitate scăzută, arătând faptul că există activități practicabile tot timpul anului, 

precum drumețiile montane și alte sporturi extreme. De asemenea, pentru cei care 

doresc momente de relaxare fizică, numeroase hoteluri și centre SPA oferă piscine, 

saune, masaje și alte facilități. Restaurantele și apres-ski-urile din stațiune creează 

o atmosferă autentică montană, unde turiștii se pot bucura de preparate tradiționale 

și muzică live, amindind aici de Nuba Chalet și chiar și cabana de altitudine 

Postăvaru.  

Poiana Brașov are șapte centre de închiriere de echipamente de schi, 

snowboarding, saniuș și snowtubing și trei centre de închiriere pentru mountain 

bike. În stațiune sunt două centre de închiriere ATV & snowmobil și cinci centre 

de închiriere a mașinilor. Pentru pregătirea sportivilor, există 11 școli de pregătire 

pentru schi și snowboarding. Pentru activitățile de noapte (night-life) există trei 

cluburi, iar pentru turismul organizat există cinci agenții de turism specializate în 

excursii și drumeții locale. 

Aceste servicii secundare transformă Poiana Brașov într-o stațiune 

completă, potrivită atât pentru iubitorii de sporturi de iarnă, cât și pentru cei care 

caută recreere și divertisment (Infoturist Poiana Brașov, 2024). Serviciile 

secundare prezente în Poiana Brașov susțin economia locală, oferă oportunități de 

angajare și sprijină afacerile din domeniul ospitalității. Conform răspunsurilor date 

de către lucrătorii din stațiune, numărul mare de turiști străini care vizitează Poiana 

anual este strâns legat de această diversitate a serviciilor de agrement. 
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5.3.Cererea de servicii de agrement 
  

Conform Institutului Național de Statistică, orașul Brașov împreună cu 

stațiunea Poiana Brașov au atras peste 700.000 de turişti în perioada ianuarie – 

decembrie 2023, estimându-se că aproximativ 40% dintre ei au vizitat și stațiunea. 

Dintre aceștia, 35% sunt reprezentați de turiști străini, majoritatea provenind din 

Ucraina, Republica Moldova, Spania, Marea Britanie și Turcia (Secli, 2025). 

În primele zile ale anului 2025, fluxul de vizitatori a fost de ordinul zecilor 

de mii zilnic, cu un record de 34.000 de validări ale skipass-urilor pentru 

instalațiile de transport pe cablu în data de 5 ianuarie, conform G4 Media. Iar luna 

februarie a adus și mai mulți turiști, în special în săptămâna care a acoperit 

jumătate de țară cu zăpadă, suprapunându-se și cu vacanța inter-modulară a elevilor 

și cadrelor didactice din învățământul pre-universitar. 

Cu toate acestea, se observă că o parte semnificativă a turiștilor preferă 

activitățile de agrement și plimbările în stațiune, mai degrabă decât practicarea 

sporturilor de iarnă. Un localnic a remarcat, în timpul interviurilor susținute și 

prezentate în secțiunea următoare că „Mulți vin, fac poză pentru Facebook, Insta 

sau pentru ce folosesc, iau un kurtos, un vin fiert sau un ceai și atât, pleacă”. 

Această tendință indică o diversificare a intereselor turiștilor și subliniază 

importanța dezvoltării serviciilor de agrement din stațiune pentru a satisface 

cererea. Mai exact pentru a răspunde la întrebarea: Ce pot face turiștii care nu 

practică sporturi de iarnă? 

 

 

5.4.Interviurile din teren 
  

În cadrul interviurilor aplicate în teren au fost adresate întrebări către fiecare 

dintre respondenți. Acestea au fost diferite în funcție de segmentul de activitate al 

persoanelor participante la interviu. Pentru angajatul de la serviciul de teleferic, 

discuția s-a desfășurat pe baza următoarelor întrebări. 

1. Î: Cum ați descrie fluxul de turiști în această perioadă? 

R: Aflându-ne în plin sezon, luna februarie și o perioadă în care vremea e 

favorabilă pentru schi și ninge abundent, fluxul de turiști este foarte mare (figura 

4). Numărul mare de turiști se concentrează în prima parte a zilei, înainte de 

prânz. Cozile, cel puțin în ceea ce privește telegondola, se întind pe o durată de 50 

de minute, chiar și o oră. 

2. Î: Cum gestionați situațiile de aglomerație? 

R: Din poziția pe care o am aici, nu prea pot face multe lucruri pentru a gestiona 

numărul foarte mare de turiști și fluxul constant. Ce obișnuim să facem este să 

organizăm persoanele care stau la coadă la teleferic pentru a sta la coada corectă, 

pentru a se grăbi sau oferim asistență acolo unde este cazul.  

3. Î: Care este tipologia turistului care folosește cel mai des instalația de 

teleferic din Poiana Brașov? 

R: În mod evident, turiștii care practică schiul sau snowboardingul sunt cei care 

folosesc transportul pe cablu cel mai des. O mare parte dintre ei sunt străini, să zic 

aproximativ că unul din 8 turiști este străin – o gondolă poate transporta 8 

persoane. 
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4. Î: Există planuri pentru îmbunătățirea serviciilor oferite de telegondolă? 

R: Serviciul în sine nu necesită îmbunătățiri, este cel mai rapid teleferic care urcă 

de la bază spre vârf. Tocmai de aceea este și cel cu cozile cele mai lungi, probabil 

acest lucru ar trebui gestionat mai bine. Nu știu dacă se vorbește despre asta, dar 

construirea încă unei gondole ar putea fi o soluție. Desigur, pentru acest lucru 

trebuie găsit spațiul optim, ceea ce este cam greu în situația stațiunii noastre. Nu 

prea mai avem loc la baza masivului pentru construcții de infrastructură de atâta 

avengură. 

 

 
  

Figura nr. 4. Coada de la Telegondola AnaTeleferic – 20 februarie (Voinea I., 2025) 

 

În ceea ce privește interviul cu instructorul de schi și snowboarding, discuția s-a 

desfășurat pe baza întrebărilor următoare. 

1. Î: Cum a evoluat cererea pentru lecțiile de schi și snowboard în ultimii 

ani? 

R: Nu a evoluat, numărul cererilor pentru lecții a scăzut mult. Cred că s-a 

întâmplat așa din cauza schimbărilor climatice care au afectat și micșorat foarte 

mult atât durata perioadelor cu zăpadă, cât și stratul de zăpadă în sine. Chiar 

dacă avem un sistem cu tunuri de zăpadă bine pus la punct pe întregul masiv, 

oamenilor le convine mai mult să schieze pe zăpadă naturală, pentru că peisajul 

este mult mai atrăgător și temperaturile scăzute permit folosirea corespunzătoare 

a echipamentului (gecile, căștile, mănușile etc.). 

2. Î: Cum evaluați nivelul de siguranță al schiorilor și turiștilor pe pârtiile 

din Poiană? 
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R: Pârtiile din Postăvaru, fie că sunt albastre, roșii, negre sau de începători, nu 

sunt niște pârtii periculoase, însă de cele mai multe ori, cauza accidentelor este 

chiar iresponsabilitatea schiorilor. Fie circulă pe pârtii mult prea avansate pentru 

nivelul lor, fie merg pe trasee nemarcate și neoficiale. Un alt pericol este 

reprezentat de accesul „pantofarilor”, adică al turiștilor fără schiuri, care urcă cu 

telecabina și coboară pe pârtii, expundându-se riscului de a fi răniți de către 

sportivi. Însă, echipele de salvamont sunt mereu pregătite, în majoritatea cazurilor 

ajungând la locul accidentului în maximul 7 minute de la anunțarea telefonică. 

3. Î: Există destule centre pentru închirierea echipamentelor? 

R: Da, susțin cererea turistică. Nu am observat probleme în acest sens. 

4. Î: Considerați că prețurile pentru transportul pe cablu și pentru 

închirierea echipamentului justifică experiența de schi din Poiana 

Brașov? 

R: Consider că dacă turiștii nu erau mulțumiți cu aceste prețuri, nu eram acum la 

coadă de 40 de minute. Poate că turiștii acceptă aceste prețuri pentru ca la nivelul 

României nu există un domeniu schiabil mai mare. Personal nu cred că prețul este 

justificat, cu atât mai mult în situația achiziționării unui abonament pe zi, care 

funcționează într-o perioadă limitată de timp. Cu așteptarea la aceste cozi ajungi 

să faci 3 ture pe zi de sus din masiv, iar în mod normal am putea face 5, poate 

chiar 6 coborâri până la 16:00, ora de oprire a telefericului. 

 

Interviul cu organizatorul taberei de schi, discuția s-a desfășurat pe baza 

întrebărilor următoare. 

1. Î: De ce ați ales Poiana Brașov pentru desfășurarea taberei? 

R: Cabana unde organizăm taberele este în Râșnov, așadar Poiana Brașov este cel 

mai apropiat domeniu schiabil. Are pârtii de toate nivelurile de dificultate, deci se 

mulează pe absolut orice nivel de cunoștințe. 

2. Î: Pe lângă schi, mai aveți și alte activități în tabără care se desfășoară în 

stațiune? 

R: Nu, venim cu copiii dimineața la 9:30, schiem și plecăm în jur de 14:30 înapoi 

spre cabană (figura 5). Acolo avem toate celelalte activități, tabăra noastră 

axându-se pe pregătire montană. Singurii dintre noi care vizitează restaurantele și 

localurile de la bază sunt însoțitorii grupurilor de copii. Ei nu schiază și ne 

așteaptă la baza masivului. 

3. Î: Credeți că Poiana Brașov poate deveni o destinație și mai atractivă 

pentru familii cu copii? Ce ar trebui îmbunătățit în acest sens? 

R: Cred că este destul de atractivă pentru familiile cu copii, însă pentru a veni în 

ajutorul lor, aș propune adăugarea unei reduceri la cardul pentru transportul pe 

cablu pentru părinții care sunt însoțiți de copiii până în 12 ani. Sau o reducere de 

familie, un abonament compus pentru copii și părinți care să fie mai accesibil 

decât cele standard. 
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Figura nr. 5. Instructor de schi cu participanții la tabără (Voinea I., 2025) 

 

Și în final, ultima persoană care a participat la interviu a fost turistul venit 

în stațiune pentru schi. Întrebările au fost adresate în timp ce aștepta la coadă 

pentru a folosi telegondola de la bază. 

1. Î: De ce ați ales să veniți la schi în Poiana Brașov? 

R: Sunt din București, și deși prețurile aici sunt mai mari decât în alte domenii 

schiabile, este cel mai apropiat domeniu cu pârtii mari. Venim aici în fiecare sezon 

pentru că este cam singurul domeniu cu o așa mare diversitate de pârtii. 

2. Î: Pe lângă schi/snowboard, ce alte activități de agrement considerați că 

atrag turiștii către Poiana Brașov? 

R: Am venit cu toată familia fiindcă e vacanța celor mici și aveam nevoie să venim 

într-o stațiune unde bunicii care nu schiază să aibă ce să facă cât ne așteaptă pe 

noi. Cred că acum sunt jos la Bradu și beau un vin fiert. Fetița mea nu schiază cu 

noi, dar merge la tubing și la săniuș, așa că turiștii care nu schiază au ce face aici. 

3. Î: Ce îmbunătățiri ați sugera pentru dezvoltarea turismului de agrement 

în stațiune? 

R: Micșorarea tarifelor de la skipass ar putea fi o îmbunătățire. Mi se par niște 

prețuri mult prea mari pentru cât de mult timp stăm la cozi. Aici suntem deja de 30 

de minute. Coada merge repede, dar vedem cât de mulți oameni folosesc gondola 

prin cât de mult se întinde coada. Ajunge până în stația de autobuz în momentul de 

față. Desigur, dacă ar fi ieftinite, ar venit și mai mulți turiști. Poate soluția ar fi 

susținerea cererii mari cu construirea unui nou teleferic. În plus, aș propune 

organizarea mai eficientă a parcărilor, reprezintă o problemă foarte mare, atât 

pentru șoferi, cât și pentru turiștii care vin fără mașini. Ori încurajează mai mult 

utilizarea autobuzelor și opresc accesul cu autoturisme personale la intrarea în 

stațiune, ori ar trebui construită cel puțin încă o parcare cu mai multe niveluri 

pentru a face față numărului mare de mașini din stațiune. 

În urma analizei răspunsurilor din teren, observațiile denotă faptul că 

stațiunea Poiana Brașov deține servicii turistice de agrement dezvoltate, pentru care 

turiștii manifestă interes, lucru care reiese din cererea foarte mare. Totodată, 
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respondenții au oferit și o serie de propuneri și soluții în vederea îmbunătățirii 

experienței de agrement.  

 

 

6. MĂSURI STRATEGICE DE DEZVOLTARE 
 

În ceea ce privește măsurile pe termen scurt propuse pentru dezvoltarea 

stațiunii din perspectiva turismului de agrement, au fost gândite câteva sugestii pe 

baza interviurilor și a observațiilor realizate în teren. 

Printre măsurile necesare care pot fi implementate în imediata perioadă se 

numără modernizarea instalațiilor de transport pe cablu, în principal telecabinele, 

pentru a eficentiza serviciul și micșora timpii de așteptare. Privind aceste servicii 

de agrement dintr-o perspectivă de mediu, relevantă pentru activitatea turistică ar fi 

și crearea unei strategii eficiente de gestionare a deșeurilor și a resturilor alimentare 

cauzate de activitatea multelor unități de alimentație din stațiune. 

Totodată, consiliile și decidenții responsabili de zona Brașov - Poiana 

Brașov ar putea implementa o strategie de marketing prin care să promoveze 

transportul în comun către stațiune, oferind anumite beneficii, cum ar fi transport 

gratuit pe liniile care merg către Poiană în sezonul aglomerat. Acest lucru ar facilita 

descongestionarea traficului și a parcărilor din stațiune, una dintre problemele cel 

mai presante cu care turiștii și angajații se confruntă. 

Continuând în aceeași notă, una dintre măsurile pe termen mediu și lung 

este minimizarea accesului auto în zonele de acces către pârtii. Acest lucru poate fi 

realizat prin construirea unei parcări etajate la intrarea în stațiune și încurajarea 

folosirii transportului cu autobuzele deja în funcțiune, de la intrarea în stațiune 

către serviciile de teleferic.  

În același sens, este necesară eficientizarea sistemului de transport public 

până în stațiune prin punerea la dispoziție a mai multor autobuze sau mărirea 

numărului de stații disponibile din Municipiul Brașov și până în Poiană. 

Transportul cu autobuzele (toate fiind electrice) nu doar că ar rezolva problema 

parcărilor aglomerate și al mașinilor parcate neregulamentar, dar ar asigura și un 

mod sustenabil de transport, ajutând la creșterea calității aerului din zona de bază a 

stațiunii (Mobilitate.eu, 2023). 

La o conferință de turism din anul 2021, primarul Brașovului propunea 

construirea unor noi instalații de telescaun, achiziționarea mai multor tunuri de 

zăpadă artificială și îmbunătățirea sistemului de iluminat nocturn pentru schiorii 

care schiază seara (BizBrașov, 2024). Aceste măsuri sunt în continuare necesare și 

ar îmbunătăți cu siguranță experiența turiștilor care vin pentru sporturile de iarnă. 

S-a observat necesitatea construirii unui nou sistem de teleferic, unui nou 

sistem de telegondole care să funcționeze pe altă latură a masivului, pentru a 

soluționa problema aglomerării și a cozilor. Nu în ultimul rând, subiectul extinderii 

domeniului schiabil din Masivul Postăvaru este un subiect tot mai discutat la 

nivelul responsabililor locali (Primăria Municipiului Brașov, 2024). Aceste 

proiecte în derulare ar putea soluționa problemele aglomerației și ar ajuta la 

gestionarea cererii foarte mari de servicii cu care se confruntă Poiana Brașov. 
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7. CONCLUZII 
 

Poiana Brașov este stațiunea sporturilor de iarnă cu cea mai mare cerere 

turistică din România, iar acest lucru este reflectat în teren, prin numărul mare de 

turiști ce vizitează stațiunea anual, cu precădere în sezonul de schi. Serviciile de 

agrement turistic se bazează în principal pe sporturile de iarnă, schi și 

snowboarding, însă stațiunea prezintă o listă cu numeroase activități secundare de 

agrement pe care mulți turiști le accesează (SchiBrașov, 2024). 

 Poiana Brașov este în continuă dezvoltare, urmărind măsuri și strategii 

gândite și propuse, atât de către consilierii locali, cât și de către operatorii 

economici care activează în teren. Analizele și cercetării precum prezentul articol 

pot ajuta la gândirea unor noi și de actualitate strategii de dezvoltare, respectând și 

normele de dezvoltare durabile stabilite la nivel european în funcție de care 

serviciile turistice să fie îmbunătățite. 
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ABSTRACT 
 

Analiza în cauză are drept obiectiv stabilirea nivelului de funcționalitate a 

arealului geografic ales drept studiu de caz, din perspectiva demografică și educațională. 

Pentru a se ajunge la atingerea obiectivului principal, a fost necesară colectarea, 

transformarea și interpretarea datelor statistice. Ulterior, a fost necesară corelarea 

rezultatelor pentru a identifica posibili factori de favorabilitate și de restrictivitate ce 

definesc situația actuală. Textul suport a fost susținut de o serie de reprezentări 

cartografice elaborate în soft-ul QGIS, dar și de reprezentări grafice realizate prin 

prelucrarea datelor furnizate de Institutul Național de Statistică. Toate cele menționate au 

favorizat obținerea unor rezultate pertinente, în acord cu realitate din teren. Cadrul 

demografic al grupului de acțiune locală Cricov-Provița-Prahova se caracterizează printr-

un declin numeric al populației și un dezechilibru între grupele principale de vârstă. Rata 

scăzută a natalității duce la o scădere a cererii de servicii educaționale și o rată de 

dependență accentuată tineri-vârstnici. Cadrul educațional se distinge printr-o lipsă de 

omogenitatea în ceea ce privește repartiția unităților de învățământ, dar și o ofertă redusă 

numai la nivel ciclului primar-gimnazial.  O asemenea situație determină o scădere a 

atractivității față de zona analizată, evidențiind disfuncționalități la nivelul calității vieții 

populației și definind decalajele existente între unitățile administrativ teritoriale 

componente.  

 

The analysis aims to establish the functionality level of the geographical area 

chosen as a case study from a demographic and educational perspective. To achieve the 

main objective, it was necessary to collect, transform, and interpret statistical data. 

Subsequently, it was necessary to correlate the results in order to identify potential factors 

of favorability and restrictiveness that define the current situation. The supporting text was 

supported by a series of cartographic representations developed using QGIS software, as 

well as graphic representations created by processing data provided by the National 

Institute of Statistics. All of the above facilitated the obtaining of relevant results, in 

accordance with the field reality. The demographic framework of the Cricov-Provița-

Prahova Local Action Group is characterized by a numerical decline in the population and 

an imbalance between the main age groups. The low birth rate leads to a decrease in the 

demand for educational services and an increased youth-to-elderly dependency ratio. The 

educational framework is distinguished by a lack of homogeneity in the distribution of 

educational units and a limited offering, restricted to the primary and lower secondary 

levels. Such a situation results in a decrease in the attractiveness of the analyzed area, 

highlighting dysfunctions in the quality of life for the population and defining the gaps 

between the component administrative-territorial units.  
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disfuncționalitate. 

 

 

1. INTRODUCERE 

 

Teritoriul geografic constituie o suprafață delimitată spațial printr-o serie 

de limite stabilite sau realizate voluntar. Caracterul funcțional al acestor teritorii 

este dat de modalitatea adecvată de organizare care să asigure gestionarea eficientă 

a resurselor de către comunitate (Pascariu, 2015). 

Studiu de caz al lucrării de față este Grupul de Acțiune Locală Cricov-

Provița-Prahova, definit ca fiind o zonă de cooperare intercomunitară, în cadrul 

căreia autoritățile publice locale au în vedere obținerea unor beneficii prin 

colaborare (Jackson et. al, 2015). Rezultatele pot fi obținute prin implementarea 

unor politici de dezvoltare eficiente ce au ca scop creșterea calității serviciilor 

precum sanitare, educaționale, sociale. În plus, cooperarea comunitară prin 

intermediul unui grup de acțiune locală permite oferirea sprijinului către unitățile 

administrativ teritoriale componente mai puțin dezvoltate în vederea coeziunii 

teritoriale și creșterii calității vieții (Jackson et. al, 2015). Astfel, se urmărește 

eliminarea posibilelor disparități, decalaje între unitățile administrativ teritoriale 

componente, în vederea obținerii progresului (Pascariu, 2023).  

Grupul de Acțiune Locală Cricov-Provița-Prahova se află localizat în 

regiunea de dezvoltare Sud-Muntenia, cu dispunere interjudețeană Prahova și 

Dâmbovița și este compus din 10 unități administrativ teritoriale de bază (figura 1). 

În plan economic, resursa de bază a teritoriului este reprezentată de fondul funciar 

existent/localizat/situat în Câmpia Română, culturile favorabile unui astfel de 

mediu fiind cele de natură cerealieră (Strategia de dezvoltarea durabilă a județului 

Prahova, anul 2021). Rețeaua hidrografică compusă din 3 râuri importante: 

Cricovul Dulce, Provița și Prahova traversează 6 din cele 10 localități (Strategia de 

dezvoltare locală a asociației Grupul de Acțiune Locală Cricov-Provița-Prahova, 

anul 2023). 

 

 

2. METODOLOGIE 
 

O primă etapă în elaborarea studiului a fost reprezentată de alegerea 

arealului analizat, decizie pusă pe seama gradului ridicat de familiarizare cu spațiul 

geografic ales. Următoarea etapă a constat în documentarea amănunțită cu privire 

la tematica abordată în vederea obținerii unor rezultate relevante și cât mai 

concludente asupra situației cotidiene. Mijloacele sunt reprezentate de materialele 

bibliografice colectate și consultate, reprezentate de site-uri de profil, dar și de 

datele statistice cu caracter public, în vederea înțelegerii terminologiei de 

specialitate dar și pentru o mai mare familiarizare cu subiectul în cauză. Datele 

statistice folosite au fost descărcate/preluate de pe platforma Tempo online, ce 

aparține Institutul Național de Statistică, alături de cele furnizate de Inspectoratul 

Școlar Județean Prahova și Inspectoratul Școlar Județean Dâmbovița. 
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Figura nr. 1. Localizarea geografică și cadrul natural al grupului de acțiune locală  

Sursa:Prelucrare în soft-ul QGIS 

 

Într-o fază următoare, a fost necesară transformarea datelor statistice și 

analizarea acestora, pentru a rezulta suportul grafic și cartografic în acord cu 

realitatea din teren. Prelucrarea datelor s-a realizat în cadrul programului Excel, iar 

suporturile cartografice au fost realizate în cadrul soft-ului QGIS, prin procese 

precum clip, vectorizare. O ultimă fază a constat în interpretarea rezultatelor 

obținute și oferirea unor concluzii pertinente asupra studiului. 

În contextul în care obiectivul principal a fost reprezentat de identificarea 

nivelului de funcționalitate, a fost necesară elaborarea unei grile de scor care să 

justifice punctajele acordate pentru fiecare criteriu în parte (tabel 1).  
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Tabel nr. 1. Grilă de scor aferentă situației de la nivelul descriptorilor de performanță 

Domeniu Descriptori de performanță 1 2 3 4 5 

ACCESIBILITATE 

Proximitatea față de un centru urban      

Rute ale mijloacelor de transport în comun      

Locuri de muncă       

EDUCAȚIE 

Numărul de unități de învățământ      

Numărul de elevi       

Repartiția spațială a unităților de învățământ      

Numărul de cadre didactice      

SĂNĂTATE 
Număr unități sanitare      

Număr medici și asistenți      

REȚEAUA TEHNICO-

EDILITARĂ 

Lungimea rețelei de canalizare      

Lungimea rețelei de gaze      

MEDIU 
Numărul de spații verzi amenajate      

Numărul de locuri de joacă      

 

În ceea ce privește ansamblul de metode folosite, se enumeră metoda 

analizei, sintezei, observației și metoda cartografică. Folosind metoda sintezei, s-a 

realizat evidențierea principalelor caracteristici geografice generale ale arealului 

analizat pentru a avea loc o familiarizate cu teritoriul selectat. Ulterior, a fost 

folosită metoda analizei pentru a putea atinge rezultatele dorite în ceea ce privește 

cadrul demografic și cadrul educațional. Suportul vizual aferent lucrării a fost 

realizat folosind metoda cartografică, iar prin metoda observației au fost realizate 

aprecieri și au fost stabilite concluzii din perspectivă spațială asupra spațiului 

geografic analizat.  

 

 

3. ANALIZA MACROTERITORIALĂ 
 

Un element de favorabilitate al spațiului geografic analizat este reprezentat 

de accesibilitatea ridicată dat fiind faptul că arealul este tranzitat de importante 

artere de transport precum DN 72 Ploiești-Târgoviște-Găești și DN 1A București-

Ploiești-Brașov. De asemenea, există 2 rute de rețea feroviară, Ploieşti – Târgovişte 

şi I.L.Caragiale – Moreni, gară CFR fiind localizată în satul I.L. Caragiale 

(Strategia de dezvoltare locală a asociației Grupul de Acțiune Locală Cricov-

Provița-Prahova, anul 2023). 

În ceea ce privește accesibilitatea atât în raport cu spațiul din proximitate, 

dar și la nivelul intern al grupul de acțiune locală, conform situației prezentate în 

tabelul 1, scorul acordat este de 4. Acordarea notei a fost realizată pe considerentul 

proximității față de importante așezări urbane precum Ploiești și Târgoviște, dar și 

prin arterele de circulație de importanță locală și județeană, în cea mai mare parte 

modernizate, ce tranzitează arealul (figura 2). Disfuncționalitatea este determinată 
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de lipsa transportului în comun ceea ce îngreunează mobilitatea populației. Acest 

aspect justifică acordarea scorului 3, dar și duratele ridicate de deplasare.  

Accesibilitatea poate să fie privită și din perspectiva tipurilor de servicii 

publice printre care se enumeră educația, sportul și cultura. În cazul acestora, la 

nivelul grupul de acțiune locală există o localizare dezechilibrată a unităților de 

învățământ fiind delimitate sate lipsite de unități de învățământ liceal. 

 
Figura nr. 2. Accesibilitatea rutieră și feroviară a grupului de acțiune locală 

Sursa: Prelucrare în soft-ul QGIS 

 

Din punct de vedere economic, la nivelul grupul de acțiune locală a avut 

loc în decursul ultimului deceniu o creștere a întreprinderilor ce generează 

activitate economică. Un element de favorabilitate este reprezentat de localizarea în 

proximitate a parcului industrial Ariceștii-Rahtivani dar și a polului de creștere 

Ploiești.  

În raport demografic, la nivel general este evidențiată o scădere a 

populației și în același timp, un dezechilibru între cele trei grupe de persoane. 

Evoluția regresivă a populație determină pe viitor o scădere a populației active ceea 

ce influențează piața muncii. Acest lucru este potențat de scăderea populației tinere 

și creșterea celei vârstnice ceea ce modifică semnificativ structura demografică 

optimă a unei comunități.  
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4. CADRUL DEMOGRAFIC 
 

4.1. Evoluția numerică a populației 
 

Situația numerică la nivelul populației pentru fiecare unitate administrativ 

teritorială este una neomogenă dată fiind o serie de factori economici, demografici, 

sociali. Cea mai numeroasă populație este localizată în unitatea administrativ 

teritorială Târgșoru Vechi, un posibil motiv fiind  accesibilitatea ridicată a 

populației față de municipiul reședință de județ, Ploiești, în timp ce unitatea 

administrativ teritorială Tinosu este cea mai puțin populată.  

În ceea ce privește mișcarea populației, conform datelor oferite de 

Institutul Național de Statistică are loc o tendință de creștere a populației din 

unitatea administrativă Târgșoru Vechi, dată fiind proximitatea față de municipiul 

Ploiești. Creșterea populației din această unitate administrativ teritorială poate să 

fie explicată de includerea acesteia în cadrul arealului Polului de Creșterea Ploiești, 

dar și tendința de delocalizare a populației pentru achiziționarea de locuințe 

individuale la prețuri mai accesibile decât în municipiul Ploiești. În plus, zona 

unității administrativ teritoriale a trecut printr-o diversificare a facilităților, ceea ce 

determină creșterea calității vieții și încurajează populația să se mute în zonă.  

 

 

4.2. Structura pe grupe de vârstă și sexe 
 

În cazul unităților administrativ teritoriale analizate, conform figurii 3 și a 

datelor ilustrate în tabelul 2, se delimitează o formă a piramidei populației de urnă, 

caracterizată prin fertilitate scăzută și vârf extins, ceea ce arată procesul de 

îmbătrânire demografică. Fenomenul de îmbătrânire demografică constă în 

creșterea vârstei medii a populației, urmare a scăderii ratei natalității și creșterii 

speranței de viață la naștere. Deși există această tendință generală de îmbătrânire, 

există variații semnificative între diferitele UAT-uri. De exemplu, în Târgsoru 

Vechi, aflat în imediata apropiere față de municipiul Ploiești, ponderea populației 

tinere este mai mare decât în Mănești sau Șirna, indicând o dinamică demografică 

diferită. Un dezechilibru al grupelor de vârstă determină un dezechilibru și o rată 

de dependență ridicată a vârstnicilor față de tineri și adulți.  
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Figura nr. 3. Structura pe grupe de vârstă și sexe anul 2023 

Sursa date: Tempo online 

 
Tabel nr. 2. Structura pe grupe de vârstă a unităților administrativ teritoriale 

UAT 0-15 ani % 15-65 ani % peste 65 ani % 

MĂNEȘTI 585 15.41 2649 69.80 561 14.78 

COCORĂȘTII COLȚ 442 15.48% 1952 68.37% 461 16.14% 

TÂRGȘORU VECHI 2057 17.87% 8086 70.30% 1360 11.81% 

GORGOTA 565 12.40% 3125 68.59% 866 19% 

TINOSU 300 13.26% 1535 67.89% 426 18.84% 

ȘIRNA 598 13.29% 2978 66.22% 921 20.48% 

VLĂDENI 456 16.27% 1947 69.51% 398 14.20% 

I.L.CARAGIALE 1038 15.66% 4393 66.29% 1195 18.03% 

DĂRMĂNEȘTI 486 20.25% 1365 56.89% 548 22.84% 

GURA OCNIȚEI 868 12.46% 4778 68.62% 1316 18.90% 

Sursa date: Institutul Național de Statistică, 2025 

 

 

4.3. Rata de dependență a populației  
 

Rata de dependență a populației de la nivelul Grupului de Acțiune Locală 

(GAL) este una mai ridicată decât media națională, având oscilații raportat la 

fiecare unitate administrativ teritorială. Fenomenul de îmbătrânire demografică 

înregistrat anterior se reflectă și în rata accentuată a dependenței populației 

vârstnice de cea tânără. Cea mai mare valoare a ratei de dependență se înregistrează 



102 

în unitatea administrativ teritorială Vlădeni, respectiv 33,6% spre deosebire de 

unitatea administrativ teritorială Gura Ocniței unde același indicator are valoarea 

17% (figura 4). Cu alte cuvinte, există o presiune relativ mare asupra populației 

active de a susține populația în vârstă. Îmbătrânirea populației poate avea un 

impact asupra creșterii economice, deoarece scade potențialul de muncă și poate 

duce la o diminuare a consumului. O populație îmbătrânită implică și o creștere a 

nevoilor sociale, cum ar fi îngrijirea la domiciliu, centrele de zi, asistența medicală 

specializată. 

 

 
Figura nr. 4. Rata de dependență a populației în anul 2023  

Sursa date: Tempo online 

 

 

4.4. Rata mortalității populației 
 

Accesul mai puțin facil decât în zonele urbane la servicii medicale de 

calitate afectează negativ sănătatea populației și duce la o rată a mortalității mai 

mare. Aceste disfuncționalități se reflectă la nivelul GAL-ului Cricov-Provița-

Prahova prin rata mortalității ridicate față de mediile județene și față de media 

națională (tabel 3). Rețeaua de cabinete medicale reprezentată doar prin 33 medici 

și 8 medici stomatologi indică un acces limitat la servicii medicale de calitate, 

reprezentând astfel un alt factor ce determină această valoare ridicată a ratei 

mortalității. Cea mai mare valoare dintre unitățile administrativ teritoriale se 

înregistrează în Dărmănești, cu 21.8%, unde se corelează și cu fenomenul de 

îmbătrânire demografică accentuat, în timp ce, cea mai mică valoare, se 

înregistrează în unitatea administrativ teritorială I.L.Caragiale, respectiv 7.4%. 

Până în anul 2024, comune precum Dărmănești sau I.L. Caragiale din județul 

Dâmbovița nu aveau acces la servicii medicale de urgență, acest lucru s-a schimbat 

în urma înființării unei substații de ambulanță din comuna Dărmănești. O rată 

ridicată a mortalității determină suprasolicitarea sistemului sanitar și a unităților de 

primiri urgențe din cadrul așezărilor urbane din proximitate, municipiul Ploiești și 

Târgoviște.  
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Tabel nr. 3. Indicatori demografici și educaționali de evaluare 

Nr. crt Domeniu 
Indicator 

utilizat 

Valoare indicator 
U.M Anul 

Zonă 

studiu 

Județean 

Național 
Prahova 

Dâmbov

ița 
  

1 Populație 

Tineri/vârstnici/ad

ulți 
15.33/16.6

9/67.98 

10.33/18.9

8/70.67 

16.39/17.

86/65.74 

11.30/17.3

5/71.33 
% 2023 

Rata de 

dependență a 

populației 
22.83 20.70 20.40 23.33 % 2023 

Rata mortalității 12.97 12.95 11.90 11.09 % 2023 

2 Educație 

Număr elevi 3367 55334 37217 1597499 Nr. 2023 

Număr săli de clasă 142 2195 1643 70724 Nr. 2023 

Raport elevi/sală 

de clasă 
25 25 23 

 

23 

Elev/sală 

de clasă 
2023 

Număr cadre 

didactice 
253 3971 2825 120664 Nr. 2023 

Raport elevi/cadru 

didactic 
13 14 13 13 

Elev/cadru 

didactic 
2023 

Număr elevi/ PC- 

uri/echipamente 

IT în 

învățământul 

primar și 

gimnazial 

4.12 7.06 2.94 4.66 Nr. 2023 

 

 

5. EDUCAȚIA  
 

Nivelul de educație în învățământul primar și gimnazial din zona GAL-ului 

este destul de apropiat de media națională, astfel că, raportat la România, situația 

este una bună. Valorile raportului elevilor per sală de clasă este doar cu 2 elevi 

mai ridicat (25) decât media națională, așa cum se observă și în cazul județului 

Prahova, astfel înțelegem că sistemul școlar nu este suprasolicitat ca în cazul altor 

zone rurale, ci funcționează în parametrii optimi. Cu toate acestea, se remarcă 

disparități la nivelul arealului studiat întrucât există sate care sunt deservite doar de 

unități de învățământ primar sau doar de unități de învățământ gimnazial, însă raza 

de acoperire a unităților de învățământ din satele vecine reușește să cuprindă, în cel 

mult 60 minute, și satele în care lipsesc unitățile școlare dintr-o anumită categorie 

(tabel 3).   

Numărul de elevi din învățământul primar și gimnazial revenit pentru un 

cadru didactic la nivel național este de 13, la fel ca și la nivelul județului Prahova, 

cât și la nivelul GAL-ului evaluat astfel că și din acest punct de vedere situația este 

una optimă. Diferența este remarcată în cadrul județului Dâmbovița unde, în medie, 

unui cadru didactic îi sunt alocați 14 elevi. 
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Diferențele în ceea ce privește dotarea cu echipamente IT indică o situație 

puțin mai bună a GAL-ului decât media națională, un PC revenind la aproximativ 4 

elevi. Județul Prahova indică o valoare foarte ridicată, respectiv un PC la 7 elevi, 

spre deosebire de județul Dâmbovița unde nivelul de dotare cu echipamente IT este 

sub media națională, explicat însă și de numărul mai mic de elevi decât în județul 

Prahova. Accesul limitat la servicii educaționale de calitate poate contribui la 

migrația tinerilor către zone cu infrastructură mai bună, din  acest motiv în cadrul 

comunelor din GAL se investește în educație pentru a determina populația să 

rămână în satele de rezidență. În acest sens, un exemplu se regăsește în comuna 

Gorgota din județul Prahova se regăsește una dintre cele mai moderne școli din 

România. Construită la standarde europene, unitatea de învățământ este la un nivel 

net superior față de orice școală din mediul urban, fiind independentă și din punct 

de vedere energetic (Tănase, 2023). 

Conform repartizării pe hărțile de la figura 5, se remarcă o predominanță a 

școlilor generale ce cuprind atât învățământul primar, cât și pe cel gimnazial. Cu 

toate că, la nivelul unităților de învățământ primar și gimnazial, situația din cadrul 

GAL-ului este una apropiată sau chiar identică cu media națională, învățământul 

liceal nu este prezent în niciuna din comunele componente. Opțiunile populației 

școlare din cadrul GAL-ului Cricov-Provita-Prahova de a urma învățământul liceal 

sunt fie în cadrul municipiului Ploiești, fie în cadrul municipiului Târgoviște, ceea 

ce conduc la o suprasolicitare a instituțiilor de învățământ din cele 2 orașe.  

 

 
Figura nr. 5. Localizarea geografică a unităților administrativ teritoriale 

Prelucrare date în software QGIS 
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5. CONCLUZII  
 

Grupul de Acțiune locală Cricov-Provița-Prahova are un grad ridicat de 

accesibilitate externă fiind localizate între municipiile Ploiești și Târgoviște, ceea 

ce favorizează accesul la locuri de muncă dar și la servicii de bază și conexe 

precum instituții de învățământ superior, spitale județene, întreprinderi cu domenii 

multiple de activitate. În ceea ce privește situația rețelei tehnico-edilitare, există un 

număr limitat de date cu excepția localității Târgșoru Vechi, iar calitatea mediului 

nu este monitorizată și nu există amenajări precum locuri de joacă, spații verzi. Sub 

aspect demografic, unul dintre indicatorii vizați, evoluția descendentă a populației 

din arealul de referință, în timp va produce disfuncționalități în domeniul social, 

educațional, economic dată fiind grupa tânără în scădere și grupa vârstnică în 

creștere, favorizând îmbătrânirea demografică. Rata mortalității și cea de 

dependență a populației este una ridicată, în acord cu cea la nivel național. O altfel 

de situație demografică influențează al doilea indicator reprezentat de educație, 

prin reducerea cererii reprezentată de populația tânără. Situația sistemului de 

învățământ primar și gimnazial este una relativ optimă comparativ cu media de la 

nivel național înregistrată pentru învățământul liceal ce lipsește și este totodată 

limitat prin transportul public inexistent, astfel încât elevii nu se pot deplasa facil și 

accesibil din punct de vedere financiar către municipiile învecinate. În plus, o 

disfuncționalitate este reprezentată și de repartiția spațială neomogenă a unităților 

de învățământ.  

Conform celor de mai sus, există discrepanțe de dezvoltare între unitățile 

administrativ teritoriale componente ale grupului de acțiune locală, ceea ce 

afectează gradul de coeziune teritorială al acestora. În vederea îmbunătățirii 

situației actuale, este necesară o analiză amănunțită de cabinet și teren în vederea 

stabilirii unor măsuri de ameliorare în vederea rezolvării decalajelor. 
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