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ECOTURISMUL, ÎNTRE TEORIE ȘI PRACTICĂ. STUDIU DE CAZ: 

ȚINUTUL ZIMBRULUI, NEAMȚ 

 

CONSTANTIN RALUCA-GEORGIANA  

 
Abstract: The article presents a detailed analysis of the delicate relationship between ecotourism theory and its 

practical application in a specific environment, using as a case study the remarkable natural area of Zimbru Land in 

Neamț County. Ecotourism, a form of environmentally responsible tourism, is explored in its theoretical context, 

highlighting principles and best practices for the conservation of the environment and biodiversity. The case study 

focuses on the real experiences and challenges encountered in implementing ecotourism in Zimbru Land, showing 

the benefits and impact on local communities and nature conservation. The strategies for managing tourism in the 

area are examined, including community involvement, environmental education, promoting sustainability and 

maintaining a balance between development and conservation. The analysis discusses practical issues like tourism 

infrastructure, local regulation, sustainable tourism models and environmental protection measures in the specific 

context of Zimbru Land. Finally, it provides recommendations and conclusions for improving the implementation of 

ecotourism in this and other sensitive natural areas, showing the importance of collaboration between authorities, 

tour operators and the community for the sustainable conservation of natural and cultural resources. 

 

Cuvinte cheie: ecoturism, educație ecologică, arii naturale, turism sustenabil, Ținutul Zimbrului, Neamţ 

 

          INTRODUCERE 

 

Atunci când vine vorba de ecoturism, o microregiune cu resurse naturale și culturale remarcabile 

este locul ideal pentru dezvoltarea de activități turistice sustenabile. Acest loc oferă vizitatorilor 

experiențe integrate cu impact minim asupra mediului, combinând o rețea de servicii ecoturistice 

complementare într-un plan de marketing și de strategie de dezvoltare.  

Prezenta cercetare are ca scop oferirea unei înțelegeri cuprinzătoare a potențialului ecoturistic din 

Ținutul Zimbrului și a modalităților de gestionare sustenabilă a acestei resurse, având în vedere atât 

aspectele ecologice, cât și cele sociale și economice. Obiectivele de cercetarea urmărite sunt: investigarea 

măsurilor de conservare adoptate pentru a proteja speciile cheie, în special zimbrul, cu accent pe rolul lor 

în atragerea turiștilor și menținerea biodiversității, examinarea strategiilor și practicilor de gestionare a 

impactului asupra mediului, și investigarea nivelului de implicare și sprijin al comunităților locale în 

dezvoltarea și gestionarea activităților ecoturistice, evidențiind beneficiile economice și sociale pentru 

comunitățile locale.   

Zona de studiu. Prezenta lucrare are ca studiu Ținutul Zimbrului din județul Neamț, cu privire 

asupra activității ecoturistice ce are loc în arealul său. Această analiză științifică nu poate fi realizată fără 

a cunoaște de la început aspecte generale ale zonei de studiu. Astfel, din punct de vedere geografic 

Ținutul Zimbrului se situează în partea nordică a județului Neamț, spre limita cu județul Suceava. Acesta 

se întinde pe versantul estic al Munților Stânișoarei, subdiviziunea Munții Neamțului (în partea estică a 

Carpaților Orientali) și peste Subcarpații Neamțului (aflați în cadrul Subcarpaților Moldovei), acoperind o 

parte a bazinului Ozanei și Cracăului. Din punct de vedere administrativ, vedem în Figura nr. 1 că 

destinația ecoturistică Ținutul Zimbrului se suprapune peste Parcul Natural Vânători Neamț, orașul Târgu 

Neamț, comunele Agapia, Bălțătești, Crăcăoani și Vânători Neamț, întinzându-se pe o suprafață de 

aproape 31.000 de hectare, din care peste 26.000 de hectare reprezintă doar zone împădurite. 
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Fig.1. Ținutul Zimbrului, Neamț 

(Sursa: https://muntii-nostri.ro/) 

 

LITERATURA DE SPECIALITATE 

 

Deși mediul înconjurător este puternic afectat (zonele sălbatice și ariile protejate ca materii prime 

ale turismului resimțind această tendință - cantitativ și calitativ), cererea pentru turismul specific acestor 

zone este, în ultimele două-trei decenii în continuă creștere. Turiștii acestui sfârșit/început de secol vor să 

vadă tot mai mult din planetă; vor să descopere noi și noi limite, vor să vadă cât se poate de aproape, toate 

curiozitățile, toate atracțiile turistice. (Costencu, 2004)  

Chiar dacă dezvoltarea turismului în astfel de zone este însoțită de numeroase oportunități, este 

absolut necesar să conștientizăm faptul că acest lucru poate reprezenta o amenințare pentru integritatea 

ecosistemelor în lipsa unui management adecvat. 

Inițial, ecoturismul era înțeles ca o formă de exploatare a unor locații sălbatice, teritorii aflate în 

afara sferei de influență a omului, cu scopul de a descoperi lucruri despre mediul vizitat, fauna locală și 

aspecte culturale ale zonei. În acea perioadă, problema managementului sustenabil al respectivei forme de 

turism nu era considerată atât de importantă. Acest aspect a căpătat amploare în momentul în care țările 

mai puțin dezvoltate au înțeles că pot beneficia de o sursă importantă de bani și locuri de muncă, 
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concomitent cu prezentarea mediului, dacă interesul pentru sustenabilitate și dimensiunea non-invazivă a 

practicilor turistice crește.1 

Una dintre primele definiţii ale ecoturismului 

întâlnite în literatura de specialitate este cea dată în 

anul 1988, în cadrul programului Belize inițiat de Rio 

Bravo Conservation & Management Area: 

”ecoturismul este o formă de turism cu impact scăzut 

asupra mediului, bazat pe aprecierea acestuia și unde 

se depune un efort conștient în vederea reinvestirii 

unei părți adecvate din venituri pentru conservarea 

resurselor pe care se bazează. Este o formă de turism 

durabil și care asigură beneficii populației locale.” 

(Nistoreanu, 2003) 
 

Fig.2. Criteriile de bază ale ecoturismului 

 

Această primă definiție indică într-o oarecare măsură care ar trebui să fie conduita în cazul unei 

astfel de călătorii, însă realitatea stă puțin diferit. Este firesc să ne întrebăm dacă nu cumva acest 

comportament nu riscă oare să zdruncine linia de demarcație între om și sălbăticie, între ceea ce este 

acceptabil și inacceptabil vizavi de această interacțiune. 

În 1991 Societatea Internațională de Ecoturism (TIES) definește ecoturismul într-un mod mai 

succint: ,,este călătoria responsabilă între ariile naturale care conservă mediul și contribuie la bunăstarea 

populației locale”. 

În 1996, Uniunea Mondială pentru Conservare formulează propria definiție astfel: ,,Ecoturismul 

este călătoria față de mediu în zone naturale relativ nealterate, cu scopul aprecierii naturii (și a oricăror 

atracții culturale trecute și prezente), care promovează conservarea, are un impact negativ scăzut și 

asigură o implicare socio-economică activă și aducătoare de beneficii pentru populația locală.” 

(Nistoreanu, 2003) 

Lista definițiilor ar putea continua, pentru că fiecare organizație sau autor a încercat să impună o 

variantă proprie. Deși anumite detalii variază, majoritatea definițiilor ecoturismului reflectă o formă 

distinctă de turism, care întrunește patru criterii de bază, prezentate sugestiv în Figura nr. 2. Dacă un 

proiect sau produs turistic îndeplinește toate aceste criterii, atunci ne aflăm cu siguranță în fața unui 

produs ecoturistic, însă acest lucru se întâmplă destul de rar în practică. 

 

METODOLOGIE 

 

Metodologia de cercetare pentru lucarea ,,Ecoturismul, între teorie și practică. Studiu de caz: 

Ținutul Zimbrului, Neamț” implică studiul bibliografic (analiza geografică și ecologică) și metoda 

observației (studiul de caz în teren). Prima etapă constă în analiza literaturii de specialitate privind 

definirea conceptului de ecoturism, respectiv criteriile pe care acesta le deține la bază și adunarea de 

informații, de pe site-ul oficial al Asociației Ținutul Zimbrului și alte diverse site-uri web, referitoare 

practicarea activităților ecoturistice din zona de studiu. Metoda observației a avut loc în timpul cercetării 

pe teren efectuate în primăvara anului 2021, respectiv primăvara anului 2022. Am realizat apoi o serie de 

constatări și discuții pe baza cunoștințelor pe care le-am dobândit în teren în legătură cu Ținutul 

Zimbrului. 

 

REZULTATE ȘI DISCUȚII 

 

Zimbrul (Bison bonasus Linnaeus, 1758) este cel mai mare mamifer ierbivor din Europa. Arealul 

său istoric cuprindea vestul, centrul și sud-estul Europei. Acest animal viguros și maiestuos a fost onorat 

de multe națiuni ale Europei ca un simbol al puterii naturii și al patriei. În același timp, zimbrul a fost 

întotdeauna o specie de vânat. Degradarea și fragmentarea habitatului ca urmarea a agriculturii intensive 

și a exploatării forestiere, a vânătorii nelimitate și a braconajului au fost principalele motive care au dus la 

descreșterea efectivelor până la dispariția populațiilor de zimbri din Europa.2 

 
1
 https://www.proquest.com/openview/6ce96477f0a7b4ceea6a644632c63c92/1?pq-origsite=gscholar&cbl=54303  

2
 http://www.silvic.usv.ro/anale/as_2008_1/as_deju_2008_1.pdf  

https://www.proquest.com/openview/6ce96477f0a7b4ceea6a644632c63c92/1?pq-origsite=gscholar&cbl=54303
https://www.proquest.com/openview/6ce96477f0a7b4ceea6a644632c63c92/1?pq-origsite=gscholar&cbl=54303
https://www.proquest.com/openview/6ce96477f0a7b4ceea6a644632c63c92/1?pq-origsite=gscholar&cbl=54303
https://www.proquest.com/openview/6ce96477f0a7b4ceea6a644632c63c92/1?pq-origsite=gscholar&cbl=54303
https://www.proquest.com/openview/6ce96477f0a7b4ceea6a644632c63c92/1?pq-origsite=gscholar&cbl=54303
http://www.silvic.usv.ro/anale/as_2008_1/as_deju_2008_1.pdf
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Asociația Ținutul Zimbrului. În România istoria zimbrului în libertate ne plasează în secolul al 

XIX-lea, ultimul zimbru vânat în munții noștri, după unele indicații istorice, fiind în jurul anilor 1800, și 

ultimul care a murit de bătrânețe - la 1830 - a fost un exemplar din parcul Schonbrunn-Viena, prins prin 

1810 în Munții Gurghiului. Inițiativa refacerii acestui fond faunistic prețios al pădurilor din Munții 

Carpați, ce adăposteau odinioară numeroase turme, a început acum 65 de ani, când la 12 noiembrie 1958 

o pereche de zimbri a fost adusă din polonia în pădurea Slivuț-Hațeg, județul Hunedoara. 

Zimbrul este considerat de ecologi o ,,specie-umbrelă”, prezența acestuia în libertate, permițând 

existența și dezvoltarea altor specii. De asemenea, apariția unui mare ierbivor în pădurile noastre asigură 

menținerea unei structuri diversificate pentru suprafețele acoperite cu pădure, ocupându-se o nișă 

ecologică, liberă de mai bine de 200 de ani. 

Un proiect pilot deosebit de ambițios de creare a unei noi turme de zimbri și reintroducere în 

libertate se desfășoară sub directa coordonare a Administrației Parcului Natural Vânători Neamț. 

Condițiile ecologice, în cazul țarcului de aclimatizare, reprezintă un mozaic de habitate propice zimbrilor 

(din totalul de aproximativ 176 ha - 13,3 ha reprezintă pășuni și pajiști). De asemenea au fost identificați 

și 8 specii de arbori bine reprezentați în dieta zimbrilor: brad (Abies alba), fag (Fagus sylvatica), anin 

verde (Alnus glutinosa), molid (Picea abies), frasin (Fraxinus excelsior), carpen (Carpinus betulus), stejar 

(Quercus robur) și platin de munte (Acer pseudopltanus). Exemplarele de zimbri sunt ținuți în țarcul de 

aclimatizare de 176 ha, împrejmuite cu un gard având și o lungime de aproximativ 7 km până ce acestea 

se vor adapta la condițiile locale. Țarcul realizează o legătură între ”Centrul de Vizitare” ce include 

facilitățile Centrului de Management al Zimbrului și Rezervația de zimbri și fauna carpatină ”Dragoș 

Vodă” (unde se află singura fermă de carantină din țară pentru specia de zimbru, necesară pentru 

efectuarea importurilor) realizându-se astfel o tratare unitară a zonei. 

Din anul 2015 când a luat ființă Asociația Ținutul Zimbrului, aceasta are ca scop principal 

dezvoltarea sustenabilă a destinației, urmărind: 

- dezvoltarea parteneriatului public - privat la nivelul destinației; 

- dezvoltarea strategiei de dezvoltare durabilă a destinației Ținutul Zimbrului; 

- certificarea destinației de ecoturism Ținutul Zimbrului; 

- promovarea ariilor protejate peste care se suprapune destinația de ecoturism; 

- promovarea și punerea în valoare a autenticității locale și a oamenilor locului (meșteri populari, 

producători locali, oameni de suflet ai destinației); 

- dezvoltarea infrastructurii turistice la nivelul destinației de ecoturism; 

- creșterea calității produselor și serviciilor oferite la nivel local; 

- oferirea de oportunități de petrecere a timpului liber pentru oaspeții care aleg să descopere 

destinația; 

- protecția naturii și dezvoltarea unui comportament sustenabil în rândul comunității și al 

oaspeților. 

Inițiativa de dezvoltare a destinației ecoturistice a luat naștere ca urmare a parteneriatului dintre 

Asociația Ținutul Zimbrului, Administrația Parcului Natural Vânători Neamț, Unităților administrativ-

teritoriale (orașul Târgu-Neamț, comunele Agapia, Bălțătești, Crăcăoani, Vânători Neamț), Inspectoratul 

Județean de Jandarmi Neamț și Asociația de Promovare și Dezvoltare Turistică Nemțeană (APDTN) 

Valea Ozanei. Pe parcursul anilor s-au alăturat inițiativei organizații de promovare și dezvoltare turistică, 

unități de primire turistică, producători locali, meșteri populari, instituții de cultură și învățământ, instituții 

de dezvoltare regională și alte ONG-uri active la nivel local sau regional. 

Microregiunea nu este doar bogată în resurse naturale, ci este și o zonă cu o bogată valoare 

spirituală, istorică și culturală, iar faptul că acțiunile întreprinse la nivelul zonei sunt focusate pe punerea 

în valoare a acestor elemente, a autenticității locale, a oamenilor locului, sau la protejarea naturii, au fost 

elemente hotărâtoare în recunoașterea la nivel național și internațional a destinației. Astfel, Ținutul 

Zimbrului a fost certificat la nivel național ca destinație de ecoturism în anul 2016 de către Autoritatea 

Națională de Turism (ANT). În anul 2027 a fost inclusă în Top 100 Destinații Sustenabile la nivel 

mondial, un top elitist al destinațiilor care fac eforturi spre o dezvoltare sustenabilă. Clasamentul este 

realizat de experți în turism la nivel internațional, până în prezent fiind singura regiune din România 

inclusă în acest top mondial. 

În prezent aceasta se află în proces de certificare Green Destination, care este un următor pas al 

destinațiilor care sunt incluse în Top 100 Destinații Sustenabile la nivel mondial. În plus, în anii 2018 și 

2019 destinația s-a clasat în Top 100 Awards pe locul doi în ceea ce privește natura și viața sălbatică, iar 

în anul 2022 aceasta s-a clasat pe locul I la categoria Votul Publicului, după ce în anul 2021 a fost a doua 
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cea mai votată comunitate la nivel mondial din rândul destinațiilor din întreaga lume. Dezvoltarea 

ecoturismului în Ținutul Zimbrului a contribuit la păstrarea tradițiilor și valorii culturale locale, integrarea 

elementelor culturale în experiențele turistice sporind autenticitatea și relevanța socială a destinației. 

Cetatea Neamț (Foto. 1.) reprezintă unul dintre obiectivele turistice cele mai importante din zonă. 

Orice turist care ajunge în zonă trebuie să vadă ,,vestita Cetatea Neamțului, îngrădită cu pustiu, acoperită 

cu fulger”, după cum spunea Ion Creangă. În prezent, diferența este că fostul obiectiv militar nu mai este 

înconjurat de pustiu, ci de o pădure superbă care necesită a fi protejată (Foto. 2). Cetatea a fost construită 

în perioada de început a statului moldovean, în timpul domniei lui Petru Mușat (1375-1391). În timpul 

domniei lui Ștefan cel Mare s-au construit și corpurile de clădiri din curtea interioară, casele domnești și 

respectiv locuința domnitorului, pe lături biserica, magazii pentru hrană, arme (Foto. 3.) sau unelte 

meșteșugărești. Cetatea a fost deopotrivă loc de retragere pentru familia domnitorilor, dar și închisoare 

pentru dușmani (Foto. 4.).   

Cetatea a fost reabilitată cu fonduri europene în perioada 2007-2009 și redată turismului național și 

internațional. S-au realizat lucrări de modernizare a drumului de acces, s-a restaurat întregul ansamblu 

arhitectonic, există rețea de canalizare și alimentare cu apă și parcări moderne în apropierea cetății. 

Monumentul istoric a fost modernizat și au fost amenajate săli cu diverse expoziții care amintesc perioada 

medievală. 
 

  
Foto 1. Cetatea Neamț – aprilie 2022 

(Sursa: arhiva personală) 

 

Foto 2. Panou turistic Ținutul Zimbrului  

– aprilie 2022 (Sursa: arhiva personală) 

 

  

Foto 3. Camera armelor Cetății Neamț  

– aprilie 2022 (Sursa: arhiva personală) 

 

Foto 4. Temnița Cetății Neamț – aprilie 2022 

(Sursa: arhiva personală) 
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Implicarea comunităților locale. Zona Neamțului are o lungă tradiție de meșteșuguri și 

meșteșugari care, în mod aproape miraculos, a supraviețuit neschimbată până în prezent. Acesta este 

printre puținele locuri din Europa unde mai puteți vedea pe viu cum se face o mască populară, de lemn 

sau din materiale textile, folosită în scopuri ritualic, la sărbători sau cum se prelucrează lemnul fără 

mașini moderne. Fiind o zonă apropiată de munte, în care oieritul rămâne o ocupație de bază în zona 

rurală, aici turiștii vor găsi cei mai pricepuți artizani în prelucrarea lânii și a pieilor de oaie, obiectele 

rezultate fiind unice. Oamenii locului profită de resursele pe care i le oferă locul unde își duc traiul, își 

pun în valoare pasiunile, spun ,,da” și realizează produse locale de calitate. Astfel, am strâns date despre 

produsele locale și le-am centralizat în următorul tabel (Tabelul nr. 1.). 
 

Tabelul 1. Produse locale din Ținutul Zimbrului, Neamț 

(sursa: https://www.tinutulzimbrului.ro/produse-locale/) 

 

Nr. 

Crt. 

Denumire produs Locație Descriere produs 

1. Stupina Apetrei Topolița Diversitate de produs apicole naturale 

2. Cătina lui Bicu Târgu Neamț Produse pe bază de cătină, siropuri, sucuri și produse 

cosmetice 

3. Mure Filioara Agapia Fructe proaspete, butași, produse din mure din cultură 

bio, siropuri și nectar diverse sortimente 

4. Mire Agapia Agapia Miere și produse apicole 

5. Neculai Ana Văratec Dulceață, șerbet, zacuscă diverse sortimente 

6. Lavanda Zimbrului Târgu Neamț Produse cosmetice, suveniruri din lavandă 

7. Arta lumânărilor cu Ramona Agapia Lumânări artizanale sculptate manual 

8. Dulceață de Acasă Târgu Neamț Produse de cofetărie, patiserie realizate cu ingrediente de 

casă 

9. Bunătăți Moldovenești Cracăul Negru Zacuscă, dulcețuri, siropuri diverse sortimente 

10. Bucătăria Zimbrului Târgu Neamț Platouri elegante 

11. Agri Bio Leonte Ghindăoani Legume și produse conexe, crescute în condiții bio, 

uleiuri presate la rece 

12. La Nea Ion Măcelaru Târgu Neamț Produse tradiționale din carne 

13. Save Bee Vânători Neamț Lumânări din ceară naturală colorate 

14. Trufe Humulești Târgu Neamț Produse cu trufe 

15. Iulia Pricop Art Nemțișor Decorațiuni lucrate manual din hârtie, materiale reciclate 

16. Dipimacu Bucătărie Artizanală Preutești Bucătărie, cofetărie artizanală 

17. ZNuts Târgu Neamț Ulei de nuci presat la rece 

18. Amelie - Floral Studio Târgu Neamț Flori, aranjamente florale 

19. Atelaria Boxes Târgu Neamț Cutii creative din diverse materiale 

 

 

https://www.tinutulzimbrului.ro/produse-locale/
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Ținutul Zimbrului, loc încărcat de mister, adăpostește și lăcașuri de cult pe stil vechii. Comunitățile 

de credincioși pe stil vechi sunt printre cele mai numeroase din țară și își păstrează nealterate tradițiile 

strămoșești. Călătorind în istorie, scrierile spun că în anul 1924, Biserica Ortodoxă Română a introdus 

calendarul gregorian, unii preoți și credincioși au ales să serbeze în continuare sărbătorile după vechiul 

calendar iulian, astfel încât au apărut lăcașurile de cult pe stil vechi. Tot aici dăinuie de veacuri și 

Mănăstirea Neamț (Foto. 5.), cel mai vechi lăcaș de cult din Moldova, clădire cu o impresionantă 

arhitectură ștefaniană.  

Satele mănăstirești care s-au format în jurul Mănăstirilor Agapia (Foto. 6.) și Văratec (Foto. 7.), 

unde se află cele mai mari comunități de maici din România, sunt unice în Europa. În cele două lăcașuri 

de cult locuiesc în total aproximativ 800 de măicuțe. Acest aspect a ajutat la construirea de case în jurul 

mănăstirilor, ceea ce a dus la formarea de sate în care măicuțele locuiau în principal.  

Casele sunt construite în funcție de specificul local și modul în care sunt îngrijite atrage vizitatorii. 

Aceste căsuțe tradiționale oferă locuri de cazare celor care doresc să se bucure de o atmosferă liniștitoare 

și de o umplere spirituală. Veți putea degusta delicioasele plăcintele sau produsele de patiserie preparate 

în brutăria mănăstirii. 

 

   
Foto 5. Mânăstirea Neamț  

– aprilie 2022 

Foto 6. Mânăstirea Agapia  

– mai 2021 

Foto 7. Mânăstirea Văratec  

– mai 2021 

(Sursa: arhiva personală) 

 

Cicloturism. Ținutul Zimbrului este un loc perfect pentru a fi descoperit pe două roți. Peisajele de 

zonă subcarpatică îi pot încânta pe turiștii pasionați de cicloturism. Aceștia pot găsi aici trasee (Tabelul 

nr. 2.) mai ușoare, sau mai antrenante; mai lungi sau mai scurte; prin pădure sau prin sate; poteci sau 

drumuri asfaltate.  

 
Tabelul 2. Trasee cicloturistice din Ținutul Zimbrului, Neamț 

(sursa: https://www.tinutulzimbrului.ro/cicloturism/) 

 

Nr. 

traseu 

Obiective turistice Lungime (km) Dificultate 

T1 Târgu Neamț - Monumentul Vânătorilor de Munte - Stațiunea Oglinzi - 

mal Ozana - Târgu Neamț 

15 km ușoară 

T2 Târgu Neamț - Monumentul Vânătorilor de Munte - Cetatea Neamț - 

Izvorul de Slatină - sat Nemțișor - sat Lunca - Târgu Neamț 

25 km ușoară 

T3 Târgu Neamț (stadion) - sat Lunca - Izvor Slatină - schit Cărbuna - 

Rezervația de Zimbri și faună Carpatină Dragoș Vodă - Schit Pocrov - 

58 km medie 

https://www.tinutulzimbrului.ro/cicloturism/
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sat Leghin - schit Nifon - Mănăstirea Secu - Mănăstirea Sihla - 

Mănăstirea Agapia 

T4 Târgu Neamț (stadion) - sat Lunca - Mănăstirea Dobru - Mănăstirea 

Agapia - sat Văratec 

39 km medie 

T5 Târgu Neamț (stadion) - sat Lunca - Izvor Slatină - schit Cărbuna - 

Rezervația de Zimbri și faună Carpatină Dragoș Vodă - Schit Pocrov - 

sat Leghin - Mănăstirea Secu - Mănăstirea Sihăstria - Schit Agapia 

Veche - Mănăstirea Agapia 

62 km medie - 

dificilă 

 
Safari cu zimbri. Turiştii care vor să vadă un zimbru adevărat, de o tonă, îl pot căuta prin parcul 

natural, ajutaţi de un ranger, sau mai ușor, să îl observe atunci când vine să mănânce în anumite locuri 

amenajate. Safari-ul cu zimbri se poate face pe jos sau cu o mașină de teren, observând exemplare aflate 

în sălbăticie sau semilibertate. Cel mai scurt traseu durează două ore și dificultatea este una medie. 

Desigur, pe lângă întâlnirile cu zimbrii, vizitatorii pot vedea și alte animale din fauna bogată a Parcului 

Natural Vânători Neamț. 

Prezența zimbrilor în această locație reprezintă o oportunitate unică pentru cei care doresc să 

cunoască cel mai mare mamifer terestru al Europei, la el ”acasă”. La Centrul de vizitare turiștii vor primi 

informațiile necesare care au rolul de a îi pregăti pentru lumea neștiută a zimbrilor. Însoțiți de un ranger al 

parcului, dotați cu echipament de teren, vor porni pe jos în aventura găsirii acestora în țarcul de 

aclimatizare. 

Organizatorul traseului ,,Safari cu zimbri” (Foto. 8.) este Administrația Parcului Natural Vânători 

Neamț. Punctul de plecare și de sosire al traseului este Centrul de Vizitare al parcului natural, lungimea e 

de 3,5 km, durează aproximativ 2 ore și este de dificultate redusă. De asemenea este recomandat ca 

echipamentul fiecărui turist să includă încălțăminte și îmbrăcăminte adecvate de drumeție, pelerină de 

ploaie, recipient cu apă potabilă și soluție repelentă pentru căpușe și țânțari. Tariful de vizitare este de 50 

de lei de persoană, pentru un grup de minim 3 persoane, iar copiii până în vârsta de 10 ani sunt scutiți de 

achitarea tarifului. Programarea pentru un tur se poate face cu trei zile înainte de vizită prin telefon sau e-

mail la sediul Administrației parcului. Mare parte din traseu se suprapune cu potecile folosite de zimbri în 

căutarea hranei, astfel că turiștii pot vedea urmele lăsate de acest animal și, pe baza explicațiilor primite, 

vor putea înțelege de ce zimbrul este un ”arhitect” al peisajelor.  

Pe traseu există nu mai puțin de 10 puncte de interes în care rangerul însoțitor le va furniza 

informații suplimentare despre fauna și flora locului și despre interdependența dintre acestea și zimbri. 

Păstrarea liniștii nu este necesară doar pentru a putea ajunge cât mai aproape  de zimbri, ci și pentru a auzi 

”glasul” pădurii, mereu altfel. 

 

 
 

Foto 8. Turiști în căutarea zimbrilor din Parcul Natural Vânători Neamț  

(Sursa: https://www.tinutulzimbrului.ro/wp-content/uploads/2022/07/DSC_1717-1240x827.jpg) 

https://www.tinutulzimbrului.ro/wp-content/uploads/2022/07/DSC_1717-1240x827.jpg
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CONCLUZII  

 

Studiul confirmă că Ținutul Zimbrului deține un potențial ecoturistic remarcabil, susținut de peisaje 

naturale deosebite și biodiversitatea unică, în special prezența zimbrilor, aceste elemente contribuind la 

creșterea interesului pentru turiști. Rezultatele subliniază faptul că eforturile de conservare, în special cele 

orientate către protejarea speciilor emblemă au avut un impact pozitiv asupra atracției turiștilor și a 

comunității locale. 

Ecoturismul joacă un rol esențial în conservarea biodiversității și a speciilor emblemă, precum 

zimbrul. Prin atragerea vizitatorilor, se contribuie la conștientizarea și sprijinul pentru eforturi de 

conservare, consolidând astfel vizibilitatea ecoturismului local. Ecoturismul oferă o sursă de venit directă 

pentru comunitatea locală, prin facilitarea angajării în diverse servicii turistice, precum ghidaj, cazare și 

producție locală, această contribuție economică putând stimula dezvoltarea socio-economică a regiunii. 

În concluzie, se evidențiază că proiectele ecoturistice se află în armonie cu valorile culturale și 

sociale locale. Respectarea tradițiilor și implicarea comunității în definirea experiențelor turistice 

contribuie la o dezvoltarea autentică și sustenabilă. Procesul de reintroducere a bizonilor pe teritoriul 

Parcului Natural Vânători Neamț servește drept exemplu de bună practică la nivel de destinație. Totodată, 

pentru a menține atracția turistică pe termen lung, se recomandă inovarea și diversificarea experiențelor 

oferite turiștilor. Introducerea unor activități ecoturistice inovatoare și autentice poate stimula interesul și 

loialitatea vizitatorilor. 
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Abstract: Tourism represents one of the largest industries globally, with a significant impact on the economy, 

culture, environment, and local communities. Touristic heritage refers to the entirety of cultural and natural assets 

that hold special value, attracting visitors. This heritage includes historical sites, monuments, protected natural areas, 

museums, monasteries, traditional cultural events, and much more. It is a crucial component of the tourism industry, 

with tourists contributing to the economic development of a region or country.This article focuses on the cultural, 

artistic, and touristic importance of religious architectural monuments in the Bucovina tourist region, both from the 

perspective of their historical value and their influence on the tourist flow in the region. Assessing the religious 

touristic heritage contributes to a profound understanding of its importance in attracting and delighting tourists, 

emphasizing the essential role it plays in cultural identity and the development of tourism in Bucovina. 
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INTRODUCERE 

 

Burns P. și Holden A. (1995) au caracterizat turismul ca fiind atât ‘’misterios, cât și paradoxal, 

misterios în sensul că unele aspecte ale sale rămân dificil de definit, iar paradoxal pentru că încearcă să 

ofere o înțelegere teoretică a oamenilor care se bucură de el’’. Punctul de vedere al lui Mill și Morisson 

(1985) este că ‘’ turismul este un fenomen dificil de explicat, deoarece implică călătorii, dar nu toate 

călătoriile pot fi considerate turism’’. Burkhart A. și Medlik S. (1981) susțin definiția lui Mill R. și 

Morisson A. cu adăugare că ‘’ o mare parte din această mișcare are un caracter internațional și este, în cea 

mai mare patrte, o activitate de agrement’’.  

Patrimoniul turistic cuprinde toate elementele legate de natură, societate, economie și cultură, 

precum și toate facilitățile (drumuri, unități de cazare, zone de odihnă, facilități pentru tratament, servicii 

de masă, locuri de distracție și învățare) dedicate activităților turistice într-un anumit teritoriu (oraș, județ, 

regiune, țară etc.) (Ielenicz M., Comănescu L., 2006). 

Călătoria religioasă are o vechime de peste 3000 de ani și se poate urmări încă din epoca 

civilizației egiptene, atunci când grupuri de oameni participau la ritualuri religioase. În mileniile I și II, 

pelerinajele către locuri sacre precum Roma, Santiago de Compostela, Canterbury și Ierusalimul au 

devenit sinonime cu călătoriile religioase și au câștigat popularitate în ultimul timp. (Bogan E., 2019) 

 Vukonic (1996), definește turismul religios ca fiind format dintr-o serie de locuri spirituale și 

servicii associate, care sunt vizitate din motive atât seculare, cât și religioase.  

 Religia, ca fenomen cultural, are o legătură strânsă cu turismul și reprezintă o atracție turistică 

distinctă bazată pe tradiții și medii culturale specific, ceea ce duce la apariția diverselor forme de turism 

religios. În istoria sa, religiile majore la nivel global au jucat un rol important în promovarea unor forme 

de ‘’turism‘’ care au contribuit la răspândirea credințelor religioase. (Zhang M. și alții, 2007) 

 Există o dezbatere semnificativă cu privire la ceea ce înțelegem prin turism religios și dacă acesta 

este diferit de pelerinaj. Se pune întrebarea dacă acestea reprezintă concepte similare, fiind doar o 

reîmprospătare a unui concept mai vechi, sau dacă există diferențe semnificative între ele. Ca bază de 
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discuție, putem să ne întoarcem la definiția turismului, așa cum a fost stabilită de Organizația Mondială a 

Turismului (OMT), care descrie turismul drept ‘’activități desfășurate de persoanele care călătoresc și 

rămân în locuri aflate în afara mediului lor obișnuit timp de cel mult un an consecutiv, în scopul petrecerii 

timpului liber, realizării de afaceri sau pentru alte scopuri’’.(Goeldner C. R., Brent Richie R.R., 2003) 

 Zona de studiu. Regiunea istorică Bucovina se situează în partea de nord-est a țării, la granița cu 

ținutul Herței din Ucraina. Așezată în Țara de Sus a Moldovei, Bucovina este cunoscută și sub numele de 

"meleaguri molcom unduite în obcine păduroase, cu ape repezi și câmpii roditoare care au fost 

binecuvântate de-a lungul timpului". 

Bucovina, o regiune plină de mister și legende, a fost modelată într-un relief impunător și solemn, 

desfășurându-se ca un imens amfiteatru natural, cu trepte care coboară de la apus către răsărit. Șiruri 

paralele de culmi, cunoscute și sub numele de obcine, adăpostesc păduri masive de brad, fag sau molid, 

îmbrățișate de pajiști și fânețe care păstrează culoarea verde până la căderea zăpezii. Aceste peisaje sunt 

străbătute de văi cu ape cristaline, dispuse ca niște valori înghețate ce se întind până în depărtare. 

Diversitatea cadrelor naturale, cum ar fi văile largi, dealurile domoale, munții înalți cu vârfuri 

impunătoare și creste crenelate spectaculoase pe roci calcaroase, precum și depresiunile intramontane de 

tipul "campulungurilor", contribuie la un peisaj variat și fascinant. Bucovina se remarcă ca fiind cea mai 

bine împărțită provincie românească, iar varietatea ecosistemelor și armonia peisagistică conferă aceste 

locuri un contur distinct, o fizionomie aparte și o personalitate culturală deosebită (Ielenicz M., 

Comănescu L., 2006). 

 

 
 

Fig. 1. Harta turistică a Bucovinei 

(Sursa: https://www.bucovinacazare.ro/bucovina-cazare-festivaluri-obiective/harta-turistica-a-

bucovinei/ ) 

 

Epoca strălucitoare a domnitorilor precum Ștefan cel Mare, Petru Rareș și Alexandru Lăpușneanu 

a lăsat amprenta sa asupra acestei regiuni. Movileștii care i-au succedat au adus cu ei o perioadă în care 

Bucovina a fost înfrumusețată cu biserici și mănăstiri fortificate, care astăzi îi aduc faimă, păstrându-se 

surprinzător de bine în condiții excelente. 

Bucovina reprezintă una dintre cele mai atrăgătoare și vizitate zone turistice din România. De 

altfel, nu întâmplător, în 1975, această regiune, cunoscută acum în întreaga lume, a primit premiul 

internațional "Pomme d'Or" din partea Federației Internaționale a Ziaristilor și Scriitorilor de Turism. 

Multisecularele monumente de arhitectură, decorate cu fresce atât în interior, cât și în exterior, din acest 

colț de țară au fost incluse în lista monumentelor de artă universală de către UNESCO. Este una dintre 

https://www.bucovinacazare.ro/bucovina-cazare-festivaluri-obiective/harta-turistica-a-bucovinei/
https://www.bucovinacazare.ro/bucovina-cazare-festivaluri-obiective/harta-turistica-a-bucovinei/
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regiunile turistice cel mai bine delimitate, caracterizată de un potențial variat și complex, precum și de 

resurse suficiente pentru susținerea unei activități turistice constante. Aceasta include Obcinele, culoarele 

văilor Suceava, Moldova, Moldovița, Putna și Podișul Sucevei la vest de Siret, cuprinzând numeroase 

centre și zone turistice, atât naturale, cât și antropice (Ielenicz M., Comănescu L., 2006). 

Resursele turistice antropice din Bucovina sunt abundente și de o valoare remarcabilă, inclusiv 

arhitectura și patrimoniul cultural-religios care se disting ca fiind mai bogate decât în oricare altă regiune 

a țării. Obiceiurile și costumele populare din Bucovina sunt considerate a constitui un veritabil "muzeu al 

spiritualității românești". Arhitectura tradițională din Bucovina se manifestă prin bogăția decorațiunilor 

atât în interiorul, cât și în exteriorul clădirilor, oferind vizitatorilor posibilitatea de a descoperi lucrări 

remarcabile realizate în principal din lemn.  

Cu radăcini adânce în cultura și creația artistică de la începuturile lor, lăcașurile din Bucovina își 

continuă misiunea sub îngrijirea atentă a restauratorilor și a obștilor călugărești care le administrează. 

Acest lucru reprezintă motivul pentru care frescele exterioare ale bisericilor Humor (1535), Moldovița 

(1537), Arbore (1541), Voroneț (1547), Sucevița (1596), precum și arhitectura și pictura mănăstirilor 

Putna, Dragomirna, Râșca, Slatina, și bisericilor Pătrăuți, Bălinești, Probota, Bogdana, împreună cu 

bogatele muzee de artă medievală, frumusețea peisajului și a creației artistice populare (arhitectură, port, 

tradiții), au contribuit la obținerea distincției "Mărul de Aur" (Pomme d'Or) pentru Bucovina acordată de 

Federația Internațională a Jurnaliștilor și Scriitorilor de Turism (FIJET). Toate aceste elemente au condus 

la includerea tezaurului bucovinean în catalogul UNESCO al Marilor Monumente ale Lumii. 

Tradițiile și obiceiurile asociate sărbătorilor religioase importante pe parcursul anului reprezintă o 

componentă esențială a resurselor turistice legate de patrimoniul cultural. În Bucovina, aceste sărbători au 

fost sărbătorite încă din cele mai vechi timpuri și sunt în mare parte păstrate și în prezent. Toate aceste 

obiceiuri sunt strâns legate de evenimente semnificative din calendarul creștin, cum ar fi Crăciunul, 

Boboteaza, Paștele, Sânzienele, sau de momente cheie din viață, precum nașterea, botezul, nunta sau 

decesul. 
 

METODOLOGIE 
 

Metodele folosite în realizarea studiului includ metoda analizei, care a presupus consultarea 

bibliografiei de specialitate, de a colecta informațiile necesare pentru a înțelege mai bine subiectul. De 

asemenea, s-a utilizat metoda concepută de către Ielenicz Mihai și Comănescu Laura, care presupune 

elaborarea unui tabel sintetic bazat pe 6 criterii: atractivitate, interes, complexitate, cunoaștere, 

accesibilitate și dotări. Fiecare criteriu a primit calificativele A (5 puncte), B (3 puncte), C (2 puncte) și D 

(1 punct). La final, totalul a fost calculat, determinând astfel importanța fiecărui obiectiv turistic religios 

din perimetrul zonei etnografice Bucovina. O altă metodă utilizată, intitulată metoda sintezei, a permis 

integrarea datelor într-un mod coerent și concis, creând astfel o imagine de ansamblu a subiectului și 

evidențiind ideile principale și relațiile dintre ele. 

 

REZULTATE ȘI DISCUȚII 

 

Tabelul 1. Aprecierea obiectivelor turistice religioase din Bucovina 
 

Obiectiv 

religios 

Atractivitate Interes Complexitate Cunoaștere Accesibilitate Dotări Total 

A B C D A B C D A B C D A B C D A B C D A B C D  

1.Mănăstirea 

Voroneț 

 

5 

 

- 

 

- 

 

- 

 

5 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

2 

 

- 

 

5 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

3 

 

- 

 

- 

 

- 

 

3 

 

- 

 

- 

 

23 

2.Mănăstirea 

Modovița 

 

5 

 

- 

 

- 

 

- 

 

5 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

2 

 

- 

 

5 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

3 

 

- 

 

- 

 

- 

 

3 

 

- 

 

- 

 

23 

3.Mănăstirea 

Sucevița 

 

5 

 

- 

 

- 

 

- 

 

5 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

2 

 

- 

 

5 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

3 

 

- 

 

- 

 

- 

 

3 

 

- 

 

- 

 

23 

4.Mănăstirea 

Humorului 

 

5 

 

- 

 

- 

 

- 

 

5 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

2 

 

- 

 

5 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

3 

 

- 

 

- 

 

- 

 

3 

 

- 

 

- 

 

23 

5.Mănăstirea 

Putna 

 

5 

 

- 

 

- 

 

- 

 

5 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

2 

 

- 

 

5 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

3 

 

- 

 

- 

 

- 

 

3 

 

- 

 

- 

 

23 

6.Mănăstirea 

Bogdana 

 

- 

 

 

- 

 

2 

 

- 

 

- 

 

- 

 

2 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

1 

 

- 

 

- 

 

2 

 

- 

 

- 

 

- 

 

2 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

1 

 

10 



17 

 

 

 

7.Biserica 

Arbore 

 

5 

 

- 

 

- 

 

- 

 

5 

 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

1 

 

5 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

2 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

1 

 

19 

8.Mănăstirea 

Dragomirna 

 

5 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

3 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

1 

 

5 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

3 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

1 

 

18 

9.Mănăstirea 

Probota 

 

- 

 

3 

 

- 

 

 

- 

 

5 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

1 

 

- 

 

3 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

2 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

1 

 

15 

10.Mănăstire

a Pătrăuți 

 

- 

 

 

3 

 

- 

 

- 

 

5 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

1 

 

- 

 

3 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

2 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

1 
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LEGENDĂ: 

Atractivitate: A- foarte mare (5p);  B- mare (3p);  C- normală (2p);  D- limitată (1p)  

Interes: A- internațional (5p);  B- național (3p);  C- județean (2p);  D- municipal (1p)  

Complexitate: A- număr mare de forme de turism practicat (peste 3) (5p);  B- 3 (3p);  C- 2 (2p);  D- 1 (1p)  

Cunoaștere: A- foarte bună (5p);  B- bună (3p);  C- relativă (2p);  D- slabă (1p) 

Accesibilitate: A- foarte bună (5p);  B- bună (3p);  C- medie (2p);  D- slabă (1p) 

Infrastructură și alte dotări: A- foarte bună (5p);  B- bună (3p);  C- relativă (2p);  D- slabă (1p) 

 
 Mănăstirile Arbore, Humor, Voroneț, Moldovița, Sucevița, Pătrăuți și Probota, incluse în 

patrimoniul cultural mondial al UNESCO, beneficiază de un aport semnificativ la popularitatea lor, 

obținând implicit punctaje maxime (5 puncte) în criteriile de atractivitate, interes și complexitate. 

Stilul arhitectural distinct și arta moldovenească, exprimate prin arta bizantină și frescele, cu culorile vii 

precum "Albastrul de Voroneț", "verdele de Arbore" sau "roșul de Humor", rămân enigme pentru 

specialiști, contribuind la atracția națională și internațională a acestor mănăstiri. 

Culorile în care sunt pictate mănăstirile bucovinene au devenit celebre la nivel global. De 

asemenea, istoria bogată a acestor mănăstiri, ce datează din secolul al XVI-lea, și pelerinajele începute 

încă de atunci, adaugă un alt nivel de interes și notorietate. Astfel, 7 din cele 10 mănăstiri au primit 

punctaj maxim (5 puncte), în timp ce 3 au primit punctajul 3. 

Mănăstirile reprezintă destinații pentru turism religios, pelerinaje și culturalizare, însă lipsa altor 

forme de turism denotă calificativele mici la criteriul de complexitate. În ceea ce privește accesibilitatea, 

infrastructura și dotările din jurul mănăstirilor, situația nu este ideală, prezentând drumuri de pământ, 

pietriș sau asfalt deteriorat, astfel, mănăstirile au primit punctaje de 1 și 3 în aceste criterii. 

 
CONCLUZII 

 

Cu așezări care au evoluat în destinații de pelerinaj, Bucovina adăpostește lăcașuri extraordinare, 

a căror poveste transcede timpul. Mănăstirile, printre care și cele construite de Ștefan cel Mare, reflectă 

devotamentul voievozilor care, acum aproape 500 de ani, au dorit să aducă mulțumire Divinității. 

Regiunea istorică Bucovina, celebră pentru mănăstirile sale cu fresce exterioare, a devenit un 

veritabil tezaur al artei medievale, cu recunoașterea mondială prin includerea în Patrimoniul Mondial 

UNESCO. Cu o atmosferă încărcată de istorie și spiritualitate, Bucovina s-a impus ca o destinație 

distinctivă pentru turismul religios, oferind vizitatorilor nu doar peisaje naturale încântătoare și un 

patrimoniu bogat, ci și o incursiune autentică în tradițiile și frumusețea românească. 

Cu o creștere semnificativă a turismului datorată mănăstirilor pictate, Bucovina devine un 

amalgam unic de atracții culturale, naturale și istorice, transformând regiunea într-un loc apreciat de către 

călători. Salba de mănăstiri din Bucovina, inclusiv cele de la Voroneţ, Suceviţa, Moldoviţa, Arbore, 

Humor sau Probota, constituie a doua zonă turistică a României, oferind un potențial turistic deosebit, 

accentuat de fondul cultural încărcat de momente istorice și artă feudală. 

Turismul cultural din România, dominat de natura sa religioasă, atrage atât turiști români, cât și 

străini, captivați de frumusețea și încărcătura culturală a obiectivelor turistice, precum mănăstiri, biserici, 

schituri, chilii și muzee. Această formă de turism devine o experiență spirituală pentru cei simpli, în timp 

ce pentru turiștii români și străini deopotrivă, învățarea și descoperirea unor noi aspecte ale locurilor 

vizitate devin aspecte motivaționale esențiale. 

Cu toate acestea, potențialul turistic al Bucovinei nu este pe deplin valorificat, iar diversitatea 

serviciilor turistice rămâne limitată. Aceasta a condus la o devansare a amenajărilor turistice pentru a 

satisface cererea crescândă. În vederea unei valorificări corecte, agroturismul este considerat o investiție 
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profitabilă, iar pentru turismul religios, lipsa unei evidențe precise a turiștilor subliniază necesitatea unei 

abordări mai riguroase și a unei statistici exacte. 

Media anuală de 100.000 de turiști care vizitează mănăstirile din Bucovina poate crește 

semnificativ prin măsuri concrete, inclusiv dezvoltarea și diversificarea bazei de cazare, modernizarea 

căilor de acces și a mijloacelor de transport, precum și organizarea mai eficientă a rețelei care oferă 

ghiduri, albume și pliante, în vederea promovării obiectivelor turistice de natură religioasă. Astfel, 

Bucovina poate oferi o călătorie captivantă în inima tradițiilor și frumuseții românești, transformând 

fiecare vizită într-o experiență memorabilă și educativă. 
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INFLUENȚA ACTIVITĂȚII TURISTICE ASUPRA UNITĂȚILOR DE  

CAZARE DIN MUNICIPIUL PLOIEȘTI 

 

ISTRATE ELENA 

 
Abstract: This study examines the influence of tourist activity on accommodation facilities in the city of Ploiești. 

The research aims to analyze the impact that visitors to the city have on the well-being of tourist accommodation 

units. Additionally, the paper investigates tourists' perceptions of accommodation facilities in Ploiești. A nationally 

recognized accommodation facility should meet specific quality standards to function effectively and provide a 

certain level of comfort to its guests. The city of Ploiești is located in the southeastern part of Romania, within the 

Prahova County. Geographically, it is situated in the Ploiești Plain and lies at the confluence of the valleys of the 

Prahova and Teleajen rivers. It represents one of the country's important railway hubs, with 7 railway lines 

branching out towards Bucharest, Brașov, Slănic, Târgoviște, Urziceni, and Maneciu. 

 

Cuvinte cheie: influență, Municipiul Ploiești, activități turistice, turiști, unități de cazare turistică 

 

 

INTRODUCERE 

 

Influența activității turistice asupra unităților de cazare se referă la modul în care numărul de 

vizitatori sau turiști din oraș au un impact asupra veniturilor unităților, a funcționării acestora și a 

reputației pe plan local. De asemenea, succesul general și dezvoltarea destinației în sine sunt direct 

proporționale cu caracteristicile calitative și cantitative ale ofertei de cazare, iar activitatea unităților de 

cazare poate fi influențată și de calitatea pe care acestea o oferă, astfel turiștii aleg să se cazeze sau nu în 

incinta acestora. 

 O unitate de cazare în sine, pentru a se asigura că atrage turiști, trebuie să conceapă foarte bine 

planurile și obiectivele de dezvoltare, iar scopul principal al acesteia ar trebui să fie de a îmbunătății 

serviciile cât mai mult. Un exemplu în acest caz este Ciprul, pentru care s-a demonstrat faptul că eșecul în 

planificarea și controlul sectorului de cazare a condus la scăderea numărului de înnoptări.   

Însă concentrarea calității și a cantității de unități de cazare în zona de coastă a insulei a condus la 

definitivarea acesteia ca o destinație de vară pe piața turistică. În ciuda creșterii rapide și remarcabile a 

numărului de vizitatori de pe insulă, mai ales la sfârșitul anilor 1970, ultimii ani au fost martorii apariției 

unui număr mare de provocări semnificative pentru viitorul stabilității sectorului turistic, provocări care 

au rezultat în mare parte din eșecul de a planifica și de a dezvolta sectorul de cazare. (Sharpley, 2000) 

Scopul acestei lucrării este de a identifica care sunt principale motive ce stau la baza alegerii unei 

unități de cazare din Ploiești și totodată, de a afla cum se pot îmbunătății strategiile de planificare ale 

unităților pentru a atrage mai mulți turiști.  

Obiectivele cercetării sunt, în primul rând de a evidenția potențialul turistic al orașului Ploiești, în 

al doilea rând de a analiza infrastructura de cazare existentă și evoluția acesteia în ultimii ani și nu în 

ultimul rând de a afla cum influențează activitatea turistică din oraș unitățile de cazare existente.   
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METODOLOGIE 

 

 Pentru construirea lucrării, am început cu etapa de documentare a surselor bibliografice de 

specialitate și a site-urilor de specialitate și utilizarea acestora, am continuat cu etapa de analiză  și 

prelucrare a datelor statistice, pe care le-am reprezentat grafic prin intermediul Microsoft Excel, urmată 

apoi de etapa aplicării metodei chestionarului, ce a fost a fost construit în Google Forms și aplicat online 

pe un eșantion de 31 de persoane, format aleatoriu prin canalele personale de comunicare virtuală. 

Materialul cartografic a fost realizat prin utilizarea programului QGIS, iar pentru partea de evaluare a 

percepției vizitatorilor asupra unităților de cazare am analizat și prelucrat date cantitative obținute 

folosind metoda chestionarului. Datele statistice analizate și prelucrate grafic, pentru ultimii 13 ani, au 

fost obținute de pe Institutul Național de Statistică. 

  

 REZULTATE ȘI  DISCUȚII  

 

 Zona de studiu (localizare, prezentare generală) Municipiul Ploiești, reședința județului 

Prahova, este localizat în partea de Sud-Sud Est a României, încadrat în provincia istorică Muntenia. 

Așezat din punct de vedere geografic la altitudinea de 165 de metri, în Câmpia Ploieștiului, municipiul se 

află pe interfluviul dintre văile râurilor Prahova și Teleajen, pe malul drept al râului Dâmbu. 

(www.romaniadategeografice.net)   

Ploiești este unul dintre importantele noduri feroviare ale țării, din care pornesc șapte linii de cale 

ferată: spre București, Brașov, Slănic, Târgoviște, Urziceni și Măneciu. (Ghinea D., 2002). Cu două gări 

principale, Ploiești Sud și Ploiești Vest, și încă trei gări secundare, respectiv Ploiești Nord, Ploiești Est și 

Ploiești Triaj, orașul se configurează ca un centru feroviar complex și bine dezvoltat. 

(www.romaniadategeografice.net)  

 

 
Fig. 1. Harta localizării zonei de studiu în cadrul României și în cadrul județului Prahova  

(Sursă: Istrate Elena – prelucrare date în QGIS) 

 

Pe lângă infrastructura feroviară impresionantă, Ploieștiul se remarcă și ca unul dintre cele mai 

importante noduri rutiere din țară. Această combinație strategică de rețele de transport feroviar și rutier 

consolidează poziția sa ca un hub vital pentru mișcarea de bunuri și persoane în întreaga regiune.  

http://www.romaniadategeografice.net/
http://www.romaniadategeografice.net/
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Conform institutului național de statistică, populația orașului Ploiești, în anul 2022 a fost de 216134 

locuitori. (Anuarul statistic al jud Prahova – 2022)  

Inițial, Ploieștiul a fost un sat, unde domnitorul Mihai Viteazul a construit o curte, iar dezvoltarea 

economică a acestuia a avut ca bază agricultura, creșterea animalelor, producții artizanale și activitatea de 

comerț.  De asemenea, nu putem caracteriza economic orașul Ploiești fără a atesta prezența primei 

rafinării petroliere din lume, care a fost construită aici, lângă bariera Râfov, ce avea în utilizare utilaje din 

Germania. (Arsene, 2021) 

Clima din orașul Ploiești este puternic influențată de amplasarea sa în câmpia Ploieștilor, precum 

și de direcția vânturilor predominante dinspre nord-est (40%) și sud-est (23%), cu o viteză medie de 3,1 

m/s. În anul 2021, media anuală a temperaturii, înregistrată la stația meteorologică Ploiești a fost de 11,3 

grade Celsius, iar media anuală a precipitațiilor atmosferice a fost de de 949,6 mm.  

 

 
Fig. 2. Harta principalelor obiective turistice localizate în zona de studiu  

(Sursă: Istrate Elena – prelucrare date în QGIS) 

 

Temperatura minimă a fost înregistrată la 25 ianuarie 1952 (-30 °C) și temperatură maximă a fost 

înregistrată la 19 iulie 2007 (43 °C). Vânturile predominante sunt nordice (17,1%), nord-estice (17,5%), 

estice (9,9%), și vestice (9,7%). (Sanda et al, 2023) 

Potențialul turistic al unui oraș poate fi definit ca fiind totalitatea resurselor naturale, economice, 

culturale și altele, care, prin intermediul activităților umane, pot deveni puncte de atracție turistică. Acesta 

cuprinde acele valori care necesită amenajări, echipări, investiții financiare și eforturi semnificative de 

muncă umană pentru a fi exploatate în scopuri turistice. (Nenciu D. S, 2010) Municipiul Ploiești se 

distinge prin diversitatea sa culturală și patrimonială a obiectivelor, cuprinzând o varietate de elemente, 

cum sunt clădirile cu valoare arhitecturală și muzee.  

De asemenea, Municipiul Ploiești se mândrește cu 144 de monumente istorice, dintre care mai 

mult de jumătate sunt clasificate drept monumente de arhitectură (82). Obiective turistice culturale ale 

orașului sunt: Palatul Culturii, Muzeul Ceasului, Muzeul Județean de Artă, Muzeul Memorial Ion Luca 

Caragiale, Muzeul ”Casa de Târgoveț Hagi Prodan”, Muzeul Național al Petrolului, Muzeul Memorial 

”Paul Constantinescu”, Muzeul de Arheologie și Istorie, Muzeul Județean de  Științele Naturii și Casa 

Memorială Nichita Stănescu. Dintre obiectivele turistice cu caracter religios din Ploiești se remarcă 

Catedrala Sf. Ioan Botezătorul și Biserica Domnească. 
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Analiza indicatorilor turistici. Conform Institutului Național de Statistică, analizând datele 

publicate la finalul anului 2023, în orașul  Ploiești, în prezent sunt 20 de structuri de primire turistică în 

funcțiune. Dintre aceste structuri, 15 sunt hoteluri, două sunt pensiuni turistice, un apartament de 

închiriat, o vilă turistică și un motel. Capacitatea de cazare turistică în funcțiune din orașul Ploiești este de 

545640 de locuri, împărțite în funcție de structurile de primire turistică existente. 

 

 
Fig. 3. Evoluția unităților de cazare din Ploiești – 2010 – 2022  

(Sursă: http://statistici.insse.ro) 

 

Analizând evoluția din ultimii 10 ani a structurilor de primire turistică din Ploiești, se poate 

observa faptul că, numărul acestora,  a crescut constant în primii 4 ani, până în 2014, iar mai apoi a 

început să scadă, ajungând în 2018 la doar 22 de unități, de la maximul de 2019 înregistrat în 2014. În 

anul 2020 au fost închise 3 structuri de primire, din cauza pandemiei de COVID-19, care a influențat 

turismul la vremea respectivă, urmând ca în 2021 să se deschidă sau redeschidă alte 5 structuri, astfel s-au 

menținut în funcțiune 24 de structuri timp de 2 ani, deoarece, la finalul anului 2023 au fost identificate 

doar 20 de structuri. Această scădere din ultimul an poate fi pusă pe seama schimbărilor legislative, a 

schimbărilor economice și nu în ultimul rând a incidentelor produse. Este important de menționat faptul 

că la finalul anului 2023, mai exact pe 12 decembrie a avut loc un incendiu la un hotel din Ploiești, fapt ce 

a condus la închiderea acestuia. 

 
Fig. 4. Evoluția capacității de cazare turistică din Ploiești – 2010 – 2022  

(Sursă: http://statistici.insse.ro) 

 

În ceea ce privește evoluția capacității de cazare din Ploiești, ultimii 10 ani, se observă că 

numărul de locuri de cazare este direct proporțional cu structurile de primire turistică, prin urmare și 

evoluția acestora a cunoscut același trend.  

http://statistici.insse.ro:8077/tempo-online/
http://statistici.insse.ro:8077/tempo-online/
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Privind componența structurilor de primire turistică din orașul Ploiești, din anul 2023, se observă 

faptul că majoritatea dintre acestea sunt hoteluri (75%), urmate apoi de pensiuni turistice, cu un procent 

de 10%, după care, ca și număr egal sunt vilele turistice, motelurile și apartamentele și camere de 

închiriat.  

 
Fig. 5. Tipologia unităților de cazare din Ploiești - 2023  

(Sursă: http://statistici.insse.ro) 

 

 

Fig. 6. Evoluția sosirilor turistice din Ploiești – 2010 – 2022  

(Sursă: http://statistici.insse.ro) 

 

În ceea ce privește evoluția numărului de sosiri turistice din ultimii 12 ani din Ploiești, pe baza 

graficului se observă faptul că numărul acestora a cunoscut o evoluție pozitivă 5 ani, lucru care poate fi 

datorat pe de-o parte ieșirii din criza economică ce a avut loc la vremea respectivă (2008 – 2010), oamenii 

fiind mai dornici de a călătorii și de a vizita orașele țării și din prisma unei stabilități financiare. Pe de altă 

parte, această evoluție pozitivă poate fi pusă și pe seama inițiativei autorităților locale de a transforma 

Ploieștiul într-o metropolă, câștigând hectare de teren, astfel atrăgând turiști din alte orașe ale țării și chiar 

din afară.  

http://statistici.insse.ro:8077/tempo-online/
http://statistici.insse.ro:8077/tempo-online/
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Perioada în care numărul turiștilor a scăzut este mică, doar până în 2016, deoarece după acest an, 

sosirile turistice au crescut, chiar mai mult decât în perioada anterioară. Anul în care numărul sosirilor a 

scăzut drastic este 2020, când a debutat Pandemia de COVID-19, iar turiștilor le-a fost interzisă 

deplasarea în scopuri turistice multă vreme, astfel se explică scăderea. Această diminuare a sosirilor este 

în concordanță cu evoluția structurilor de primire turistică din aceea perioadă. În 2021, când turismul a 

început să-și revină, au început să crească și numărul de sosiri în structurile de primire turistică, în 

momentul actual fiind într-o continuă creștere. 

 
Fig. 7. Evoluția înnoptărilor în unități de cazare din Ploiești – 2010 – 2022  

(Sursă: http://statistici.insse.ro) 

 

Evoluția numărului de înnoptări în structurile de primire turistică din orașul Ploiești este diferită 

față de evoluția sosirilor. Pe baza graficului se poate observa faptul că în primul an analizat (2010), 

numărul înnoptărilor a crescut considerabil, însă a scăzut în următorii ani, până în 2013. Creșterea din 

primul an poate fi pusă pe seama dezvoltării turismului de weekend, numeroși turiști alegând să viziteze 

orașul pentru o scurtă perioadă, pentru principalele obiective. Scăderea numărului de înnoptări poate fi 

datorată lipsei de promovare de la vremea respectivă a obiectivelor turistice, sau poate fi datorată timpului 

pe care turiștii îl petreceau în oraș, unii dintre aceștia considerând că nu este necesară o noapte de cazare 

pentru a vizita Ploieștiul. După această scădere, cea mai vizibilă creștere a fost începând cu anul 2017, 

când majoritatea obiectivelor turistice culturale ale orașului au fost implicate în diverse festivaluri și 

evenimente de interes național, care au atras numeroși vizitatori, ce au petrecut minim o noapte de cazare.  

Pandemia de COVID-19 și-a făcut simțită prezența și asupra numărului de înnoptări, acestea au 

scăzut dramatic în aceea perioadă, dar au început să crească începând cu anul 2021, când turismul a 

început să-ți revină. Evoluția pozitivă de după 2021 poate fi pusă pe seama dorinței de evadare din 

cotidian a oamenilor, după izolare, dar și pe organizarea mai multor evenimente la Ploiești, cum este și 

”Noaptea Muzeelor”, care atrage numeroși turiști. 

  

Analiza percepției turiștilor asupra orașului Ploiești și asupra unităților de cazare din 

cadrul acestuia. Eșantionul format pentru acest studiu cuprinde 31 de persoane, încadrate în categoria de 

vârstă 18 – 55 de ani (Tabel 1). Majoritatea persoanelor care au răspuns acestui chestionar se încadrează 

18 – 25 de ani (62,5%), urmează apoi categoria de vârstă (26 – 40), cu un procent de 28,1%, iar pe 

ultimul loc ca și persoane respondente se află cele încadrate în categoria 41 – 55 de ani (9,4%). Ca nivel 

educațional, predomină persoanele care au terminat deja studii superioare (78,1%), iar ca și proveniență, 

cele mai multe persoane respondente sunt din mediul urban (62,5%). Statistica descriptivă arată că 

variabila demografică de gen evidențiază ponderea în rândul respondenților de gen feminin (75%), 

comparativ cu cea de gen masculin (25%). 

 

 

http://statistici.insse.ro:8077/tempo-online/
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Tabel 1. Caracteristicile socio-demografice ale eșantionului 

 

Variabila demografica Procent (%) 

Gen Masculin 25,8 

Feminin 74,2 

Educatie Liceu 21.9 

Facultate 46.9 

Master/ Doctorat 28.1 

Altele 3.1 

Vârsta 18 3.1 

21 31.3 

22 34.4 

23 21.9 

24 3.1 

28 3.1 

29 3.1 

 

Din analiza datelor rezultate în urma chestionarului aplicat, reiese faptul că majoritatea 

respondenților (71,9%) au vizitat cel puțin o dată orașul Ploiești. De asemenea, la întrebarea ”Orașul 

Ploiești vi se pare un centru turistic important?”, o mare parte au răspuns pozitiv (fig. 7.), ceea ce 

denotă faptul că Orașul prezintă interes pentru public și îi sunt recunoscute valorile culturale și numai.  

 

 
Fig. 8. Întrebarea ”Ați vizitat măcar o dată orașul Ploiești”  

(Sursă: https://docs.google.com/forms) 

 

 
Fig. 9. Întrebarea ” În ce tip de unitate de cazare ați fost cazat în momentul vizitei în Ploiești?” 

(Sursă: https://docs.google.com/forms) 

 

https://docs.google.com/forms/d/1hW4aKBSh0o_TW5hJzA65d7zP_WkLxNNU7-LyBFJ-mmU/edit#responses
https://docs.google.com/forms/d/1hW4aKBSh0o_TW5hJzA65d7zP_WkLxNNU7-LyBFJ-mmU/edit#responses
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Pentru a identifica ce dorințe / nevoi au turiști atunci când vizitează un oraș precum Ploieștiul, 

am folosit întrebarea ”În ce tip de unitate de cazare ați fost cazat în momentul vizitei în Ploiești?” (fig. 

8), iar răspunsul răspunsul predominant (43,8%) a fost legat de hotel, urmat de ”alte locații” (prieteni 

sau rude), mai apoi, 15,6% au spus că nu au avut nevoie de cazare,  după care, 12.5% din respondenți 

au spus că s-au cazat în pensiuni.  

Din aceste rezultate, putem constata faptul că majoritatea turiștilor care aleg să viziteze 

Ploieștiul sunt interesați de un anumit grad de confort sau stabilitate pe care renumele și încadrarea 

unui hotel îl poate da. De asemenea, putem constat faptul că un anumit motiv pentru care gradul de 

ocupare al unităților de cazare nu este atât de mare poate fi pus și pe seama faptului că turiștii aleg să 

se ”cazeze” la prieteni sau rude și preferă doar să viziteze pe cont propriu orașul, iar un alt motiv 

poate fi faptul că o parte din aceștia nu aleg să petreacă o noapte în oraș, ci doar să îl viziteze / 

tranziteze pe timpul zilei.  

 
Fig. 10. Întrebarea ” Atunci când ați ales unitatea de cazare, care au fost elementele cele mai 

importante la care v-ați uitat?” (Sursă: https://docs.google.com/forms ) 

 

În continuare, analizăm care sunt cela mai importante aspecte pe care turiștii le-au avut în 

vedere în momentul s-au cazat în oraș. Răspunzând la întrebarea ” Atunci când ați ales unitatea de 

cazare, care au fost elementele cele mai importante la care v-ați uitat?”, cei mai mulți au ales varianta 

de răspuns legată de gradul de confort (34,4%), urmați, la egalitate, apoi de cei ce răspuns că 

recenziile de pe Booking și distanța față de principale obiective turistica sunt importante pentru ei 

(28,1%), cei mai puțini dintre aceștia răspuns ”alte aspecte”. 

 Din aceste rezultate, se pot concretiza următoarele ipoteze: cea mai mare parte din cei care 

aleg să viziteze orașul Ploiești sunt interesați de o unitate de cazare care să le asigure un anumit grad 

de confort, ceea ce explică gradul de ocupare mai mare din rândul hotelurilor; o mare parte din cei ce 

vizitează orașul țin cont de recenziile lăsate pe site-uri-le de specialitate, cum este și booking, iar numărul 

mic de sosiri turistice din anumite perioade poate fi pus și pe seama lipsei prezenței unor anumite unități 

de cazare pe aceste tipuri de site-uri, iar pe de altă parte, distanța față de obiectivele principale 

influențează gradul de ocupare al unor unități, conform răspunsurilor.  

Pentru a identifica care este durata (exprimată în nopți) vizitei turiștilor care aleg sămeargă în 

Ploiești, am rugat persoanele intervievate să răspundă la următoarea întrebare, ” De câte nopți de cazare 

credeți că aveți nevoie pentru a vizita obiectivele turistice din orașul Ploiești?” (fig. 10). Cei mai mulți 

dintre aceștia (25%) au răspuns că o noapte ar fi suficientă , ceea ce poate explica numărul redus de 

înnoptări din cadrul unităților de cazare din anumite perioade. Deși mare parte din aceștia consideră că o 

înnoptare este suficientă, pe locul doi sunt cei ce consideră că este nevoie totuși de trei nopți, iar pe locul 

trei sunt cei ce consideră suficiente două nopți. Aceste rezultate pot influența negativ sau pozitiv 

activitatea unităților de cazare, deoarece sunt persoane care nu aleg să petreacă mai mult de o noapte într-

un hotel din oraș și persoane care aleg să petreacă minim 2, lucru care ține și de perioada din an, de 

sezonalitate, dar și de anumite sărbători sau evenimente importante ce au loc în oraș.  

https://docs.google.com/forms/d/1hW4aKBSh0o_TW5hJzA65d7zP_WkLxNNU7-LyBFJ-mmU/edit#responses
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Fig. 11. Întrebarea ” De câte nopți de cazare credeți că aveți nevoie pentru a vizita obiectivele turistice 

din orașul Ploiești?” (Sursă: https://docs.google.com/forms ) 

 

În  urma analizei datelor statistice privind evoluția unităților de cazare și a activității turistice și  și 

în urma chestionarului efectuat și a răspunsurilor obținute de la eșantionul de 32 de persoane, se pot 

constata următoarele aspecte. Orașul Ploiești s-a bucurat de un număr mai mare de vizitatori după anul 

2010, când și numărul de unități de cazare a crescut, dar declinul s-a produs destul de repede, după patru 

ani, când turiștii nu s-au mai arătat atât de interesați de oraș. Pe de altă parte, și pandemia de COVID-19 a 

avut un mare impact atât asupra numărului de unități funcționale, după anul 2020 au fost închise sau au 

falimentat  3 structuri de primire turistică, dar și asupra numărului de sosiri și înnoptări, care a scăzut 

drastic din cauza restricțiilor de deplasare de la vremea respectivă.  

Conform analizei percepției turiștilor, unele dintre cauzele pentru care gradul de ocupare al 

unităților de cazare nu este atât de mare sunt: absența gradului de confort dorit (nu există hoteluri de 5 

stele), distanța mare a unor unități față de obiectivele principale, lipsa de atractivitate sau promovare a 

orașului, deoarece unii dintre respondenți nu îl văd suficient de atractiv pentru a-l vizita în mai mult de o 

zi. Posibilele cauze pentru care orașul nu este atât de vizitat și prin urmare nici unitățile de cazare nu sunt 

atât de frecventate, pot fi următoarele: infrastructura turistică nu este pe deplin dezvoltată, patrimoniul 

cultural nu este suficient promovat pe partea de online și nu numai și nu sunt organizate atât de multe 

evenimente speciale, cum sunt festivalurile de muzică, film și artă.  

Pentru ca Ploieștiul să devină mai atractiv și să atragă mai mulți vizitatori și astfel și numărul 

celor ce se cazează să crească, pe viitor s-ar putea investii mai mult în dezvoltarea infrastructurii turistice 

(modernizarea hotelurilor, a restaurantelor și a obiectivelor), s-ar putea promova mai mult istoria bogată 

legată de obiectivele de patrimoniu, atât prin acțiuni fizice, cât și prin intermediul online-ului și nu în 

ultimul rând, s-ar putea organiza mai multe evenimente variate, pentru toate tipurile de turiști.  

 

CONCLUZII 

 

În urma studiului efectuat se pot concluziona următoarele aspecte:  

Municipiul Ploiești, reședința județului Prahova, este localizat în partea de Sud-Sud Est a 

României, încadrat în provincia istorică Muntenia. Municipiul Ploiești se distinge prin diversitatea sa 

culturală și patrimonială a obiectivelor, cuprinzând o varietate de elemente, cum sunt clădirile cu valoare 

arhitecturală și muzee.  

Conform Institutului Național de Statistică, analizând datele publicate la finalul anului 2023, în 

orașul  Ploiești, în prezent sunt 20 de structuri de primire turistică în funcțiune, dintre care 75% sun 

hoteluri, urmate apoi de pensiuni turistice, cu un procent de 10%, după care, ca și număr egal sunt vilele 

turistice, motelurile și apartamentele și camere de închiriat.  

https://docs.google.com/forms/d/1hW4aKBSh0o_TW5hJzA65d7zP_WkLxNNU7-LyBFJ-mmU/edit#responses
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Din analiza datelor rezultate în urma chestionarului reiese faptul că majoritatea celor ce aleg să 

viziteze orașul sunt interesați de confortul pe care unitățile de cazare îl oferă, dar și de distanța acestora 

față de principalele obiective turistice.  

Percepția pe care turiștii o au asupra unităților de cazare ține și de strategiile de planificare și 

dezvoltare a unității pe plan general și de dorința administratorilor de a oferi servicii de calitate.  

Unele dintre modalitățile prin care orașul ar putea deveni mai vizitat de turiști sunt: promovarea 

mai mare pe partea de online, organizarea mai multor evenimente culturale și de interes pentru public, dar 

și dezvoltarea infrastructurii turistice. 
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PROPUNERI PRIVIND OPTIMIZAREA PRODUSULUI TURISTIC RURAL 

STUDIU DE CAZ: COMUNA BIERTAN 

 

LUNGU RAMONA-PETRONELA 

 
Abstract: Rural tourism provides an authentic and relaxing alternative for travelers, offering unique experiences in 

a natural, cultural, and community setting. This research examines the transformative potential of rural tourism, 

positioning it as an authentic and enriching option for travelers in search of unique experiences. It emphasizes the 

inherent charm of rural environments, highlighting their ability to provide immersive encounters spanning nature, 

culture, and community. Focused on the commune of Biertan, this study employs a rigorous methodology to assess 

the current rural tourist product, meticulously identifying its strengths and weaknesses. Through this thorough 

analysis, the research endeavors to uncover existing dysfunctions and propose strategic interventions aimed at 

optimizing the rural tourism offering. By addressing these complexities, the study aims to contribute to the 

sustainable development of rural tourism destinations, fostering economic resilience and cultural preservation. 

Ultimately, this research seeks to enhance the overall visitor experience while simultaneously benefiting local 

communities through increased engagement and support. 
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INTRODUCERE 

 

Zona Transilvaniei este una dintre regiunile țării care, putem susține, că s-a bucurat de-a lungul 

timpului de un interes turistic ridicat și a oferit p varietate de activități de petrecere a timpului liber, 

tocmai datorită multitudinii de forme de turism dezvoltate, dar și practicate aici. Turismul rural în 

România este încă un fenomen în plină dezvoltare, nefiind încă la forma sa absolută și neatingându-și 

potențialul maxim de care se bucură. 

Comuna Biertan a cunoscut, de-a lungul timpului, mai multe etape care au marcat așezarea ca 

fiind una dintre cele mai emblematice locații din județul Sibiu, dar și din țară. Recunoașterea 

autenticității și bogăției culturale care se află în Biertan au fost făcute în anul 1993, moment în care 

Biserica Fortificată din Biertan a devenit o componentă esențială a Patrimoniului Mondial UNESCO. 

Recunoașterea la nivel mondial, dar și obținerea titlului de sit rural au fost motoarele de pornire ale 

acestei cercetări. 

Turismul rural reprezintă una dintre cele mai autentice forme de turism care se axează pe viața 

comunităților rurale, cuprinzând o gamă largă de activități care se desfășoară în zonele agricole, 

permițând accesul turiștilor interesați să guste experiența unică a vieții la sat. 

 

LITERATURA DE SPECIALITATE 

 

Conceptul de turism rural rămâne încă neclar, chiar și în timp, deoarece de-a lungul timpului nu s-

a reușit a se forma o definițe de sine stătătoare. Mai mulți specialiști au avut curajul de a pune bazele 

înțelegerii mai complexe a acestui fenomen, printre ei numărându-se Gunt (1979) care identifică 

comunitățile rurale ca porți de acces ale turismului rural care duc la atracții. Această definiție a întărit 

viziunea timpurie, conform căreia atracțiile erau legate de resursele naturale ale zonei respective. 
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Ulterior, în anul 1994, Bernand Lane susținea că turismul rural, în forma sa cea mai pură, ar trebui să se 

bazeze pe caracterul rural al zonelor îndepărtate care se află în contact cu un spațiu deschis, natural, cu 

un potențial turistic bazat pe strânsa relația dintre societatea tradițională și practicile sale de lucru. 

Activitățile de bază ale turismului rural constă în satisfacerea nevoilor de recreere, refacere a 

sănătății și de ascensiune culturală. În stabilirea și definirea cât mai exactă a acestui produs turistic, se 

adaugă elemente rurale specififce, care sunt parte componentă a vieții de zi cu zi a comunităților 

localnice din zonele rurale existente, conform definițiilor din 2020 ale cercetătorilor Evfragova, 

Ismailova și Kalinichev. În anul 2010, Ruth McAreavey și John McDonagh revendică faptul că zonele 

rurale sunt bine recunoscute pentru capacitățile lor complexe și multifuncționale, prezentând o serie de 

grupuri de interese diferite care își revendică drepturile diferitelor spații rurale. 

În România, conceptul de turism rural a fost definit în anul 2002, în lucrarea Lexicon de termeni 

turistici, căpătând astfel un sens propriu:  o formă de turism concetrată e destinații ale spațiului rural, 

dispunând de o structură funcțională de cazare și de alte servicii eterogene. Glăvan întărește această 

definiție în 2003, atunci când completează cu faptul că activitățile care gravitează în jurul gospodăriei 

țărănești se află la polul opus față de activitățile desprinse în mediul urban, întrucât promovarea mediului 

rural se bazează pe relaxare, odihnă și agrement, cure terapeutice, inițierea în arta meșteșugurilor, studiu 

și documentarea, dar și pentru satisfacerea unui hobby. 

Rodica Minciu (2001) a creat o enumerarea a componentelor spațiului rural, cele mai esențiale și 

mai primordiale, fiind: spațiul rural propriu-zis, locuitorii spațiului rural, produsele – fie ele 

agroalimentare sau turistice. 

Turismul rural deține o bază motivațională largă, reprezentată prin nevoia de întoarcere la natură, 

nevoia de cunoaștere a tradiției și culturii populare, practicarea meșteșugului tradițional și a activităților 

agricole, consumul de alimente, fructe și legume proaspete, adresându-se astfel unui segment larg de 

consumatori. 

 

METODOLOGIE 

 

În vederea realizării acestui studiu de caz privind optimizarea produsului turistic rural din comuna 

Biertan au fost utilizate metode diverse pentru o analiză și prezentare cât mai complexe și exacte a 

rezultatelor. Metoda cercetării bibliografice a fost folosită pentru realizarea cercetării și pentru a pune 

bazele acesteia. 

Metoda analitică s-a axat pe descompunerea ofertei turistice actuale din comuna Biertan și pe 

componentele care îi definesc caracterul propriu, putând astfel fi analizate componentele patrimoniului 

natural și antropic, a structurilor de cazare, a mediului de piață și a mijloacelor de promovare existente. 

Utilizarea metodei sintetizării a fost folosită pentru reconstituirea evenimentelor, fiind folosite, astfel, 

cele mai esențiale aspecte și date ale cercetării. 

În completarea studiului de față, metoda anchetei a constituit un factor esențial prin 

implementarea unui chestionar și a unui interviu care au servit ca piese în culegerea de date și informații 

cu privire la percepția turiștilor asupra turismului practicat în Biertan, dar și a experienței acestora. 

 

REZULTATE ȘI DISCUȚII 

 

Pentru a obține rezultate cât mai exacte, studiul a plecat de la analiza produsului actual, prin 

identificarea serviciilor de cazare, a perspectivei comunității asupra Biertanului, cât și a turiștilor, 

ajungând la identificarea disfuncționalităților întâlnite aici și, astfel, în cele din urmă, la crea unor 

propuneri de optimizare a produsului turistic rural deja existent. 

Spre analiza produsului turistic, în ceea ce privește infrastructura de cazare din Biertan, datele sunt 

inexacte, nefiind actualizate în timp real, din cauza faptului că acestea nu sunt stocate de primăria 

comunei Biertan. Cu toate acestea, prin intermediul Tempo au putut fi găsite pentru anul 2016, respectiv 

2022 evoluția serviciilor de cazare. 

Cu toate că este prezentă o dezvoltare de-a lungul timpului a structurilor de cazare, numărul 

acestora este destul de mic pentru perioada de 6 ani analizată, aceasta putând lua o altă direcție, iar baza 

de cazare fiind în prezent mult mai diversificată. Majoritatea structurilor de cazare din prezent, nemaifiind 

funcționale din cauza pandemiei care a afectat foarte mult zona Biertanului, iar majoritatea nemaiavând 

baza economică necesară și autorizațiile pentru a fi redeschise. 
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Tabel 1. Evoluția serviciilor de cazare  

(sursa: Tempo Online) 

 
Anul Nr. unități Nr locuri după categoria de confort 

Nr. Locuri 1 * și 

neclasificate 

2-3 stele 1 margaretă și 

neclasificate 

2-3 margarete 

2016 9 - - - - - 

2022 40 - - - - - 

 

Acest aspect este completat și în urma analizării rezultatelor obținute în cadrul chestionarului de 

satisfacere a experienței petrecute la Biertan, astfel că și din opinia turiștilor care au vizitat Biertanul și au 

apreciat infrastructura turistică existentă, relevă faptul că aceasta este majoritar satisfăcătoare nevoilor lor, 

nereușind să se ridice la nivelor așteptărilor vizitatorilor. 

 

 

Fig. 1. Aprecierea infrastructurii turistice 

 

 

 
Fig. 2. Aprecierea satisfacerii nevoielor în urma vizitării 

 

Echivalent a 45 de respondenți, adică 50,6% din totalul de 100%,  au apreciat că le-au fost 

satisfăcute bine nevoile și dorințele în urma vizitei la Biertan. De asemenea, 32,6% din totalul de 100% 

echivalent a 12 respondenți au susținut că nevoile și dorințele în urma vizitării Biertanului le-au fost 

satisfăcute, ceea ce relevă faptul că majoritar timpul petrecut în Biertan le-a onorat dorințele și aspirațiile 

pe care le-au avut înainte de a ajunge la destinație. 
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Fig. 3. Sugestiile turiștilor cu privire la îmbunătățirea ofertei actuale 

 

 La capitolul îmbunătățiri, vizitatorii au considerat că ar trebui ca interesul să fie distribuit în mod 

egal pentru toate obiectivele din zonă, majoritatea fiind negjilate sau ignorate. De asemenea, aceștia au 

susținut că și-ar fi dorit să existe șansa de a intra în contact direct cu fermierii și meșteșugarii locului, mai 

multe oportunități de petrecere a timpului și liber și crearea mai multor structuri de cazare turtistică. Unii 

dintre ei, 33 la număr, au susținut că ar fi apreciat accesul mult mai facil la informații. 

 În urma analizei pe teren, precum și a consultării site-urilor de specialitate, s-au revelat o serie de 

probleme întâlnite la nivelul comunei Biertan din punct de vedere turistic. Disfuncționalitățile prezente 

aici constituie un obstacol în vederea promovării cât mai exacte a produsului turistic oferit de către 

regiune, împiedicând Biertan-ul să își atingă adevăratul potențial turistic de care se bucură, dispunând de 

resursele necesare pentru a se dezvolta și alte forme de turism în afară de cele prezente sau de a fi repuse 

în circulație. 

 Au fost identificate următoarele probleme care țin de : 

- interesul tot mai scăzut al autorităților și localnicilor pentru păstrarea și integrarea tradițiilor zonei în 

oferta actuală, 

- prețurile neaccesibile pentru toate categoriile de turiști, 

- structura turistică de cazare din prezent este foarte redusă, existând variante puține pentru turiști, 

- pierderea conștiinței locale prin volumul mare de turiști străini care calcă meleagurile pitorești ale 

Biertanului, 

- existența unor informații eronate sau lipsa unor informații importante despre istoria Biertanului și 

istoria obiectivelor turistice din zonă, 

- o ofertă foarte limitată de petrecere a timpului liber, 

- obiectivele turistice culturale existente nu sunt marcate și nici întreținute, 

- lipsa unor panouri informaționale, 

- centrul de informare turistică nu este funcționabil, 

- activitățile agricole sunt doar la nivel individual, nu mai există ca ocupație principală, 

- încetarea producției de vin și a celebrului vin de Târnave, 

- închiderea cramei, morii, cizmăriei etc. 

 Trebuie să punem accent pe importanța promovării turistice a oricărei regiuni a țării noastre, 

întrucât aceasta are ca scop principal livrarea informațiilor necesare vânzîrii de produse turistice către 

piața de consumatori. Scopul lor principal este de a ajunge sub forma cea mai exactă la publicul sectorului 

turistic. 
 

PUNCTE TARI PUNCTE SLABE 

Varietatea elementelor culturale Parteneriat slab în domeniul turismului 

Sit UNESCO Costuri ridicate față de competitorii din zonă 

O locație sigură, liniștită, perfect pitorească Interes scăzut pentru investiții 

Istorie aparte a locului Lipsa unei infrastructuri turistice diversificate 

Ospitalitatea localnicilor Informații statistice inexistente 

Sit rural Privatizarea excesivă 

Promovare turistică a locului propriu-zis aproape 

inexistentă 
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OPORTUNITĂȚI AMENINȚĂRI 

Crearea unor pachete turistice Alegerea unei destinații cu prețuri mai accesibile 

Existența unor programe de finanțare Fenomenul turismului de tranzit 

Promovarea meșteșugurilor tradiționale prin 

programe turistice la nivel național 

Pierderea valorilor și autenticității comunităților 

locale prin numărul mult prea mare de turiști 

străini 

Crearea unor șezători care să aducă meșteșugarii 

locali de pretutindeni 

Promovarea bisericii și neluarea în calcul a 

celorlalte obiective 

Crearea unui centru de informare turistică Creșterea așteptării turiștilor 

Crearea unei asociații a tinerilor 

meșteșugari/fermieri din zonă 

 

 După analizarea factorilor deja existenți în oferta turistică actuală a Biertanului și după 

evidențierea problemelor cu care se confruntă comuna în prezent atunci când vine vorba de promovarea 

turistică a sitului rural, au fost formulate câteva propuneri în vederea optimizării promovării produsului 

turistic pe piață. 

 Așadar, pentru a veni cu soluții asupra problemelor identificate mai sunt, s-a ajuns la următoarele 

soluții: 

- Pentru oferirea unor informații cât mai exacte asupra istoricului comunei și istoricului 

obiectivelor istorice din zona Biertanului, se vor crea plăcuțe informaționale în 3 limbi (română, engleză 

și germană) pentru a fi cât mai accesibile pentru toți turiștii care vizitează Biertanul. De asemenea, la 

finalul textului se va adăuga un cod qr care va putea fi accesat cu telefonul mobil și care prin scanarea 

acestuia, va redirecționa turismul către site-ul web al comunei pentru a aprofunda informațiile prezentate. 

- Crearea unui site turistic, separat de cel al primăriei, ca o extensie a acestuia, reprezintă un proces 

foarte important în procesul de promovare turistică. Un site modern, atractiv din punct de vedere al 

accesibilității și ușor de manevrat, va ușura munca de cercetare a potențialilor turiști. 

- Pe platforma site-ului, vor exista secțiuni dedicate evenimentelor viitoare, a ofertelor de petrecere 

a timpului liber, a opțiunilor de cazare și de luat masa din regiunea Biertanului, dar și din împrejurimi. 

- Se va crea un stand cu broșuri și pliante care să însumeze informațiile relatate pe site-ul turistic al 

Biertanului, în interiorul acestora se vor afla informații cu privire la obiectivele de vizitat din regiune, 

oportunitățile de petrecere a timpului liber și hărți informative cu privire la traseele de ciclism și de 

ecologizare care vor avea loc regulat. 

- Pentru a reînvia turismul în zona Biertanul, va fi necesar să se ia niște măsuri de dezvoltare a 

acestuia la nivelul comunei. Așadar, se va redeschide centrul de informare turistică în vechea clădire a 

bibliotecii și va funcționa săptămânal, fiind la dispoziția fiecărui turist. 

- Obiectivele istorice și culturale existente în cadrul comunei, vor fi marcate și li se va acorda 

atenția și interesul necesar pentru a fi introduse în lista  monumentelor istorice existente în cadrul 

comunei. Acestea vor fi introduse în oferta îmbunătățită de turism. 

- Clădirea Farmaciei Vechi va fi deschisă pentru public, printr-un parteneriat încheiat între primăria 

comunei și proprietariul acesteia, se vor păstra cu exactitate cele 3 camere compomente ale acesteia, va 

exista o taxă de intrare în cadrul farmaciei, iar programul acesteia va fi la fel ca programul bisericii 

fortificate. 

- Pentru a spirjini și susține talentul meșteșugarilor care își împărtășesc creativitatea cu publicul, se 

va crea o asociație a tinerilor meșteșugarilor care le va reprezenta o formă de suport financiar și care le va 

face cunoscută munca și dedicarea la nivel local, chiar național. Această asociație va avea ca membri 

reprezentanți meșteșugarii locali și va avea ușilor deschise pentru toți meșteșugarii din zonă. 

- Crama satului va fi redeschisă pentru public în anumite zile, print-un acord încheiat cu primăria și 

proprietariul acestuia. Vor exista tururi ale viilor din zona cramei care se vor ține acolo, iar la finalul 

acestora va exista și o degustare de vin local. La cerere, în cazul unor grupuri mai mari de persoane, se 

pot organiza separat și degustări de vin exclusiviste și se vor putea achiziționa sticle de vin, vișinată, țuică 

etc. De asemenea, atunci când va fi sezomul vinului, se va putea participa la culegerea și stoarcerea 

vinului. 

- De asemenea, pentru a fi păstrată și onorată în continuare tradiția străveche a breslelor, moara și 

croitoria, care acum sunt închise, vor fi redeschise publicului sub forma unor muzee, a unor camere 

deschise publicului pentru vizitare și pentru înțelegerea mai profundă a obiectivului breslelor locale. Se 
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vor atașa la intrare copii ale steagurile breslelor, care se regăsesc în prezent în interiorul bisericii 

fortificate. 

- Se vor crea șezători, întâlniri lunale sau la câteva luni a meșteșugarilor din zonă. Aceastea se vor 

ține în piața centrală unde vor putea participa atât turiștii, cât și localnicii. Toți vor punea participa la 

aceste șezători, iar cei doritori vor avea ocazia de învăța fundamentele unui meșteșug și vor putea 

deprinde noi abilități, experiențe. Acestea se vor desfășura pe perioada a 2 zile, în prima zi se vor relata 

povești a familiilor de meșteșugari, cum a fost deprins acest talent și ce reprezintă pentru persoana 

respectivă. În a doua, cei care au participat în prima și își doresc vor pune în practică ceea ce au învățat și 

vor putea lua acasă ceea ce au creat. 

- Se vor crea tururi ghidate, care vor fi structurate astfel: Richiș - Biertan – Copșa Mare – Biertan. 

Se va vizita Richiș, împreună cu obiectivele sale, după care se va face o oprire în Biertan pentru a fi 

vizitate o parte din obiective, traseul o va porni spre Copșa Mare, în drumul căreia se vor admira culturile 

și grădinile din jur. La Copșa Mare se va vizita biserica fortificată și centrul de icoane pictate, după care 

grupul se va întoarce la Biertan pentru a vizita biserica fortificată și pentru a lua o masă tradițională 

împreună cu o degustare de vin. 

- Împreună cu comunitatea locală, se vor putea vizita diverse gospodării care încă păstrează 

tradițiile locale, se vor putea observa modul în care sunt crescute animalele și legumele. Se vor relata 

povești ale bătrânilor pline de tâlc și vor punea fi gustate, la cerere, produse locale. 

- Se va organiza un târg mare în piața centrală în care se vor putea achiziționa produse locale, dar și 

suveniruri create de comunitatea locală. 

- Se vor organiza tururi la fermele private din zonă, printr-un parteneriart cu primăria și fermierii 

locali, și se va putea observa modul în care aceștia lucrează pământul. 

- Pe lângă plimbările cu bicicleta deja existente ca alternativă de petrecere a timpului liber, va 

exista și opțiunea de plimbare cu tractorul, căruța sau șareta. Unii vor putea chiar să participe la muncile 

câmpului împreună cu localnicii, pentru a experimenta acest stil de viață rural. 

- În perioada marilor recolte, se va putea participa la munca câmpului și strângerea recoltelor, a 

fânului, turiștii vor putea observa, spre exemplu, procesul de batolare a fânului. De asemenea, aceștia vor 

putea participa și la păscutul vacilor, oilor și vor putea petrece timp cu ciobanii din zonă. Vor putea 

participa la procesul de muls și de preparea a produselor lactate. Pentru o experiență și mai identică, la 

cererea acestora, vor putea ajuta și la activitățile gospodăriei, spre exemplu: dat de mâncare la animale, 

colectarea ouălelor, curățarea spațiului unde stau animalele.  

- Gospodinele din zonă își vor deschide bucătăriile și vor fi dascăli pentru turiștii interesați de 

mâncărurile tradiționale. Aceștia nu vor pleca doar cu memoria încărcată de rețete și secrete noi ale 

tainelor bucătărești, dar vor pleca și cu stomacul plin. 

- Se vor organiza pe scena din piața centrală scenete în care se vor prezenta diferite povești ale 

locului, spre exemplu povestea breslelor, povestea îndrăgostiților certați încuiați în turnul bisericii de 

către episcop timp de 2 săptămâni. Reprezentările se vor face în aer liber și actorii vor purta costume 

speciale. 

- Se vor organiza acțiuni de ecologizare la care vor participa atât turiștii cât și comunitatea, Acestea 

se vor desfășura pe zile, fiind ecologizat fiecare sat. 

- Se vor marca, cu ajutorul elevilor, pe timpul perioadei vacanței de vară, toate potecile turistice 

existente, fiind astfel și o activitate de relaxare și conștientizare a importanței turistice pentru aceștia. 

- Tot la nivelul școlilor, cu ajutorul învățătorilor, se vor crea activități culturale la nivelul satelor, 

precum: înființararea unui ansamblu coral, a unei echipe de dansuri populare, activități care de-a lungul 

timpului au dispărut și care vor avea ca scop principal afirmarea vieții culturale în rândul tinerilor și 

îndrumarea acestui sector spre cultura locală. 

- Primăria va organiza manifestări etno-culturale cu prilejul sărbătorilor de iarnă, care se vor baza 

pe obiceiurile religioase ale locului, anumite activități, concursuri și jocuri interactive cu comunitatea, 

care să nu trezească interesul doar comunității, dar și a locuitorilor din centrele urbane apropiate. Libera 

participare a unor categorii socio-profesionale, precum preoții, profesorii, reprezentanți ai primăriei, pot 

imprima manifestării un caracter cultural – educativ. 

- Se va crea o listă a tuturor pensiunilor de cazare turistică disponibilă din regiunea Biertanului și 

va fi postată pe site-ului turistic al acestuia. De asemenea, vor fi trecute toate informațiile necesare și de 

interes pentru turiști, precum tarif, număr de camere, adresă, informații de contact, disponibilitate. 
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- Pentru extinderea rețelei de pensiuni turistice, ca stimulent, prin intermediul unei Hotărâri a 

Consiliului Local, aceste pensiuni se vor bucura de anumite scuturi de taxe sau impozite, de asemenea, 

pot fi racordare gratuit la rețeaua de utilități a comunei sau pot fi promovate gratuit. 

- Se vor crea pachete turistice care să cuprindă toate categoriile de turiști și care vor lua în calcul 

categoria de venit și categoria de vârstă. Vor fi pachete turistice accesibile pentru toate buzunarele și se 

vor axaza pe oferirea unei experiențe cât mai autentice a satului. 

- Consiliul Local și Primăria vor înainte către autoritățile urbane propunerea de crearea a unor 

programe de fiinanțare care să sprijine și să dezvolte formele turismului rural din zonă. 

 

 CONCLUZII 

 

 Lucrarea de față și-a propus, încă de la început, să ofere o analiză cât mai exactă și mai complexă 

a spațiului rural din comuna Biertan și a ofertei turistice actuale a locului. Aceasta a fost împărțită pe mai 

multe categorii, pentru a oferi o viziune și o înțelegere cât mai profunde. 

 Interesul pentru comuna Biertan a crescut, de-a lungul timpului, datorită Bisericii Fortificate din 

Biertan, care a fost inclusă pe lista monumentelor patrimoniului mondial UNESCO, în anul 1993. Acest 

fapt, a făcut ca, de atunci și până acum, mii de turiști, fie ei pe de teritoriul României, fie din afara 

graniței României, să viziteze și să participe activ la experiența autentică oferită de comuna Biertan. 

Biertanul nu oferă cea mai modernă și pusă la punct ofertă de petrecere a timpului liber, oportunitățile 

fiind variate, dar nevalorificate. Prin identificarea și analizarea punctelor slabe și punctelor tari ale 

arealului de studiu, s-a putut realiza o strategie de optimizare a produsului turistic existent, care își 

propune să ofere o viziune nouă și actualizată a ofertei actuale. 

 Este important de precizat că, pentru a avea parte de succes și de o recunoaștere și interes ridicat 

pentru istoria, cultura și tradițiile locului, atât comunitatea, reprezentanții acesteia, cât și turiștii care 

pășesc pe meleagurile Biertanului, trebuie să respecte spațiul rural și să-l onoreze în cele mai pure moduri 

și metode posibile. Turismul rural în Biertan nu este pierdut, printr-un plan de acțiune bine pus la punct și 

printr-o dorință puternică de resuscitare turistică, acesta poate să reînflorească și să devină una din cele 

mai importante și mai căutate destinații turistice de la noi din țară, sau chiar din Europa. 

 

 

BIBLIOGRAFIE 

 

­ Egrafova L. V., Ismailova A. Z., Kalinichev VL. (2020), Agrotuourism as a factor of sustainable 

rural development, Conference series earth and environmental science 

­ Glăvan V. (2003), Turism rural. Agroturism. Turism durabil. Ecoturism, Editura Economică, 

București 

­ Gunn, C. A. (1979), Tourism planning: New York 

­ Lane B. (1994), What is rural tourism?, Journal of Sustainable Tourism 

­ McAreavey Ruth, McDonagh J. (2010), Sustainable Rural Tourism: Lessons for Rural Development, 

Journal of European Society for Rural Sociology 

­ Minciu Rodica (2001), Economia turismului, Editura Uranus, București 

­ Stanciulescu Gabriela, Lupu N., Țigu Gabriela, Țitan Emilia, Stancioiu Felicia (2002), Lexicon de 

termeni turistici, Editura Oscar Print, București 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



36 

 

 

 

Nazarovici Daniela  Data și locul nașterii: 29.02.2000, Municipiul Tulcea 
  

Studii: Absolventă a Facultăţii de Geografie, Specializarea 

Geografia Turismului, din cadrul Univesităţii Bucureşti, în anul 

2022. În prezent, masterandă în cadrul Facultății de Geografie, 

Specializarea Managementul Resurselor și Activităților Turistice. 

  

Domenii de interes: turism, patrimoniu, promovarea destinațiilor, 

turism durabil, potențial turistic 

 

 

 

 

PROBLEMELE ALE TURISMULUI DURABIL ÎNTALNITE ÎN DESTINAȚIA 

TURISTICĂ A REZERVAȚIEI BIOSFEREI DELTA DUNĂRII 

 

NAZAROVICI DANIELA 

 
Abstract: The Danube Delta is the best preserved delta in Europe and the first natural site in Romania on the 

UNESCO World Heritage list, being considered a biosphere reserve. The main purpose of this article is to evaluate 

the problems of sustainable tourism in the tourist destination of the Danube Delta Biosphere Reserve. The Danube 

Delta's pristine ecosystems harbor a wealth of biodiversity, making it a haven for various species of flora and fauna. 

However, the burgeoning tourism industry in the Delta poses significant challenges to its delicate ecological 

balance. The main methods used in writing this article are the method of bibliographic research, taking over the 

statistical data using the INNSE website and the graphical method to process it, and not least the diagnostic analysis 

method. The results obtained can be useful because they can help improve sustainable tourism in the destination of 

the Danube Delta Biosphere Reserve as it has significant potential for its development based on nature and culture. 

 

Cuvinte cheie: arii protejate, analiza diagnostic, Delta Dunării, promovare, România 

 

 

INTRODUCERE 

 

Evaluarea problemelor mediului în cadrul ariilor protejate din România, a condus la recunoașterea 

faptului că nu s-a realizat un progres din punct de vedere al integrării protecției mediului în politicile și 

activitățile de dezvoltare. Soluția acestor probleme ar fi realizarea dezvoltării durabile. 

 Turismul poate susţine dezvoltarea durabilă a zonelor protejate în care din ce în ce mai mulţi 

turişti vin să caute, să înţeleagă şi să se bucure de mediul natural. Turismul poate şi trebuie să sprijine 

protecţia resurselor naturale, populaţia locală şi factorii decidenţi au realizat, în timp, valoarea acestui 

patrimoniu şi doresc să îl conserve. 

 Încă din 1991 conceptul de turism durabil a fost definit de către Uniunea Internaţională pentru 

Conservarea Naturii, Fondul Mondial pentru Natură, Federaţia Europeană a Parcurilor Naţionale şi 

Naturale : ”dezvoltarea tuturor formelor de turism, managementul şi marketingul turistic care să respecte 

integritatea naturală, socială şi economică a mediului, cu asigurarea exploatării resurselor naturale şi 

culturale şi pentru generaţiile viitoare” 

 Conform OMT, „dezvoltarea turismului durabil satisface necesităţile turiştilor prezenţi şi ale 

regiunilor-gazdă, în acelaşi timp cu protejarea şi creşterea şanselor şi oportunităţilor pentru viitor. El este 

văzut ca o modalitate de management a tuturor resurselor, astfel încât nevoile economice, sociale şi 

estetice să fie pe deplin satisfăcute, menţinând integritatea culturală, dimensiunile ecologice esenţiale, 

diversitatea biologică şi sistemul de viaţă.” 

 În România există 29 de arii naturale protejate majore de interes naţional, dintre care pe primul 

loc ca dimensiune se situează Rezervaţia Biosferei Delta Dunării. De asemenea, Delta Dunării prezintă o 

importanță internațională, fiind singurul sit natural al patrimoniului mondial universal existent în 

România (UNESCO). 

 Motivul principal pentru care Delta Dunării a devenit rezervație a biosferei a fost acela că, în 

comparație cu alte delte ale Europei, a păstrat o diversitate mai ridicată, înțelegând prin aceasta un număr 
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mare de specii. Dar, mai mult decat atât, Rezervația Biosferei Delta Dunării (RBDD) impresionează prin 

densitatea încă ridicată de exemplare la multe specii, care în zilele noastre sunt rare sau lipsesc din alte 

zone. 

 Potențialul turistic natural al deltei este unul foarte bogat și diversificat, pe acest teritoriu 

întâlnindu-se: cele mai vechi formațiuni geologice de pe continent, Munții Măcinului, platoul Casimcea, 

ce sunt învecinate cu cel mai nou pământ și anume Delta Dunării; cea mai întinsă suprafaţă de arii 

protejate şi situri Natura 2000 din România şi câteva dintre cele mai sălbatice din Uniunea Europeană, 

reprezentate prin regiunile de stepă şi de litoral; pădurile endemice submediteraneene şi balcanice – care 

includ cea mai mare pădure de tei din Europa; dunele de nisip cu o floră de litoral caracteristică; cea mai 

extinsă suprafaţă compactă de stufăriş din lume;  

Scopul acestei lucrări este evaluarea problemelor turismului durabil întâlnite în Rezervația 

Biosferei Delta Dunării. Obiective: Analiza diagnostic a turismului durabil; Identificarea unor posibilități 

de îmbunătățire a turismului durabil în Rezervația Biosferei Delta Dunării. 

 

LITERATURA DE SPECIALITATE 

 

Necesitatea de a practica un turism durabil de-a lungul Dunării este impusă de existența 

biodiversității și a peisajelor extraordinare care trebuie protejate pentru a lăsa moștenire generațiilor 

viitoare. Cu alte cuvinte, turismul trebuie practicat cu respectarea principiilor dezvoltării durabile, mai 

ales că „relația dintre turism și dezvoltare durabilă nu se limitează la aspecte economice, ci implică și 

aspecte de mediu și sociale” (Popescu et al., 2014). 

În general, conceptul de turism este foarte bine caracterizat prin definiții clasice care evidențiază 

elemente cheie precum turistul, timpul, călătoria din punctul A la punctul B și motivul călătoriei, dar în 

raport cu dezvoltarea durabilă și o anumită conduită etică, turismul poate fi considerat „un proces social, 

un mod de viață sau o formă de comportament uman” (Țigu și Țuclea, 2008 ). Cu alte cuvinte, turismul 

presupune pe de o parte interacțiunea dintre oameni, de exemplu trio-ul turiști-gazde-rezidenți, și pe de 

altă parte modul în care aceștia aleg să comercializeze și să consume resursele turistice. În acest moment, 

este foarte important modul în care turismul se raportează la definiția dezvoltării durabile, al cărei 

conținut este: „dezvoltarea durabilă este dezvoltarea prin care nevoile generației prezente sunt satisfăcute 

, dar fără a împiedica generațiile viitoare să se întâlnească și să satisfacă propriile lor nevoi ”(ONU, 1987.  

Pentru a se raporta corect la definiția dezvoltării durabile, turismul trebuie să respecte principiile 

dezvoltării durabile, așa cum sunt enunțate în Declarația de la Rio de Janeiro (ONU, 1992), dar mai ales 

să respecte un principiu fundamental, și anume „integrarea elemente de mediu, sociale și economice în 

toate fazele procesului decizional” (Emas, 2015).  

Dezvoltarea durabilă este acea dezvoltare care garantează satisfacerea nevoilor actuale fără a 

compromite capacitatea generațiilor viitoare de a-și satisface propriile nevoi (Brandt, Buckley, 2018). 

Ideea de bază a durabilității este aceea de a folosi resursele naturale ale planetei, protejând și conservând 

mediul (Bran at al., 2019). Dezvoltarea este privită ca un întreg, combinând creșterea economică cu 

conservarea și îmbunătățirea mediului (Negescu Oancea et al., 2019). 

 

REZULTATE ȘI DISCUȚII 

 

În prezent, valorile peisagistice ale deltei și Complexului lagunar Razim-Sinoie, inclusiv 

potențialul heliomarin al plajelor marine de la Sulina, Sfântul Gheorghe și Gura Portiței sunt valorificate 

în scopuri turistice, chiar și în condițiile constituirii RBDD, însă vorbind despre situația actuală a 

turismului în Delta Dunării putem spune că deși are un potențial semnificativ pentru dezvoltarea unui 

turism durabil, bazat pe natură si cultură, turismul din zonă a rămas subdezvoltat. ( Fig. 1)  

Rețeaua de unități turistice nu este suficient de bine racordată la ariile cu potențial turistic ale 

deltei. Excepție fac unitățile de cazare amenajate în localitățile din lungul brațului Sulina: Crișan, Sulina 

și Maliuc. Celelalte unități amplasate excentric prezintă dezavantaje, precum lipsa de organizare și mai 

ales accesul dificil. 
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Fig. 1. Situația actuală a turismului în Delta Dunării 

(Sursa: https://www.fonduri-ue.ro/images/files/studii-analize/48101/6._Raport_Strategie_ro.pdf) 

  

 După cum se poate observa și în Fig. 2, oferta actuală de cazare în deltă este una destul de 

restrânsă și cuprinde hoteluri, vile turistice, campinguri, pensiuni turistice și agroturistice de 1, 2, 3, 4 și 5 

margarete și spații de cazare de pe navele fluviale și maritime. Predomină pensiunile agroturistice, un 

lucru aproape normal pentru Delta Dunării, însă hotelurile cred că ar aduce un plus turismului. 
 

 
 

Fig. 2. Tipuri de structuri de cazare din zona Delta Dunării, inclusiv orașul Tulcea 

(Sursa: www.insse.ro) 

 

 

https://www.fonduri-ue.ro/images/files/studii-analize/48101/6._Raport_Strategie_ro.pdf
http://www.insse.ro/
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 Datele despre circulaţia turiştilor în zona Delta Dunării, inclusiv orașul Tulcea în anii 2005, 2010, 

2015 și 2021 indică o creștere continuă a numărului de sosiri ( Fig. 3) . 76.961 de sosiri în 2005 (din care 

22.887 străini) și 137.182 sosiri în 2021 ( din care 5.958 străini), totuși ce se poate observa este scăderea 

numărului turiștilor străini. 

 

 
 

Fig. 3. Sosiri ale turișrilor în zona Delta Dunării, inclusiv orașul Tulcea 

(Sursa: www.insse.ro) 

  

 Numărul înnoptărilor ( Fig. 4)  a fost analizat pe aceiași perioadă, având un total de 151.162 de 

şederi peste noapte în anul 2005 (dintre care 45.974 ale străinilor) și 281.078 de șederi peste noapte în 

anul 2021 (dintre care 11.104 ale străinilor). Și aici se poate afirma scăderea șederii peste noapte a 

turiștilor străini. 
 

 
 

Fig. 4. Înnoptări ale turiștilor în zona Delta Dunării, inclusiv orașul Tulcea 

(Sursa: www.insse.ro) 

 

http://www.insse.ro/
http://www.insse.ro/
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 Capacitatea netă de utilizare a fost analizată în lunile iunie ale anilor 2015, 2021 și 2022 ( Fig. 5) 

și se poate observa un număr foarte mic de ocupare a acestor unități de cazare. 

 

 
 

Fig. 5. Capacitatea netă de utilizare a capacității de cazare în zona Delta Dunării, inclusiv orașul Tulcea 

(Sursa: www.insse.ro) 

 

 Vorbind despre datele ce țin de circulația turistică, în urma celor 3 grafice observăm o creștere 

atât a sosirilor, cât și a înnoptărilor, însă problema de care se lovește Delta Dunării este de fapt numărul 

foarte mic al turiștilor străini ce vin să viziteze aceste meleaguri. O altă problem este că deși nu dispune 

de o gamă mai variată și mai amplă a unităților de cazare, capacitate de utilizare este sub 50%.  

 Delta Dunării ar avea nevoie de o mai bună infrastructură turistică, cât și de servicii de informare. 

Astfel infrastructura turistică, din punctul meu de vedere  se referă la importanța existenței unei 

infrastructuri fizice ușoare, care să susțină dezvoltarea unor activități precum drumețiile, ciclismul, 

echitația și sporturile nautice, precum și explorarea patrimoniului cultural al regiunii. Aceste activități 

necesită rute și infrastructură corespunzătoare. Rutele și traseele care ușurează deplasarea în întreaga 

regiunea Delta Dunării vor crește plăcerea de a vizita diferite părți ale destinației și vor încuraja atât 

vizitatorii români, cât și pe cei străini să stea mai mult și să viziteze mai multe locuri.  

 Serviciile de informare se referă la nevoia de a deține informații de bază pentru vizitatori, precum 

și programe de interpretare, prin care să se spună poveștile zonei și să se dezvăluie cultura autentică și 

caracteristicile sale. Infrastructura turistică și programele de informare sunt importante pentru protecția 

mediului și a siturilor culturale deoarece servesc ca instrumente pentru gestionarea fluxului și a tipurilor 

frecvente de vizitatori. De asemenea, ele reprezintă un element foarte important pentru dezvoltarea unui 

portofoliu atractiv de oferte culturale, ceea ce este esențial pentru dezvoltarea regiunii Deltei Dunării.  

 O altă provocare pentru dezvoltarea durabilă a Deltei Dunării este conservarea elementelor sale 

de patrimoniu natural și îmbunătățirea calității vieții pentru locuitorii acesteia. Delta găzduiește o 

biodiversitate extraordinară și aduce servicii importante mediului înconjurător.  

 Accesibilitatea la inima Deltei din punctul de vedere al transportului depinde de canalele sale 

navigabile . Acestea prezintă potențial pentru un sistem de transport natural, însă constituie și o provocare 

pentru asigurarea unei accesibilități eficiente. Deși unele șosele locale pentru orice vreme pot spori 

accesibilitatea în unele părți ale Deltei, zona rămâne dependentă de rețeaua de căi navigabile locale. În 

Deltă există câteva constrângeri semnificative pentru construcția de șosele atât din cauza dificultăților 

fizice, cât și din cauza constrângerilor ecologice și economice. Serviciul public de transport pe vas este 

disponibil pe circa jumătate din lungimea căilor navigabile pe cinci rute separate. Atunci când căile 

navigabile sunt înghețate, aceste servicii nu mai pot funcționa. 
 

http://www.insse.ro/
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Fig. 6. Accesibilitatea în Delta Dunării 

(Sursa: https://www.fonduri-ue.ro/images/files/studii-analize/48101/6._Raport_Strategie_ro.pdf) 

 

 Un alt aspect important al dezvoltării Deltei Dunării ca destinație turistică competitivă îl 

reprezintă puternicul avantaj dat de cultura și caracterul distinctiv al regiunii. Natura este clar capitalul 

care sta baza atracției Deltei Dunării și a portofoliului său de obiective turistice, însă în același timp, 

cultura locală distinctă este o altă particularitate care poate constitui un ingredient esențial pentru 

poziționarea destinației Deltei Dunării pe piețele internaționale. Se recomandă ca intervenția prioritară de 

dezvoltare a produsului Deltei Dunării și a portofoliului său de atracții să se concentreze pe dezvoltarea 

ofertelor în jurul varietății bogate de bunuri culturale imobile, precum siturile culturale, istorice și 

religioase, dar și în jurul patrimoniul cultural intangibil: arta și meșteșugul local (incluzând muzica, artele, 

suvenirurile etc.), activitățile economice tradiționale (stuful, acoperișurile din stuf etc.), bucătăria locală 

(nu numai felurile de mâncare din restaurant, dar și prin demonstrații de gătit, cursuri de gătit etc.), tradiții 

și sărbători etc.  

 Infrastructura de vizitare, interpretarea și dezvoltarea de produse ar trebui să contribuie la 

îmbunătățirea atractivității și experienței turistice referitoare la actualele locuri culturale și religioase 

(muzee, biserici, mănăstiri, situri și locuri istorice importante etc.), dar și la dezvoltarea altora noi.  

 În urma cercetării am regăsit și un proiect care ar ajuta și anume proiectul “Crișan + Caraorman + 

Mila 23 - Ecoturism pentru viitor” o inițiativă ce își propune să contribuie la dezvoltarea turismului în 

Delta Dunării, mai exact transformarea triunghiului Crișan + Caraorman + Mila 23 în nucleul unei 

adevărate destinații ecoturistice cu marcă proprie, ce promovează servicii locale și tradiții culturale. 

 Acest proiect este realizat de Asociația “Ivan Patzaichin - Mila 23” în colaborare cu Societatea 

Ornitologică Romana (SOR), și se bucură de susținerea unor parteneri strategici relevanți: Administrația 

Rezervației Biosferei Delta Dunării, Primăria Crișan, Asociația de Ecoturism din România. 

 Obiectivul proiectului este promovarea ecoturismul și a destinației ecoturistice Crișan + 

Caraorman + Mila 23 prin: activități ecoturistice, produse educaționale, infrastructură soft pentru 

ecoturism și realizarea unei identități de marketing a destinației. De asemenea, proiectul a fost conceput 

pentru a reprezenta un model de dezvoltare durabilă pentru celelalte zone ale Deltei Dunării. 

https://www.fonduri-ue.ro/images/files/studii-analize/48101/6._Raport_Strategie_ro.pdf
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CONCLUZII 

 

În urma tuturor celor menționate mai sus, pe baza analizei diagnostic se poate afirma că 

potențialul turistic al Rezervației Biosferei Delta Dunării este unul ridicat, dar nevalorificat, dar asta poate 

duce la o dezvoltare durabilă turistică posibilă. 

Turismul pe teritoriul Deltei Dunării nu este suficient de bine organizat, lipsa de promovare a 

regiunii din punct de vedere turistic, accesul dificil, gama slabă de unități turistice și inexistența unei 

viziuni turistice clare pentru toată regiunea reprezintă factori ce se pot îmbunătății și pot influența 

alegerea Deltei Dunării ca destinație turistică de către turiști. 

Elaborarea unei viziuni a dezvoltării turismului în Delta Dunării reprezintă soluția pentru 

dezvoltarea durabilă a destinației turistice la un nivel calitativ superior, care să atragă vizitatorii și să le 

insufle acestora dorința de a reveni pe meleagurile tulcene. Acest lucru ar putea fi posibil prin realizarea 

unui produs turistic durabil, natural și cultural atractiv, prin care să se contribuie la protecția și 

conservarea ecosistemelor naturale, astfel încât acestea să rămână atractive și neperturbate pentru 

generațiile viitoare, dar în același timp, să păstreze patrimoniul cultural deosebit, prin implicare populației 

ospitaliere și includerea gastronomiei și tradițiilor locale în oferte turistice. 
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Abstract: This study explores the essential role that performing arts play in tourism, starting from the premise that 

the vital role of culture is evident in the survival and development of a region. Tourism, as a form of cultural 

exchange, is evolving from a simple static experience of the landscape to a deeper interaction, with a particular 

emphasis on the performing arts. The article examines how the performing arts are becoming increasingly important 

for tourists, offering them an interactive way to experience and understand local culture. The purpose of this article 

is to highlight the significance of performing arts by their triple integration into tourism, using the Edinburgh Fringe 

Festival as a case study. The festival, based on performing arts, is one of the biggest art festivals in the world, 

portraying the importance of performing arts in tourism. 

 

Cuvinte cheie: artele spectacolului, turism, cultură, ofertă turistică 

 

INTRODUCERE 

 

Cultura este considerată de mulți autori un pilon fundamental în activitatea turistică, iar acest 

sector turistic poartă denumirea de turism cultural. Consumul turistic al patrimoniului, atât material cât și 

imaterial, este o pârghie pentru crearea diferitelor tipuri de turism cultural. Tradițiile, monumentele, 

muzica, dansul și artele dau viață turismului cultural, constituind componente esențiale în produsul 

turistic, atrăgând milioane de turiști către destinații turistice. 

Artele spectacolului și turismul cultural sunt strâns interconectate, contribuind la o experiență de 

călătorie bogată și autentică. Dansul, teatrul și muzica nu numai că aduc la viață tradițiile și identitatea 

culturală a unei destinații, dar oferă și turiștilor oportunitatea de a se conecta în mod direct cu aceste 

aspecte. Spectacolele și evenimentele culturale devin un mijloc captivant prin care vizitatorii pot explora 

și înțelege mai profund istoria și obiceiurile unei comunități. Astfel, artele spectacolului devin un mod 

autentic și vibrant de a îmbina divertismentul cu explorarea și învățarea în cadrul călătoriilor turistice. 

Artele spectacolului cuprind o gamă variată de expresii artistice, precum: dansul, teatrul, muzica 

vocală și instrumentală, pantomima, poezia și altele. Acestea includ numeroase manifestări culturale care 

reflectă creativitatea umană și care se regăsesc, într-o oarecare măsură, în multe alte domenii ale 

patrimoniului cultural imaterial al unei țări. 

Muzica este, poate, cea mai universală dintre artele spectacolului și se regăsește în fiecare 

societate, adesea ca parte integrantă a altor forme de arte ale spectacolului și a altor domenii ale 

patrimoniului cultural imaterial, inclusiv ritualuri, evenimente festive sau tradiții orale. Ea poate fi 

descoperită în cele mai diverse contexte: sacre sau profane, clasice sau populare, strâns legate de muncă 

sau de divertisment. Muzica poate avea și o dimensiune politică sau economică: poate relata istoria unei 

comunități, poate cânta laudele unei persoane puternice și poate juca un rol cheie în tranzacțiile 

economice. 

Dansul, deși foarte complex, poate fi descris simplu ca mișcări ale corpului ordonate, de obicei 

executate pe muzică. În afară de aspectul său fizic, mișcările ritmice, pașii și gesturile dansului exprimă 
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adesea un sentiment sau o stare de spirit sau ilustrează un anumit eveniment sau un act zilnic, cum ar fi 

dansurile religioase și cele care reprezintă vânătoarea, războiul sau activitatea sexuală. 

Spectacolele de teatru tradițional combină de obicei actorie, cânt, dans și muzică, dialog, 

narațiune sau recitare, dar pot include și marionete sau pantomimă. Aceste arte, totuși, sunt mai mult 

decât simple „performanțe” pentru un public; ele pot juca, de asemenea, roluri cruciale în cultură și 

societate, cum ar fi cântecele cântate în timpul lucrului agricol sau muzica care face parte dintr-un ritual.  

Turismul este un fel de schimb cultural, iar arta spectacolului în turism a devenit un subiect 

relevant în ultimii ani. Cel mai evident rezultat al integrării culturii și turismului sunt beneficiile 

economice. Apariția produselor de arta spectacolului turistic constituie un simbol distinct al 

industrializării turismului. 

Artele spectacolului se integrează în sectorul turistic într-o manieră triplă, prin intermediul 

festivalurilor, carnavalurilor și muzeelor. Aceste evenimente și instituții reprezintă piloni esențiali în 

atragerea și captivarea turiștilor, generând o interacțiune semnificativă între patrimoniul cultural și 

experiența vizitatorilor. 

1. Artele spectacolului constituie fundamentul festivalurilor de teatru, muzică și dans. Sectorul 

festivalurilor este unul dintre sectoarele cu cea mai rapidă creștere, cu accent pe schimburile culturale 

la nivel internațional, național și local. Acest tip de atracție turistică se referă la evenimente care în 

amplitudinea lor implică atât artiști, vizitatori, cât și participanți, împărtășind percepțiile culturale 

unice în diferitele lor componente, precum istoria și tradiția, muzica și dansul. Un exemplu notoriu 

fiind Festivalul Fringe de la Edinburgh. Acest festival este cea mai mare sărbătoare a artei și culturii 

de pe planetă, detaliat în studiul de caz al acestui articol. 

2. Carnavalurile reprezintă a doua manifestare în care artele spectacolului sunt în centrul atenției. Artele 

spectacolului prind viață într-un carnaval, oferind o panoramă impresionantă a creativității umane și a 

expresiei artistice. Un exemplu strălucitor în acest sens este reprezentat de celebrul Carnaval de la 

Veneția, unde măști elaborate și costume fastuoase devin elemente-cheie ale unei adevărate odisei 

vizuale. În mijlocul acestei festivități magnifice, artiștii stradali își îmbină talentele pentru a oferi 

spectacole captivante, transformând orașul într-un teatru în aer liber. Prin dansuri, acrobații și muzică 

plină de viață, carnavalul devine o celebrare efervescentă a imaginației umane, aducând bucurie și 

uimire participanților și reflectând bogăția diversității culturale într-un mod spectaculos. 

3. O modalitate distinctă și unică prin care artele spectacolului se integrează în turism constă în prezența 

teatrului și a actorilor în cadrul muzeelor. Tipurile de muzee ce au la bază artele spectacolului, mai 

exact teatrul, se caracterizează prin o serie de actori costumați ce redau istoria unei anumite zone prin 

acțiuni, îmbrăcăminte și cuvinte. Un exemplu de astfel de muzeu este Sovereign Hill (Ballarat, 

Australia). Acesta este un muzeu viu reprezentând un oraș australian minier de aur din secolul al XIX-

lea, completat cu actori în costume de epocă. 

 

METODOLOGIE 

 

Pentru construirea introducerii și identificarea abordărilor pe tema cercetată s-a aplicat metoda 

bibliografică de minare a informațiilor de pe Web of Science prin accesarea articolelor prin utilizarea 

cuvintelor cheie. Partea centrală a articolului este studiul de caz, realizat despre Edinburgh Fringe 

Festival. 

 

REZULTATE ȘI DISCUȚII 

 

Edinburgh Fringe Festival influențează oferta turistică, contribuind la bunăstarea orașului. Timp 

de trei săptămâni în august, orașul Edinburgh primește o explozie de energie creativă din întreaga lume. 

Artiștii și interpreții merg pe sute de scene din tot orașul pentru a prezenta spectacole pentru toate 

gusturile. De la nume mari din lumea divertismentului la artiști necunoscuți care doresc să-și construiască 

cariera. Festivalul Fringe de la Edinburgh exercită o influență semnificativă asupra ofertei turistice prin 

dimensiunea sa eclectică și atracția globală. Acest eveniment cultural de amploare aduce în prim-plan o 

gamă diversă de spectacole, cuprinzând teatru, dans, comedie, și muzică, atrăgând astfel turiști din 

întreaga lume. Pe lângă diversitatea artistică oferită, festivalul generează o creștere a cererii pentru 

servicii turistice, inclusiv cazare, restaurante, și facilități de agrement, contribuind semnificativ la 

dezvoltarea economică a orașului Edinburgh. Prin promovarea sa la nivel internațional, Festivalul Fringe 

contribuie la consolidarea imaginii orașului ca destinație culturală de prim rang, stimulând interesul 
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turiștilor pentru explorarea ulterioară a bogăției sale culturale și artistice. Astfel, festivalul influențează 

pozitiv oferta turistică prin adăugarea unei dimensiuni culturale vibrante și variate la experiența oferită 

vizitatorilor. 

 
Fig. 1. Rata de ocupare pe luni și tipuri de unități de cazare – Edinburg, 2019 

 (Sursa: Edinburgh by Numbers 2020) 

 

În figura 1 observăm rata de ocupare a patru tipuri de cazare de-a lungul anului 2019. În urma 

efectuării mediei aritmetice între cele patru tipuri de cazare, a rezultat gradul de ocupare general, pe luna, 

expus în graficul din figura 2. Astfel, rata de ocupare în luna august este de 79,25%, fiind cea mai mare 

rată de ocupare dintre toate lunile. Acest lucru se poate datora Festivalului Fringe, ce are loc în fiecare an 

în luna august. 

 
 

Fig. 2. Rata de ocupare pe luni in unitățile de cazzare turistică - Edinburg, 2019 

(Sursa: Edinburgh by Numbers 2020) 

 

Edinburgh este un oraș cultural, cu numeroase festivaluri. În figura 3 este prezentată prezența la 

festivaluri din anul 2019. Observăm că Fringe Festival este cel mai mare, cu peste 3 milioane de 

participanți. Ca urmare a creșterii cererii pentru cazare pe perioada festivalului, oferta turistică pentru 

cazare a crescut și aceasta. În figura 4, prețul celor două unități de cazare pentru o săptămână în luna iulie 

2024 în Edinburgh este de 455€, respectiv 1605€. În figura 5, pentru o săptămână în luna august, în 

timpul Fringe Festival, prețul unităților de cazare este aproape dublu. Această fluctuație semnificativă în 

prețuri indică impactul direct al evenimentului asupra pieței de cazare și ofertei turistice. 

De asemenea, Fringe Festival poate diversifica oferta turistica de cazare. Proprietarii de locuințe 

particulare sau firme specializate în închirierea de apartamente temporare pot intra pe piață pentru a 

satisface cererea suplimentară. 
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Fig.3. Numărul de participanți la principalele festivaluri din Edinburg, 2019 

(Sursa: Edinburgh by Numbers 2020) 

 

 

Fig. 4. Prețurile pentru cazare în luna iulie 

 (Sursa: booking.com) 
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Fig. 5. Prețurile pentru cazare în luna august 

 (Sursa: booking.com) 
 

 

Fig. 6. Evoluția numărului de înnoptări turistice- Edinburg, 2013-2019 

(Sursa: Edinburgh by Numbers 2020) 

 

Fringe Festival reprezintă o piesă esențială în puzzle-ul cultural al Edinburgh-ului, aducând un 

val de energie și diversitate în viața orașului. Acest eveniment anual nu numai că atrage artiști talentați și 

spectacole captivante, ci și transformă întregul peisaj cultural și turistic al regiunii. Impactul economic al 

festivalului nu poate fi subestimat, având un efect pozitiv asupra industriei turismului, a comerțului local 

și a infrastructurii de cazare. Cu o istorie bogată și o reputație internațională consolidată, Fringe Festival 

rămâne unul dintre cele mai semnificative evenimente culturale ale Edinburgh-ului, contribuind la 

afirmarea orașului ca destinație culturală de prim rang. Astfel, de-a lungul anilor, cu ajutorul 

evenimentelor culturale din Edinburgh , orașul a reușit să își capete un renume în lumea artei, făcând 

turismul să prospere. În figura 6 se observă o creștere semnificativă a numărului de turiști de-a lungul 

anilor. 
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CONCLUZII 

 

Luând în considerare situația analizată în studiul de caz, concluziile cercetării indică faptul că 

artele spectacolului reprezintă un element crucial al turismului cultural. Acestea contribuie la consolidarea 

prestigiului unei destinații și susțin dezvoltarea economică locală. 

Analiza detaliată a Festivalului Fringe de la Edinburgh, un eveniment cultural masiv, dezvăluie că 

artele spectacolului nu doar atrag turiști, ci au și un impact semnificativ asupra economiei locale. 

Festivalul Fringe nu doar generează o creștere considerabilă a cererii pentru servicii turistice, inclusiv 

cazare, restaurante și agrement, dar și influențează direct prețurile la cazare, evidențiind adaptabilitatea 

pieței în contextul acestui eveniment. Mai mult, festivalul deschide oportunități de diversificare a ofertei 

turistice, permițând intervenția proprietarilor de locuințe particulare sau a firmelor specializate în 

închirierea temporară de apartamente. Prin promovarea sa la nivel internațional, Festivalul Fringe 

contribuie la consolidarea imaginii orașului Edinburgh ca destinație culturală de prim rang, atrăgând 

atenția turiștilor spre explorarea ulterioară a bogăției sale culturale și artistice.  

 

 

BIBLIOGRAFIE 

 

­ Amorim D., Jiménez-Caballero J.S, Almeida P. - The impact of performing arts festivals on tourism 

development: analysis of participants' motivation, quality, satisfaction and loyalty 

­ Emas, R. (2015) The Concept of Sustainable Development: Definition and Defining 

Principles,https://www.researchgate.net/publication/339003550_The_Concept_of_Sustainable_Develop

ment_Defi nition_and_Defining_Principle s 

­ Li Qing1, Li Jia2 - Training Strategy of Tourism Performing Art Talents in Higher Vocational 

Colleges under the Integration of Culture and Tourism (Art and Performance Letters 2021, Vol. 2 Num. 

7)  

­ Popescu, D., Săseanu, A., Nica, A.-M., Bulin, D. (2014), Tourism and sustainable development in the 

economic-social-ecologic triangle factors, Quality: Access to Success, 15(S5), pp. 117-124.  

­ https://ich.unesco.org/en/performing-arts-00054  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://ich.unesco.org/en/performing-arts-00054


49 

 

 

 

Toma Oana-Maria  Data și locul nașterii: 08.05.2002, Județul Buzău 
  

Studii: Absolventă a Facultății de Geografie, programul de licență 

Geografia Turismului, Universitatea din București. În prezent, 

masterand la programul de studii Gestiunea spațiului turistic și 

servicii de ospitalitate, Universitatea din București. 

 

Domenii de interes: turism cultural, ecoturism, promovare turistică, 

identitate culturală 

 

 

 

 

POSIBILITAȚI ȘI DIRECȚII DE VALORIFICARE TURISTICĂ ALE  

VESTIGIILOR RUPESTRE DIN JUDEȚUL BUZĂU 

 

TOMA OANA-MARIA  

 
Abstract: Buzău County is known for its natural potential, Geoparcul ‘Ținutul Buzăului’ and natural diversity, but 

less so for its cultural and historical potential. The development of the area where the cave paintings are found, will 

make Buzău County a cultural tourist destination, but until then, the tourist infrastructure and promotion are a dead 

end. The infrastructure must be improved so that it doesn’t damage the environment. The article includes an analysis 

based on the strengths and weaknesses, as well as the threats and development opportunities of the destination. The 

area is a favorable one, which means that it’s accessible to a highest number of tourists. On the promotion side, it’s 

not a good option for a wide audience segment, which means that isn’t as well know as other destinations in the 

country. Development opportunities aim at increasing tourist services, collaboration with foreign investors, but also 

a more productive environment for small businesses in tourism, that would also help the development of local 

communities. Promotion in the online environment would be effective by presenting the attractions and exposing 

them to a highest number of people. 

 

Cuvinte cheie: turism, cultură, agroturism, promovare turistică, infrastructura, dezvoltare, sustenabilitate 

 

 

INTRODUCERE 

 

Moștenirea culturală a localităților de pe teritoriul Județului Buzău unde se pot observa vestigii 

ale artei rupestre reprezintă o sursă de dezvoltare pentru comunitățile locale prin specificul tradițiilor, 

îndeletnicirilor și valorilor. Cercetarea artei rupestre privind picturile și simbolurile de pe suprafețele 

stâncilor realizate de popoarele din timpuri preistorice a început să reprezinte un domeniu de interes 

pentru ramura arheologiei, discipline precum istoria artei sau antropologie. 

Județul Buzău dispune de o favorabilitate deosebită în ceea ce privește poziția geografică 

deoarece se caracterizează prin o dispunere propice a formelor de relief. La nord de Buzău se găsesc 

Munții Buzăului, parte a Carpaților de Curbură, la sud se găsește Câmpia Româna, iar central este definit 

de o zonă deluroasă favorabilă dezvoltării agriculturii. Aparținând regiunii istorice Muntenia, Județul 

Buzău se află la conexiunea mai multor căi de comunicație importantă din țară ce de-a lungul timpului au 

realizat legătura dintre Buzău și celelalte mari orașe ale țării. Legăturile județului cu alte zone din țară se 

realizează prin accesul pe Drumul European E 85 (sau DN 2) dinspre Bucureşti sau dinspre Suceava, 

Bacău, Focşani; DN 1B spre Ploieşti; DN 10 spre Braşov (itinerar pe Valea Buzăului); DN 2B spre 

Brăila; Magistrala feroviară - linia 500 - de importanţă europeană (Bucureşti - Ploieşti - Buzău - Focşani - 

Bacău - Suceava).  Așadar, accesibilitatea și poziția geografică fac din Județul Buzău un loc cunoscut în 

rândul turiștilor pentru vestigiile rupestre și potențialul natural. 

Printre primele mențiuni în ceea ce privește existența unor urme de locuire rupestră se identifică 

un chestionar arheologic creat de Alexandru Odobescu, care în urma unei călătorii către Munții Buzăului 

în anul 1871 a rămas impresionat de vestigiile rupestre și a dorit să descrie parțial câteva dintre cele 

localizate în zona Colți-Bozioru. Călătoria a fost realizată împreună cu pictorul elvețian Henri Trenk, care 

a contribuit la imortalizarea lăcașelor de cult rupestre. Chestionarul arheologic împreună cu schițele 
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realizate de pictorul elvețian au reprezentat un punct de pornire în cercetarea vestigiilor rupestre de pe 

teritoriul Județului Buzău. Tot despre vestigiile rupestre face referire și cunoscutul profesor buzoian Basil 

Iorgulescu care realizează și lansează în anul 1892 “Dicționarul Geografic, Statistic și Istoric al Județului 

Buzău”, unde sunt descrise în amănunt o mare parte dintre așezările rupestre, dar și observații asupra unor 

simboluri și inscripții de pe pereții peșterilor pe care a încercat să le descifreze de-a lungul timpului. 

Relicvele rupestre au fost cercetate în amănunt și de profesorul N.A Constantinescu, lăsând în 

urmă o publicație despre acestea în anul 1924 în “Buletinul Comisiunii Monumentelor Istorice”. Seria de 

volume cu titlul “Documente privind istoria României” publicată între anii 1951-1956 scoate la iveală 

hrisoave emise de cancelariile voievodale a mai multor domni munteni, prin care vestigiile rupestre sunt 

descrise, acordându-le o serie de drepturi precum cele din Condicile Episcopiei Buzăului. 

 

METODOLOGIE 

 

Prima etapă este etapa de cabinet, perioadă în care documentația privind tema aleasă a fost 

colectată și analizată astfel încât informațiile să fie cât mai bine selectate.  

Etapa de teren unde au fost identificate și observate particularitățile zonei din punct de vedere 

geografic, fiind analizat peisajul și potențialul din punct de vedere natural al ariei de studiu, alături de 

aplicarea unui chestionar pe localnici, dar și pe turiștii care vizitau zona, pentru o mai bună înțelegere a 

profilului consumatorului de turism cultural din Județul Buzău. Etapa de analiza și interpretarea datelor 

alături de elaborarea studiului a reprezentat ultimul proces de analiză și sintetizare a datelor în scopul 

finalizării studiului. 

Etapa de cabinet a reprezentat perioada în care documentația a fost colectată, fiind concentrată pe 

selectarea informațiilor din diferite surse bibliografice, cu caracter istoric, cultural, științific, dar și 

religios, vestigiile rupestre reprezentând o mărturie a practicării rugăciunilor în lăcașe de cult încă din 

timpuri preistorice. Fiind stabilite metodele de analiză și cercetare, s-a urmărit îndeaproape prelucrarea 

informațiilor cu privire la evoluția populației din zonele favorabile desfășurării formei de turism cultural, 

dar și o analiză a situației socio-economice, fiind analizate activitățile din sectorul economic, dar și 

impactul pe care turismul îl are comparativ cu celelalte ramuri economice. Tot în această etapă s-au 

colectat și interpretat informații cu privire la circulația turistică și baza tehnico-materială necesară pentru 

dezvoltarea turismului pe acest areal, informațiile fiind obținute prin accesarea site-urilor oficiale ale 

primăriilor comunităților locale de pe teritoriul comunei Bozioru, dar și al primăriei Municipiului Buzău, 

alături de site-ul Institutului Național de Statistică al României, Ministerul Economiei, Antreprenoriatului 

și Turismului, dar și cel al Geoparcului Ținutul Buzăului. 

Etapa cea mai importantă pentru colectarea datelor și analiza în detaliu a zonei de studiu este 

etapa de teren, unde informațiile și baza grafică a studiului au fost documentate și realizate, reprezentând 

autenticitatea lucrării și măsura personală de implicare. Particularitățile din punct de vedere al 

potențialului natural geografic al zonei au fost analizate fiind analizate caracteristici ale reliefului, 

geologiei și hidrografiei, iar pe de altă parte a fost examinat modul de trai al comunităților locale prin 

interacțiunea cu localnicii, studiată partea de tradiții și obiceiuri specifice zonei în anumite perioade ale 

anului reprezentative din punct de vedere religios sau istoric, dar și analizarea fluxului turistic și 

serviciilor din industria turismului ce s-au putut dezvolta aici datorită prezenței vetrelor de locuire 

rupestră. Etapa de analiză și interpretare a datelor a condus la analiza surselor bibliografice în detaliu și la 

compunerea studiului, împreună cu baza grafică care ajută la o imagine de ansamblu a destinației turistice 

și a evoluției sale în timp. 

 

REZULTATE ȘI DISCUȚII 

 

Contextul istoric din spatele cercetării vestigiilor rupestre de pe teritoriul Județului Buzău 

menționează o serie de urme de locuire cu istoric în epoca bronzului, cultura Monteoru sau începutul 

primei epoci a fierului, Hallstatt. Documentele care atestă perioadele de locuire și existență a unor peșteri 

rupestre au început să apară de abia în secolul al XVI-lea, moment în care zona Județului Buzău s-a 

afirmat prin unul dintre curentele monastice ortodoxe, anahoretismul, ceea ce presupunea amenajarea de 

biserici și chilii săpate în stâncă. 

Vestigiile ansamblurilor rupestre au fost întrebuințate unor diverse activități, predominant fiind 

folosite în scopuri religioase, ca lăcașuri de cult, zone destinate rugăciunii, chilii, printre cele mai 

cunoscute fiind schiturile de la Aluniș și Agaton. Din cauza informațiilor insuficiente cu privire la 
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atestarea documentară a unor forme de locuire în Județul Buzău, au existat afirmații care asociau picturile 

rupestre cu creștinismul primar, iar altele specificau că arealul a servit drept vatră de mântuire creștină o 

perioadă îndelungată. 

Monumentele de artă rupestră au fost prezente la multe dintre evenimentele poporului român, 

deoarece sunt atestate documentar cu mult înainte de întâmplările care au marcat istoria României. 

Vestigiile de artă rupestră atent săpate în stâncă, nu numai că au rezistat factorilor naturali, dar s-au 

menținut în timp după asimilarea atâtor popoare, care au plecat de pe teritoriu la un moment dat sau care 

s-au stabilit aici.  

Prin termenul de “artă rupestră” se face referire la picturile însemnate pe roci sau în unele 

caverne, datând din timpuri preistorice.  

Cele mai vechi urme de activitate sunt 16 reprezentate prin picturile și manifestările de artă 

rupestră din interiorul peșterilor, conservate foarte bine odată cu trecerea timpului datorită faptului că 

accesibilitatea nu a fost atât de bună. Scrierile consemnate pe stânci sau pe pereți peșterilor sunt cele care 

interesează în mod deosebit în înțelegerea vestigiilor rupestre pentru că oferă informații cu privire la 

modul de supraviețuire al popoarelor preistorice, fiind cele mai importante invenții ale umanității și stând 

la baza evoluției umane. 

Vestigiile rupestre sunt numeroase pe teritoriul Județului Buzău, însă puține dintre acestea oferă o 

accesibilitate bună încât să fie cercetate.  

Ansamblul rupestru de la Aluniș prezintă un patrimoniu cultural important, cu vesitigii 

arheologice din diferite perioade istorice și așezări rupestre. Din tot ansamblul rupestru, se identifică 

Biserica rupestră “Tăierea Capului Sfântului Ioan Botezătorul”, situată pe Culmea Martiriei, la o distanță 

de șașe metri de centrul satului Aluniș, comuna Colți. Este unul dintre cele mai vechi lăcașuri de cult 

creștine de pe teritoriul României, fiind săpată în stâncă de doi ciobani- Vlad și Simion, în anul 1274.  

Conform legendelor din spatele existenței bisericii, unul dintre cei doi a auzit în timpul somnului 

o voce ce îl îndemna să sape în stâncă, deoarece acolo se va afla icoana Sfintei Fecioare Maria. În urma 

săpăturilor, icoana a fost găsită, ceea ce I-a îndemnat pe cei doi ciobani să sape încăperea bisericii, 

numele acestora găsindu-se dăltuite în piatră în inscripția din altar. 

 

 
 

Fig. 1. Ansamblul rupestru de la Aluniș  

(Sursa: Summit Adventure-WordPress.com) 

 

 Chilia lui Dionisie Torcătorul este una dintre cele mai importante și accesibile atracții din zonă, 

fiind atestată pentru prima dată abia în anul 1639. Aceasta a fost denumită după cel care a trăit în ea peste 

30 de ani, iar mai apoi a fost locuită de călugări. După modul în care a fost construită se poate observa că 

era folosită pe post de apărare deoarece pentru a avea acces în interior trebuie urcată o scară, aceasta fiind 

amplasată la patru metri deasupra solului. Se află la o distanță de 3 km de satul Nucu, din Județul Buzău, 

în zona Culmii Ivănețu, în Poiana Cozeanca, sub Crucea Spătarului.  
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A fost locuită timp îndelungat de sihastrul Dionisie Torcătorul, care în secolul al XIV-lea (acum 

peste 700 de ani), a trăit și a practicat isihasmul. Acesta se ocupa cu torsul lânii, un meșteșug care la acea 

vreme îi ajuta pe sihaștrii din Munții Buzăului să își câștige existența. 

 

  
 

Fig. 2. Chilia lui Dionisie Torcătorul  

(Sursa: Arhiva personală, 2022) 

 

 Bisericuța lui Iosif reprezintă una dintre cele mai bine conservate vestigii de artă rupestră de pe 

raza satelor Aluniș-Nucu, fiind la o distanță foarte mică față de Chilia lui Dionisie Torcătorul. Un simbol 

care prezintă specificul acestei peșteri este peștele prezent deasupra intrării, un simbol al 

paleocreștinismului și face ca Peștera lui Iosif să fie identificată ca un fost lăcaș de cult, încă din secolul 

al III-lea sau al IV-lea. Aici timp de ani de zile s-a așezat Cuviosul Iosif, unul dintre cei patru mari 

sihaștri isihaști din Județul Buzău, peștera purtându-i numele în ziua de astăzi. După moartea Cuviosului 

Iosif, peștera a mai fost locuită de alți sihaștrii, primele atestări documentare fiind în anul 1587 și 1733. 

 

 
 

Fig. 3. Bisericuța lui Iosif  

(Sursa: Arhiva personală, 2022) 
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Traseul Țara Luanei. Așezările Rupestre este unul dintre cele mai dorite de către turiști pentru 

că presupune observarea mai multor vestigii și picturi rupestre în aceeași zi, extinzându-se pe o perioadă 

de 7-8 ore. Acesta este de tip circuit și se poate parcurge astfel: 

Parcare Nucu – Poiana Cozanei – Fundul Peșterii – Chilia lui Dionisie Torcătorul – Bisericuța lui 

Iosif – Agatonul Vechi – Agatonul Nou – Crucea Spătarului – Lacul Tâlharilor – Piatra Îngăurită – Piatra 

cu Semne – Piatra cu Cruce – Poiana Cozanei – parcare.  

Tarseul nr. 1 Nucu-Poiana Cozanei este un traseu cu o durată scurtă (30 min-1 h) care se poate 

parcurge de majoritatea turiștilor, iar panourile infomative de aici prezintă informații cu privire la 

configurația geologică a teritoriului, la modul cum arata continentul Europa cu aproximativ 13 milioane 

de ani în urmă, cum s-a retras marea preistorică, etc. Structurile muntoase din apropierea Poianei Cozanei 

oferă zonei o acustică specială datorită formei de “amfiteatru”. 

Traseu tematic “Drumul Luanei” Circuitul nr. 2 începe din Nucu - Poiana Cozanei – Piatra cu 

Cruce – Piatra cu Semne – Piatra Îngăurită - Crucea Spătarului - Agatonul Nou - Agatonul Vechi – Lacul 

mistreților - Peștera Fundătura - Nucu.  

Traseu tematic “Drumul Luanei” Circuitul nr. 3 pornește de la Nucu – Poiana Cozanei – Peștera 

(Fundul Peșterii) - Scaunele lui Negru Vodă - Peștera (Fundul Peșterii) - Chilia lui Dionisie Torcătorul - 

Bisericuța lui Iosif – Chilia lui Dionisie Torcătorul - Poiana Cozanei – Nucu.  

Traseu tematic “Drumul Luanei” Circuitul nr. 4 se desfășoară astfel: Nucu – Poiana Cozanei - 

Bisericuța lui Iosif – Agatonul Vechi – Agatonul Nou- Crucea Spătarului - retur. 

 

 
 

Fig. 4. Poiana Cozanei 

(Sursa: Arhiva personală, 2022) 

 

 Infrastructura este principalul motiv pentru care zona nu este în prezent la adevăratul potențial. 

Din punct de vedere al structurilor de cazare, anul 2008 este reprezentativ pentru un impuls în ceea ce 

privește evoluția și modernizarea acestora în regiunea Județului Buzău, deoarece până în acest punct, 

structurile de cazare s-au menținut la un număr redus. Odată cu proiectul “Geoparcul Ținutul Buzăului” 

din anul , structurile de cazare au început să se extindă considerabil, cu precădere în zona rurală, deoarece 

județul prezintă un cadru natural cu potențial turistic variat, din punct de vedere al formelor de relief, 

fenomenelor naturale sau formelor vechi de locuire (chilii, biserici rupestre sau alte vestigii). Cu toate 

acestea, structurile de primire turistică nu sunt încă suficient de bine evidențiate în rândul turiștilor.  

 În prezent, Ținutul Luanei Glamping Resort este una dintre structurile de cazare din zona Nucu-

Aluniș-Bozioru, dispunând de șașe corturi de câte două persoane, o căsuță în stil tradițional cu o 

capacitate de cazare de șașe persoane, o căsuță tradițională de două persoane și un restaurant care are 

disponibile până la 40 de locuri, unde turiștii pot comanda preparate tradiționale specifice zonei Buzăului. 
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Fig.5. Harta localităților reprezentative pentru artă rupestră din Județul Buzău  

(Soft utilizat: QGis) 

 

 Cazarea în Aluniș este reprezentată de două case de oaspeți situate în natură, 12 camere (duble, 

twin, triple și cvadruple), capacitate de cazare 30 de locuri, spații indoor și outdoor, servicii de agrement 

și masă. Casele sunt construite din materiale naturale, care au un impact redus asupra mediului 

înconjurător, reprezentative pentru arhitectura tradițională a zonei, decorate cu diverse obiecte oferite de 

către comunitățile locale sau cu lucrări de artă care aparțin unor artiști români. Cazarea în zona Aluniș-

Colți se mai poate realiza la Casa Lila, localizată în Valea Boului, la o distanță favorabilă pentru vizitarea 

schiturilor din Complexul rupestru de la Aluniș, dar și a colecției muzeale de la Muzeul Chihlimbarului 

din Colți. La bază, structura de primire este o casă de oaspeți deținută de Școala de Olărit de la Colți, din 

programele pe care Centru de artă de la Aluniș le desfășoară pentru revitalizarea zonei din punct de 

vedere a tradițiilor și meșteșugurilor. 

Aluniș Retreat este cea de-a doua casă de oaspeți care intră în proiectele desfășurate de centru de 

artă, fiind o casă construită în stil tradițional, cu materiale ecologice, fiind localizată pe partea opusă cu 

așezările rupestre, o conexiune mai puternică cu mediul natural și cu peisajul specific buzoian. 

Proiecte în ceea ce privește dezvoltarea zonei din punct de vedere turistic, investirea în infrastructura 

turistică, fără ca mediul înconjurător, dar și atracțiile turistice să nu fie afectate de intervenția omului în 

mare măsură. Panourile informative sunt considerabil deteriorate datorită vechimii, multe dintre 

indicațiile cu privire la parcurgerea traseelor lipsind sau fiind foarte greu de înțeles, ceea ce face necesară 

recondiționarea și modernizarea acestora. 

Panourile informative cu privire la desfășurarea traseelor pot să inducă în eroare turiștii prin 

datele insuficiente care se mai pot observa, deoarece sunt decojite, măzgălite sau cu diferite inscripții, 

lizibilitatea fiind redusă. De asemenea, unele plăcuțe ce indică începerea unui circuit turistic sunt 

desprinse de locul în care erau amplasate inițial, lucru ce le face greu de observat. 

Pentru dezvoltarea turismului cultural dezvoltat pe vestigiile rupestre din Munții Buzăului ar fi 

nevoie de investiții în zona de parcare pentru a corespunde unui număr mult mai mare de vizitatori pe zi, 

amenajarea unor spații destinate camping-ului, mai multe puncte de informare turistică și indicatoare noi 

cu informații exacte despre traseele turistice și distanțele parcurse pentru sosirea la obiective, o zonă care 

se adresează serviciilor de comerț și alimentație publică, deservire turistică, educativă, puncte de colectare 

a deșeurilor selectiv, centre de educație ecologică etc 
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Fig. 6. Panou informativ distrus de factorii de 

mediu (Sursa: Arhiva personală, 2022) 

 

Fig. 7. Panou informativ cu istoricul așezărilor 

rupestre (Sursa: Arhiva personală, 2022) 

. 

 Pentru valorificarea vestigiilor rupestre la potențialul pe care îl oferă, ar trebui să fie puse în 

practică câteva sfaturi pentru a influența comportamentul turiștilor:  

▪ Panouri cu informații privind elementele de floră, faună și peisaj în scopul promovării și ocrotirii. 

▪ Amplasarea unor informații într-o limbă de circulație internațională pentru a oferi accesibilitate în zonă 

și pentru turiștii străini care vor să viziteze sau să investească în zonă.  

▪Înștiințarea cu privire la comunitățile locale, motive etice prin protejarea patrimoniului local și cum 

influențează activitățile turistice mediul de trai al localnicilor.  

 De asemenea, pentru un flux turistic crescut este importantă îmbunătățirea structurilor de primire 

turistică, de alimentație publică, dar și diversificarea activităților de agrement. Structurile de cazare sunt 

relativ reduse, ceea ce face ca cererea să rămână limitată. Acest aspect are impact pozitiv asupra mediului 

deoarece un număr redus de turiști vizitează zona 48 pe o anumită perioadă de timp, ceea ce face ca 

destinația să nu se supraaglomereze. Pe de altă parte, un număr mic de turiști face ca zona să nu se 

dezvolte atât de mult din punct de vedere economic, comunitățile locale aflate în declin neavând alte 

oportunități în acest sens. Conceptul de agroturism nu este atât de cunoscut, puține fiind persoanele care 

oferă acest tip de serviciu. Posibilitatea de cazare în gospodăriile sătești nu face parte dintr-o posibilă 

strategie de dezvoltare a zonei din punct de vedere al structurilor de primire turistică, singurele opțiuni 

care sunt sigure fiind cele acreditate și care se pot rezerva pe site-urile oficiale care oferă cazare turiștilor. 

Faptul că structurile de alimentație nu sunt suficiente ori sunt situate la distanțe considerabil de mari față 

de obiectivele turistice din acest areal, fac turistul nevoit să se aprovizioneze din timp. De asemenea, 

activitățile de agrement nu sunt dezvoltate, ceea ce face turistul să se bucure de o experiență personală de 

parcurgere a traseelor, conducând la fenomenul de autoturism, ceea ce face imposibilă aducerea unui 

aport semnificativ în economia comunităților locale prin lipsa activităților. Pentru evitarea acestui lucru, 

este necesară o mai bună implicare a colectivului local în industria turismului prin organizarea unor 

anumite activități: 

 

Analiza SWOT:  

  

Puncte tari 

▪ Poziția geografică favorabilă: Județul Buzău se află la intersecția unui regiuni de interes: Moldova, 

Muntenia, Transilvania;  

▪ Lipsa unor activități care să genereze o poluare intensă, dar și numeroasele măsuri de prevenire a 

degradării mediului (Școala gimnazială nr. 11 -prima școală verde din România); ▪ Situarea comunităților 

cu vestigii de artă rupestră la limita zonei Subcarpaților de Curbură, ceea ce presupune o atractivitate și o 

unicitate crescută a obiectivelor turistice prin specificul reliefului și al geologiei pe lângă valorificarea 

patrimoniului cultural;  

▪Tipuri de turism diversificate: turism cultural, turism balneo-medical, turism rural/agroturism, turism 

spiritual, turism montan, etc.  
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▪ Potențialul natural, cultural, balnear;  

▪ Activitățile din mediul rural care își păstrează autenticitatea și fac posibilă practicarea turismului rural, 

agroturismului. 

 

Puncte slabe  

▪Absența unui sistem potrivit de promovare și informare cu privință la activitățile și potențialul turistic 

din această zonă;  

▪ Sezonalitatea serviciilor turistice;  

▪Slaba pregătire și angajaților din industria turismului și lipsa unor persoane calificate în oferirea de tururi 

ghidate;  

▪ Condițiile nesatisfăcătoare întâlnite în majoritatea structurilor de primire turistică existente în zonă;  

▪ Infrastructura de transport nefavorabilă care face dificilă accesibilitatea pe anumite areale;  

▪ Lipsa unor strategii de dezvoltare turistică și dificultatea de a le pune în aplicare , cât și atragerea de 

investitori străini;  

▪ Numărul redus de agenții de turism care se implică în promovarea și organizarea de circuite și activități 

care să cuprindă și obiective turistice subapreciate;  

▪ Numărul redus de structuri de primire turistică raportat la numărul de locuitori din zonă;  

▪Impasul reprezentat de problemele lingvistice –lipsa unor indicatoare speciale pentru persoanele 

necunoscătoare de limba română, adaptarea unor meniuri sau servicii într-o limbă de circulație 

internațională;  

▪ Lipsa unor măsuri pentru ecologizare și menținere a unui spațiu verde; 

▪Lipsa unor activități de agrement care să atragă sectorul de vârstă medie, deoarece apare fenomenul de 

îmbătrânire demografică. 

 

Oportunități de dezvoltare 

▪ Crearea unui nod comercial important.  

▪Îmbunătățirea zonelor defavorabile astfel încât cetățenii să beneficieze de condiții satisfăcătoare de 

locuire.  

▪Promovarea produselor locale agricole prin organizarea unor târguri cu ocazia unor evenimente culturale 

sau religioase sau în scopuri turistice.  

▪Adaptarea la un context socio-economic național pentru atragerea investitorilor străini, dezvoltarea 

turismului de business, dar și crearea unui mediu atractiv de dezvoltare pentru micile întreprinderi în 

turism. 

▪ Investirea în planificarea spațială și urbanistică a Orașului Buzău.  

▪ Îmbunătățirea și extinderea infrastructurii de transport.  

▪ Creșterea calității serviciilor sociale, cu accent pe dezvoltarea serviciilor de primire turistică.  

▪ Implementarea unor măsuri de protejare a mediului prin diferite activități suport menite să ducă la 

conștientizarea degradării spațiului înconjurător, dar și metode de a evita aceste dezastre.  

▪Geoparcul “Ținutul Buzăului” și legătura care se menține cu Rețeaua Europeană și UNESCO a 

geoparcurilor;  

▪Peisajul și accesibilitatea reliefului care fac posibilă dezvoltarea de activități precum: echitație, ciclism, 

turism de aventură, etc.  

▪Îmbunătățirea sistemului de comunicare prin adăugarea mai multor indicatoare și mesaje informative în 

cel puțin o limbă de circulație internațională;  

▪Creșterea numărului de structuri de cazare turistică astfel încât să satisfacă cererea și îmbunătățirea 

structurilor existente încât să satisfacă minimul necesar de confort;  

▪Diversificarea pachetului de activități pentru turiști prin extinderea structurilor de alimentație, agrement, 

etc. 

 

Amenințări în procesul de dezvoltare a zonei din punct de vedere turistic 

▪ Dispersarea tradițiilor și obiceiurilor în mediul rural.  

▪ Depopulare/ îmbătrânire demografică accentuată.  

▪ Gradul ridicat de poluare atât în mediul urban, cât și în mediul rural, etc. 
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 CONCLUZII 

 

 Turismul cultural dezvoltat pe arta rupestră din Județul Buzău este încă o formă de turism în 

proces de dezvoltare, lucru indicat de nivelul slab de dezvoltare a destinației turistice prin promovarea în 

rândul tinerilor prin intermediul instituțiilor de învățământ sau pe diverse platforme online pentru a fi 

accesibilă unui segment de piață mai mare, prin numărul redus de persoane ce s-au stabilit în regiune în 

ultimii ani, prin infrastructura de transport care nu facilitează accesul la obiectivele turistice și prim 

infrastructura turistică reprezentată prin numărul redus de structuri de primire/ alimentație publică sau de 

ghizi specializați în domeniu.  

Proiectul “Geoparcul Ținutul Buzăului” a fost conceput în așa fel încât Județul Buzău să fie 

valorificat și apreciat la adevăratul său potențial, nu numai în ceea ce privește cadrul natural și obiectivele 

de interes biogeografic, ci și conservarea și revitalizarea patrimoniului cultural cu scopul de a promova și 

a susține dezvoltarea comunităților locale pe plan socio-economic.  

Până în prezent, formele de locuire rupestră descoperite pe teritoriul Județului Buzău sunt 

localizate în perimetrul comunelor Bozioru (satul Nucu, Găvanele), Brăești (Ruginoasa) și Colți cu 

Complexul rupestru de la Aluniș, impresionând prin specificul geologic al teritoriului, relieful diversificat 

care a contribuit la stabilizarea populațiilor în aceste areale, dar și resursele hidrografice care au 

reprezentat necesități pentru ființele umane de-a lungul timpului. Așezările rupestre din Județul Buzău, în 

număr de 29, fac din Munții Buzăului una dintre cele mai valoroase atracții pentru iubitorii de istorie și 

arheologie. Misterul din spatele lăcașelor de cult rupestre a încercat să fie reprezentat de-a lungul timpului 

în diverse surse bibliografice atât sub formă de dicționare explicative cu referire la simbolurile care 

îmbrăcau pereții peșterilor, cât și sub formă grafică.  

În concluzie, turismul cultural în Județul Buzău se poate dezvolta foarte mult dacă este bine 

reprezentat prin diverse pachete turistice, care să prezinte interes pentru o categorie cât mai extinsă de 

turiști, lucru care depinde foarte mult de dezvoltarea infrastructurii turistice, dar și de partea de agrement, 

prin diversificarea activităților pe care turiștii le pot desfășura pe lângă vizitarea vestigiilor rupestre. 
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DIRECȚII DE DEZVOLTARE ALE TURISMULUI MEDICAL ÎN  

MUNICIPIUL BUCUREȘTI 

 

TUDORACHE IONELA BRÂNDUȘA  

 
Abstract: Medical tourism is about to become the newest and emerging international business, a growing 

phenomenon, which involves both economic-social benefits and certain risks. Importing countries, respectively 

those from which medical tourists come, can benefit of lower costs and reduced waiting lists, enhanced by the risk 

of service quality and dispute resolution procedures. On the other hand, exporting countries, that is, those that 

provide health services for foreign patients, can bring a safe source of foreign exchange and prevent the migration of 

medical personnel to other countries, with the risk of creating an inequitable health system, respectively, foreign 

patients to receive better care than inpatients. The purpose of this paper is to analyze the tourist potential of 

Bucharest from the point of view of medical tourism and to identify possible directions for the development of this 

sector. 

 

Cuvinte cheie: turism medical, Bucuresti, potential, directii de dezoltare 

 

 

INTRODUCERE 

 

Medicii români sunt renumiți în întreaga lume pentru profesionalismul lor. Școlile de medicină 

din Romania duc mai departe prestigiul și tradiția, dovadă fiind nivelul profesional exceptional a cadrelor 

medicale. În timp ce sectorul de sănătate publică din România are incă foarte multe de imbunătățit, 

sectorul privat este deja la nivelul unui stat membru UE. De la sfârșitul anilor ’90 s-au deschis spitale 

private în toată țara, clinicile s-au modernizat, în timp ce profesionalismul actului medical a fost certificat 

conform standardelor de practică ale UE și standardelor de calitate ISO în majoritatea clinicilor private. 

Bucureștiul este o destinație cu un potential ridicat din perspectiva turismului medical. 

Profesionalismul medicilor, tratamentele de înaltă calitate și clinicile private dotate cu echipamente de 

ultimă generație plasează  Bucurestiul în topul destinațiilor din estul Europei Piața Turismului Medical 

din Bucuresti a crescut rapid în ultimii ani.  

În București, există o serie de spitale și clinici bine cunoscute, care sunt specializate în diferite 

ramuri ale medicinei, cum ar fi chirurgia plastică și reconstructivă, infertilitatea, neurochirurgia, 

cardiologia, ortopedia și traumatologia, oncologia, chirurgia bariatrică și gastroenterologia. În plus, 

capitala României este renumită pentru tratamentele termale și wellness oferite de numeroasele săli de 

recuperare și centre de spa. 

Aceste facilități medicale și opțiunile de tratament oferite în București îl fac atractiv pentru turiștii 

care caută o soluție mai accesibilă și de calitate pentru probleme de sănătate. De exemplu, costurile 

procedurilor estetice și chirurgicale, precum rinoplastiile, remodelarea corpului, liposucția sau 

implanturile dentare, pot fi semnificativ mai mici decât în alte țări europene sau americane. 

De asemenea, numeroasele hoteluri de lux din oraș, precum și posibilitățile de agrement și de 

divertisment, oferite de București, pot fi un alt motiv pentru turiștii internaționali să aleagă capitala pentru 

vacanțe medicale și turistice combinate. 
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În timpul sezonului de vară, Bucureștiul oferă o serie de evenimente culturale și concerte în aer 

liber. De asemenea, există o serie de parcuri și grădini botanice care sunt deschise pentru vizitare. Turiștii 

pot explora centrul vechi al orașului, cu străzi pietruite și clădiri istorice. 

În general, clima Bucureștiului oferă oportunități variate pentru turiști, indiferent de preferințele 

lor și poate fi considerată un avantaj turistic. Cu toate acestea, perioada de primvară-vară este preferată 

pentru desfășurarea călătoriilor de turism medical. 

 

METODOLOGIE 

 

În vederea elaborarii acestei lucrari a fost analizata literatura de specialitate, date statistice, a fost 

utilizata metoda analizei diagnostice prin realizarea unei analize S.W.O.T. De asemenea, lucrarea s-a 

bazat si pe analiza unui chestionar realizat in principalele clinici si cabinete medicale din București, având 

ca scop cunoașterea unor caracteristici ale consumatorilor de produse de turism medical. Au fost analizate 

efectele dezvoltării turismului medical asupra economiei, factorii care influențează cererea și oferta în 

domeniul turismului medical precum și problemele cu care se confruntă turismul medical în acest 

moment, atât la nivel mondial cât și in București. Decizia de a utiliza aceste informații a fost luată în 

vederea realizării unui cadru conceptual care ar fi util factorilor de decizie din acest sector economic dar 

si operatorilor economici din domeniu. 

 

REZULTATE ȘI DISCUȚII 

 

Pe măsură ce România, ca și ţară în curs de dezvoltare, este tot mai implicată în piaţa mondială a 

serviciilor, ar trebui să pună bazele unui sector turistic medical stabil (stabilitatea economică, stabilitatea 

socială şi stabilitatea politică), în scopul de a îmbunătăţi capacitatea sa de a atrage câţi mai mulţi pacienţi 

străini. Beneficiile financiare aduse de turismul medical reprezintă o oportunitate uriașă pentru creşterea 

veniturilor valutare, aducând beneficii inclusiv sistemului public de sănătate.  

Politica de promovare a turismului medical recurge şi la elemente strategice precum: acordarea de 

stimulente, politici de investiții guvernamentale sau parteneriate public-privat. 

În plus, mulţi autori sugerează că o subvenţionare încrucişată ar putea fi pusă în aplicare prin în 

timp ce pacienţii străini să fie obligaţi să plătească. În aceeaşi ordine de idei, furnizorii privaţi pot oferi o 

parte din servicii, celor săraci. 

Una dintre provocările dezvoltării turismului medical este acea de a nu crea o discrepanţă între 

cele două elemente ale sistemului de sănătate: de a promova servicii de înaltă calitate pacienţilor străini 

dar, în acelaşi timp se luptă pentru a oferi accesul populaţiei locale la asistenţa medicală esenţială. 

Această piaţă dublă poate duce la „efectul de evicţiune” a populaţiei locale, în cazul în care cei mai buni 

doctori şi tehnologia cea mai înaltă, sunt disponibile pacienţilor străini dar nu sunt accesibile localnicilor. 

În ciuda promovării tot mai mult a conceptului de „turism medical” de către mass-media, există o 

lipsă de dovezi de cercetare asupra rolului şi locului acestui tip de turism în economia ţărilor ce l-au 

dezvoltat. Chiar dacă numeroase studii scrise au dezbătut acest subiect, astfel de materiale nu se bazează 

aproape niciodată pe dovezi reale ci mai mult estimări. 

Cu toate acestea, există comentarii privind lipsa evidenţei în ceea ce priveşte datele primare 

disponibile pentru turismul medical, atât la nivel naţional cât şi internaţional, precum şi apelul pentru 

efectuarea unor cercetări empirice în scopul minitorizării numărului de turişti medicali, a afecţiunile 

pentru care achiziționează servicii de turism medical şi valabilitatea afirmaţiilor făcute pro şi contra 

acestei practici. 

Considerăm că ar fi necesară stabilirea unor reglementări naţionale în acest domeniu care să 

ghideze furnizarea de servicii pentru pacienţii străini, dezvoltarea unui sistem comun de reglementare 

internaţională privind raportarea de date statistice, conceperea unor programe de verificare mai drastică a 

calităţii şi veridicităţii informațiilor furnizate pe internet, stabilirea celor mai înalte standarde de 

acreditare internațională ce ar putea juca un rol important în promovarea accesului la informaţii de 

încredere, legate de siguranţa pacienţilor, calitatea îngrijirii precum şi de facilităţile internaţionale de 

îngrijire a sănătăţii. 

Ar trebui să existe un organism acreditat care să se ocupe de realizarea unei baze comune de 

reglementări ce să asigure o mai bună transparenţă a calității serviciilor de îngrijire a sănătăţii din întreaga 

lume, pacienții medicali realizând în prezent, comparaţii numai pe baza preţului. 
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Este esenţial ca guvernele să înţeleagă în mod clar nevoile şi aşteptările turistice medicale, prin 

punerea în aplicare a unor strategii de marketing de succes, mai ales că globalizarea a transformat 

turismul dintr-o activitate de sezon într-o activitate de nevoi. 

 

 Implicare gugernamentală si non-guvernamentală in  procesul de dezvoltare a turismului 

medical in România. Turismul medical este un concept nou în România care nu a beneficiat de susținere 

guvernamentală. O promovare activă și realistă, în țară și în străinătate, ar putea transforma România într-

o destinație majoră de turism medical în Europa. 

Strategia naţională a României pentru dezvoltarea turismului 2019-2030 evaluează situația 

turismului medical prin: „absenţa dotărilor acreditate (care să fie acordate de către organismele 

recunoscute la nivel internaţional, pe baza standardelor internaţionale) ce împiedică orice încercări de a 

considera România o destinaţie medicală”. Este recunoscut faptul că „acreditarea este esenţială în sectorul 

turismului medical, atât pentru turiştii medicali care călătoresc pe cont propriu, şi care caută în principal 

tratamente şi servicii medicale prin intermediul internetului, cât şi pentru societăţi de asigurare pentru 

care siguranţa pacienţilor reprezintă o prioritate. În asemenea situaţii, este important să se obţină 

confirmarea calităţii şi siguranţei serviciilor de la un terţ şi/sau de la organisme independente recunoscute 

la nivel internaţional”. 

O altă problemă este legată de disponibilitatea informaţiilor destinate publicului general. 

Pacientul trebuie să caute el însuşi informaţii cu privire la furnizori de servicii medicale din străinătate, 

inclusiv în legătură cu calitatea şi siguranţa serviciilor de asistenţă medicală oferite de aceştia. Strategia 

naţională a României pentru dezvoltarea turismului 2019-2030 specifică și faptul că „Punctele Naţionale 

de Contact (PNC) şi asigurătorii din sistemul medical furnizează, după caz, numai informaţii foarte 

generale, care nu sunt, de cele mai mult ori, adaptate la nevoile specifice ale pacientului. În practică, PNC 

tind chiar să evite să furnizeze recomandări explicite”.  

Nu am indentificat proicte guvernamentale pentru a remedia problemele expuse. 

Concluzia analizei strategiei naţionale a României pentru dezvoltarea turismului este faptul ca 

România trebuie sa acționeze prin promovare inovatoare, precum şi  pentru consolidarea standardelor de 

calitate şi siguranţă certificate şi recunoscute, cel puţin la nivel european.1 

Nu am indentificat proicte guvernamentale pentru a remedia problemele expuse. 

Din sfera non-guvernamentală, important de menționat este existența „Asociației Române de 

Turism Medical”, asociație non-profit de turism medical inființată cu scopul de a promova conceptul de 

turism național, atât la nivel național, cât si internațional, și de a include România în rândul țărilor cu 

tradiție în turismul medical. 

Din Asociație pot face parte spitale, clinici, furnizori de servicii medicale, agenții de turism, 

companii aeriene, companii de asigurări. 2 

Asociația Națională a Agențiilor de Turism (A.N.A.T.) este una dintre cele mai importante 

organizații din domeniul turismului din România. Aceasta are rolul de a sprijini și de a dezvolta industria 

turistică românească, promovând turismul intern și internațional prin intermediul agențiilor de turism 

membre. 

În ceea ce privește turismul medical, A.N.A.T. joacă un rol important în promovarea pachetelor 

turistice care includ tratamente medicale și proceduri medicale pentru oameni care călătoresc în România 

din străinătate. A.N.A.T. colaborează cu clinici medicale și cu alte instituții medicale din România, 

oferind astfel pachete turistice care îmbină călătoriile cu tratamentele medicale, precum și servicii de 

turism pentru familiarizarea cu tradițiile, cultura și istoria României. 

A.N.A.T. oferă și servicii precum consiliere în problemele de turism medical, promovarea 

opțiunilor turistice, asigurarea calității serviciilor oferite și crearea de parteneriate între instituțiile 

medicale și agențiile de turism. 3 

 

 Strategii de dezvoltare a turismului medical în București. Având în lipsa datelor statistice, am 

efectuat un chestionar identificare a principalelor caracteristici ale turiștilor medicali ce vizitează 

 
1 http://sgg.gov.ro/1/wp-content/uploads/2020/09/Strategia-de-Dezvoltare-Turistic%C4%83-a-Rom%C3%A2niei-

volumul-1-Raport-privind-Evaluarea-rapid%C4%83-a-sectorului-turistic.pdf 
2 https://artm.org.ro 
3 https://anat.ro 
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Bucureștiul, chestionar transmis unităților medicale reprezentative identificate prin cercetare online și a 

paginilor web ale ANAT si ANTM, raport de analiză prezentat mai jos. 

 

Scopul chestionarului analizat în raportul de față este acela de a identifica principalelor 

caracteristici ale turistilor medicali ce vizitează Bucureștiul prin:  

-identificarea principalelor tipuri de tratamente achizitionate de turiștii medicali 

-informatii privind nationalitatea turiștilor medicali 

-durata medie a vizitei cu scop medical, sezonlitatea acesteia 

-gradul de satisfacție al turiștilor medicali 

 

Chestionarul a fost format dintr-o serie de 7 intrebări, a fost trimis spre completare unui număr de 

220 de cabinete, clinici si spitale din București. Dintre cele 220 de unitati contactate, a fost obținut un 

număr total de 90 de răspunsuri. Toate cele 90 de uităti medicale respondente au confirmat faptul că, pe 

perioada desfășurării activității lor, au avut pacienți veniți din afara României special pentru tratament. 

 

 
Fig.1. Clienți veniți din afara României special pentru tratament 

 

 
 

Fig. 2. Specificul unitatilor medicale respondente 
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Chestionarul a fost transmis către cabinete, clinici și spitale din București, neurmărind un specific 

anume. Răspunsurile primite au fost preponderent din partea unităților cu specific stomatologic, respectiv 

92%, în timp ce unitățile medicale cu specific de estetică corporală au fost în procent de 6% iar la 

categoria „alt specific”, fiderit față de cele doua, au fost un procent de 2%. Răspunsurile demostrează ca 

tratamentele stomatologice atrag cel mai mare număr de turiști medicali, având cea mai mare piață. 

Din punct de vedere al naționalității, clienții veniți din afara României sunt preponderent de 

naționalitate română, adică 58%, iar de naționalitate străină sunt 42%. Aceste răspunsuri demostrează 

faptul că, in continuare, românii care muncesc peste hotare, în perioadele in care se întorc în țară, sunt 

principalii turiști medicali ai Bucureștiului.  

 

 
 

Fig. 3. Naționalitatea turiștilor medicali din București 

 

 În proportie de 50%, unitățile medicale respondente au avut pacienți veniți din afara României și 

care au facut, cel mai des, tratamente cu o durată intre 7 si 14 zile, acesta fiind, cel puțin, si numărul de 

zile pe care îl petrec in București, folosind dotările de cazare si masă. O durată atratamentelor de între 5 si 

7 zile au răspuns un procent de 36% dintre unitătile medicale iar între 1 si 4 zile doar 13% dintre unitățile 

medicale. 

 
 

Fig. 4. Durta estimată a tratamentelor clienților veniți în București din afara României 

 

 

 



63 

 

 

 

 Predominant, unitățile medicale respondente primesc vizite din partea clienților veniți din afara 

țării, cel mai des, in timpul verii, in procent de 82%. Restul de 18% au raspuns că primesc vizite din 

partea clienților veniți din afara țării, cel mai des, in timpul verii. De aici putem deduce că, cele mai multe 

dintre călatoriile medicale se fac in perioada concediile de vară, atât pentru pacienții/turiștii de 

naționalitate română dar și pentru cei de naționalitate străină. 
 

 
Fig.5. Perioadele din an în care se întamplă cele mai multe vizite ale clienților veniți din afara țării  

  

 Clinicile medicale responente au apreciat clienții ca fiind multumiți (20%) și foarte multumiți 

(80%) de serviciile medicale oferite. Cei mai multi dintre pacineți au revent în clinică o singură dată, 

58%, apoi de mai multe ori, 24%, dar și niciodată, un procent de 18%. 

 
Fig.6. Estimarea gradului de satisfacție al clienților veniți din afara țării  

 

 
 

Fig. 7. Pacienți din afara României care au revenit în clinicile din București 
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Analiza SWOT: 

 

      PUNCTE TARI 

1. Costuri scăzute comparativ cu țările 

dezvoltate 

2. Istorie medicală cu tradiție, inclusiv brandul 

Ana Aslan 

3. Buna infrastructură specifică turismului 

medical (clinici, cabinete, spitale) 

4.  Buna infrastuctură hotelieră 

5. Diversitatea atracțiilor turistice pentru a putea 

realiza pachete turistce complexe 

 

       PUNCTE SLABE 

1.  Lipsa unei strategii naționale de dezvoltare a 

turismului medical și implementarea acesteia 

2.  Lipsa acreditărilor internaționale a unităților 

medicale 

3.  Lipsa de promovare 

4.  Lipsa unui program coerent de dezvoltare 

5. Lipsa datelor statistice privind turismul medical 

6.  Emigrarea medicilor 

7.  Infrastructura de trasnsport rutier, autostrăzi 

care sa faca legătura cu cele ale statelor vecine 

      OPORTUNITĂȚI 

1.  Segment turistic in continuă creștere după 

declinul din perioada pandemică 

2. Dezvoltarea și promovarea tursimului medical 

prin asociațiile specifice 

3.  Atragerea de investiții pentru dezvoltarea 

bazei de tratament medical și cazare 

        AMENINȚĂRI 

1.  Concurența puternică, in special din partea 

țărilor din apropiere, de exemplu Ungaria 

2.  Inflația care poate genera creșteri foarte mari 

ale costurilor 

3.  Conflictul militar din Ucraina 

 

Propuneri privind elementele strategiei de dezvoltare a medical turismul in București, luând în 

considerare elementele analizei SWOT. 

Turismul medical este o industrie cu potențial enorm de dezvoltare. De primă importanță este 

definirea şi implementarea unei strategii naționale și regionale privind dezvoltarea turismului medical.  

Aceasta are drept scop cunoașterea realității prezente obiective a acestui sector,  care sunt provocările şi 

oportunităţile, definirea ulterioara a unei viziuni pentru dezvoltarea domeniului și urmărirea atingerii 

obiectivelor stabilite. Acesta strategie națională at trebui sa includă și definirea cadrului legal privind 

înregistarea datelor statistice din turismul medical (numărul real al turiștilor medicali, țările de 

proveniență, tratamentele medicale contractate și costurile acestora, perioada de ședere, pachetele turistice 

achiziționale). Lipsa acestor informații nu permite cunoașterea pe deplin a acestui fenomen, fiind astfel 

imposibil de implementat măsuri de dezvoltare. 

Ale elemente cheie pe care ar trebui să le includă această strategie: 

a) identificarea specialităților medicale cu o experiență deosebită și dezvoltarea de 

centre de excelență în aceste domenii; 

b) dezvoltarea unor parteneriate cu instituții medicale și clinici private din alte țări pentru 

 a atrage pacienți internaționali; 

c) dezvoltarea infrastructurii pentru a oferi servicii de calitate pentru pacienții internaționali; 

d) dezvoltarea de programe de formare și instruire a personalului medical în limbi străine 

pentru a asigura o comunicare eficientă cu pacienții internaționali. 

Pentru a pune în aplicare această strategie, ar trebui create parteneriate între autoritățile locale, 

clinici și societățile de turism medical. De asemenea, ar trebui să existe un plan de promovare la nivel 

național și internațional pentru a atrage pacienți și pentru a întări reputația României ca destinație turistică 

medicală de încredere. 

Acreditarea și certificarea serviciilor și furnizorilor de turism medical din București reprezintă un 

aspect esențial în construirea unei percepții pozitive ca destinație medicală internațională și va avea un 

impact pozitiv asupra sectorului de turism medical și asupra economiei României în ansamblu. 

Acreditarea și certificarea serviciilor și furnizorilor de turism medical din București reprezintă un proces 

riguros de evaluare și verificare a calității și siguranței serviciilor medicale și a standardelor de ingrijire a 

pacienților. Acestea sunt criterii esențiale pentru a garanta că pacienții care aleg să vină în București 
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pentru tratament sunt primiți de furnizori competenți și că serviciile medicale sunt de înaltă calitate și 

rezultatele tratamentului sunt cele mai bune. 

Obținerea acreditării și certificării poate fi o provocare pentru furnizorii de servicii medicale și de 

turism medical, deoarece implică implementarea unor procese și proceduri stricte, formarea și dezvoltarea 

continuă a personalului, investiții semnificative în echipamente și infrastructură. Cu toate acestea, 

obținerea acreditării și certificării este esențială pentru a câștiga încrederea pacienților și pentru a 

consolida poziția Bucureștiului ca destinație medicală internațională. 

O percepție pozitivă a Bucureștiului ca destinație medicală va atrage un număr crescut de pacienți 

străini, generând venituri și creând locuri de muncă în sectorul de turism medical. De asemenea, aceasta 

va spori prestigiul sectorului de turism medical din România și va contribui la dezvoltarea și 

modernizarea sistemului de sănătate. 

Revoluția digitală a avut un impact major asupra industriei turismului medical, oferind 

oportunități fără precedent pentru pacienți și furnizori de servicii medicale. Rolul internetului în turismul 

medical este crucial în acest proces, oferind pacienților acces la informații și opțiuni de tratament din 

întreaga lume. Unul dintre cele mai importante beneficii ale internetului pentru turismul medical este 

accesul la informații medicale detailate și la recenzii ale altor pacienți care au folosit acele servicii 

medicale. Pacienții pot folosi aceste informații pentru a evalua furnizorii de servicii medicale, prin 

verificarea calității serviciilor, pregătirii personalului medical și gradului de satisfacție al altor pacienți cu 

experiența lor. 

Internetul oferă, de asemenea, oportunități pentru furnizorii de servicii medicale să-și promoveze 

ofertele către pacienți din întreaga lume, printr-o varietate de canale, cum ar fi site-uri web specializate și 

platforme de social media. Acest lucru permite furnizorilor de servicii medicale să crească gradul de 

vizibilitate și să își atragă un public mai mare, în special din ţările în care costurile tratamentelor sunt mai 

ridicate. 

Printre avantajele internetului în turismul medical se numără accesul rapid la informații, 

reducerea costurilor și eficiența în procesul de căutare și achiziție a serviciilor medicale. Cu toate acestea, 

această dezvoltare are și dezavantaje, printre care riscul de dezinformare, dar și necesitatea unei bune 

cunoașteri a sursei de informație și verificarea sursei respective înainte de a decide să urmezi o anumită 

procedură medicală. 

Internetul are un rol extrem de important în turismul medical, oferind pacienților acces imediat la 

informații și posibilități de alegere, contribuind astfel la dezvoltarea acestei industrii în mod semnificativ. 

Cele mai importante doua specializări medicale ce pot fi dezvoltate si puternic promovate in 

sectorul turismului medical din București sunt tratamentele dentare si tratamentele de geriatie. 

În București există o gamă largă de tratamente dentare disponibile. Mulți turiști aleg să își rezerve 

timpul pentru tratamente dentare în timpul vacanței lor în București, deoarece aici se pot beneficia de 

servicii de calitate într-o mare varietate de specializări, la prețuri mult mai accesibile decât în alte țări din 

folosind toate tehnicile moderne, materiale si echipamente necesare pentru obtinerea unor tratamente de 

inalta calitate. 

Pentru a beneficia de aceste servicii, pacienții trebuie să achiziționeze un pachet turistic care 

include vizite la medicul dentist, cazare și transport. Aceste pachete sunt concepute pentru a oferi o 

experiență sigură și confortabilă în timpul tuturor procedurilor medicale, precum și în timpul întregii 

vacanțe.  

Dacă analizăm turismul medical în Ungaria ce a atras peste 2 milioane de turiști medicali in anul 

2017, provenind in principal din Germani și Austria (a se vedea afinitatea culturală),  România si 

Bucureștiul se pot promova mult mai intens in țările europene de filon latin dar si in Marea Britanie, 

avand in vedere ca tot mai multi romani din sectorul medical sunt vorbitori de limba engleza. 1 

Tratamentele geriatrice pot fi privite din perspectiva turismului medical, deoarece atrag și 

interesează mulți pacienți din afara țării. Tratamentele efectuate in Institurul Ana Aslan, terapia cu 

Gerovital - un tratament revoluționar pentru încetinirea îmbătrânirii pielii și a corpului, tratamente pentru 

articulații, terapia cu oxigen hiperbaric - acest tratament poate ajuta la tratarea mai multor afecțiuni, 

inclusiv răni cronice și tulburări ale circulație, atrag mulți pacienți cu probleme de sănătate. Aceste 

tratamente pot fi integrate cu succes într-o întreagă experiență turistică în România, incluzând excursii la 

 
1 https://medtourpress.ir -  Medical Tour Agency - Medical tourism in Hungary 
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obiective turistice, locații istorice și culturale, precum și savurarea bucătăriei locale. Astfel, pacienții pot 

combina tratamentul cu o vacanță realizată la un nivel deosebit. 1 

Printre tratamentele dentare populare care se pot găsi în București se numără albirea dinților, 

tratamentele de canal, implanturile dentare, coroanele dentare, ceramica dentară, precum și tratamentul 

ortodontic. Acestea sunt oferite de specialistii din domeniu, cu experiență bogată. 

 

CONCLUZII 

 

Sintetizând informațiile analizate pe parcursul lucrării, se poate spune că turismul medical este o 

oportunitate atât pentru România cât și pentru capitala țării, București, de care ar putea să profite în 

contextul internațional actual favorabil, pentru a investi în crearea și promovarea unei oferte competitive 

de turism medical, acest sector economic meritând chiar a fi insclus în strategia națională de dezvoltare.  

Turismului medical implică imbinarea comerțului de servicii medicale cu o serie de activități 

specifice turismului dar și cu alte sectoare economice, respectiv: călătorii, ospitalitate, siguranță, sistem 

de sănătate, strategii guvernamentale, managementul destinațiilor și marketing, educație, cercetare, 

durabilitate etc. Acreditarea internațională și certificarea reprezintă un factor foarte important în 

dezvoltarea turismului medical. 

Turismul medical este în continuă dezvoltare la nivel mondial. Pentru România, este o provocare 

și o oportunitate, fiind o nișă care ar putea aduce mai multi turiști în țară. Fluxurile de turism medical ar 

putea crește veniturile și ar putea conduce la o continuă dezvoltare a unităților medicale private dar și a 

celor de stat.   

Acreditarea internațională și certificarea reprezintă un factor foarte important în dezvoltarea 

turismului medical. Turismul medical din România trebuie să ofere servicii de calitate, conform cu 

standardele internațional standarde, unitățile medicale să beneficieze de certificări pentru securitatea si 

siguranta pacientului, precum şi un marketing eficient. 

Aceast studiu prezintă informații privind istoricul turismului medical și o analiză a studiilor 

științifice de specialitate. Sunt analizate exemple de bună practică relevante pentru acest domeniu. 

Accentul este pus pe prezentarea situației actuale a turismului medical în România și în București avand 

scopul ce a creiona direcții și strategii de dezvoltare. 
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ACADEMICĂ. STUDIU DE CAZ: ELIE WIESEL STUDY TOUR 

 

VOICA IULIA-ALEXANDRA 

 

 
Abstract: In a rapidly changing world, students, who are the future entrepreneurs, consultants, diplomats, architects, 

historians, geographs and so on, must adapt to new environments, skillfully negotiate business deals, mindfully 

communicate and swiftly learn to apply and follow local rules, customs and regulations. It is well known that, on a 

global scale, study tourism brings multidimensional benefits to students and teachers alike. Study tourism offers 

numerous opportunities for professional and personal development to all parties involved. However, designing a 

study tour does not come without challanges. In order to achieve the desiered results, a study tour must follow a 

series of steps. This paper aims to prove the importance of study tourism in academic activity by collecting and 

interpreting the impressions of the Elie Wiesel Study Tour’s participants. 

 

Cuvinte cheie: activitate academică, educație, model de învățare, turism, turism de studiu 

 

 

INTRODUCERE 

 

Turismul de studiu sau study tourism este definit ca fiind acea călătorie desfășurată în grupuri 

organizate, de obicei în străinătate, condusă de un profesor, ghid sau specialist în călătorii din țara de 

origine. Programele de turism de studiu sunt în general pe termen scurt, adică de una până la patru 

săptămâni (DeMello, 2011). Turismul de studiu presupune o vizită sau o serie de vizite către una sau mai 

multe destinații cu un scopul specific de învățare și dobândire de noi cunoștințe. Turismul de studiu ajută 

la formarea de parteneriate între oameni care lucrează în domenii similare sau care au pasiuni comune, 

consolidează consensul și dezvoltă tendințele de colaborare între diferite grupuri (Kumar și Watkins, 

2017). 

Triyono și Aris (2012) susțin că, prin învățarea în afara clasei, împreună cu excursiile pe teren și 

rapoartele ulterioare, se poate îmbunătăți motivația de învățare a elevilor. Cursanții tind să fie mai atrași 

de învățarea pe teren, deoarece astfel de experiențe sunt mai semnificative pentru ei, implicând auzul, 

văzul și practica. Tururile de studiu și alte tipuri de schimburi de experiență pot avea un efect puternic în 

procesele de învățare. În cel mai multe cazuri, un tur de studiu generează noi perspective și deschide noi 

orizonturi. De asemenea, poate ajuta la depășirea obstacolelor socio-culturale cauzate de lipsa de 

conștientizare sau consens, susține colaborările și construiește relații puternice între parteneri (Kumar și 

Watkins, 2017). 

Având în vedere premisele menționate mai sus, această lucrare își propune să evidențieze 

importanța și beneficiile pe care acest tip de turism le are în activitatea academică. Acest lucru este 

posibil prin chestionarea celor 15 alumni ai Elie Wiesel Study Tour, proiect organizat de American 

Councils for International Education și desfășurat în perioada 27 august – 9 septembrie 2023. 
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LITERATURA DE SPECIALITATE 

 

Conform definiției, turismul este un fenomen social-economic definitoriu pentru societatea umană 

actuală, în continuă creştere, care satisface nevoia umană de cunoaştere, de recreere şi recuperare fizico-

psihică în condiţiile unei civilizaţii solicitante (Gheorghilaș, 2014). 

Experiența turistică a fost descrisă ca „o stare mentală subiectivă resimțită de turist” (Otto & 

Ritchie, 1996). Experiențele angajează oamenii într-un anumit mod și, ca atare, sunt memorabile. În timp 

ce serviciile se termină cu performanța, valoarea experienței este stocată cognitiv de către individ. 

Experiența resimțită de vizitatori începe înainte de sosirea la o destinație și se termină cu amintiri ale 

experienței și planuri pentru vizite viitoare (Pine și Gilmore, 1999). Activitățile turistice pot fi foarte ușor 

corelate cu învățarea, fapt susținut de “Teoria învățării experiențiale” dezvoltată de David Kolb în anul 

1984. Barton (2020) afirmă că „învăţarea implică achiziţia de concepte abstracte care pot fi aplicate 

flexibil într-o gamă de situații”. În Teoria învățării experiențiale a lui Kolb (1984), impulsul pentru 

dezvoltarea de noi concepte este oferit de o nouă experiență. Prin urmare, el afirmă că “învățarea este 

procesul prin care cunoaștințele sunt dobândite prin transformarea experienței”. Există patru etape ale 

învățării conform teoriei experiențiale a lui Kolbt şi anume: experienţa concretă, observaţia reflexivă, 

conceptualizarea abstractă şi experimentare activă. 

Există o mulțime de beneficii în aplicarea teoriei învățării experiențiale în activitatea academică. 

Barton (2020) susține că ajută cursanții „să dezvolte o atitudine pozitivă față de învățare”. De asemenea, 

teoria învăţării experiențiale promovează abilităţile de comunicare şi munca în echipă, este dovedit că este 

mai captivantă și oferă elevilor posibilitatea să demonstreze ceea ce au învățat (Kerner, 2018, Bleich, 

n.d.) 

Din analiza literaturii de specialitate, reiese faptul că turismul de studiu poate fi încadrat în lagra 

paletă a turismului științific. Cel din urmă este definit ca fiind acea călătorie în afara mediului obișnuit 

pentru a învăța sau a participa la activități științifice. Aceasta include tipuri specifice de turism care sunt 

motivate de un interes pentru știință: vizitarea unor atracții științifice, călătorii către locuri sau evenimente 

de importanță științifică, voluntariat științific și excursii școlare științifice (Packer, 2015). În lucările în 

limba engleză se separă două terminologii distincte care în limba română au aceeși traducere: “scientific 

tourism” și „science tourism” (Lundberg, Persson și Jernsand, 2022). Scientific tourism se referă la 

cercetătorii care călătoresc pentru muncă pe teren, conferințe sau alte lucrări științifice (uneori acționând 

ca turiști) (Laarman, Perdue, 1989). Science torusim, pe de altă parte, desemnează acea călătorie pentru 

petrecerea timpului liber de către oameni pasionați de știință, în care dorința de cunoaștere stă la baza 

motivației de călătorie. De asemenea, science tourism acoperă mai multe domenii științifice, cum ar fi 

știința naturii, arheologia, tehnologia, studiile alimentare, istoria, geografia și arta (Lundberg, Persson și 

Jernsand, 2022). În lucrarea “Scientific tourism as a form of tourist traffic in Slovakia”, M. Pichlerová 

(2011) este de părere că turismul științific trebuie să satisfacă nevoile educaționale, culturale și de 

relaxare ale grupului. Turiștii participanți folosesc deci infrastructura turistică tipică (hoteluri, restaurante, 

mijloace de transport, centre de relaxare) pe lângă săli dotate cu tehnologie de ultimă generație seminarii, 

simpozioane și proiecte (Molokáčová și Molokáč, 2011). 

Pentru ca un tur de studiu să aibă efectele dorite și să ofere o experiență de învățare cuprinzătoare, 

acesta trebuie să urmărească o serie de puncte cheie (Töpperwien et. al., 2012): 1. Decizia de a propune 

un tur de studio; 2. Definirea obiectivelor turului de studio; 3. Contextul şi principalele probleme care vor 

fi abordate prin turul de studio; 4. Selecția participanților relevanți; 5. Identificarea și atribuirea diferitelor 

sarcini și roluri; 6. Selectarea unei organizații de sprijin, găsirea unor sponsori, clarificarea bugetului; 7. 

Organizarea conținutului programului; 8. Informarea participanților: eliminarea lacunelor din context, 

experiență și înțelegere; 9. Mass-media, protocol, securitate, evenimente oficiale, cazare, mâncare, 

transport; 10. Documentare, raportare și follow-on. 

Elie Wiesel Study Tour a respectat toți cei 10 pași necesari pentru un tur de studiu de succes. 

Decizia de a organiza acest tur de studiu aparține American Councils for International Education. 

Obiectivul acestui proiect a fost de a spori înțelegerea participanților despre regimurile nedemocratice. S-

a dorit ca studenții să câștige o apreciere mai mare pentru valorile democratice, pentru semnificația 

guvernării deschise și responsabile și pentru meritele diversității și deschiderii în fiecare dintre 

comunitățile noastre. Contextul care a funcționat ca pretext pentru organizarea acestui tur de studiu sunt 

vremurile tumultuase din prezent, războaiele, nesiguranța, antisemitismul în creștere și intoleranța față de 

minorități și apogeul unei crize de migrație.  
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Cei 15 participanți au trecut printr-un proces complex de selecție realizat în doua etape: prima 

etapă a presupus completarea unui chestionar cu întrebări legate de pasiunea pentru subiectul 

Holocaustului și despre viziunea personală de viitor. Ce-a de-a doua etapă a fost reprezentată de un 

interviu în limba engleză despre motivația participării. Proiectul s-a adresat studenților universitari, cu 

vârste cuprinse între 20 și 27 de ani, din toată România, care studiau în diverse domenii, înscriși la o 

universitate (program licență, master sau doctorat), cu cunoștințe despre Holocaust și o motivație 

puternică de a studia mai mult despre această temă. Un alt criteriu de selecție a fost cunoașterea limbii 

engleze și disponibilitatea de a organiza cel puțin o activitate de diseminare la final (articol, interviu, 

conferință locală etc.). Aplicațiile au fost evaluate de o echipă de recrutori ai Ambasadei Statelor Unite 

ale Americii la București, Intitutului Național pentru Studierea Holocaustului în România (INSHR) și 

American Councils România. Fiecărui participat i-a revenit rolul de a transmite mai departe toate 

informațiile acumulate în timpul turului sub diferite forme: prezentări publice, discuții organizate cu 

colegi și/sau profesori, redactarea articolelor pentru ziare, reviste școlare și reviste universitare. Studenții 

au fost însoțiți pe toată perioada turului de către un profesor coordonator care a răspuns tututor 

întrebărilor adresate despre subiectul de interes. 

Elie Wiesel Study Tour a oferit 15 burse ce acoperă costurile participării: cazare, mese în regim 

de demi-pensiune (mic dejun & prânz), vizite la organizaţii reprezentative pentru tematică. Acestea au 

fost finanțate de către Ambasada Statelor Unite în România, Ambasada Regatului Țărilor de Jos în 

România, Institutul Polonez din București, Ambasada Republicii Federale Germania și Ambasada 

Statului Israel în România, cu suportul Institutul Național pentru Studierea Holocaustului din România 

„Elie Wiesel”, Ambasada Republicii Austria în România, OeAD-GmbH – Austria’s Agency for 

Education and Internationalisation, JCC Krakow, Holocaust Memorial Center – Budapest, Casa 

Memorială Elie Wiesel, Zizin, McDonalds și al partenerilor media Romania Pozitivă și Radio România 

Cultural. 

Turul a avut un program strict, organizat pe zile și ore exacte de participare la activități. Începutul 

programului a fost marcat de sesiuni de introducere în subiecte precum antisemitism, nazism și 

Holocaust, reducând-se astfel discrepanțele dintre cunoștintele participanților. Toate evenimentele/vizitele 

din în cadrul turului au fost imortalizate și distribuite pe rețelele de socializare. Cu prilejul deschiderii 

turului, participanții au fost ivitați pentru recepție la reședința Excelenței Sale Peer Gebauer, 

ambasadorului Germaniei în România. 

După încheierea turului, fiecare participant a realizat un proiect de diseminare a cunoștințelor 

acumulate și un raport detaliat cu rezultatele acestuia. 

 

METODOLOGIE 

 

Pentru a începe demersul științific, am delimitat sfera de interes pentru studiu, altfel spus, am 

stabilit un nucleu de sens pentru cercetare. Documentarea a început prin identificarea unui set de 

argumente, teorii sau opinii ce pot sprijini tematica lucrării. Prin documentare se înţelege apelul la surse 

bibliografice dintre cele mai relevante dar, când situaţia o impune, documentarea poate consta şi într-o 

operaţiune de web-searching. Sursele de informare au fost reprezentate de cărți de specialitate și articole 

științifice. 

Cercetarea în teren a avut ca principal scop extinderea informațiilor obținute din documentarea 

din sursele bibliografice. Aceasta a presupus participarea personală la turul ales ca studiu de caz, vizitarea 

obiectivelor turistice de interes local, regional, național și internațional de pe teritoriul României, 

Ungariei, Germaniei, Cehiei și Poloniei. 

Metoda chestionarului a fost de asemenea utilizată deoarece acesta este principalul instrument al 

sondajului de opinie. Chestionarul a putut fi realizat numai după ce am cunoscut pe deplin subiectul și 

indivizii care au fost chestionați, dar și după ce am stăpânit o tehnică de construcţie a acestuia. Întrebările 

au fost formulate utilizând un limbaj accesibil pentru orice categorie de respondent, pentru a evita efecte 

de dezirabilitate socială. 

 

REZULTATE ȘI DISCUȚII 

 

În vederea concretizării studiului, am realizat un chestionar, instrument de cercetare din ce în ce 

mai des utilizat în studii de specialitate. Chestionarul, realizat folosind aplicația ”Google Forms”, are titlul 

„Impactul turismului de studiu asupra activității academice - Studiu de caz: Elie Wiesel Study Tour”. 
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Scopul chestionarului a fost de a analiza impactul turismlui de studiu asupra activității în mediul 

academic. Acest chestionar a fost adresat DOAR participanților cu statut de ALUMNI ai Elie Wiesel 

Study Tour. 

Nu există răspunsuri corecte sau greșite, motiv pentru care au fost dorite și apreciate răspunsurile 

cu un grad ridicat de sinceritate. Participarea în cadrul studiului a fost strict voluntară. De asemenea, 

cercetarea a respectat normele etice internaționale privind confidențialitatea absolută a datelor culese în 

studiu, precum și siguranța participanților. Respondenții au fost invitați sa mă contacteze la adresa 

iulia.voica@s.unibuc.ro în cazul în care doresc lămuriri cu privire la studiu.  

Chestionarul a cuprins 15 întrebări la care au răspuns toți cei 15 alumni ai Elie Wiesel Study 

Tour, ediția 2023. 

Prima întrebare a chestionarului este cea legată de vârsta respondentului. Aceasta este cuprinsă 

între 20 și 27 de ani. Se observă din graficul generat (Fig. 1) că există reprezentanți pentru fiecare vârstă. 

 

Fig. 1. Vârsta respondenților 

(Sursa: Chestionar realizat de Voica Iulia-Alexandra) 

  

La întrebarea legată de gen (Fig. 2), se observă preponderența celui feminin. Elie Wiesel Study 

Tour a avut 8 participanți de gen feminin și 7 participanți de gen masculin. 

 

 
Fig. 2. Genul respondeților 

(Sursa: Chestionar realizat de Voica Iulia-Alexandra) 
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 Figura 3 indică faptul că majoritatea participanților sunt studenți într-un program de licență. Un 

singur respondent este studentul unui program de doctorat. 

 
Fig. 3. Programul de studiu al respondenților 

(Sursa: Chestionar realizat de Voica Iulia-Alexandra) 

 

 Când au fost întrebați prin ce intermediu au aflat de organizarea turului de studiu (Fig. 4), 

participanții au răspuns că această informație a ajuns la ei pe diferite căi: prin postări pe rețelele de 

socializare, de la prieteni sau familie sau de la un profesor/cadru didactic. 

 
Fig. 4. Metode de promovare și popularizare a Elie Wiesel Study Tour 

(Sursa: Chestionar realizat de Voica Iulia-Alexandra) 

 

Întrebarea cu numărul 5 (Fig. 5) a permis selectarea mai multor răspunsuri cu privire la 

obiectivele și motivația participării la turul de studiu. Cei mai mulți participanți au fost motivați de 

pasiunea pentru istoria Holocaustului și de dorința de aprofundare a subiectului, dar și de dobândirea sau 

consolidarea unor aptitudini precum public speaking. Doar doi participanți au considerat necesară 

participarea pentru formarea profesională sau pentru completarea unor studii de specializare. 

 
Obiectiv/Motivație Număr selectări 

Pasiunea pentru tematica turului și dorința de aprofundare a 

subiectului 

13 

Dorința de a împărtăși cunoștințele acumulate în urma studiului 8 

Crearea de prietenii/relații cu oameni cu pasiuni comune 10 
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Dorința de a călători și de a descoperi noi țări și culturi 10 

Identificarea mai multor perspective asupra aceluiași eveniment 

istoric 

4 

Completarea unor studii/formare profesională 2 

Dezvoltare personală, dobândirea și consolidarea unor calități 

(toleranță, empatie, public speaking etc.) 

12 

Altele... 0 

Fig. 5. Obiective și motivația participării 

(Sursa: Chestionar realizat de Voica Iulia-Alexandra) 

 

La finalizarea proiectului, 11 din cei 15 participanți (Fig. 6) sunt de părere că și-au atins în 

totalitate obiectivele stabilite inițial. Un singur participant este de părere că și-a atins parțial obiectivele. 

 
Fig. 6. Măsura în care participanții și-au atins obiectivele 

(Sursa: Chestionar realizat de Voica Iulia-Alexandra) 

 

 Succesul îndeplinirii obiectivelor (Fig. 7) a depins de mai mulți factori cheie. Cei mai mulți dintre 

respondenți sunt de părere că buna organizare a turului este foarte importantă, la fel ca informația primită 

în cadrul vizitelor și felul în care aceasta fost consolidată prin activități de tip workshop. 

 
Factor Număr selectări 

Buna organizare a turului de studiu 13 

Atmosfera generală în cadrul grupului și interacțiunile cu membrii 

participanți 

10 

Informația primită în cadrul vizitelor și felul în care aceasta fost 

consolidată prin activități de tip workshop 

13 

Timpul petrecut în cadrul obiectivelor vizitate 5 

Buna cooperare cu instituții de învățământ 3 

Dedicarea personală 9 

Accesul la informații și resurse puse la dispoziție de instituții cu 

care ați luat contact 

8 

Altele... 0 

Fig. 7. Succesul îndeplinirii obiectivelor propuse a depins de... 

(Sursa: Chestionar realizat de Voica Iulia-Alexandra) 

 



73 

 

 

 

Întrebarea numărul 8 este o întrebare cu răspuns deschis în care participanții au fost invitați să 

detalieze beneficiile pe care Elie Wiesel Study Tour în activitatea lor academică (Fig. 8). Dintre cuvintele 

cheie remarcate în răspunsuri enumerăm: stimulare, motivație, dorință de a studia, deschidere de noi 

orizonturi profesionale, subiect pentru cercetare, contact cu instituții etc. 

 
Nr. Crt. Răspuns 

1.  Am învățat să colaborez și să tolerez mai mult oamenii din jurul meu. 

2.  Motivație 

3.  Printre beneficii o să enumar: îmbunătățirea abilităților de vorbit în public și 

îmbunătățirea modului de a lucra în echipă în cadrul unor workshop-uri. De asemenea, 

deschiderea către dialog și dezbatere pe care a cultivat-o turul este de folos în absolut 

orice domeniu, indiferent de specializare. 

4.  Elie Wiesel Study Tour a adus beneficii multiple în activitatea mea academica, prin 

consolidarea perspectivei legate de ceea ce înseamnă toleranta și acceptare, prin 

stimularea mea în calitate de student, dar mai ales de om de a răspândi, de a promova 

mai mult conceptul de echitate și de incluziune și prin trezirea unei dorințe mai acerbe 

de a cerceta și de a participa la mai multe proiecte și evenimente care să răspândească 

aceste valori. 

5. Elie Wiesel Study Tour a venit în sprijinul construirii încrederii mele de sine. Am 

dobândit curajul de a mă exprima liber, formulând opinii și păreri pertinente despre 

subiectele abordate în cadrul vizitelor și workshop-urilor. Proiectul de follow-on 

impus prin înscrierea și participarea la proiect mi-a deschis noi orizonturi profesionale. 

6. Cultura generală îmbogățită 

7. Abordarea unui subiect atat de complex a fost și o sursă de inspirație si motivare 

pentru a vedea cum prin profesia aleasă aș putea contribui la o societate mai bună - 

inclusiv realizând cercetare academică pe acest subiect 

8. În cadrul acestui proiect am dobândit noi cunoștințe despre un subiect sensibil care, 

deși aparține “istoriei”, în realitate este extrem de actual. Am învățat despre importanța 

implicării și despre efectele dezastruoase pe care le poate avea ignoranta. Am aplicat 

toate bunele practici învățate in activitatea mea academica, Holocaustul devenind un 

subiect al cercetărilor mele. 

9. Elie Wiesel Study Tour ne-a pus în contact cu multe institutii importante a caror 

principal domeniu de activitate este cercetarea. Am primit astfel acces la nenumarate 

materiale foto-video, manuscrise si alte documente importante pentru domeniul meu 

de studiu. 

10.  Îmbogatirea bagajului de cunoștințe referitor la subiectul Holocaustului și 

personalității lui Elie Wiesel, dar și despre cadrul juridic specific regimului nazist. 

Acest lucru mi-a permis sa continui cercetarea în domeniul legislativ, axându-ma pe 

tendințele discriminatorii din ce în ce mai accentuate din prezent. 

11. Dezvoltare personală 

*Au fost selectate 11 din cele 15 răspunsuri libere, dintre cele mai relevante 

**Răspunsurile au fost corectate gramatical 

 

Fig. 8. Beneficii ale Elie Wiesel Study Tour în activitatea academică 

(Sursa: Chestionar realizat de Voica Iulia-Alexandra) 

 

Întrebarea 9 (Fig. 9) se referă la măsura în care participanții consideră utile tururile de studiu în 

activitatea academică. Răspunsul majoritar, pe o scală de la 1 la 5 (unde 1 – deloc utile, 5 – foarte utile) 

este 5. 



74 

 

 

 

 
Fig. 9. Măsura în care considerate utile tururile de studiu în activitatea academică 

(Sursa: Chestionar realizat de Voica Iulia-Alexandra) 

 

La întrebarea 10 (Fig. 10), majoritatea respondenților consideră necesară implementarea tururilor 

de studiu în universitățile de stat din România. 

 
Fig. 10. Necesitatea implementării tururilor de studiu în universitățile de stat din România 

(Sursa: Chestionar realizat de Voica Iulia-Alexandra) 

 

 Pentru întrebarea 11, respondenții apreciază că perioada potrivită pentru a desfășura un tur de 

studiu este de una până la două săptămâni. 3 respondenți consideră totuși acest timp insuficient, dorind să 

petreacă până la 3 săptămâni în tur. Variantele de “sub o săptămână” și “peste trei săptămâni” nu au fost 

luate în considerare de participanții la sondaj. 

 
Fig. 11. Perioada potrivită pentru un tur de studiu 

(Sursa: Chestionar realizat de Voica Iulia-Alexandra) 
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La întrebarea numărul 12, studenții au răspuns în unanimitate că prezența unui profesor însoțitor 

este necesară pentru buna desfășurare a activităților din tur. 

 
Fig. 12. Necesitatea participării unui profesor însoțitor 

(Sursa: Chestionar realizat de Voica Iulia-Alexandra) 

 

Următoarea întrebare a provocat respondenții să aleagă destinația/obiectivul care a avut cel mai 

profund impact (emoțional/educațional) asupra lor. Toți au fost de părere că vizita la Lagărul de 

exterminare Auschwitz-Birkenau a fost cel mai remarcabil moment al turului și probabil apogeul 

emoțional. 

Când au fost întrebați “De ce?” (Fig. 13), s-a constatat că: 

 
Motiv Număr selectări 

Timpul petrecut în cadrul destinației/obiectivului a fost suficient 4 

Ghidajul și pregătirea ghidului a jucat un rol crucial în percepția 

asupra destinației/obiectivului 

10 

Cunoștințele deja existente despre destinație/obiectiv au fost 

combinate cu impactul vizual 

10 

Cunoștințe noi au fost dobândite în cadrul vizitelor 8 

Buna organizare instituțiilor culturale/muzeale vizitate (exponate, 

storytelling, mijloace digitale) 

8 

S-a făcut apel la sensibilitate, emoție 6 

Altele... 0 

Fig. 13. Motivul pentru care obiectivul/destinația a avut un impact profund 

(Sursa: Chestionar realizat de Voica Iulia-Alexandra) 

 

La ultima întrebare (Fig. 14), se remarcă faptul că studenții tind să își dorească repetarea 

experienței unui tur de studiu.  

 
Fig. 14. Probabilitatea de repetare a experienței unui tur de studiu 

(Sursa: Chestionar realizat de Voica Iulia-Alexandra) 
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 Rezultatele acestui chestionar indică clar efectele pozitive pe care le are turismul de studiu în 

activitatea academică a studenților. Însă rezultatele depind de rigurozitatea organizării, dar și de aspirațiile 

inițiale ale participanților. Stabilirea unor obiective inițiale și urmărirea îndeplinirii acestora ajută la 

obținerea unor efecte de durată. Cunoștințele dobândite persistă prin repetare, dar mai ales prin aplicare. 

Acest lucru este demonstrat de dorința participanților de a continua să desfășoare activități de cercetare în 

jurul subiectului care a inspirat tematica turului. Munca depusă este susținută și de relațiile complexe 

create în urma vizitelor, unde instituții de profil au pus la dispoziție resurse și materiale valoroase pentru 

educație. În plus, impactul pozitiv al turismului de studiu se extinde dincolo de dezvoltarea academică 

individuală, participanții remarcând îmbunătățiri și în ceea ce privește dezvoltarea lor personală. 

Participanții sesizează o mai mare încredere de sine, adaptabilitate și un sentiment sporit de conștientizare 

globală. Aceste calități sunt esențiale în pregătirea studenților pentru provocările unei lumi care evoluează 

rapid. 

 

 CONCLUZII 
 

 Această anchetă științifică asupra importanței turismului de studiu în activitatea academică a scos 

în lumină beneficiile multiple pe care aceste oportunități de învățare experiențială le aduc peisajului 

educațional. Printr-o explorare a diferitelor discipline, devine evident că tururile de studiu servesc drept 

catalizatori pentru o înțelegere îmbunătățită, promovând o experiență educațională holistică care 

transcende limitele tradiționale ale clasei. Constatările evidențiază rolul călătoriilor de studiu în 

promovarea competenței culturale, încurajarea perspectivelor interdisciplinare și cultivarea abilităților de 

gândire critică în rândul studenților. Natura captivantă a excursiilor de studiu facilitează o conexiune mai 

profundă între cunoștințele teoretice și cele practice, favorizând o apreciere mai profundă a materiei. Cu 

toate acestea, este esențial să recunoaștem provocările organizării și implementării tururilor de studiu, 

inclusiv constrângerile financiare, complexitățile logistice și necesitatea integrării eficiente în programa 

academică. Abordarea acestor provocări este crucială pentru maximizarea beneficiilor potențiale ale 

turelor de studiu.  

În lumina acestei cercetări, cadrele didactice, instituțiile de învățământ și decidenții politici sunt 

încurajați să recunoască și să acorde prioritate integrării tururilor de studiu în programele academice. 

Procedând astfel, ei contribuie la o experiență educațională mai bogată și mai dinamică, care pregătește 

studenții nu numai pentru succesul academic, ci și pentru un viitor caracterizat de conștientizare globală, 

adaptabilitate, empatie și toleranță.  
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Abstract: Cultural and ethnic diversity is a multifaceted and integral component of the tourism industry, with 

profound implications for destinations and travelers alike. This article explores the importance of cultural and ethnic 

diversity in the context of tourism, shedding light on how it enriches the travel experience, promotes inclusivity, and 

drives economic growth. The romanian city of Sulina has a deep historical heritage, primarily linked to its role as a 

major port at the Danube's delta. Despite its rich heritage and unique blend of cultural influences, Sulina's cultural 

diversity often takes a backseat in the tourism narrative. Here, we shed light on the reasons why Sulina's cultural 

diversity isn't fully valorized in tourism and the potential consequences of this oversight. This article underscores the 

necessity for both destinations and travelers to celebrate, preserve, and learn from the cultural and ethnic diversity 

that surrounds them, ensuring a more vibrant, inclusive, and sustainable future for tourism. 

 

Cuvinte cheie: cultură, turism, patrimoniu, dezvoltare durabilă 

 

 

INTRODUCERE 

 

Orașul Sulina a fost locuit de diverse grupuri etnice de-a lungul timpului, inclusiv de turci, 

lipoveni, greci, armeni si evrei. Această diversitate culturală a influențat semnificativ viața și cultura 

orașului, precum și dezvoltarea sa economică. Sulina este, de asemenea, un important punct de atracție 

turistică din Delta Dunării, fiind cunoscut pentru frumusețea și biodiversitatea sa, precum și pentru 

monumentele și clădirile istorice din zonă. Orașul estic al României prezintă un potențial turistic foarte 

mare, însă departe de a fi valorificat. Sulina se poate mândri în prezent numai cu istoria sa bogată și 

poveștiile descendenților greci, lipoveni și ruși rămași aici, care, din păcate, sunt foarte puțini.  

Cercetarea aceasta urmărește felul în care diversitatea etnică și culturală a orașului, istoria și tot 

ceea ce a rămas în urmă, influențează activitatea turistică din Sulina și preferințele turiștilor. În același 

ritm, lucrarea în cauză analizează turismul cultural prin următoarele componente: turismul religios, 

turismul de patrimoniu, agroturismul (în ciuda funcției de oraș) și a turismul gastronomic din Sulina, 

județul Tulcea, în funcție de activitatea turistică din prezent și 5 analizând părerile turiștilor și a 

localnicilor, în paralel. De asemenea, lucrarea propune o strategie de valorificare și promovare a 

patrimoniului cultural al orașului, în vederea dezvoltării fenomenului turistic și al economiei locale din 

Sulina.  

Diversitatea etnică și cea culturală sunt două concepte strâns legate între ele, dar nu sunt identice. 

Ele pot fi înțelese ca două dimensiuni diferite ale diversității umane. Diversitatea etnică se referă la 

varietatea grupurilor etnice existente într-o anumită regiune, țară sau comunitate. Grupurile etnice se 

diferențiază prin caracteristici cum ar fi originea geografică, trăsături fizice, limbă sau descendență 

comună. Pe de altă parte, diversitatea culturală se referă la varietatea de tradiții, practici, obiceiuri, limbi, 

arte și cunoștințe care există în cadrul diferitelor grupuri culturale. Cultura include elemente precum 

religia, gastronomia, muzica, dansurile, valorile, tradițiile și multe altele. În multe cazuri, diversitatea 

etnică și diversitatea culturală se intersectează, dar nu întotdeauna. Diversitatea etnică poate sta la baza 
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diversității culturale, prin aducerea unor perspective și experiențe diferite, care să influențeze și să 

îmbogățească culturile respective. 

 

LITERATURA DE SPECIALITATE 

 

Subiectul abordat în acest studiu face parte, întâmplător, din temele abordate de foarte mulți 

scriitori, sociologi, antropologi, politologi, cultura și diversitatea etnică fiind două concepte 9 

interconectate, foarte importante și dezbătute în societatea contemporană. Există, de asemenea, și articole 

și lucrări care susțin că aceste detalii sociale sunt adesea relevante în ceea ce privește sectorul turistic, 

influențând activitățiile aferente. Alexandru-Marius Tătar, Asistent dr. la Universitatea Babeș-Bolyai, prin 

lucrarea sa, Geographic axes and cultural diversity in Romania, poziționează cultura drept al patrulea 

pilon al dezvoltării durabile, alături de direcțiile economic, social și de mediu. Acesta susține ideea 

contribuției culturii și a patrimoniului cultural la dezvoltarea durabilă, definind vitalitatea teritorială prin 

evidențierea elementelor de identitate locală și regională și printr-o mai bună protecție a patrimoniului 

cultural. Pentru a proteja patrimoniul, este necesar să se analizeze și să se prezinte date privind turismul 

cultural, inclusiv detalii despre dezvoltarea culturală a anumitor popoare și fenomene de aculturație, toate 

acestea fac parte dintr-un patrimoniu care poate fi apoi exploatat în scop turistic. Aceasta este ideea de la 

care lucrarea a plecat, dorind să abordeze subiectul diversității culturale ca factor de influență pentru 

turism, într-un areal ce face parte dintr-o regiune cunoscută ca fiind spațiu multi-cultural, regăsit în axa 

geografică despre care Tătar amintește în lucrarea sa.  

În lumea din ce în ce mai globală de astăzi, gestionarea diferențelor culturale și valorificarea 

diversității devin o parte semnificativă a activităților economice. Despre acest lucru vorbesc Laurence 

Romani și Charlotte Holgersson în capitolul Inclusive leadership for the ethical management of cultural 

diversity din Research Handbook of Global Leadership, lucru pe care studiul de față îl analizează în 

aceeași măsură. Conform acestora, sectorul economic și activitățile sociale ar trebui să implice, să 

activeze și să mobilizeze multiculturalismul.  

Manuela Apetrei și Ioan Surdu vorbesc despre faptul că „identitatea vinde bine atâta vreme cât 

consumul produselor autentice furnizează un anumit sens oamenilor, care sunt mai mult decât niște simpli 

consumatori, sunt căutători de identitate și de valoarea asociată ei”. Articolul Patrimoniul natural 

montan, fundamentul diversităţii culturale şi al identităţii comunităţilor montane abordează, de 

asemenea, importanța culturii pentru produsele turistice și modul în care comunitățiile diverse din punct 

de vedere etnic și cultural atrag turiști, prin formarea unei imagini și a unei identități locale.  

Cât despre rolul efectiv al diversității culturale și al comunitățiilor etnice în Sulina, istoria și 

evoluția acestui fragment al populației și cum a ajuns orașul să fie cunoscut cu titlul de cosmopolit, toate 

acestea sunt relatate în două cărți foarte importante pentru literatura românească interbelică, respectiv 

contemporană: romanul Europolis (1933) al lui Jean Bart și Cimitirul viu (2003) scrisă de Petre Covăcef. 

Romanul Europolis a făcut cunoscută povestea orașului cosmopolit Sulina, relatând poveștile dramatice 

ale căpitanilor de nave, ale marinarilor și ale oamenilor obișnuiți, locuitori ai orașului, imediat după 

finalizarea Primului Război Mondial.  

 

 

METODOLOGIE 

 

Prima metodă folosită a fost cea a colectării datelor, metodă ce stă la baza oricărui studiu 

științific. Metoda ajutătoare prin care datele în discuție au fost colectate este cea a chestionarului. Datele 

colectate au fost prelucrate și interpretate folosind metodele observației și a comparației. Iar pentru 

transpunerea acestora în lucrare au fost folosite metodele cartografică, respectiv imagistică. Pentru 

obținerea unui diagnostic real, a fost conceput un chestionar menit pentru turiști. 

Eșantionul stabilește ca publicul țintă să fie format din orice turist care a vizitat cel puțin o dată 

orașul Sulina. Pentru ca răspunsurile și interpretarea acestora să fie relevante, numărul ideal de răspunsuri 

adunate este de 54, adică 1% din numărul total de turiști care au vizitat orașul în anul 2021, acela de 5383, 

conform Institutului Național de Statistică. 

Chestionarul are o durată medie de completare 5 minute, având o finalitate aplicativă, scopul fiind 

propunerea unei strategii de promovare și îmbunătățire a calității serviciilor culturale și turistice din 

Sulina. Tipul de itemi folosit în chestionar este mixt, existând atât întrebări cu răspuns închis, cât și 

deschis, pentru exprimarea opiniei cât mai sinceră a respondentului. Majoritatea întrebărilor au ca scop 
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aflarea opiniei generale a respondenților, așa că este vorba de un chestionar cu caracter subiectiv, cu 

întrebări așezate tip „pâlnie”, începând cu întrebări simple, făcând tranziția la întrebări mai complicate, 

prin întrebări „tampon” și de tip „filtru”, susținute de întrebarea „De ce?” pentru a afla motivarea 

acestora. Întrebările de la final, menite să realizeze fișa respondentului, au ca scop final realizarea unei 

statistici referitoare la profilul turistului ce vizitează Sulina: vârsta, județul de proveniență și studiile 

absolvite.  

Aplicarea chestionarelor a început încă din luna august a anului 2022, cu deplasare în teren și 

discuții cu turiștii și localnicii la fața locului. Finalizarea colectării răspunsurilor a fost în luna mai 2023. 

Interpretarea răspunsurilor adunate în cadrul sesiunii de aplicare este regăsită la capitolul Rezultatele și 

discuții. 

 

REZULTATE ȘI DISCUȚII 

 

În urma aplicării celor chestionarului dedicat turiștilor care au vizitat cel puțin o dată Sulina, 

rezultatele obținute sunt unele relevante în ceea ce privește dezvoltarea durabilă a fenomenului turistic în 

orașul Sulina. În cazul chestionarului dedicat turiștilor, 60 de respondenți au abordat întrebările acestuia, 

declarând astfel răspunsurile ca fiind valide și relevante pentru studiu. Fiecare întrebare, cu răspuns închis 

sau deschis, a fost atinsă de către respondenți și reflectă modul în care aceștia consideră că 

multiculturalismul și diversitatea etnică influențează fenomenul turistic din Sulina. 

Dintre cei 60 de respondenți ai chestionarului, majoritatea (45%) fac parte din categoria de vârstă 

între 20 și 35 de ani, un lucru de așteptat, formularul ajungând la foarte mulți studenți tineri. A doua 

categorie, cu 40% respondenți, este cea între 36 și 60 de ani. Cu o pondere de 4,8%, printre cei 60 de 

respondenți se numără 5 cu vârste sub 20 ani și 4 cu vârste înaintate, peste 61 de ani. Aceste informații 

vor fi foarte utile pentru a stabili preferințele turistice în funcție de segmentul de vârstă și de răspunsurile 

la următoarele întrebări.  

 
Fig. 1. Categoriile de turiști respondenți în funcție frecvența vizitării orașului 

 

Pentru început, cei 60 de respondenți se împart în trei categorii: cei care au vizitat Sulina o 

singură dată (28 respondenți), cei care au fost în vacanță în Sulina de mai mult de două ori (28 

respondenți) și cei care au vizitat orașul doar de două ori (4 respondenți).  Această statistică (Fig. 1) 

reflectă faptul că setul de întrebări a ajuns la foarte multe persoane care aleg dese ori să își petreacă 

vacanțele în Sulina, așadar răspunsurile acestora sunt relevante pentru cercetarea în cauză, considerând că 

experiențele acestora se transpun foarte bine în răspunsuri.  

Dintre cei 27 de respondenți din categoria de vârstă 20-35 ani, 18 au declarat că au vizitat orașul o 

singură dată, 7 au spus că au vizitat de mai mult de două ori și 2 dintre aceștia au fost în Sulina doar de 

două ori. Concluzia acestei statistici este faptul că segmentul de vârstă tânără are tendința să nu revină în 

această destinație. Din categoria vârstei mijlocii, respectiv 24 de respondenți, 16 au declarat faptul că au 

vizitat orașul de mai mult de două ori, 7 o singură dată și 1 a declarat vizitarea de două ori. Tendința în 

cazul acestui segment de vârstă este aceea de a reveni în oraș, chiar în mod recurent, apărând astfel o 

preferință pentru această destinație turistică. 
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Fig. 2. Categoriile de turiști respondenți în funcție de cea mai recentă vizitare a orașului 

 

În ceea ce privește cea mai recentă vizitare în cazul celor 60 de participanți la chestionar (Fig. 2), 

48,3% din aceștia, adică marea majoritate, au declarat că au vizitat orașul cu mai mult de un an înaintea 

completării formularului. Acest lucru nu avantajează rezultatele generale, considerând că această 

majoritate a respondenților nu este la curent cu situația actuală a activității turistice din Sulina, așadar 

răspunsurile acestui segment sunt relevante pentru experiența turistică dinaintea anului 2021. 

 
Fig. 3. Lunile anului în cre respondenții au vizitat Sulina 

 

De așteptat faptul că cele mai vizitate luni în cazul respondenților sunt cele din sezonul estival, 

mai, iunie, iulie, august și septembrie, august fiind aleasă de 30 dintre cei 60 respondenți, conform 

diagramei de mai sus (Fig. 23). Turiștii care au vizitat Sulina de mai mult de două ori au selectat în 

principal lunile iulie și august, cele mai calde luni din punct de vedere al temperaturii. Toate categoriile 

de vârste au ales predominant luniile calde, însă persoanele cu vârste cuprinse între 20 și 35 de ani au 

ales, de asemenea, luniile mai și octombrie, considerând astfel că timpul le permite să călătorească și în 

afara sezonului estival. 

 
Fig. 4. Motivațiile respondenților de a vizita Sulina 
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Foarte relevante pentru studiul ce vizează influența diversității culturale asupra turismului din 

Sulina sunt răspunsurile cu privire la motivele pentru care cei 60 de turiști au ales să viziteze Sulina (Fig. 

4). Având posibilitatea de a alege mai multe motivații din opțiunile date, fiecare dintre respondenți a ales 

trei. Previzibil faptul că majoritatea au ales această destinație datorită localizării sale în cadrul Rezervației 

Biosferei Delta Dunării, 46 dintre ei alegând printre motive această variantă.  

Al doilea motiv preferat de respondenți este cel al obiectivelor naturale, parte din Deltă, cele 

precum vărsarea Dunării în mare și plimbările pe canale. Plaja a fost aleasă ca fiind al treilea cel mai 

preferat motiv pentru a vizita Sulina, aleasă de 35 de persoane. Folosind opțiunea de a completa cu o altă 

variantă față de cele date în chestionar, câțiva turiști au menționat printre motive unele personale, precum 

vizite la rude (respondenții peste 36 de ani), motive personale sau academice (persoanele sub 35 de ani) și 

așa mai departe, fiind de luat în considerare pentru statistica generală.  

 
 

Fig. 5. Statistica privind serviciile turistice de care respondenții au beneficiat în timpul  

vacanței în Sulina 

 

Serviciile turistice de care cei 60 de respondenți au beneficiat în timpul sejurului lor în Sulina se 

împart în 3 categorii: cazare, masă și ghidaj (Fig. 5). 50 de turiști au selectat predominant serviciile 

alimentare, iar 49 cele de cazare. Respondenții tineri au ales primele două categorii de serivicii împreună, 

pe când segmentul de vârstă 36-60 ani a beneficiat mai mult de servicii de masă decât de cele de cazare, 

lucru argumentat prin faptul că mulți dintre aceștia au înoptat la rude sau prieteni, astfel nefiind 

considerate servicii turistice de cazare. De ghidaj doar 43,3% dintre participanții la chestionar au 

beneficiat, fiind un serviciu greu de accesat în Sulina, atât din punct de vedere financiar, cât și din cauza 

lipsei ghizilor autorizați în acest oraș. 

 
 

 

 

 

 

Fig. 6 . Păreri despre avantajele turistice ale orașului 



82 

 

 

 

Întrebați care consideră că sunt avantajele orașului (Fig. 6), turiștii au avut multe răspunsuri 

asemănătoare. Majoritatea s-au legat, nu este o surpriză, de poziția orașului, localizarea în Delta Dunării, 

peisajele naturale, plaja și activitățiile care se dezvoltă din acestea. Puțini, în schimb, au fost cei care au 

menționat ca avantaje diversitatea culturală, multietnicitatea și istoria bogată, mai exact 12 persoane din 

60 de respondenți. Dezvoltarea turistică în prezent a Sulinei este apreciată, în mod egal, ca fiind medie, 

36,7% dintre respondenți declarând că este „bună„, iar alți 36,7% fiind de părere că „nu este nici bună, 

nici rea”. Zece respondenți din cei 60 declară că dezvoltarea turistică generală a orașului este 

satisfăcătoare, iar 5 nu sunt deloc mulțumiți de aceasta. 

 
Fig.7. Cunoștințele respondenților cu privire la fondul multi-cultural al orașului 

 

 Întrebarea de mai sus (Fig. 7) este foarte importantă, deși în aparență simplă, pentru tragerea unei 

concluzii cu privire la cât de cunoscut este fondul multi-cultural de care Sulina se bucură. 56,7% din 

respondenți declară că sunt conștienți de această latură culturală a orașului, în timp ce 43,3% răspund că 

nu le este cunoscut acest factor. Nu este de mirare faptul că în această categorie de respondenți se 

încadrează un segment numeros al turiștilor cu vârste sub 35 de ani, persoane care nu au trăit perioadele 

în care orașul încă era cunoscut și se afla pe linia de plutire economică și care, este posibil, nici nu au avut 

interesul să afle despre istoria locului. 

 
Fig. 8. Rata de participare a turiștilor la evenimente culturale din Sulina 

 

 O statistică echilibrată, însă îngrijorătoare pentru scopul și obiectivele lucrării în cauză, se 

regăsește în graficul de mai sus (Fig. 8). Jumătate din respondenți au participat la evenimente și 

manifestări culturale specifice minoritățiilor etnice din Sulina, în timp ce cealaltă jumătate a declarat că 

nu. Însă, conform diagramei de mai jos (Fig. 9), 98,3% din respondenți consideră că aceste evenimente 

ajută la valorificarea diversității culturale a orașului, un lucru ce reflectă necesitatea promovării eficiente 

a acestora în rândul turiștilor. 
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Fig. 9. Părerea turiștilor legată de valorificarea culturii prin evenimentele etnofolclorice 

 

 
Fig. 10. Aprecierea elementelor care influențează dezvoltarea turistică în Sulina  

 

Conform graficului de mai sus (Fig. 10), cea mai mare influență asupra dezvoltării turistice, din 

perspectiva celor 60 de respondenți, o au elementele cadrului natural. Apoi, cea mai importantă este 

localizarea orașului, urmată de elementele de patrimoniu cultural și istoria orașului. 

 
Fig 11. Părerea turiștilor cu privire la revenirea în vacanță în Sulina 
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 O pondere de 85% dintre respondenți își dorește să revină în scop turistic în oraș (Fig. 11), în 

timp ce 13,3% dintre aceștia sunt nehotărâți în această direcție. 19 dintre cei 51 de turiști care plănuiesc să 

revină, fac parte din categoria de vârstă 36-60 de ani, însă uimitor este faptul că 23 dintre cei care au 

declarat acest lucru fac parte din segmentul sub 35 de ani, un fenomen interesant, luând în considerare 

venitul instabil și interesul general ale reprezentanților acestui segment de vârstă. 

 

 CONCLUZII 

 

 Analizând răspunsurile înregistrate în cadrul acestui chestionar destinat turiștilor, concluzia 

generală este că turiștii ce au vizitat Sulina până acum nu consideră că realitatea turistică actuală din oraș 

poate fi corelată de ideea de dezvoltare durabilă, însă că există un potențial. Consideră că sunt mai multe 

elemente, cultură, istorie, natură care dacă sunt valorificate, ar putea duce spre dezvoltarea turismului din 

orașul deltei. 

Diversitatea etnică și culturală oferă oportunități unice pentru dezvoltarea turismului prin 

diversitatea de tradiții, arte, gastronomie și evenimente culturale. Destinațiile turistice care își promovează 

diversitatea devin atractive pentru turiști, oferindu-le experiențe autentice și memorabile. Acești factori 

stimulează inovația și creativitatea în industria turismului. Interacțiunea între diferite grupuri etnice și 

culturale poate genera idei noi și inovatoare în ceea ce privește produsele turistice, modalitățile de 

prezentare și promovare a acestora. Turismul poate contribui la îmbunătățirea cunoștințelor și înțelegerii 

reciproce între diferitele grupuri etnice și culturale. Prin întâlnirea și interacțiunea cu oameni din alte 

comunități, turiștii pot dezvolta o mai mare toleranță, deschidere și apreciere față de diversitatea culturală. 

Promovarea diversității etnice și culturale în domeniul turismului poate avea beneficii 

semnificative asupra dezvoltării socio-economice a destinației. Turismul, stimulând economia locală prin 

crearea de locuri de muncă, dezvoltarea infrastructurii și promovarea produselor și serviciilor locale, ajută 

indirect, comunitățiile locale. Turismul poate juca un rol important în conservarea și protejarea 

patrimoniului cultural al unei comunități.  

Prin dezvoltarea turismului sustenabil, se poate asigura valorificarea și conservarea tradițiilor, 

monumentelor și obiectivelor culturale, contribuind astfel la păstrarea identității culturale a unei 

comunități. Dezvoltarea turismului bazat pe diversitatea etnică și culturală trebuie să fie susținută de 

principii de sustenabilitate și responsabilitate. Este important să se respecte și să se protejeze mediul 

natural și cultural, să se implice comunitățile locale în procesul decizional și să se promoveze practici 

turistice responsabile. 

 

 

BIBLIOGRAFIE 

 

­ Albotă M. (2008) Istoria învățământului tulcean de la începuturi până în anul 2007, Editura Școala 

XXI, Tulcea 

­ Ardeleanu C. (2014) Condițiile de navigație pe Dunărea de Jos în ghiduri marine contemporane 

(1829 – 1853), în Istro – Pontica, 2 

­ Arhivele Naționale ale României – serviciul Arhive Naționale Istorice Centrale (A.N.R.-S.A.N.I.C.), 

Fonduri: Ministerul Cultelor și Instrucțiunii Publice (M.C.I.P.), 1878-1920 

­ Asociația Descoperă Sulina (2021) Vizitează Sulina – Ghid turistic, editura Foton, Sulina 

­ Bart J. (1933) Europolis, editura Adevărul 

­ Biblioteca orășenească Sulina, Date istorice – Sulina 

­ Biroul Județean al Arhivelor Naționale (B.J.A.N.) Tulcea, Fonduri: Prefectura Județului Tulcea, 

1916-1939 

­ Bondar, Constantin, Dima, Iacovici, Lungu. (2011) Sulina: monografie, vol. II, Editura Rawex 

Coms, București  

­ Caraman I., Comendant T., (2009) Diversitatea culturii în contextul schimbărilor sociale, Anuar 

științific, Pag. 171-172 

­ Casa de cultură Sulina, Informații, manifestări culturale – Sulina 

­ Cândea V., Atanasie M., (2000) Amintiri, manuscris 

­ Chesca A.B., (2015), Danubian Exoticism in “Europolis” by Jean Bart, Acta Universitatis 

Danubius. Relationes Internationales, 8(2) 

­ Coman V., (2014) Situația cultelor din dobrogea într-un document din anul 1963, Pag. 168-171 



85 

 

 

 

­ Covacef P. (2003) Cimitirul viu de la Sulina, Editura ExPonto, Constanța 

­ Dobrogea în Arhivele românești (1597-1989). (2013) București, p. 940. 

­ Enăchescu A. (2018) Strategia de Dezvoltare Locală a orașului Sulina, 2018-2035 

­ Ettenberg J., (2012) The Food Traveler's Handbook, New York, pag. 90-95 

­ Ghinoiu I. (2002) Peisajele (Civilizatiile) Etnografice - cap. II., publicatie, Atlasul Etnografic 

Român 

­ Giurescu C., (1966) Știri despre populația românească a Dobrogei în hărți medievale și moderne, 

Muzeul de Arheologie, Constanța 

­ Hitchner R. B. (2004), Marea prietenoasã cu străinii: istorie şi realizarea strategiei euro-atlantice 

pentru Marea Neagră, în Ronald D. Asmus, Konstantin Dimitrov, Joerg Forbrig (editori), O nouă 

strategie euro-atlantică pentru regiunea Mării Negre, Editura IRSI, Bucureşti, Pag. 27-32. 

­ Institutul Național al Patrimoniului – Boemă și Loisir. Patrimoniul balnear și de vilegiatură din zona 

litoralului Mării Negre - Sulina 

­ Ionescu, M. D. (1904) Dobrogia în pragul veacului al XX-lea, Atelierele Grafice I.V. Socec, 

București 

­ Lascu, Stoica. (1999) Mărturii de epocă privind istoria Dobrogei, vol. I (1878 – 1916), Muzeul de 

Istorie Națională și Arheologie Constanța 

­ Mohanu C. (2001) Jean Bart (Eugeniu Botez): viața și opera, Editura Biblioteca Bucureștilor, 

București 

­ Ogner A. (2015) Strategia de Devoltare Locală Sulina – Primăria Sulina. 

­ Rădulescu I., (1970) Sulina, port la Dunăre și la Mare, manuscris 

­ Romani L., Holgersson C. (2020) Research Handbook of Global Leadership, Cap. 14: Inclusive 

leadership for the ethical management of cultural diversity, Business 2020 

­ Roșca S., (2020) Diversitatea culturală – prioritate a Uniunii Europene în țările din regiunea Mării 

Negre, Institutul de Relaţii Internaţionale din Moldova, Pag. 132-137 

­ Serviciul Județean al Arhivelor Naționale (S.J.A.N.) Galați, Fonduri: Comisia Europeană a Dunării, 

1856-1941 

­ Stanciu, Ștefan. (2002) România și Comisia Europeană a Dunării. Diplomație. Suveranitate. 

Cooperare internațională, Galați 

­ Tătar A. M. (2022) Geographic axes and cultural diversity in Romania, 102(2), Pag. 201-204 

­ Urban Proiect. (2008) PATJ-Delta Dunării, București 

­ Zaharia P. (1980) Sulina Port-franc (1870-1939), revista Peuce, Tulcea 

­ *** Auris L. (2019) Sulina, un oraș cu sute de legende, pe vremuri Europa în miniatură. 

https://discoverdobrogea.ro/sulina-un-oras-cu-sute-de-legende/ - accesat 23.11.2022 

­ *** Chiriac D., Scurt istoric al orașului Sulina, Primăria Sulina. https://primaria-

sulina.ro/istoric.html - accesat 20.04.2023 

­ *** DC. (2012) Plaja Sulina uitată în mizerie. http://ziaruldetulcea.ro/plaja-sulinauitata-in-mizerie-

de-investitorii-strategici/ – accesat 15.11.2022 

­ *** Discover Sulina. Viața în stil tradițional. https://discover-sulina.com/ro/viata-in-stil-traditional/ 

– accesat 31.05.2023 

­ *** Imagini vechi și mai noi, date și întâmplări. https://oradea-nagyvarad 

grosswardein.ro/2022/07/04/deltadunarii2/?fbclid=IwAR3HW3n6t3Vhi6MlsmRjhi9NHpd54kJ49iv4

P6Nd7pUW17QobQeQhxnpbg - accesat 19.11.2022 

­ *** Info Delta. (2022) https://www.info-delta.ro/calendarul-evenimentelor-din-orasul-sulina/ - 

accesat 10.06.2023 

­ *** Info Tulcea (2023) Minoritățile naționale merg la Sulina, după Rusalii: Serbările Deltei – 9 și 

10 iunie 2023. https://infotulcea.ro/minoritatile-nationale-merg-la-sulina-dupa-rusalii-serbarile-

deltei-9-si-10-iunie-2023/ - accesat 8.06.2023 

­ *** Marincea. (2008) Sărcia în Sulina. https://adevarul.ro/economie/saracia-si-mizeria-din-sulina-

nu-le-mai-spala-nici-1272861.html - accesat 15.11.2022 

­ *** Munteanu O. (2019) Nunta la rușii lipoveni – Ghidul tău de nuntă. 

https://blog.studioblitz.ro/nunta-la-rusi-lipoveni.html – accesat 31.05.2023 

 

 

 

  

https://discoverdobrogea.ro/sulina-un-oras-cu-sute-de-legende/
https://primaria-sulina.ro/istoric.html
https://primaria-sulina.ro/istoric.html
http://ziaruldetulcea.ro/plaja-sulinauitata-in-mizerie-de-investitorii-strategici/
http://ziaruldetulcea.ro/plaja-sulinauitata-in-mizerie-de-investitorii-strategici/
https://discover-sulina.com/ro/viata-in-stil-traditional/
https://www.info-delta.ro/calendarul-evenimentelor-din-orasul-sulina/
https://infotulcea.ro/minoritatile-nationale-merg-la-sulina-dupa-rusalii-serbarile-deltei-9-si-10-iunie-2023/
https://infotulcea.ro/minoritatile-nationale-merg-la-sulina-dupa-rusalii-serbarile-deltei-9-si-10-iunie-2023/
https://adevarul.ro/economie/saracia-si-mizeria-din-sulina-nu-le-mai-spala-nici-1272861.html
https://adevarul.ro/economie/saracia-si-mizeria-din-sulina-nu-le-mai-spala-nici-1272861.html
https://blog.studioblitz.ro/nunta-la-rusi-lipoveni.html%20–%20accesat%2031.05.2023

