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Arsene Data si locul nasterii: 07.07.1999, Municipiul Ploiesti
Georgiana Catilina

Studii: Absolventa a Facultatii de Geografie, Specializarea
Geografia Turismului, din cadrul Univesitatii Bucuresti, in anul
2021. in prezent, masteranda in cadrul Facultitii de Geografie,
Specializarea Managementul Resurselor si Activitatilor Turistice.

A Domenii de interes: geografia populatiei, turism, patrimoniu,
promovarea destinatiilor

TURISMUL INDUSTRIAL SI POSIBILE ELEMENTE DE DEZVOLTARE ALE
ACESTUIA. STUDIU DE CAZ - MUNICIPIUL PLOIESTI

ARSENE GEORGIANA CATALINA

Abstract: Industrial tourism, a component of cultural tourism, is highlighted by all the workspaces, plants, and
factories that are included in the tourist products or circuits. The development of this type of tourism took place
after 1960 when people's interest in industrial sites started to increase and it has become a determining factor in
the promotion of what we know today as industrial tourism. This research presents the conceptual framework for
industrial tourism and discusses the main trends in this sector. Also, this paper analyzes the possibilities for
developing industrial tourism in the city of Ploiesti, in Prahova county, known for its reputation as one of the
industrial cities of Romania. This study is based on qualitative and quantitative content analysis of specialist
articles for this field. The main results of the study reveal the development possibilities of this sector for the city
of Ploiesti and how they can be capitalized on to help expand the city's reputation in the tourism sphere.

Cuvinte cheie: industrie, turism, ruta industriala, fabrica, oras industrial

INTRODUCERE

Turismul industrial reprezinta acel tip de turism care este evidentiat de totalitatea formelor de
ateliere de lucru, de uzine si de fabrici, care sunt valorificate turistic. Acest tip de turism implica vizite
la diferite companii operationale si valorificarea patrimoniului industrial prin evidentierea produselor,
proceselor de productie, dar si a mediilor istorice. In unele tari turismul industrial se referd mai mult la
vizitarea firmelor in functiune, iar in alte tari se tine mai mult cont de vizitele efectuate la siturile
industriale (nefunctionale) (Otgaar, 2016).

Domeniul industrial capatd o importantd majora odatid cu declansarea cunoscutei Revolutii
Industriale, din secolul al XVIll-lea, care isi are debutul cu introducerea in domeniul textil al
motorului cu aburi. Industrializarea a reprezentat procesul prin care au luat nastere o serie de
intreprinderi mari cu diferite domenii de activitate, de la fabricarea masinilor, la fabricarea in masa a
hainelor si a altor diferite obiecte, proces care a provocat schimbari majore in peisaj, de la cresterea
densitatii de oameni 1n zonele urbane, la urbanizarea rapida a zonelor rurale si naturale.

Studiile denota faptul ca, turismul industrial se dezvolta in Europa in anii 1960, cind, la acea
perioada, multe industrii precum: industria textila, mineritul si alte industrii grele, s-au confruntat cu
dezechilibrul structural, unele dintre acestea fiind nevoite sa inchidd domeniul de activitate. Ulterior,
multe dintre aceste “’fabrici parasite” au fost denumite sau au fost incluse in domeniul de ”’patrimoniu
industrial”. (Hospers, 2002).

Cu trecerea timpului, oamenii au devenit interesati de acestea si au inceput sa facd vizite acestor
cladiri, unii dintre acestia amintindu-si de vremurile trecute, altii pentru a se distra. In acest context,
proprietarii de fabrici au profitat de aceastd sansd si au transformat industria de fabricatie depasita,
intr-o industrie bazata pe scopuri turistice, fenomen ce capata denumirea de “turismul patrimoniului
industrial”. (Edwards & Llurdes, 1996).




Din punct de vedere al valorificérii fabricilor functionale, turismul industrial a fost introdus
pentru prima data 1n industria alimentara, prin fabricile de bere si productia de lux. Unul dintre primele
exemple a fost Distileria Jack Daniel’s din Lynchburg, Statele Unite ale Americii. Aceastd companie
accepta vizitatorii inca de la inceput. Distileriile sunt inca destinatii populare in intreaga lume; in
Scotia, de exemplu, numerosi turisti viziteaza faimoasele fabrici de scotch. In plus, podgoriile si
fabricile de bere sunt populare in Italia, Spania, Germania, Cehia si Ungaria. Productia de produse
nationale devine adesea o atractiec deoarece acest proces este si un element al identitatii nationale. De
exemplu, fabricarea branzeturilor a devenit atractie in Franta. Fabricile de dulciuri sunt deosebit de
populare: Cadbury World din Birmingham are aproximativ 500 000 de vizitatori pe an - fabrica este
cea mai populara atractie a orasului. (Boros, 2013).

Cand vorbim despre turismul in fabricile functionale, putem spune ca promovarea brand-ului i-a
determinat pe proprietari sd apeleze la unele metode. Acestia au realizat ca relatiile cu publicul sunt
esentiale in promovare, astfel, unii si-au deschis mediul industrial pentru turisti, promovand cu tarie
turismul industrial pentru a arata procesul de productie sigur si atmosfera din companii turistilor,
sperand ca acestia vor aprecia mai mult marcile lor si astfel le vor permite sa obtina venituri mai mari.
Astazi, turismul industrial oferd vizitatorilor un loc unde pot simti si experimenta o culturd a unei
marci, pot castiga cunostinte despre produse, se distreaza si pot invata despre procesul de fabricatie
prin participarea la activitatile practice. In acest fel, ei se pot familiariza si chiar pot fi impresionati de
marca respectiva (Chow et al., 2017).

In aceeasi nota, turismul industrial s-a dezvoltat in perioada ultimelor doud decenii pe fondul
cresterii dorintei de a cunoaste o varietate de domenii care vand o serie de produse, inclusiv alimente
si bauturi, electrocasnice si automobile etc. (Mitchell & Orwing, 2002). Cea mai mare parte a
turismului industrial din prezent se incadreaza in domeniul alimentar si in categoria bauturilor - un
studiu a sesizat faptul ca, doar in USA au fost realizate 104 tururi in locatiile unde se produce mancare
si bautura. In plus, exista aici peste 1500 de vinirii care ofera turistilor degustari de vin si excursii
pentru consumatori (Chow et al., 2017).

LITERATURA STIINTIFICA

Definirea acestui domeniu priveste o varietate de termeni care sunt utilizati pentru a descrie
turismul industrial, insd majoritatea duc catre aceeasi definitie amintita si anterior, care este sustinuta
dupa cum urmeaza: “Turismul industrial este activitatea care include vizite ale turistilor in spatiile
operationale industriale unde principala activitate a locatiei nu este orientatd spre turism”. Cand se
descrie acest tip de turism, termenul folosit foarte des este reprezentat de industrial” care ilustreaza
activitatea unui domeniu care produce bunuri si servicii. (Hill, Alexander and Cross, 1975).

In acest context se valorificd, peisajul industrial, termen care desemneazi acel peisaj rezultat in
urma activitatii sistematice a omului in domeniul agricol si natural, care a avut ca scop dezvoltarea
activitatilor industriale. Concret, prin aceasta definitie se remarca faptul cd, se recunoaste un intreg
peisaj, nu doar o clidire sau un areal restrans, ceea ce permite intelegerea si studierea culturii
industriale, ulterior pentru interventia in cadrul acestor peisaje in ceea ce priveste adaptarea unor noi
sisteme de productie sau pentru noi utilizari. (Lours, 2015)

Potentialul turistic pentru orasul Ploiesti, bazat in informatii generale ale definitiilor despre
acest domeniu, este ilustrat in baza fabricilor functionale. Desi, atunci cand discutam despre Ploiesti,
amintim imediat despre existenta platformei petroliere Lukoil, turismul in cadrul acestei zone nu este
realizat, avand in vedere accidentele care pot surveni aici. Prin urmare, orasul are drept potetiale
obiective fabricile Coca-Cola, Bergenbier si Unilever ca principale atractii.

METODOLOGIA CERCETARII

Scopul studiului il reprezinta prezentarea turismului industrial ca un tip de turism particular
alaturi de cadrul conceptual si de tendintele de dezvolatre ale acestui domeniu si a unui potential
model de valorificare al acestuia prin evidentierea aspectelor pentru municipiul Ploiesti. Modelul in
care turismul industrial poate fi valorificat in orasul ales propune ilustrarea spatiilor care sunt sau au
fost destinate industriei si modul in care sunt integrate in peisajul actual urban. Obiectivele cercetarii



se concretizeaza astfel, prin descrierea si definirea acestui tip de turism si prin evidentierea posibilelor
obiective industriale si a unor modele de valorificare turistica pentru orasul Ploiesti.

In realizarea acestui studiu, metodele care stau la bazi sunt reprezentate de metoda
bibliografica, metoda de teren, metoda comparatiei si exemplificarii bunelor practici. De asemenea, au
fost utilizate si metodele de sinteza si analizd a informatiilor relevante pentru domeniul de studiu in
contextul identificarii de obiective turistice industriale asupra oragului studiat.

REZULTATE SI DISCUTII

Elemente conceptuale, evolutie si tendinte ale turismului industrial. In urma competitiei din
piata turistica si a proceselor de restructurare economica a unitatilor cu diferite functionalitati, turismul
si noi tipuri de turism au reusit s se dezvolte si sa fie promovate (Aubert — Berki 2007, Lengyel
2001). In unele cazuri, locurile care erau mai putin atactive in trecut, reusesc si capete importanta si
devin destinatii turistice — cazul fabricilor abandonate, si nu numai. Amplificarea importantei pe care
turismul industrial o capata este parte din procesele de reconversie economica. Fie ca discutdm despre
fabrici functionale, fie ca vorbim despre cladiri care au facut parte din acest domeniu economic,
acestea, promovate intr-un mod consecvent, devin adevarate obiective turistice.

Aparitia turismului industrial este pusa pe seama conservarii peisajelor industriale care descriu o
parte importantd a unui loc, devenind astfel parte integratd a evolutiei culturale, sociale si economice.
In plus, reabilitarea acestor peisaje reprezinti o oportunitate care se pierde in timp, avand in vedere
presiunea urband in crestere care, mai ales in cadrul peisajelor importante, ce a dus de multe ori la
disparitia diferitelor infrastructuri industriale, unele cu valoare insemnata. (Lours, 2015). Valorificarea
siturilor pentru turismul indusrial poate fi pus in baza conceptelor de a proteja mediul nconjurator,
fiind punctul de plecare pentru renasterea si reamenajarea zonelor industriale (Merciu, 2014).

Conform Historic American Engineering Record (HAER), structurile industriale sunt clasificate
in baza domeniului de activitate practicat, de la industrii extractive la industria alimentara. La fel ca
orice alta forma de turism, turismul industrial se bazeaza pe aspecte care sa atraga o persoand in cadrul
domeniului. In acest context, un studiu realizat in anul 1992, in cadrul Marii Britanii, a evidentiat
motivul pentru care oamenii viziteaza companiile din domeniul industrial, acesta fiind reprezentat de
dorinta turistilor de a experimenta si de a vedea procesul de productie, ulterior pentru a cumpara
produse. (Frew, 2000). Un alt studiu sugereaza faptul cd, potentialul turistic al companiilor este
dependent de ce fel de produse caracterizeazd compania aferentd. Astfel, se sustine faptul ca,
produsele de consum sunt mult mai atractive in detrimentul domeniului de servicii care este
neinteresant pentru turisti. Tot in acest context, a fost instrodus un model ce permite o clasificare a
produselor turistice industriale, in cadrul a opt categorii (Mader, 2003). Pentru acest sector, ceea ce
face atractiv din punct de vedere un domeniu industrial — pentru fabricile functionale, este aparteneta
pe care aceasta o are la mai multe categorii din cele descrise in cadrul studiului. Un model de acest tip
este ilustrat de fabrica de ciocolatd Cadbury World care le ofera turistilor posibilitatea de a vedea
procesul de productie a cicolatei, de a participa la vizionarea de filme despre istoria ciocolatei si de a
gusta din produsele finite procesului la care au participat (http://www.tourist-information-
uk.com/cadbury-world.htm - accesat la 20.01.2023).

Posibile elemente/factori de dezvoltare ai turismului industrial in municipiul Ploiesti. Pentru
Romania, turismul industrial poate valorifica domeniul mineritului si domeniul transportului (prima
locomotiva, muzeul trenurilor de la Resita), care evidentiaza evolutia perioadei industriale in cadrul
tarii (Sageata, 2000). In aceeasi ordine de idei se poate plasa si orasul Ploiesti care are parte de Muzeul
Petrolului cu totalitatea instrumentelor utilizate pentru exploatarea timpurie a acestuia, de fabricile
functionale — CocaCola s.a. Toate acestea pot promova turismul industrial pentru acest oras, care dupa
reputatie, este un oras petrolier si industrial Tn marea majoritate a parerilor despre acesta.

Orasul Ploiesti este un oras situat in Muntenia cunoscut in special pentru domeniul petrolier.
Facand referire la originile municipiului, s-a constatat ca, Ploiestiul a fost initial un sat, unde,
domnitorul Mihai Viteazul a construit o curte (Sevastos, 1937). Apropierea zonei studiate de
drumurile comerciale si de orasul Targos, in trecut resedinta judetului Prahova, alaturi de implicarea
oamenilor in actiunile de schimb comercial din cadrul zonei, au determinat ca acest areal sd capete o
importantd deosebitd. Dezvoltarea acestei zone este pusd si pe seama targului saptdmanal organizat
aici in perioada de domnie a lui Mihai Viteazul care a avut drept consecintd crearea unui renume
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pentru areal, cunoscut drept ”Targul Ploiesti”. Aceasta actiune intreprinsa aici i-a permis orasului sa se
dezvolte rapid pana la jumatatea secolului al XIX-lea, concretizdnduse prin impunerea in 1833 a
drumului Prahovei, o linie de legatura a activitatilor de comert si trasnport cu capitala Bucuresti. De
asemenea, in anul 1879 se contruieste calea feratd Bucuresti-Pliesti-Preadeal. (Zagorit, 1915)

Dezvoltarea economica a municipiului Ploiesti a avut ca baza agricultura, cresterea animalelor,
productii artizanale, activitatea de comert. In cadrul municpiului foarte cunoscuti ca activitate
economica era tabacaria, urmatd de obiecte de teracotd, evidentiate prin infiintarea unei fabrici de
acest tip de catre arhitectul Toma N. Socolescu. O alta fabrica foarte cunoscuta, in special pentru
productia de fontd este reprezentatd de Fabrica “Flacdra”, care era cunoscuta la nivel international
pentru produsele de care dispunea si pe care le comerciliza.

De asemenea, nu putem caracteriza economic orasul Ploiesti fard a atesta prezenta primei
rafindrii ptroliere din lume, care a fost construita aici, langa bariera Rafov, ce avea in utlizare utilaje
din Germania. Dezvoltarea industriei petroliere a atras dupa sine si o serie de investitii cu capital
strain, luand astfel nastere societatile internationale, dintre care cea mai cunoscutd fiind: Standard Oil
Co., cunoscutd sub denumirea de Teleajan (1979-1998), astazi Petrotel-Lukoil Ploiesti.

Pe langa acestea putem evidentia industria actuald a orasului reprezentatd in continuare de
platforma petroliera Lukoil, dar si de fabricile functionale precum: Coca-Cola, Unilever, Bergenbier.
Orasul Ploiesti este in continuare un orag industrial, desi nu valorificat prin prisma turismului
industrial. Pentru fabrica de bere Bengerbier se pot organiza vizite pentru a se observa procesul de
productie si modul in care aceastd bauturd este creatd. In anul 2019, inainte de pandemia de Covid-19
promovau un eveniment de tipul portilor deschise, in perioada lunii octombrie, destinat persoanelor
care doreau sa cunoasca acest domeniu (https://bergenbier.ro/ziuaportilordeschise - accesat la
20.01.2023).

Ploiestiul este astazi definit de rafinarie si de aceste fabrici, comparativ cu alte orase care din
totalitatea situ-rilor industriale au maximizat importanta lor si au reusit sa le valorifice turistic. Spre
deosebire de acestea, orasul nu se poate mandri cu fabrici care desi nu sunt functionale, au fost
pastrate si initializate intr-un proces regenerare urbana care sa le permita existenta dar cu total alta
intrebuintare. In schimb, administratia a decis ca aceste cladiri si spatii si fie vandute pentru a fi
transormate in spatii comerciale de natura modernd, ce nu pastreazd nici macar amprenta cladirii
initale.

Elemente generale
: Limita administrativa

Sit industrial

7] Teren agricol

Corp de apa

Indicativ cartier

1, 9 mai 13, Eroilor

2, Albert 14, Gheorghe Doja

3, Alexandru Lapusnean 15, Lupeni

4, Ana Ipatescu 16, Malu Rosu

5, Andrei Mureseanu 17, Marasosti

0. Becasnce 18, Mihai Bravu 25, Pictor Rosonthal 32, Rudului

7, Buda 19, Mihal Eminescu g piiesti Vest - Mitica Apostol 33, Traian

8, Bulevardul Bucuresti 20, Mimiu 27, Postei Bucov 34. Transivaniel

9, Cantacuzino 21, Motoi 28, Radu de la Afumati 35, Vest ! Barcanest)

10, Contru 72 Nod 29, Rafov 36, Vest Il - Lamaita

11, Democratiei 23, Penes Curcanul 39, Republicii | 0 125 25 5
12, Enachita Vacarescu 24, Petrolulul 31, Republicii Il Esn, HERE. Dol I — Km

Fig.1. Organizarea administrativ-teritoriald a municipiului Ploiesti
sursa:Alexandru Gavrilidis
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In ceea ce priveste organizarea spatiului, acest areal/ oras este caracterizat de existenta
cartierelor, aldturi de zonele functionale, zonele industriale si de terenurile agricole. Spatiile
industriale s-au pastrat intr-o oarecare masurd sau au fost inlocuite de alte cladiri cu o altd
functionalitate. Procesul de industrializare la care a fost supus judetul Prahova odata cu instaurarea
regimului comunist a Tnsemnat pentru areal dezvoltarea industriei grele, cu accent cdzut pentru
constructia de masini, industria chimica si industria energetica. Drept consecintd, in cadrul judetului
Prahova, apar si se dezvoltd o serie de uzine pentru prelucrarea petrolului, pentru echipamente
destinate extractiei si prelucrarii petrolului. Pe 1anga cele petroliere, se valorifica si fabricile destinate
industriei sticlei, celulozei si hartiei si materialelor de constructii. in cadrul muncipiului Ploiesti
fabricile importante sunt reprezentate de: Combinatul petrochimic Ploiesti — Telejedn, Fabrica de
Rulmenti Ploiesti, Uzina 1 Mai”, Fabrica de stofe ,,Dorobantul” Ploiesti.

In ceea ce priveste turismul industrial in orasul Ploiesti, acesta nu este atit de bine promovat si
este aproape inexistent, chiar daca in oras vorbim despre existenta mai multor fabrici dintre care:
Unilever, Coca-Cola, Conpet, Bergenbier. Dezvoltarea acestui tip de turism ar atrage dupa sine o serie
de avantaje, in special pentru angajatori.

Dezvoltarea turismului in cadrul acestei zone poate fi realizatd in baza unor obiective
promovate astfel incat atractivitatea acestora sa fie factorul determinant in decizia de vizita a unui
turist. In acest context, Ploiestiul poate dezvolta mai bine fabricile functionale si le poate angaja in
aceastd rutd turisticd. Fabrica CocaCola si fabrica Unilerver sunt doua fabrici care, pot deveni
obiective turistice daca participa la evenimente de tipul portilor deschise. De altfel, pot lega o alta
relatie cu clientii care pot vedea in acest mod, care este procesul din spate al produselor regasite pe
piata. Alte obiective turistice ce pot reprezenta domeniul industrial pentru acest oras sunt reprezentate
de Fabrica Timken, cunoscuta pentru producerea de rulmenti regasiti in cadrul autovehiculelor de
tonaj mare.

Exploatarea domeniului fabricilor functionale pentru promovarea nu doar a turismului, dar si
a unei relatii client-producédtor mai buna, poate reprezenta o mai mare deschidere catre piatd si catre
intelegerea proceselor din spatele produselor. Promovarea orasului Ploiesti pentru domeniul turistic
poate sa fie un punct de plecare pentru investitii mai mari in cadrul dezvoltarii acestuia. Fiind doar un
orag de tranzit, acest oras nu se bucura de aceeasi reputatie turistica precum alte orase (Sinaia, Brasov,
Resita). Turismul, promovat pentru Ploiesti, poate determina ca oamenii s devind mult mai interesati
de reputatia acestui oras si de a intelege evolutia lui in cadrul térii. Deschiderea citre fabricile
functionale reprezintd promovarea industriei alimentare si nu numai, dar si promovarea Intelegerii
procesului de creatie si a aprecierii oamenilor care depun eforturi semnificative intr-un loc cu pericol
ridicat.

Pentru acest sector, si nu numai, exemple pot fi multiple, de la orase industrial destinate
exclusiv fabricarii masinilor — cazul Autostadt, Wolfsburg, la fabrici alimentare sau distilerii — cazul
Guinness Storehouse sau distileria Jack Daniel’s. Fiecare dintre acestea propun turistilor experiente
unice si reusesc sa integreze perfect in programul zilnic si domeniul turistic, crescand asftel si relatia
cu clientii, implicit potentiali clienti. In acest caz, putem evidentia cum distileria Jack Daniel’s ,
fabrica functionala, si-a deschis portile odatd de la infiintare si a pus la dispozitia turistilor programe
cu durata diferita unde turistii pot observa procesul de creatie, modul de lucru, produsul finalizat care
este regdsit si  pe piatd si  pot participa la  degustarea  dieritelor  monstre
(https://www.jackdaniels.com/visit-distillery - accesat la 20.01.2023)

Pentru orasul Ploiesti, fabrica care ar putea avea acelasi parcurs si ar aduce un adevarat succes
este reprezentatd de CocaCola. La momentul actual vizitele in aceastd fabrica sunt realizate doar in
parteneriate cu institutii de invatdmant, dovada fiind postarea unei organizatii — JA Romania, care a
evidentiat faptul ca, peste 3000 de elevi au luat parte la o zi de munca In cadrul fabricii in perioada
anului 2005 si au putut observa care sunt stadiile de pregétire ale bauturilor non-alcoolice din aceasta
locatie(https://www.facebook.com/media/set/?set=a.475853759128458.1073741825.26414853696564
9&type=3- accesat la 20.01.2023). Deschiderea nu doar catre domeniul educativ poate aduce beneficii,
amintite anterior, de la o mai buna relationare client-producator, la cresterea numarului de clienti.

Desi nu parte din sfera industriei alimentare, alte fabrici care pot sa fie destinate acestui sector
turistic pot fi reprezentate de pltaforma Lukoil si de fabrica Timken. Platforma Lukoil este o locatie
pentru care, dezvoltarea turismului trebuie sd ia in considerare toate accindele posibile si trebuie sa
asigure din toate punctele de vedere siguranta turistilor i a angajatilor. Propunerea turismului aici
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poate face obiectul intelegerii industrei si a modului in care poluarea generatd de act tip de uzine
devine subiectul principal in discutiile despre mediu. Conform interpretarii unui articol, vizitele care
pot fi organizate aici ar reusi sa evidentieze pentru turisti totalitatea instalatiilor puse in functiune care
produc ceea ce este definit ”aurul alb”. De asemenea, dacad aceste grupuri ar avea persoane desemnate
din cadrul fabricii, acestia (grupurile) ar fi informate cu privire la faptul ca, din totalitatea emisiilor
generate de instalatiile In functiune, unele dintre aceste nu sunt poluante pentru mediu, in timp ce
altele pot cauza afectiuni pulomonare. Pe langa toate acestea, turistii ar reusi sa inteleagd cum o
rafindrie de acest tip desfasoard activitatea si cum reuseste sa aiba grija ca toti angajatii sa aiba parte
de un mediu de lucru sigur. Pe langi acestea, li se pot evidentia si totalitatea proiectelor sau a
parteneriatelor in care grupul administrativ Lukoil a investit — de la parteneriatul cu Autoritatea
Nationala de Meteorologie care le comunica evenimentele meteorologice in timp util, la proiectele de
energie regenerabild care se bazeaza pe producerea energiei din panourile solare (Energy and Gaz) si
pe producerea energiei eoliene in zona Dobrogei (https://prahovacconomica.eu/vizita-la-petrotel-
lukoil-adevarul-despre-aburul-alb-si-proiectele-de-mediu-de-sute-de-milioane-de-dolari ~ -accesat la
20.01.2023).

CONCLUZII

Turismul industrial este o activitate care vizeaza domeniul industrial, fiind parte componenta a
turismului cultural, prezentand in diferitele locatii existente aspecte care au caracterizat o societate la
un moment dat. Prin dezvoltarea acestui tip de turism, fiecare stat sau societate cauta si conserve mult
mai bine siturile si aspectele industriale in vederea valorificarii lor pe plan turistic. Nu doar industriile
care si-au inchis portile sunt vizate de acest domeniu turistic, ci si cele existente si care functioneaza
pe piata economica, acest aspect si aceasta activitate practicata de turisti , permitdndu-le mult mai usor
sd- si comercializeze produsele si sd isi construiascd o baza de clienti fidela, prin prisma activitatilor
pe care le pun la dispozitia acestora. Asa cum reda studiul de fatd, pentru Romania, concret orasul
Ploiesti, domeniul industrial trecut nu a reprezentat o preocupare de valorificare a mostenirii
industriale, dovada fiind demolarea spatiilor care au reprezentat economia la un moment dat.
populatiei tinere asupra evolutiei unui oras de acest tip au fost sterse si inlocuite cu spatii comerciale.
Desi valorificat la adevarata sa putere, dar in alte orase, turismul industrial este si poate fi un
instrument de educare asupra evolutiei economiei unei tari si asupra perioadei cand industria devenea
cea mai puternicd activitate economici. In acest caz, un exemplu care propune foarte clar aceste
obiective este reprezentat de Marea Britanie si de modul in care, procesul de regenerare urband a
inclus toate spatiile industriale carora li s-a alocat o alta functionalitate, dar care au pastrat amprenta
arhitecturii initiale.

Promovarea orasului poate fi in continuarea realizatd pentru domeniul turismului industrial
oferite de fabricile functionale. Utilizarea acestora ca obiective turistice poate determina ca orasul sa
fie incadrat in cadrul turismului industrial si poate propune o serie de aspecte positive atat pentru
administratie, turisti, reputatie, cat si pentru producatori.
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Abstract: The 21st century is taking place under the paradigm of sustainable development. Tourism, along with
all economic and social activities, must subscribe to these guidelines. Moreover, today's tourists are oriented
towards destinations that satisfy the requirements of modern man: clean environment, quality tourist services,
well-valued tourist attractions, etc. of tourism by analyzing tourists' perception. The research method was the
instrumental investigation of the semi-structured questionnaire applied online. The obtained results demonstrate
that the development of tourism in Maramures is mainly based on the existing diversified potential. It also
depends above all on its promotion methods, of preserving traditional architecture, which is under the risk of
modernization. The present study is part of the set of scientific guidelines that have characterized the last
decades, regarding the development and promotion of tourism in order to better capitalize on an area, a locality,
accommodation space, etc., and in our case an element. of cultural heritage, architectural traditions from
Maramures.

Cuvinte cheie: turism durabil, Maramures, traditii, arhitectura, valori conservate

INTRODUCERE

Turismul este unul dintre cele mai dinamice sectoare economice, in mare masura influentat de
perceptia consumatorului si satisfactia generala(Lequeux-Dinca si Preda,2018).

Lumea privitd prin prisma activitatii turistice poartd o incarcaturd spirituald si un potential
umanitar deosebit. In zilele noastre, turismul este considerat principala componentd esentiald a
societatii contemporane, care se dezvoltd Tn mod continuu sub influenta diferitilor factori, cum ar fi:
evolutia demografica, dorinta continud de relaxare, cresterea timpului alocat vacantelor, dorinta
accentuata a modernizarii in spatiile rurale. Mai mult, turismul poate fi definit ca fiind o activitate
distincta, o componentd de maxim interes pentru societate din punct de vedere economic si social care
se dezvoltd concomitent cu schimbarile survenite in civilizatia contemporand. Totodata acesta
antreneaza potentialul uman si material, avand implicatii semnificative 1n evolutia intregii societati.

Secolul XXI a revolutionat industria turismului si poate fi numit fara ezitare secolul
calatoriilor, cu precddere datoritd dezvoltarii economice la nivel global. Odata cu progresul rapid si
urbanizarea, multi turisti si-au dorit vacante care sa 1i apropie de mediul rural si traditiile acestuia. De
cele mai multe ori, costurile ridicate de intretinere implicd numeroase dezavantaje pentru persoanele
care locuiesc in case traditionale. Ca atare, unii (in special cei mai tineri) sunt tentati sa le abandoneze
in favoarea unor conditii de viatd mai moderne.

Globalizarea este vazuta in prezent ca un fenomen definitoriu pentru societate si are un impact
de durata asupra conturarii si modificarii elementelor identitatii locale. Cu toate acestea, adesea are un
impact negativ asupra autenticitatii, deoarece plaseaza postmodernitatea in detrimentul traditiei si
aduce Intr-o oarecare masurd o scadere a diversitatii culturale.
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De-a lungul timpului, redescoperirea traditiilor culturale romanesti a determinat péstrarea si
valorificarea acestora prin punerea in scena a reconsolidarii arhitecturale, purtarea straielor populare,
arta populard si culinard, promovarea acestora in masS-media nationald si locala si prin organizarea
diferitelor evenimente care au reunit comunitatile interesate de mostenirile culturale si au atras atentia
si altor categorii de public asupra importantei pastrarii culturii romanesti.

Tinutul Maramuresului este un exemplu de zonad geografica romaneasca definita si promovata

pentru autenticitatea ei culturala, mai ales din punct de vedere al obiceiurilor si arhitecturii.
Chiar daca migratia de la sat la oras a avut consecinte negative asupra culturii rurale roméanesti, in
multe dintre regiunile istorice ale tarii, ca de exemplu Tinutul Maramuresului, au existat familii care
incearca si astdzi sd mentind activitatile tipic rurale, precum tesutul, cioplitul, munca la cAmp, dar si
ritualuri si sarbatori cu o semnificatie profunda pentru cei care au crescut in acest spirit si pentru cei
care 1l descopera.

Tinutul Maramuresului oferd produse agroturistice caldtorilor care doresc sa le viziteze si sa
experimenteze obiceiurile si traditiile locale specifice acestor zone. Multe dintre aceste unitati
agroturistice le dau oaspetilor cazati si posibilitatea de a lucra in gospodarii, oferindu-le astfel ocazia
sd produca sau sd prepare ceea ce doresc sa consume, acesta fiind unul dintre elementele care atrag
potentialii turisti. Perioada séarbatorilor de iarna aduce cu ea o cerere mare de oferte agroturistice, si
multi dintre producatorii care au si spatii de cazare sunt asaltati, ceea ce reprezintd o oportunitate
pentru promovarea localitatilor si produselor specifice acestora, dar si a traditiilor locale si a culturii
populare.

Cele mai sus mentionate, alaturi de faptul cd Maramuresul detine un potential ridicat din
perspectiva turismului durabil,la care se adauga pastarea arhitecturii, respectiv traditiilor constituie
motivatia pentru alegerea temei interpretata prin perceptia si Viziunea persoanelor intervievate.
Maramuresul, un {inut cu rezonanta istoricd, este o sursa inepuizabild de cercetare pentru toate
domeniile, dovada sunt multitudinea de lucréri stiintifice de pand acum, la care se adauga si prezenta
lucrare. Studiul de fatd poate servi pentru studii comparative in contextul dezvoltarii durabile a
tursmului, importanta si promovarea arhitecturii si traditiilor , integrate si participative pentru alte
zone rurale care se bucuri atat de arhitectura traditionala, cat si de fluxuri turistice semnificative. Intr-
0 oarecare masurd, mai poate constitui si un ghid pentru turistii dornici sid cunoascd detaliat
Maramuresul, care asteaptd sd fie descoperit prin traditiile mostenite, intregite de spectaculozitatea
naturii.

LITERATURA STIINTIFICA

Turismul, fenomen economic si social caracteristic epocii contemporane, a aparut si a evoluat
in stransa legdturda cu dezvoltarea societatii umane. Fenomenul turistic se desfasoard in mediul
geografic mai mult sau mai putin antropizat, sub influenta factorilor geografici naturali, economici
si sociali ai acestuia (Nedelcu, 2015).

Protectia patrimoniului cultural imaterial si material contribuie la mentinerea diversitatii
culturale, legand natiunile prezente de trecutul lor stravechi (Kensen si Orcherton, 2021).

Conservarea mostenirii naturale si socio-culturald pentru dezvoltarea turistica a unei tari sau a
unei regiuni este o conditie importantd pentru dezvoltarea durabild. Patrimoniul cultural este parte din
identitatea unei natiuni si este unul din factorii conducatori ai dezvoltarii sale economice si sociale.
Elementele de patrimoniu (traditiile alimentare, arhitectonice, mestesuguri etc.) genereaza si o utilizare
armonioasa a resurselor naturale (Durmanov et al.,2021).

De asemenea, mostenirea rurald este un tip special de baza peisagistica cu specificul unei
anumite zone care permite construirea unei asezéri adecvate. Populatia acestor zone, daca traieste Intr-
o relatie durabild cu mediul natural prin transferul de experientd si cunostinte din generatie in
generatie, isi creeaza propria traditie, ceea ce face ca identitatea sd devind in timp parte integranta a
patrimoniului rural (Demonja si Bacac,2013). Patrimoniul cultural reprezintd o selectie de elemente
din trecut care sunt pastrate si in prezent, acesta fiind legat de ceea ce societatea considera ca este
valoros, respectiv acele elemente care posedd un inteles pentru respectiva societate si care vor fi
conservate si valorificate in functie de preocuparile actuale (Cortes, 2013).

Cele mai recente tendinte in turismul cultural din Uniunea Europeana (UE) se concentreaza pe
valorificarea potentialului existent al anumitor regiuni, facandu-le durabile.
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Roménia ca tarda a UE detine numeroase areale cu patrimoniu cultural deosebit. Una din
acestea este Tara Maramuresului, cu numeroase valori de arhitecturd populard In mediul rural.
Conservarea acestora este necesard din multiple perspective, una fiind de naturd economica, deoarece
poate impulsiona turismul cultural, poate spori economia locala, tintd urmarita in dezvoltarea durabila
(Matei, 2016), poate creste gradul de constientizare fatd de patrimoniul arhitectural si poate asigura
pastrarea traditiei si culturii locale.

Scopul prezentei cercetari este de a identifica importanta arhitecturii Tdarii Maramuresului In
dezvolatrea durabila a tursimului prin analiza perceptiei turistilor.

Obiectivele de cercetare urmarite sunt: creionarea contextului teoretic al temei de cercetare,
structurarea principalelor caracteristici ale traditiilor arhitecturale ale Tarii Maramuresului, analiza
perceptiei turistilor efectivi si potentiali cu privire la corelatia binomului traditii arthitecturale si turism
durabil.

Contextul teoretic. Arhitectura din Tara Maramuresului, una dintre cele mai frumoase din sud-
estul Europei, si-a pus amprenta asupra intregii arte traditionale din zona. Fie ca este vorba de tesuri,
ceramica, biserici de lemn sau picturd naiva, motivele decorative intalnite pe stalpii caselor, sau la
ferestrele acestora, se regasesc in mod inevitabil in toata arta din Tara Maramuresului. Aceste motive
au fost si au ramas peste secole adevarate simboluri ale lumii traditionale.

Prin generozitatea naturii, maramuresenii beneficiazd inca de paduri de conifere dar si de
foioase (stejar si fag), ce furnizeaza masa lemnoasa resursa care a contribuit la specificitatea stilului
arhitectural maramuresean. Civilizatia lemnului este tesutd in jurul bisericii, constructia cea mai
importantd pentru comunitatile Maramuresului. Peste 100 de biserici de lemn imbogatesc tezaurul
arhitectural al judetului si reflectd importanta pe care oamenii locului o acorda sfintelor agezaminte,
dar si grija nemasurata prin care aceste constructii au invins 1n lupta cu timpul(Ilies, 2007).

Bisericile de lemn din Maramures se remarca prin turnuri zvelte, care le confera un aer gotic si
a caror 1ndltime le plaseazd in topul constructiilor de lemn din intreaga lume. Prin aceasta
caracteristica, lacasurile de aici par sd reducd distanta dintre pamant si cer, fiind o punte care
inlesneste accesul catre Divinitate (Figura 1). Aceste ,case ale Domnului” sunt construite
preponderent din barne de stejar si de brad, un material cu o simbolistica religioasda bogatd, amintind
de arca lui Noe, de pomul cunoasterii binelui si raului, de crucea pe care a fost rastignit Mantuitorul
sau de facerea lumii. in ceea ce priveste planimetria, bisericile de lemn din Maramures respecti
impartirea traditionald a Incaperilor in cultul ortodox, fiind compuse din pronaos, naos si altar, la care
se adaugd, in unele cazuri, un pridvor deschis.

——

Fig.1. Manastirea Barsana, Maramures Fig.2. Funia rasucita
sursa Google Imqges sursa Google Images

Fig.3.- 4. Porti maramuresene
sursa Google Images
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Casele traditionale sunt conjugate cu monumentalele porti maramuresene (Figura 2), care, in
credinta populara, au rolul de a tine raul in afara gospodariilor, dar si de a securiza intimitatea spatiului
familial (Malaescu, 2013). De regula, portile maramuresene sunt inalte, fiind sustinute de trei stalpi
verticali i un fruntar, deasupra cédruia se afld acoperisul (Figura 3). Desi a evoluat In timp,
simbolistica ornamentarii acestor frumoase porti a ramas una generoasd. Pe aceste opere de artd
regdsim ca simbol al infinitului si impletirii dintre bine si rdu sau viata si moarte, simboluri solare care
reprezinta perfectiunea si regenerarea, pomul vietii care evoca rodnicia si nemurirea, colacul ca simbol
al belsugului, sarpele ca protector al gospodariei, dintele de lup ca alungator al farmecelor, dar si
crucea ca simbol al credintei. La acestea se mai adauga motive precum bradul, cocosul, porumbelul
sau pestele, toate descriind imaginea omului vertical, harnic si curat la suflet (Ilies, 2007).

Contextul geografic.Tinutul Maramuresului se suprapune cu judetul Maramures, ocupand
atat depresiunea omonima, cat si rama multilor care o inconjoara pe laturile estice, sudice si vestice.

Vestitele constructii din lemn au dus faima Maramuresului, in tard si peste hotare, facandu-I
cunoscut ca un loc binecuvantat, cu oameni stragnici si gospodari. Casele batranesti presarate inca prin
sate fac parte din mostenirea lasata de stramosi, marturie clard a comuniunii cu natura si a frumusetii
acestor plaiuri.O foarte bogata si continua traditie std la baza arhitecturii populare din zona etnografica
Maramures. Maramuresul este una dintre cele mai frumoase si originare arhitecturi populare din
Europa. Originalitatea arhitecturii taranesti si maiestria de a construi in lemn, sau in pamant au fost
dezvoltate si amplificate de-a lungul anilor de catre mesterii acestor meleaguri.

METODOLOGIA CERCETARII

In vederea realizarii introducerii si prezentarii studiului de caz s-a utilizat metoda cercetarii
bibliografice. Aceasta a constat in cautarea pe baza SCOPUS prin cuvinte cheie,a publicatiilor
referitoare la turismsul durabil si Maramures.

Insa, pentru cerectarea propriu-zisa, s-a aplicat metoda anchetei, instrumentul chestionarului
semistructurat. Acesta a fost aplicat Online, prin Google Forms. In vederea elaborarii chestionarului au
fost planificate trei etape diferite: in prima faza, s-au stabilit obiectivele:identificarea cauzelor
modificarilor observate in specificul etnocultural al arhitecturii traditionale din zona de studiu si
evaluarea perceptiei turistilor asupra pastrarii si conservarii modelului architectural din Tinutul
Maramuresului, ca mai apoi sa se formuleze intrebarile care vor alcatui chestionarul, iar etapa finald a
constat in transmiterea chestionarului on-line catre respondenti. Finalizarea studiului a inclus
centralizarea datelor, urmatad de realizarea graficelor, interpretarea rezultatelor si formularea
concluziilor.

In ceea ce priveste dimensiunea chestionarului, acesta este alcatuit doua sectiuni, prima formati
din fisa respondentului cu intrebarile de identificare — demografice, iar urmatoarea parte cuprinde
intrebari deschise, cu alegere multipla sau de evaluare, numarul total de intrebari fiind de 22.
Esantionul a cuprins 37 respondenti stabiliti In mod aleatoriu.Astfel acet esantion este predominat de
genul feminin, 63.2% (Tabelul 1), persoane tinere (Tabelul 2) ce locuiesc predominant in mediul
urban (Tabelul 3) .

Gen
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid M 13 34.2 35.1 35.1
F 24 63.2 64.9 100.0
Total 37 97.4 100.0
Missing System 1 2.6
Total 38 100.0

Tabelul 1. Structura pe genuri a esantionului
Sursa:produs in SPSS, v.26
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Virsta

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 18-25 ani 32 84.2 86.5 86.5
36-45 ani 1 2.6 2.7 89.2
46-55 ani 3 7.9 8.1 97.3
> 56 ani 1 2.6 2.7 100.0
Total 37 97.4 100.0
Missing System 1 2.6
Total 38 100.0
Tabelul 2. Structura pe grupe de varsta a esantionului.
Sursa:produs in SPSS, v.26
Rezidenta
Frequency Percent Valid Percent  Cumulative Percent
Valid Ro rural 13 34.2 35.1 35.1
Ro urban 22 57.9 59.5 94.6
D. urban 2 5.3 5.4 100.0
Total 37 97.4 100.0
Missing System 1 2.6
Total 38 100.0

Tabelul 3. Structura pe medii de rezidentd a esantionului.
Sursa:produs in SPSS, v.26

Relevanta definirii termenului de respondeti este importanta in contextul cercetarii, deoarece
face referire la turistii care au vizitat Tara Maramuresului. Perceptia turistilor este importanta deoarece
prin intermediul acesteia s-au determinat aspecte precum, preferinta pentru anumite elementele ale
peisajului geografic, criteriile de atractivitate pentru alegerea arealului prezentat, reprezentativitatea
obiectivelor turististice naturale sau antropice, impactului unor factori/caracteristici asupra
atractivitatii turistice a peisajului.

Procesarea rezultatelor a fost efectuata in softul IBM-SPSS v.26 prin analiza descriptiva de
frecventda si functia graficad de relatie si histograma. Pentru prelucrarea raspunsurilor la intrebarea
deschisa s-a utilizat aplicatia Microsoft Pro Word Cloud, care a permis obtinerea norului de cuvinte,
bazat pe frecventa aparitiei unor termeni. Motivele de cumparare a unei vacante, ne arata diferente
intre consumatorii de gen feminin si cei de gen masculin. Barbatii se orienteazd adesea catre un turism
sportiv, au o deschidere mai mare catre turismul de eveniment, pe cand femeile prefera vizitele la
rude, turismul cultural, cum este cel prezentat sau de tip city-break ori de relaxare.

Studiul realizat de Sonia Khan (Khan, 2011), aplicat pe 400 de respondenti, aratd ca genul
reprezintd o constrangere in ceea ce priveste oportunitatea de a calatori. Astfel, un procent de 100%
dintre barbatii respondenti au raportat cd nu au perceput apartenenta la gen ca o constrangere in luarea
deciziilor de calatorie sau petrecere a timpului liber, in comparatie cu 51,5% dintre femei care au
afirmat ca sexul lor este o limitare majord. O pondere de 51% dintre femei versus 37% barbati afirma
faptul cé responsabilitatile familiale sunt cele care impiedica posibilitatea célatoriilor si petrecerea
timpului liber.
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REZULTATE SI DISCUTII

Pentru a obtine rezultate cat mai corecte, studiul a plecat de la identificarea motivatiilor pentru
care turistii au ales aceastda destinatie, in ce mod s-au informat despre obiectivele turistice de aici,
satisfactia acestora in legdtura cu obiectivele turistice vizitate etc.

Astfel, persoanele incadrate 1n grupa de varstd 18-25, cu studii superioare, in special femeile
au fost mai atrase de un sejur de un weekend sau un sejur cuprins intre 3-6 zile, comparativ cu genul
masculin, care a avut un interes mai scazut cu privre la petrecerea unui sejur in Tara Maramuresului
(Figura 5).
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Fig.5. Corelatia intre educatie, gen, varsta si duarata sejurului in Tinutul Maramuresului
Sursa: Produs in SPSS, v.26

Genul si vérsta sunt considerate factori demografici decizionali in segmentarea turismului.
Potrivit lui Karl, Muskat si Ritchie (2020), procesul de luare a deciziilor va implica mai multe etape
pe care turistii trebuie sa le parcurga inainte de a decide destinatia finald de vacanta, respective durata
sejurului.

Programul de lucru al barbatilor, preocuparile legate de siguranta locului de munca reduce
semnificativ durata vacantelor acestora. Prin urmare, genul masculin preferda sa-si petreacd vacanta
intr-un interval de timp mai scurt. Chiar daca genul feminin prefera un sejur mai lung comparativ cu
genul masculin, vacantele femeilor sunt adesea o prelungire a responsabilititile lor domestice
(Mattingly, M. J., & Bianchi). De exemplu, in timpul vacantei, barbatii isi pot petrece o parte din
timp pe chestiuni legate de muncé, pregatirea bugetelor, lasandu-le femeilor sarcina de a satisface
nevoile fizice si emotionale ale copiilor. In cazul cuplurilor necasatorite care nu au copii, femeile
doresc sa-si achizitioneze un sejur mai lung pentru a se bucura din plin de timpul liber.

Mai mult, genul feminin, cu varstd cuprinsad intre 18-25, sunt atrase de cazarile cu specific
traditional, in timp ce barbatii isi indreapta atentia catre pensiuni sau hoteluri.Prin urmare, femeile
sunt atrase de stilul vechi, intemeiat pe traditie, comparativ cu barbatii care aleg inovativul (Figura 6)
Gazdele cu specific traditional sunt incluse in sectorul turismului, care joacd un rol important in
furnizaraea de cazare a turistilor. Tinutul Maramursului dispune de numeroase atarctii naturale,
traditii si obiceiuri péstarte din vatra strdmoseascd, fapt ce a atras cresteri constante cu privire la
numirul de turisti. In timp ce oamenii cilatoresc de la originea lor in alta locatie in scop de agrement,
afaceri, recreere, educatie sau alte motive, acestia vor fi etichetati drept calatori. Ca si calator, cazarea
este consideratd un addpost, o necesitate de baza pentru ca o fiintd umana sa stea departe de vremea
rea, pericol sau atacuri (BERJAYA Journal of Services & Management). Astfel, turistii cauta diverse
experiente care pot contribui la conforul si placerea acestora.
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_ @ Cazare @ Varstd
Hotel  Gazda cu specific raditional ®cen

Cat
Pensiune E:S:tw

o
O3
O
o 10
‘0

asute detip camping  Relationship

Count
—1 -—
'—2 —|U

—_— —

—

4665 anl 18-25 ani

> 56 ani 36-45 ani

Fig.6. Corelatia dintre gen, varsta si preferinta tipului de cazare in Tara Maramuresului
Sursa: Produs in SPSS, v.26

In randul turistilor intervievati, motivatia in alegerea acestei destinatii a fost reprezentata de
oboceiurile si traditiile specifice zonei (persoanele cu varsta cuprinsad intre 46-55 de ani), pe locul
urmator se claseazad odihna/recreerea (genul feminin, categoria de varsta cuprinsa intre 18-25 de ani),
iar pe ultimul loc se releva istoria zonei, aleasa de genul masculin, cu varsta cuprinsa intre 18-25 de
ani (Figura 7).
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Fig.7. Corelatia dintre gen, varstd si motivul alegerii desinatiei TaraMaramuresului
Sursa: Produs in SPSS, v.26
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Pe masura ce gradul de instruire creste, si preferinta pentru turismul cultural este pe masura.
Aceasta este dovada faptului ca formele de turism specializat nu sunt caracteristice oricarui nivel de
instruire, acestea presupunand existenta unor consumatori informati, pasionati sau chiar specializati n
anumite domeni. In ceea ce priveste motivatia ce ar putea conduce la revizitare, respondentii cu un
nivel ridicat de instruire au mentionat ca s-ar intoarce in aceeasi destinatie de vacanta, datorita
caracteristicilor naturii (50% persoane care au terminat scoala la 20 ani versus 36% persoane care au
parasit scoala la varsta de 15 ani sau sub aceasta) sau atractiilor legate de turismul cultural sau istoric
(35% persoane care au terminat scoala la 20 ani versus 18% persoane care au parasit scoala la varsta
de 15 ani sau sub aceasta) (European Commission, 2014).

Pentru informarea despre o destinatie turistica, atat genul feminin cat si genul masculin din
categoria cuprinsdintre 18-25 de ani, cu studii superioare au ca si sursd de informare, internetul,
precedata de relatarile prietenilor si rudelor.

,Maramuresul turistic, promovat in mai multe evenimente organizate In lunile urmatoare.
Evenimentele de promovare ale Judetului Maramures, vor valorifica identitatea culturald a
Maramuresului, resursele sale materiale si spirituale. Prin intermediul acestor evenimente, Consiliul
Judetean Maramures 1si propune sa promoveze judetul si ca destinatie turistica consacrata prin valorile
si resursele sale. Organizarea celor patru manifestari reprezintd un proiect care va pune in valoare
mestegurile transmise de stramosii nostri, frumusetea portului popular, dansul si cantecul
maramuresean prin intermediul obiceiurilor si traditiilor pastrate intacte de-a lungul secolelor, reusind
sd starneasca interesul pentru a fi cunoscute atit la ele acasa, cat si Tnafara tarii si s formeze, totodata,
brandul Maramuresului’’(ziarul Adevarul).
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Fig.8. Corelatia dintre gen, varstd, educatie si sursa de informare cu privire la alegerea destinatiei.
Sursa: Produs in SPSS, v.26

Imaginile mentale preexistente asupra unei destinatii sunt un factor important care
influenteaza in primul rand alegerea unei destinatii si sunt influentate de numeroase surse de informatii
si uneori de experientele trecute ale turistilor (Lequeux-Dinca018). Putem spune ca, Tinutul
Maramuresului este asociat cu viata autentica ancestrald. Maramures este una din putinele zone 1n care
costumul traditional a fost pastrat aproape nealterat de catre influentele urbane. De asemenea, relatiile
interumane, 1n general, dar mai ales cele dintre membrii comunitatilor diferite, au dus la bun sfarsit o
practica arhaicd ce tine de comert, foarte atractiva chiar i in zilele noastre: balciul. Obiceiurile
gastronomice ale morosenilor sunt scoase la iveala la balci.

Zona studiatd este o civilizatie a lemnului, incurajata, fara indoiald, de bisericile splendide din
lemn si de numeroasele cladiri intemeiate dupa o arhitectura seculara. Chiar daca viata iIn Maramures
se adapteaza vremurilor moderne, cateva elemente s-au pastrat neclintite, dovada a puternicei
mentalitati colective.
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Sondajul aplicat arata faptul ca un rol important in influentarea alegerii lor asupra destinatiei
inainte de vizita lor este jucatd de informatiile pe care le au accesat atat din surse media cat si din
retelele sociale. De obicei, Tnainte de a vizita o destinatie, turistii cautd voluntar si involuntar
informatii, formandu-si deja cateva impresii asupra locului. Imaginea destinatiei joaca un rol important
cu privire la satisfacerea turistilor, care la randul sdu va influenta comportamentul viitor al acestora.

Din analiza perceptiei privind rolul arhitecturii traditionale in dezvoltarea turismului se
observa ca, Tara Maramuresului este una din destinatiile care valorificd avantajul patrimoniului
cultural,fapt apreciat foarte mult de respondenti (Tabelul 4).

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid neutru 7 18.4 194 194
pozitiv 9 23.7 25.0 44.4
foarte pozitiv 20 52.6 55.6 100.0
Total 36 94.7 100.0

Missing  System 2 5.3

Total 38 100.0

Tabelul 4. Perceptia turistilor, masurata pe scala Likert, asupra impactului pastrarii traditiilor arhitecturale in
Tara Maramuresului. Sursa:produs in SPSS, v.26

in randul turistilor intervievati, 52,6% apreciazi foarte pozitiv pastarea traditiilor arhitecturale
in Tinutul Maramuresului, pe cand 18,4% puncteazd un impact netru, iar restul, 23,7% considera
impactul in mediu al pastrarii traditiilor arhitecturale pozitiv.
Traditionalul arhitecturii reprezinta elementul principal de care este legatd imaginea turistica a acestei
destinatii (Figura 9)

§ ospitalier

raditional

S prietenos
-
>

&

Fig.9. Norul de cuvinte pentru descrierea Tarii Maramuresului.
Sursa: Microsoft Pro Word Cloud

natural

elegant

Imaginea prezenta are un caracter sugestiv, adjectivele cele mai apreciate de cétre respondenti
se pot evidentia prin marimea acestora. Turistii considera ca, Tinutul Maramuresului se remarca prin
caracterul traditional, cadrul natural al peisajului, curdtenia Tinutului maramursean, gazdele
prietenoase/ospitaliere. Dacd inainte de a vizita Tinutul Maramuresului, turistii asociau arealul
geogarfic ,,agitat’” sau ,,neinteresant’’, dupa vizitd termenii dominanti sunt: traditional, ospitalier,
prietenos, curat, fapt ce codifica raspunsurile acestora drept pozitive. Prin urmare, demonstreaza ca
imaginea pe care turistii au descoperit-o in timpul vizitei lor a fost mai buna in comparatie cu
imaginea creata anterior.

Traditionalul este ascociat cu vestitele constructii din lemn au adus faima Maramuresului,
facandu-1 cunoscut ca un loc binecuvantat, cu oameni gospodari si stragnici. Tinutul Maramuresului
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dispune de una dintre cele mai frumoase si originare arhitecturi populare. Originalitatea arhitecturii
taranesti si maiestria de a construi in lemn, sau in pamant au fost dezvoltate si amplificate de-a lungul
anilor de catre mesterii acestor meleaguri. Fie cd vorbim de tesuri, ceramicd, biserici de lemn sau
pictura naiva, motivele decorative intdlnite pe stalpii caselor, sau la ferestrele acestora, se regasesc in
mod inevitabil in toatd arta din Tara Maramuresului. Aceste motive au fost si au ramas peste secole
adevarate simboluri ale lumii traditionale.

CONCLUZII

Pentru realizarea articolului s-au utilizat diferite metode de cercetare precum; cea a
chestionarului, softul SPPSS, Pro Word Cloud si metoda cercetarii bibliografice. Totodata, din
prezentare reiese ca, arhitectura din Maramures este una dintre cele mai frumoase si apreciate, iubite si
placute din sud-estul Europei, care a reusit sa-si puna amprenta asupra intregii arte traditionale.
Majoritatea turistilor au avut o atitudine de respingere fatd de cladirile mai noi construite, vazandu-le
ca fiind, paradoxale si responsabile pentru denaturarea culturii traditionale a acestei zone rurale,
precum si a arhitecturii sale autentice. Totodatd, acestia si-au exprimat preferinta pentru casa
traditionald din aceastd regiune etnoculturald. Turistii au mentionat ca arhitectura cladirilor trebuie sa
se armonizeze cu peisajul si sa fuzioneze cu peisajul natural.

Din graficele realizate se releva faptul ca, ca turistii apreciaza si viziteazd Tara Maramuresului
in functie de anumiti factori (manastirile, bisericile din lemn, portile maramuresene, casele
traditioanale).

In alta ordine de idei, caracteristicile care confera Tinutului Maramuresului notorietate sunt
reprezentate prin urmatoarele adjective de catre respondentii chestionarului aplicat on-line(traditional,
natural, ospitalier, curat, prietenos, divers si elegant).

Prin cele prezentate mai sus, retinem ca renumitele constructii din lemn au condus la reputatia
Tinutului Maramuresului in tard si peste hotare, facandu-se cunoscut drept un loc binecuvantat.
Faraindoiald, satele maramuresene sunt expresia simplitatii vietii rurale ce imbind perfect elementele
arhaice, arhitectura, pe scurt patrimonial cultural.

,Maramuresul ¢ un simbol, o chintesenta, un semn, un recapitulator sub care se ascunde — poate mai
intens si mai insidios decat sub altele — sufletul roméanesc sub forma lui cea mai loiala, ademenitoare si
mai elevata.” Nicolae Steinhardt’’.
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GASTRONOMIA LOC@LA SI DIMENSIUNEA IMPLICARII
COMUNITATILOR DIN BUCOVINA

LASTUN MADALINA MARIANA

Abstract: Tourism represents a viable alternative for supporting the local community, thus contributing to the
increase of the winds and the living standards of the houses in the Bucovian settlements. The touristic area
"Bucovina" has a varied tourist potential, through the gastronomic component tourists discover authentic dishes,
specific to the area. The objectives of the research focused on: the interest of tourists to visit the tourist area
"Bucovina", the culinary preferences for certain dishes specific to the area, the level of promotion of authentic
products and the concern of the local community to promote the Bucovian gastronomic brand. The research
methodology consisted in applying an interview to former and potential tourists, collecting and processing
information through SPSS software, by inserting an add-ins (pro word cloud) function from Microsoft Word, as
well as field research, for a good knowledge of reality. The results of the research have relevant a special interest
of tourists for the tourist area "Bucovina™ and the specific dishes, the gastronomic preferences being varied. It
was found a good involvement of the authorities and the local community in supporting and promoting the
culinary specificity of Bucovina, but not enough considering the potential available to the area. The purpose of
this research is to analyze the extent of the involvement of the local communities in the local gastronomy from
the tourist destination "Bucovina". The study has the role of identifying the tourists' perception on the way in
which the local dishes are a basic component for attracting visitors, as well as the concern that the local
community manifests towards the promotion of this segmet, which is shaping up to be an essential element for
the development of a sustainable tourism. In conclusion, it is necessary to improve the means and methods of
promoting local gastronomic products, given that tourism can act as a force capable of revitalizing other
economic sectors, thus contributing to the improvement of the living standards of the inhabitants.

Cuvinte cheie: Bucovina, turism sustenabil, gastronomie, comunitate

INTRODUCERE

Implicarea comunitatilor locale in turism este una din directiile urmarite prioritar in
dezvoltarea durabild a acestui sector economic (Matei, 2016). Gastronomia este o sursd important a
identitatii unei regiuni. Legétura dintre gastronomie si turism sprijind cresterea numarului de turisti, a
duratei de sedere a acestora si a profitului. Bucéataria locald contrubuie la ideea de loc turistic, de casa,
confort gi sigurantd ( Stanciulescu, 2016)

Comunitatea locala este definitd ca fiind reprezentata de grupuri cu o identitate comuna care pot
fi incluse intr-0 serie de aspecte ale vietii si care au adesea drepturi traditionale si asupra resurselor
naturale asupra zonei in care locuiesc (Scherl, 2007).

Putem defini comunitatile locale ca fiind si grupurile de oameni care traiesc intr-o anumita zona
geografica, avand interese comune fundamentate pe un set de valori, traditii pe baza cérora traiesc si
care 1i diferentiaza de alte grupuri (Mazilu, 2011).

Turismul bazat pe implicarea comunitatilor locale, pune in discutie aspectele referitoare la
dezvoltarea acestora, sustindnd valorificarea produselor locale. Dezvoltarea comunitatii poate fi
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definitd ca fiind ,, construirea unei comunitati active si sustenabile pe baza justitiei sociale si
respectului mutual” (Gilchrist, 2009, p. 36). Implicarea comunititii locale este puternic influentatd de
nivelul de informare si educare a membrilor din zona turistica in care are loc acest proces, mai ales in
contextul necesitatii de a asigura sustenabilitatea sectorului.

Astfel in ideea sustinerii unui turism durabil, comunitatile locale trebuie sa manifeste o
continuu preocupare pentru promovarea produselor gastronomice locale.

Zona de studiu. Bucovina este una din zonele turistice ale Romaniei care exceleaza printr-0
culturd populard impresionantd, materializatd in arhitecturd, port, mestesuguri traditionale, numeroase
obiceiuri calendaristice si obiceiuri din ciclul vietii. Aceasta este concentrata in jurul localitatilor Vatra
Dornei, Campulung Moldovenesc, Putna, Gura Humorului si in general in asezérile invecinate
manastirilor. Turismul rural din judetul Suceava se caracterizeaza prin mai multi factori determinanti,
dintre care se pot mentiona: calitatea peisajului natural, numeroasele obiective turistice de factura
religioasa si produse gastronomice specifice.

Fig.1. Harta fizico-geografica a Bucovinei
Sursa: https://harta-romaniei.org/harta-bucovina.html

Regiunea istorica si turisticd Bucovina se suprapune din punct de vedere administrativ peste
judetul Suceava, situat in partea de nord est a Roméniei. Cea mai mare parte a Bucovinei este ocupata
de un relief montan si deluros cu formatiuni vegetale specifice.

Altitudinile sunt mai importante in partea vesticd a zonei (ce corespunde spatiului montan al
Carpatilor Orientali): Muntii Rardau - 1653 m, Muntii Giumalau - 1857 m, culmile domoale ale
Obcinelor Bucovinei, coborand in trepte pana la 300-400 m 1n partea de est; Muntii Célimani (in sud-
vestul zonei) reprezintd cel mai Tnalt complex vulcanic din Carpatii Roménesti (varful Pietrosul
Calimanilor — 2102 m) si totodata cei mai tineri munti din tard. Obcinile Bucovinei cuprind trei mari
subunitati, dispuse paralel pe directia nord-vest/sud-est, separate de vaile superioare ale raurilor
Moldova si Moldovita: Obcina Mestecanis, Obcina Feredeu si Obcina Mare. Cea mai inalta si mai
spectaculoasd dintre obcini este Obcina Mestecanisului, cu altitudini ce depasesc 1.500 m. Muntii
Giumaldu, Suhard si Bistrita completeaza relieful inalt al regiunii studiate.

Depresiunea Campulung Moldovenesc reprezintd cea mai mare arie depresionara din lungul
raului Moldova. Se remarca prin prezenta unui relief de terase cu altitudine relativd de circa 110 m,
dezvoltat aproape in exclusivitate pe dreapta raului Moldova. Depresiunile Vama, Frasin si Humor
sunt alte arii importante de largire a vaii Moldova, fiind separate de defilee, dintre care cel mai Tngust
se afla la Prisaca Dornei.

Zona de podis este mai coboratd cu 200 m fatd de cele mai joase culmi muntoase. Cele mai
importante subunitati de relief din aceasta regiune sunt: Podisul Sucevei, Depresiunea Radauti, Valea
Sucevei, Valea Siretului Subcarpatii si Valea Moldovei.
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Reteaua hidrografica este formata din: rauri, paraie, lacuri, iazuri, mlastini si importante
rezerve de ape subterane. Insumeazi o lungime totald de 3.092 km si are o densitate care depaseste
frecvent 1 km / kmp in zona de munte, scazand sub 0,5 km / kmp in zona de podis. Toate apele care
dreneaza teritoriul judetului sunt tributare raului Siret. Principalii afluenti sunt raurile Suceava,
Moldova, Bistrita si Dorna, care 1si au zonele de obarsie in coroana de munti 1nalti de la vest si nord -
vest, In timp ce afluentii mai mici isi au izvoarele in regiunea deluroasa. Se remarca cantitati
inepuizabile de ape minerale si mineralizate, carbogazoase, sulfatate, sulfuroase si clorurate. Numai in
Depresiunea Dornelor exista peste 40 de izvoare minerale, renumite fiind deja cele din Vatra Dornei,
Saru Dornei, Poiana Negri, Cosna §.a.

Bucovina se constituie intr-o striveche si densi vatrd de civilizatie si culturd roméneasca,
meleagurile sucevene inscriindu-se pregnant in istoria tarii. Alaturi de peisaj, cazare si clima — in
functie de care turistii isi aleg destinatiile, experienta culinara a ajuns definitorie pentru cei care cauta
senzatii gustative memorabile, care au o culturd a mancarii §i a degustarii unor bauturi.

Combinatia dintre mancare si turism este tot mai atractiva in ultimii ani. Turistii straini sau
din tard care viziteazd aceastd destinatie turisticd gustd tot mai mult produse locale si iau parte la
brunch-uri si traditii locale. Acest lucru a adus un plus de imagine destinatiei turistice si a impulsionat
activitatea economica din zond si imprejurimi. Spatiul analizat prezintd un mare potential turistic
gastronomic, reliefat de existenta unor mancaruri specifice apreciate pe plan local si regional, alaturi
de produse de carmangerie valorificare turisticd a produselor traditionale (branzeturi, vinuri, strudli,
nudli, paine tiraneasca, zacuscd, etc.) si a preparatelor culinare cu specific local bazate pe legume,
fructe proaspete si uscate, gemuri, carne de vanat, mezeluri de casa, sucuri si siropuri naturale, ceaiuri,
produse apicole, etc.).

Desi beneficiile sunt clare, comunitatea locala nu reuseste sd promoveze suficient preparatele
specifice in oferta lor turisticd si sa le transforme intr-o resursa de valoare. Marketingul culinar
presupune procesul de comunicare al valorii produselor locale si activitatilor adiacente in scopul
vanzarii acestora. In marketingul culinar folosirea imaginilor este extrem de importanti, pentru ci ele
sunt cele care deschid apetitul consumatorului.

Dezvoltarea economica a comunitatii locale prin valorificarea potentialului gastronomic local
presupune identificarea unor actiuni planificate in scopul utilizarii resurselor interne, reprezentate in
acest caz de preparatele specifice zonei. Actorii implicati direct in procesul de dezvoltare sunt agentii
comunitari (ONG, fundatii sau persoane), organizatiile locale si oamenii comunitatii. In cazul
Bucovinei, agentul comunitar are un rol complex, de initiator al procesului de dezvoltare comunitara,
prin implicarea resurselor umane si sociale existente din comunitate si stabilirea unor parteneriate intre
asociatiile comunitare locale si autoritatile administratiei publice.

METODOLOGIA CERCETARII

Metoda folositd pentru realizarea acestui studiu este interviul, iar in vederea atingerii
obiectivului propus, ca si instrument de cercetare, a fost folosita platforma Google Forms.

Interviul a fost aplicat unui numir de 50 de persoane, din categorii de varstd si pregatire
profesionald diferite, atdt turisti dar si potentiali turisti interesati de zona studiati. Intrebarile din
ghidul de interviu au urmarit o serie de aspecte, precum preferintele culinare ale turistilor, factorii
implicati in promovarea brandului bucovinean, gradul de satisfactie inregistrat de turisti in urma
consumului preparatelor bucovinene, nivelul de implicare al autoritatilor locale in sustinerea si
promovarea specificului gastronomic bucovinean. Informatiile obtinute pe baza chestionarului sunt de
tip calitativ si cantitativ, astfel incat sd permitd o cunoastere profundd a aspectelor cercetate, iar
ulterior acestea au fost analizate si interpretate utilizdnd softul SPSS. Cercetarea calitativa a fost
prelucrata prin inserarea unei functii add-ins (pro word cloud) din microsoft word.

Din cauza faptului cd esantionul nu s-a putut controla pentru ca a fost transmis prin snowball
in mediul online este foarte dezechilibrat, in sensul ca predomina populatia de varsta cuprinsa intre 18-
25 de ani, si majoritatea esantionului fiind de sex feminin, de aceea rezultatele sunt ugor modificate.
Ne propunem ca in cercetdrile viitoare sa adancim aceastd problema incercand sa echilibram
esantionul.
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REZULTATE SI DISCUTII

Datele obtinute in urma aplicarii chestionarului au fost analizate cu ajutorul programului
SPSS, astfel incét au fost valorizate in functie de graficele si tabelele de mai jos, fiecare evidentiind
clar rezultaele obtinute.
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Ati calatorit in perioada pandemicain Bucovina ?

Fig.2. Corelatia intre gen, varsta, nivel educational si raspunsul la intrebarea:
,»Ati calatorit In perioada pandemica in Bucovina?”’
Sursa: produs in SPSS, varianta 26

Conform graficului alaturat, se observa ca femeile nu au calatorit in procent mai mare (17,6%)
in perioada pandemica in Bucovina, ceea ce denota faptul ca persoanele de sex feminin au o retinere in
a calatori din cauza pragului mai ridicat de teama decat barbatii (25%). Din motive de rationament,
temerile fatd de expunerea in zone cu mare concentrare de turisti, cum este Bucovina au influntat un
interes mai scazut fatd de intentia de depalsare.

Pe o scala de la 1 (extrem de putin) la 5 (extrem de mult) cat de

satisfacuti sunteti de mancarea din Bucovina?

Varsta Mean N Std. Deviation % of Total N

18-25 4.57 21 .598 42.0%
26-35 4.71 7 .488 14.0%
36-45 4.83 12 .389 24.0%
46-55 4.75 8 463 16.0%
peste 56 4.50 2 .707 4.0%
Total 4.68 50 513 100.0%

Tabelul 1. Satisfactia pe care o resimt subiectii fatd de gastronomia din Bucovina in functie de varsta
Sursa: produs in SPSS, varianta 26

Nivelul satisfactiei este foarte mare asupra consumului de alimente specifice bucétariei

bucovinene, deoarece media este apropiatd de standardul de deviatie (m=4,68; SD= 0,598), ceea ce
denota faptul ca subiectii anchetati sunt foarte multumiti. Numai ca exista mici diferente pe varste, mai
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putin satisfacuti fiind cei peste 65 de ani, datorita faptului ca acestia au mai multa experienta si au
alte criterii de alegere a preparatelor.

Pe o scala de la 1 (extrem de putin) la 5 (extrem de mult) cat de

satisfacuti sunteti de mancarea din Bucovina?

Gen Mean N Std. Deviation % of Total N

M 4.75 16 A47 32.0%
F 4.65 34 .544 68.0%
Total 4.68 50 513 100.0%

Tabelul 2. Satisfactia pe care o resimt subiectii fatd de gastronomia din Bucovina in functie de gen
Sursa: produs in SPSS, varianta 26

In functie de satisfactia pe gen, se observa ca persoanele de gen masculin sunt mai satisfacute
de mancarea din Bucovina ( m= 4,75; SD= 0,447), fatd de persoanele de gen feminin (m=4,65; SD=
0,544), ceea de aratd fatul cd femeile sunt mai rafinate in alegerea unui preparat care sa le aduca
satisfactie culinara.

Pe o scala de la 1 (extrem de putin) la 5 (extrem de mult) cat de satisfacuti sunteti

de mancarea din Bucovina?

Nivel educational Mean N Std. Deviation % of Total N

primar 5.00 1 . 2.0%
profesional 5.00 1 . 2.0%
liceal 4.80 10 422 20.0%
superior 4.63 38 541 76.0%
Total 4.68 50 513 100.0%

Tabelul 3. Satisfactia pe care o resimt subiectii fata de gastronomia din Bucovina in functie de
nivelul educational
Sursa: produs in SPSS, varianta 26

Se observa ca 1n functie de nivelul educational al subiectilor anchetati, cei mai satisfacuti sunt
cei cu studii primare (m=5; SD=0) si cei cu studii profesionale (m=5; SD=0), ceea ce indica faptul ca
aceste personae nu au un nivel de cunostinte incat sa poatd compara anumite preparate tinand cont de
anumite criterii. Nivelul de satisfactie este mai mic, cu cat experientele sunt mai bogate (m=4,68; SD=
0,541). In ceea ce privesc preparatele preferate de turistii din Bucovina, pe locul inti se afla ciorba
radauteand, urmata de tochitura bucovineana, iar cel mai putin agreat preparat este balmosul.
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Fig.3. Preparatele cele mai preferate de turisti in Bucovina
Sursa: pro word cloud, 2020
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Care au fost scopurile calatoriilor dumneavoastra?

Vizitarea obiectivelor
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Fig.4. Relatia intre varstd, gen si scopul calatoriilor turistilor
Sursa: produs in SPSS, varianta 26
Se observa ca cea mai mare parte a esantionului a calatorit pentru a vizita obiectivele culturale,
istorice si etnografice, si sunt in special persoane care au varste cuprinse intre 18-25 de ani si sunt de
gen feminin.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Foarte important 39 78.0 78.0 78.0
Mai putin important 1 2.0 2.0 80.0
Important 10 20.0 20.0 100.0

Total 50 100.0 100.0

Tabelul 4. Rolul comunitatilor locale in promovarea si cunoasterea gastronomiei bucovinene
Sursa: produs in SPSS, varianta 26

Se constata faptul cd 78% dintre persoanele anchetate considera cd in promovarea si
cunoasterea gastronomiei bucovinene, comunitatile locale au un rol foarte important, iar 20%
considerd cd au un rol important, iar Intr-un procent de doar 2% considera cd au un rol mai putin
important, ceea ce denotd faptul ca pentru majoritatea persoanelor, comunititile locale constituie o
oportunitate de dezvoltare a zonei.

CONCLUZII

Se constatd ca, in ceea ce priveste perceptia comunitatii, este important nivelul de educatie si
informare al membrilor comunitatilor locale, ca urmare a dezvoltarii turismului. Este accentuata
nevoia cresterii nivelului de educatie impreund cu implicarea guvernului si a companiilor de turism.

Dezvoltarea comunitatilor din asezarile bucovinene reprezintd un proces de lunga durata, care
are la baza doua elemente: dezvoltarea sustenabild a satelor si valorificarea patrimoniului culinar,
cultural si arhitectural al acestora. Pentru conservarea patrimoniului gastronomic, promovarea si
comercializarea produselor locale este necesar identificarea unei strategii si a unor obiective prin care
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sa se Inregistreze o crestere substantiald a numarului de turisti interesati sa achizitioneze si sd consume
produse traditionale bucovinene. Aceasta strategie poate fi realizatd doar printr-o cooperare sustinuta
intre localnici, autoritatile locale, organizatiile de dialog social din domeniu si reprezentati ai cadrului
legislativ. Un cadru de informare pentru o mai buna intelegere a beneficiilor economice care decurg
din procesul dezvoltarii comunitare, cresterea constientizarii in randul locuitorilor cu privire la
importanta protejarii conservarii si valorificarii “brandului gastronomic” local pot aduce beneficii
directe pentru zona turistica Bucovina.

Limitele studiului si cercetdri viitoare. In contextul deplasarilor turistice, factorul medical s-a
dovedit a fi un element restrictiv care a limitat numarul de turisti in perioada ianuarie 2020 pana in
prezent. Studiul v-a fi continuat pe un numar mai mare de respondenti pentru a se observa cat mai clar
parerile peroanelor intervievate si pentru a se observa evolutia deplasarilor turistilor in regiunea
studiata dupa perioada pandemiei de covid 19.
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ATRACTIVITATEA TURISMULUI SPORTIV SI AL EVENIMENTELOR
SPORTIVE IN RANDUL TURISTILOR DIN BUCURESTI

PATRUTA ROBERT-IONUT

Abstract: Sport and sports tourism has always been an underrated concept because in scientifical literature,
sports tourism is known as a part of the urban tourism. So the research has been made in terms of proving that
this type of tourism is very important itself because it means watching other people playing sports, as watching
an event, but also means that people practice a sport themselves. This type of tourism is mainly popular because
of major sports events that grows number of tourists that visit the country or city that organises the event. In this
case, the article proves the importance of sports tourism in this industry, and with the help of case study it can
show the benefits that follows the community, that organized, in the following years. The case study reviews the
impact that European Championship had on Bucharest and Copenhagen, showing the capacity of the stadiums
and the number of spectators at the games. To understand the phenomenon, the charts underneath the events
presentation in each city, show the number of tourist arrivals and the overnight stays in accommodation
structures.

Cuvinte cheie: turism sportiv, Bucuresti, atractivitate, evenimente sportive, campionatul european de fotbal

INTRODUCERE

De-a lungul timpului, societatea a trecut prin multe episoade mai putin pozitive pentru om, ca
si individ sau pentru comunitati intregi de oameni. Lumea a trecut prin perioade grele din diferite
puncte de vedere, fie economic si politic, fie religios, cultural sau social, insd sportul a fost
dintotdeauna acelasi, o activitate care impreuna comunitéti care nu se aflau in cele mai bune relatii,
care faceau uitate probleme personale ale oamenilor, care aducea fericire in inimile oamenilor
indiferent de varsta, gen, orientare sexuald sau locul de provenienta. Sportul a fost, este si va fi calea
prieteniei intre copii, puntea compasiunii intre adversarii directi participanti si, intr-un final, momentul
de fericire constientd sau inconstientd a tuturor oamenilor, asadar importanta studierii fenomenului
sportiv este legatd de intelegerea motivului pentru care sportul adund oamenii din toate paritile lumii
in vederea aceluiasi scop.

Cu toate acestea spuse, pot afirma faptul cd lucrarea se adreseaza persoanelor de toate
varstele, atat pentru persoane de sex masculin, cat si pentru persoane de sex feminim, deoarece sportul
este parte integrantd a vietii noastre si trebuie practicat de oricine, datorita beneficiilor fizice si psihice
pe care le are.

Astfel, scopul lucrarii este acela de a scoate n evidentd influenta pe care o au sportul si
evenimentele sportive asupra comunitatii gazda si a orasului din care aceasta face parte, deoarece
turismul sportiv este alcatuit atat din deplasarea turistului cu scopul de a practica o activitate sportiva,
cat si deplasarea acestuia cu scopul de a viziona practicarea unei activitati sportive de catre alti
oamenl.
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LITERATURA STIINTIFICA

Turismul marilor evenimente sportive se referd cu precadere la olimpiade, campionate
mondiale si continentale (europene, asiatice, americane). In general asemenea activititi atrag
pasionatii unor sporturi (tenis, baschet, rugby, patinaj, volei), sau suporterii unor echipe renumite,
fenomen raspandit in lumea fotbalului. Marile evenimente sportive sunt evenimente sportive
exceptionale la scara internationald, globala chiar, gazduite intr-un oras aparte (Bogan, 2019).

Evenimentele de turism sportiv se referd la acele activitati sportive care atrag turisti dintre
care un procent mare sunt spectatori. In plus, aceste evenimente de turism sportiv au potentialul de a
atrage mass-media nerezidenta, personal tehnic, sportivi, antrenori si alti oficiali sportivi (Kurtzman,
2003).

Intr-un numar mare de situatii, marketingul turismului sportiv este orientat spre activititi cu
un nivel de calificare mare ale unui eveniment de turism sportiv, precum si inspre impacturile
economice asupra comunitatii gazda si regiunilor invecinate (Kurtzman, 2003).

Getz (2003, in Bogan, 2019) considera ca turismul evenimentelor sportive este intr-un fel,
unic, precizand urmatoarele caracteristici pentru acesta (Bogan, 2019): multe evenimente sportive sunt
licitate, pot fi atrase catre o destinatie; evenimentele speciale pot atrage mai multd lume decat
evenimentele cu repetitie; sponsorii corporativi iubesc evenimentele sportive; competitiile pot grabi
desfasurarea credrii de noi amenajari si infrastructurd; noile arene sportive devin locatii permanente
pentru evenimente viitoare; exista un potential pentru evenimente variate de-a lungul anului;
evenimentele sportive pot atrage pe toatd lumea, indiferent de varstd, sex sau abilitati fizice;
competitiile pot ajuta la constructia brandingului destinatiei; evenimentele sportive pot fi benefice
turismului in zonele rurale care nu ar putea dispune de alte atractii (Bogan, 2019).

Orasele care gazduiesc asemenea manifestari pun la dispozitie servicii turistice adecvate mai
multor segmente de turisti, care sunt interesati de asemenea evenimente sportive. Aceste evenimente
pe scara larga necesitd dezvoltarea unei infrastructuri aditionale si adesea sunt localizate in zonele de
margine ale intraurbanului. Facilitatile si stadioanele de dimensiuni mari sunt disponibile pentru
gazduirea evenimentelor sportive si pot ajuta la stabilirea limitelor turismului, la asigurarea unor
oportunitati recreationale pentru comunitatile locale (Bogan, 2019).

Evenimentele sportive sunt speciale si sunt considerate in general ,,mega’evenimente.
Jocurile Olimpice, targuri mondiale, repere istorice si alte evenimente similare se potrivesc perfect in
definitia lui Ritchie a evenimentelor speciale ca fiind: ,,evenimente unice sau de durata limitata,
dezvoltate in primul rand pentru a spori gradul de constientizare, atractivitatea §i profitabilitatea unei
destinatii turistice pe termen scurt si/sau lung” (Ritchie, 1984, in Walo, 1996).

Doua caracteristici principale ale mega-evenimentelor contemporane sunt, in primul rand,
faptul cd au consecinte semnificative pentru orasul gazda, regiunea sau natiunea in care are loc
evenimentul. In al doilea rand, ele vor atrage, de asemenea, o acoperire mediaticd considerabild. Prin
urmare putem concluziona cd evenimentele cu mai putind atentie mediaticd nu pot fi clasificate ca
evenimente majore (Ottevanger, 2007).

Evenimentele de turism sportiv sunt gazduite pentru a oferi divertisment local, pentru a spori
mandria comunitatii si pentru a stimula cheltuielile in economia gazda (Turco, 1998, in Jonsson,
2014), dar indiferent de motiv, existd Intotdeauna o anumitd forma de impact asupra destinatiei si a
rezidentilor acesteia.

METODOLOGIA CERCETARII

Scopul lucrarii este acela de a scoate in evidenta influenta pe care o au sportul si evenimentele
sportive asupra comunitatii gazda, a turistilor, dar si a orasului din care aceasta face parte, deoarece
turismul sportiv este alcatuit atat din deplasarea turistului cu scopul de a practica o activitate sportiva,
cat si deplasarea acestuia cu scopul de a viziona practicarea unei activitati sportive de céatre alti
oameni.

Motivatia lucrarii este reprezentatd de dorinta de a demonstra ca turismul sportiv este foarte
important si are dimensiuni diferite de la sport la sport, desi acest tip de turism este considerat de
specialisti ca fiind doar o parte a turismului urban sau a turismului rural. Pe baza acestei motivatii
lucrarea va demonstra faptul ca sportul si turismul sportiv sunt un punct comun, un lucru in comun pe
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care il au oamenii. Cel putin odata in viatd, un om loveste cu piciorul sau cu méand o minge sau tine in
mana o racheta de tenis.

In realizarea articolului au fost folosite anumite metode care au sustinut ideile principale, iar
printre acestea au fost folosite metoda cercetarii, metoda reprezentarii grafice, metoda cuantificarii,
metoda sintezei si a analizei datelor, precum si utlizarea unor programe precum Microsoft Excel.

REZULTATE SI DISCUTII

Studiu de caz — Campionatul European de Fotbal 2020. in septembrie 2014, la Geneva, s-a
decis ca Bucurestiul, impreuna cu alte 12 orase, va gazdui turneul final al Campionatului European din
2020. Vestea cea bund a venit la doi ani de la tinerea la Bucuresti, pe Arena Nationald nou construita,
a Europei Finala Ligii pentru 2012, o altd premierd notabild. Celelalte orase incluse in realizarea
acestui impresionant eveniment sunt Amsterdam, Baku, Budapesta, Copenhaga, Glasgow, Londra,
Munchen, Roma, Sankt Petersburg si Sevilla.

De asemenea, UEFA a acordat Romaniei onoarea de a organiza tragerea la sorti pentru
grupele Euro 2020. Evenimentul, a avut loc 30 noiembrie 2019, a reunit la Romexpo numerosi oficiali
si, mai ales, personalitati din lumea fotbalului si a pus Bucurestiul in centrul fotbalului european,
micar pentru o zi. In plus, avand in vedere apropierea sarbitorilor de iarni, autoritatile au incercat si
profite din plin de interesele mass-media asupra acestui eveniment si chiar si luminile de Craciun din
Bucuresti au fost legate Euro 2020.

Organizarea turneului final in diferite tari a fost ideea oficialilor UEFA pentru sarbatorirea a
60 de ani de la primul turneu final. Evenimentul reprezinta si o oportunitate de a arata Unitatea
Europei 1n diversitatea culturala, intr-un moment in care aceasta este din ce in ce mai necesara.

Meciurile din cadrul Euro 2020 jucate pe Arena Nationala. Spectacolul acestui eveniment
notabil 1n istoria Romaniei a fost dat de cele 4 meciuri jucate pe Arena Nationald, 3 din grupa C si
unul din runda saisprezecimilor, cel din urma fiind meciul care a garantat spectacolul total. La aceste 4
meciuri au fost multi suporteri, cu un accent pus pe meciul din faza eliminatorie Franta — Elvetia.

Lucrul ce a impiedicat umplerea Arenei Nationale au fost restrictiile cauzate de pandemie,
astfel s-a convenit ca stadionul sa poata fi folosit de catre fani intr-0 capacitate de 25% la meciurile din
grupe adicd aproximativ 13.000 de locuri si 50% pentru meciul din optimile de finala adica
aproximativ 25.000 de locuri.

La primul meci de pe 13 iunie, Austria — Macedonia de Nord, au fost 9.082 de spectatori
(pmb.ro), la meciul Ucraina — Macedonia de Nord pe 17 iunie au fost 8.500 de spectatori (pmb.ro), iar
la ultimul meci din grupa C, Ucraina — Austria pe 21 iunie au fost 10.472 de spectatori (pmb.ro),
diferenta de numar a spectatorilor facand-o in mod special diferenta valorica dintre echipe, cu cat
echipa este mai buna valoric, cu atat atractivitatea acelui meci este mai ridicata.

Pentru acest meci au fost amenajate centre de testare pentru Covid-19 cu corturi pentru
completarea hartiilor, zone destinate medicilor care recoltau probe. De desfasurarea activitatii
centrului se ocupau voluntari care cunosteau si limba roména, limba engleza, dar si limba rusa pentru
comunicarea cu suporterii veniti. Suporterii mai fanatici, dar in acelasi timp si mai curajosi, au venit
pregatiti cu materiale pentru vanzare. Au fost oameni pe strazi care vindeau de la bilete, tricouri,
fulare, vuvuzele, la materiale pirotehnice la preturi accesibile pentru orice suporter.

Atractia principald a fost, cum am mentionat, meciul Franta — Elvetia, un meci intre doua
echipe la un nivel valoric foarte ridicat care au atras la meci un numar de 23.422 de suporteri (pmb.ro).
Din fericire pentru acestia, spectacolul total a fost oferit chiar in acea seard de 28 iunie, jucatorii
oferind un meci cu un scor final de 3-3 si apoi o serie dramatica de penalty-uri unde Elvetia a castigat
si s-a calificat.

Chiar daca EURO 2020 a fost cel mai important eveniment organizat de Romania, din
domeniul sportiv, luna in care s-a desfasurat acesta nu a fost cea mai prospera din punct de vedere al
sosirilor turistice (Figura 1 si 2), insa luna iunie a fost cea care a dat tonul cresterii.

Acest lucru se datoreaza perioadei in care se afla lumea in acel moment, pandemia Sars-Cov 2
fiind un lucru cu care lumea era deja obisnuita si referitor la meciurile disputate, doar fanii care erau
vaccinati au putut si intre pe teritoriul tarii noastre, cu toate ca fara aceste restrictii ar fi fost mult mai
multi oameni veniti la Bucuresti pentru meciurile echipei favorite. Se poate observa cd numarul de
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sosiri turistice a crescut in Bucuresti dupd eveniment, o tendintd datoratd popularititii pe care a
capatat-o orasul in urma desfasurarii fara probleme a competitiei si pentru faptul ca in timupl liber
suporterii s-au relaxat cu plimbari prin oras pe unde au vizitat alte atractii turistice.
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Fig.1. Numarul de sosiri ale turistilor, pe luni, anul 2021, Fig.2. Numarul innoptari in structuri de cazare, pe
Bucuresti (Sursa: Tempo Online) luni, anul 2021, Bucuresti (Sursa: Tempo Online)

Numarul de Tnnoptari in structurile de cazare in luna iunie, luna in care s-au desfasurat
evenimentele, au fost in numar destul de mare, insa era un potential mult mai mare de ocupare in
cadrul structurilor de cazare. Acest potential a fost stopat de faptul ca cele 3 echipe nationale, Austria,
Ucraina si Macedonia de Nord, au fost in aceiasi grupa cu nationala Olandei, care juca meciurile acasa
la Amsterdam, fapt ce a obligat celelalte 3 echipe sa plece din Romania spre Olanda, si invers.

Spre exemplu fanii Ucrainei au fost cei mai favorizati de ordinea meciurilor deoarece s-au
deplasat pentru primul meci in Olanda pe 13 iunie, apoi au venit in Roméania pentru meciurile cu
Austria si Macedonia de Nord pe 17 si respectiv 21 iunie, astfel Ucrainienii au putut sta mai multe zile
cazati in Bucuresti.

Fanii Macedoniei de Nord, la capatul opus, au venit intdi in Romania pentru meciurile de pe
13 si 17 iunie, apoi s-au deplasat in Olanda pentru ultimul meci pe 21 iunie, lucru ce reprezintd tot
nevoia fanilor de a se caza in Bucuresti pentru mai multe zile.

Cei care au fost cei mai dezavantajati sunt Austriecii deoarece pentru primul meci pe 13 iunie
au venit la Bucuresti, pe 17 iunie la Amsterdam si pe 21 iunie inapoi In Bucuresti pentru ultimul meci.

Prin intermediul datelor din figura se pot calcula indicatori turistici care sa reliefeze idei
asupra influentei pe care au avut-o turistii pentru continuitatea orasului in zilele meciurilor.

Capacitatea de atractivitate post-eveniment: Bucuresti — Copenhaga.

Copenhaga, capitala Danemarcei, este unul dintre celelalte orase care au participat la nivel
organizatoric in aceastd competitie, totodata nationala de fotbal a acestei tari fiind calificata si putand
evolua in meciurile din grupe pe teren propriu. Intr-o situatie similard cu Bucurestiul, pentru
Copenhaga organizarea acestei competitii nu a Insemnat doar un potential economic urias ci si
posibilitatea dezvoltarii diferitelor sectoare, mai ales turismul, si cresterea cererii de vizite turistice n
tard.

Stadionul din Copenhaga, numit Parken Stadium, are o capacitate de 38.065 de locuri si a
fost supus si el restrictiilor impuse de guvern, iar acesta a putut oferi fanilor la primul meci 40% din
capacitatea arenei adica aproximativ 15.900 de locuri, iar la celelalte doua meciuri din grupe si cel din
optimile de finald, 67% din capacitate insemnand aproximativ 25.000 de locuri.

Pe 12 iunie, la primul meci dintre Danemarca si Finlanda au fost prezenti 13.790 de fani, la
cel de-al doilea meci Danemarca — Belgia au fost 24.540 de fani, iar la al treilea meci Rusia —
Danemarca stadionul a gézduit 23.644 de fani. Pentru meciul din optimile de finala dintre Spania si
Croatia au fost 22.771 fani. Toate aceste cifre sunt apropiate de capacitatea de locuri de care a
beneficiat Arena Nationala, astfel comparatia intre Bucuresti si Copenhaga fiind cel putin relevanta.
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Fig.3. Numarul sosiri ale turistilor, pe luni, anul 2021,  Fig.4. Numarul de Innoptéri in structuri de cazare, pe
Copenhaga (Sursa: dst.dk) luni, anul 2021, Copenhaga (Sursa: dst.dk)

Se observa numadrul de innoptari turistice scazut al lunii iunie fatd de urmaétoarele luni ale
anului 2021, Insd de mentionat cd prima parte a anului a fost afectata exponential de pandemie, in timp
ce partea a doua a anului s-a bucurat de 0 oarecare libertate in Danemarca. Simultan diferenta de
innoptari dintre lunile iunie si iulie exprimd o idee puternicd a impactului pe care Campionatul
European l-a avut asupra orasului. O crestere de aproximativ 800.000 de innoptari de la o luna la alta
este o crestere semnificativd si impresionantd totodatd si aratd faptul cd Danemarca si implicit
Copenhaga a atras mai multi turisti.

Decembrie
Noiembrie
Octombrie
Septembrie
August
lulie

lunie

Mai
Aprilie
Martie
Februarie
lanuarie

|""'"

S PEERE

300.000 600.000 900.000 1.200.000 1.500.000 1.800.000 2.100.000 2.400.000

Numar turisti

® Bucuresti mCopenhaga

Fig.5. Numarul de sosiri ale turistilor: comparatie Bucuresti — Copenhaga (Sursa: Tempo Online; dst.dk)

Comparatia Bucuresti — Copenhaga este dezechilibratd din punct de vedere al numarului total
de sosiri ale turistilor, dat fiind faptul cd vorbim despre capitala unei tiri mult mai bine promovate
turistic. Insd cele doud orase sunt relevante pentru a determina influenta evenimentului deoarece
National Arena si Parken Stadium au fost deschide fanilor intr-o capacitate asemanatoare pe toata
durata campionatului. Tendinta observabila este una de crestere pentru ambele orase, cu perioada
imediat urmatoare lunii iunie 1n care turistii au fost atrasi sa viziteze si celelalte obiective turistice cu
care se mandresc comunitatile acestor orage.

Numérul mare de turisti se concentreaza in perioada lunilor de vara, Bucuresti si Copenhaga
fiind doua locatii ale caror valente turistice sunt mult mai ridicate pe timpul verii, astfel intelegand
influenta pozitiva pe care a avut-o competitia, putem face un exercitiu de imaginatie prin care si
deducem ce beneficii ar putea avea un astfel de eveniment, din orice sport, asupra turismului in aceste
orage, mai ales in Bucuresti care ar trebui sa aplice pentru organizarea mai multor evenimente de
aceasta anvergura.
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CONCLUZII

Bucuresti este o destinatie care din punct de vedere al turismului sportiv a crescut si ca baza
economica, baza tehnico-edilitard, infrastructura generala si sportiva, dar si In ochii oamenilor din alte
tari, care pana la urma alcatuiesc componenta esentiald a circuitului turistic. De-a lungul timpului s-a
putut observa un interes continuu al oamenilor, al turistilor si rezidentilor, in vederea practicarii sau
vizionarii sporturilor de performanti. In ritm cu interesul lor a fost si infrastructura turistici
reprezentatd de structuri de cazare, structuri de alimentatie publica, structuri de agrement si cel mai
important infrastructura sportiva reprezentatd de stadioane de fotbal, sali multifunctionale, complexuri
sportive, terenuri de tenis, golf, baschet, handbal si multe altele care sa atraga si in acelasi timp sa
faciliteze activitatea sportiva pentru oameni.

Prin exemplele de evenimente sportive si studiile de caz realizate pentru acestea, s-a
demonstrat faptul ca exista un interes major al turistilor catre marile evenimente sportive si ca acestia
realizeazd un flux turistic impresionant care aduce beneficii tuturor actorilor din sfera turistica.
Datoritad numarului mare de turisti care 1si aratd dorinta de a participa la acest tip de evenimente, si
autoritatile locale sunt nevoite sd investeascd sume mari de bani pentru a implementa noi zone ale
infrastructurii sau pentru a o Imbunatati pe cea existentd, totul pentru a fi in rand cu reglementérile
internationale. Incd un motiv este faptul ca fard infrastructura la nivel international, Bucurestiul nu ar
putea atrage organizarea acestor evenimente, infrastructura fiind punctul comun al intelegerii intre
oficialii federatiilor internationale si oficialii din Romania.

In concluzie, influenta turismului sportiv asupra dezvoltirii infrastructurii este foarte mare,
deoarece anumite lucruri sunt construite pentru uzul turistilor, iar altele pentru mari evenimente
sportive. Dupa incheierea evenimentului orasul gazda raméane cu infrastructura in care a investit si
aceasta reprezintd o investitie si un beneficiu pe termen lung. Pe ldnga acestea, in lucrare s-a
demonstrat si faptul ca infrastructura de transport, rutiera, aeriand, pietonala, a suferit si ea modificari.
Bineinteles din sfera investitiilor mari si foarte mari, au aparut si multe structuri de cazare si
alimentatie publica in proximitatea acestor structuri sportive.
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Abstract: Sustainable tourism represents the ability of the tourist destination to remain competitive against all
the problems that have arisen, to attract visitors for the first time and to subsequently retain them, to remain
unique from a cultural point of view and to be in a permanent balance with the environment. The sustainable
development of tourism is a desideratum of the XXI century put into practice by states, entrepreneurs and local
communities. Constanta city, which benefits from two tourist beaches, is an economic center with mixed
function, which has registered numerous anthropogenic interactions. Tourism is one of the economic activities
that led on the one hand to the impetuous development of the tourist infrastructure, and on the other hand to the
increase of the flow of tourists. This research aims to identify the direction in which tourism in Constanta
evolves. The objectives pursued are: identifying the strengths and weaknesses of tourism in the municipality, and
the opportunities and threats coming from outside this system; identifying the current development direction and
setting the priorities to be followed in order to achieve a sustainable development within tourism.

Cuvinte cheie: analiza diagnostic, turism durabil, Marea Neagra, prioritizare

INTRODUCERE

Odata cu cresterea gradului de urbanizare, destinatiile turistice, atét cele din tarile dezvoltate cat
si cele din tarile aflate in curs de dezvoltare, devin tot mai populare in randul turistilor. In aceste
conditii, conservarea si protejarea mediului natural trebuie sa constituie o prioritate. Astfel, prezentul
articol doreste sa fixeze notiuni de baza ale turismului durabil, dar si cateva dintre modalitatile de
analiza ale indicatorilor folositi in turism.

Prezenta cercetare are ca scop analiza diagnostic a turismului din acest centru urban. Obiectivele
de cercetare urmarite sunt: a) identificarea punctelor tari si slabe ale turismului din municipiul
Constanta; b) identificarea oportunitatilor si a amenintarilor; c) identificarea actuala a directiei de
dezvoltare; d) stabilirea prioritatilor de urmaérit pentru atingerea unei dezvoltari durabile in cadrul
turismului.

Zona de studiu. Prezenta lucrare are ca obiect de studiu municipiului Constanta, resedinta
judetului Constanta, cu privire asupra dezvoltarii durabile a turismului al acestuia. Analiza stiintifica
nu poate fi realizata fard a cunoaste mai intai aspectele generale ale arealului studiat.

Astfel, din punct de vedere administrativ, municipiul Constanta este situat in sud-estul
Romaniei, ocupand o suprafata totala de 124,9 km2. Constanta se invecineazad la nord cu orasele
Navodari si Ovidiu, la vest cu orasul Murfatlar si comuna Valu lui Traian, la sud cu comuna Agigea,
iar in partea de est orasul este marginit de zona litorald a Marii Negre. Orasul Constanta reprezinta si
0 ,,poartd de intrare” pentru Romania, fiind cel mai mare port maritim al tarii. (Radulescu si Herbst-
Raédoi, 1974).

Din punct de vedere geografic, orasul Constanta se situeaza pe latura estica a Podisului
Medgidiei, subunitate a Podisului Dobrogei, un areal supus proceselor geomorfologice actuale
generate 1n principal de migcarile marine care au dus la formarea 1n cuaternar a unor limanuri si plaje
relativ lungi (6 km).
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LITERATURA STIINTIFICA

Conceptul de turism durabil a aparut la sfarsitul secolului al XX-lea

(Matei, 2016) ca necesitate a implementarii dezvoltarii sustenabile a societatii in conditiile
epuizarilor si dorinta crescanda a populatiei pentru ridicarea nivelului de trai.

Turismul durabil dezvolta ideea satisfacerii nevoilor turistilor actuali si industriei turistice si, In
acelasi timp, a protejarii mediului si a oportunitatilor pentru viitor”. Se are in vedere satisfacerea
tuturor nevoilor economice, sociale, estetice etc. ale ,,actorilor” din turism mentindndu-se integritatea
culturala, ecologica, diversitatea biologica si toate sistemele ce sustin viata. ( Organizatia Mondiala a
Turismului, ,,Turismul in anul 2010”)

Nistoreanu (2007) considera cd dezvoltarea durabild a turismului este o necesitate, iar locul
turismului in dezvoltarea durabila este dat de rolul sdu de industrie care vinde mediul fizic si uman ca
produse. Acesta sustine faptul ca turismul este una dintre industriile care trebuie sd se implice 1n
dezvoltarea durabild, ca o industrie a resurselor, dependentd de dotarea naturii si de patrimoniul
cultural al fiecarei societati; turismul vinde aceste resurse ca parte a produsului sau si, in acelasi timp,
imparte anumite resurse cu alti utilizatori, inclusiv cu populatia locala. Turismul durabil dezvolta
ideea de a satisface turistii actuali si industria turisticd si, in acelasi timp, de a proteja mediul si
oportunitatile pentru viitor.

Nastase (2007) abordeaza tema turismului durabil si este de parere ca telul turismului durabil ar
trebui sa fie diversificarea economiei locale si nu inlocuirea activitatilor de crestere a animalelor cu
activitati turistice. Substituirea ar avea trei pericole: aduce dependenta de o singurd activitate,
provoaca inceperea dezvoltarii de tip statiune turistica si in acest fel se pierde caracterul de unicitate
bazat pe ruralism si naturd si incepe declinul agriculturii ducand in final la distrugerea peisajelor si
habitatelor. Pierderea peisajelor traditionale si a habitatelor Inseamna implicit pierderea unicitatii si a
nisei de piata.

“Conceptual vorbind turismul durabil se inscrie in sfera mai largd a notiunii de dezvoltare
durabild, inclusa la randul ei in cea a notiunii de durabilitate. Toate nivelurile conceptuale vor ingloba
astfel implicit dimensiunile durabilitétii, sintetizate de majoritatea studiilor, pe trei directii si anume
cea economicd, cea de mediu sau ecologica si cea sociala sau a comunitatii umane.”(Teza de doctorat,
Dinca Ana)

“Infrastructura turismului trebuie proiectata si activitatile turistice programate 1n asa fel incat sa
se protejeze mostenirea naturala compusa din ecosisteme si biodiversitate si sd se pastreze speciile de
animale salbatice amenintate; participantii la desfasurarea turismului si, in special profesionistii,
trebuie sd cadd de acord asupra impunerii unor limitdri sau restrictii asupra activitdtilor lor cand
acestea sunt exercitate in zone deosebit de sensibile. Turismul natural sau ecoturismul sunt
recunoscute in mod deosebit ca fiind determinante pentru imbogéatirea pozitiei turismului, dat fiind
respectul pentru mostenirea naturald si populatiile locale si sunt in concordanta cu capacitatea de
absorbtie a locurilor respective.” (Nedelea, Dolipschi, 2004)

METODOLOGIA CERCETARII

In vederea elaborarii prezentei lucriri s-a analizat literatura de specialitate, date statistice si a
fost utilizata metoda analizei diagnostic. Aceasta cuprinde o prezentare diacronica a fenomenului
turistic din Constanta, o analiza pe 4 directii S.W.O.T. pe baza unor indicatori geografici, diagrama de
diagnoza. Datele utilizate provin de la Institutul National de Statistica (INSSE).

REZULTATE SI DISCUTII

Prezentarea diacronicd a turismului in municipiul Constanta. Datoritd pozitiondrii sale
geografice in zona de coastda a Marii Negre, municipiul Constanta este unul dintre cele mai importante
centre turistice din Romania, care, impreuna cu localitatile-statiune din proximitate alcatuiesc Zona
Metropolitand Constanta, reprezentand centrul turismului litoral din Romania. Pe langd turismul
litoral, municipiul ofera vizitatorilor posibilitatea de a practica si alte tipuri de turism precum: turism
cultural istoric, turism balnear, turism religios, etc.
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An Structuri de primire Nr. locuri total Mun. Nr. Locuri total Jud.
turistica cu functiuni de Constanta Constanta
cazare turistica
2005 246 24116 121067
2010 296 26836 124643
2015 346 24027 87848
2020 396 24164 89304

Tabelul 1. Numarul structurilor de primire cu functie de cazare turistica, 2005-2020

Sursa datelor: INSSE

Asa cum reiese din tabelul nr.1, atat numarul structurilor de primire, cat si numarul locurilor
disponibile pentru cazare, au fluctuat din 2005 pana in 2020. In cazul structurilor de primire fluctuatia
este una constant ascendenti, adiugandu-se treptat noi spatii de cazare. Insa, numarul locurilor din
anul 2010 a crescut considerabil fata de anul 2005, iar Tn 2015 acesta scade, ajungand sd insumeze o
cifrd mai mica decét cea din 2005. In anul 2020 au fost inregistrate 24.4164 locuri disponibile, adica
cu aproape 50 de locuri mai mult decat in anul 2005. Chiar daca numarul unitatilor de cazare a crescut
de la an la an, locurile disponibile au fluctuat din cauza mai multor factori, unul dintre acestia ar fii
situatia pandemica, spatiile de cazare neputand functiona la capacitate maxima.

An Hotel Hoteluri | Hosteluri Hoteluri Vile Bungal | Campin | Pensiuni Total
pt. apartament | turistice ouri guri turistice
tineret
2005 368969 444 - - 802 - 2753 10352 383320
2010 374513 - 1145 - 2289 - 40666 6331 424944
2015 455857 - 9733 2013 7646 - 20466 5864 501579
2020 348853 - 5181 4340 9703 2497 17285 3988 391847

Tabelul 2. Sosiri ale turistilor in structuri de primire turistica pe tipuri de structuri, 2005-2020

Sursa datelor: INSSE

Tabelul nr.2 inglobeaza datele statistice cu privire la sosirile turistilor, iar din acesta putem
observa o evolutie ascendenta pana in anul 2015, iar in 2020 din cauza situatiei pandemice, numaérul
sosirilor scade considerabil ajungand aproape la cel inregistrat in anul 2005. In anul 2005, majoritatea
turistilor alegeau hotelurile, iar apoi pe lista de preferinte erau pensiunile turistice, n 2010, 2015 si
2020 turistii aleg preponderent hotelurile, iar apoi campingurile.

An Nr. innoptari
2005 1459583
2010 1386533
2015 1699590
2020 1248891

Tabelul 3. Innoptiri in structuri de
primire turistica, 2005-2020

An Numarul mediu de turisti pe an
2005 1050,19178
2010 1164,23014
2015 1374,18904
2020 1073,55342

Tabelul 4. Intensitatea circulatiei turistice,

Sursa datelor: INSSE

38

2005-2020



Conform tabelului nr.3, indicele innoptérilor cunoaste fluctuatii, cel mai mare numar fiind
inregistrat in anul 2015, iar cel mai mic a fost Tnregistrat in 2020, datorita pandemiei in care Romania
se afla, dar si din cauza numarului scazut de locuri disponibile Inregistrat In acest an.

An Nr. turisti Populatia rezidenta Densitatea circulatiei
turistice

2005 383320 329266 1,164 turisti/locuitor

2010 424944 324470 1,309 turisti/locuitor

2015 501579 318423 1,575 turisti/locuitor

2020 391847 310182 1,263 turisti/locuitor

Tabelul 5. Densitatea circulatiei turistice, 2005-2020
Sursa datelor: INSSE

Precum ceilalti indici, densitatea circulatiei turistice fluctueaza in timp, cele mai mari cifre ale
densitatii circulatiei turistice nregistrandu-se intre anii 2005 si 2015, iar cele mai mici in 2010 (din
cauza crizei economice cu care ne-am confruntat) si 2020 (din cauza pandemiei de Covid 19).

Analiza SW.O.T.

S

W

=

Deschiderea la Marea Neagra;

Pozitionare geografica favorabila
dezvoltdrii unor produse turistice noi
(turismul de afaceri, turismul cultural si
ecologic etc.);

Traditie deosebita 1n activitatile cu
caracter turistic (peste 100 de ani);

Existenta in municipiul Constanta a unui
patrimoniu cultural de exceptie si vestigii
arheologice de peste 2 000 ani;

Resurse umane calificate peste medie si
cu abilitati lingvistice si cu experientd in
domeniul turistic.

Serviciu modern de salvamar si alte
servicii specializate destinate sigurantei si
protectiei turistilor, ceea ce a condus la
cvasieradicarea infractionalitatii in zona;

Existenta a 396 de unitati de cazare, adica
46,5% din nr. Total din jud. Constanta (850),
care oferd 27,6% spatii de cazare din totalul
judetului  de  89304(tabel).  Existenta
numeroasa a restaurantelor cu specific etnic,
pescaresc=> oferta diversificata a
restaurantelor

Organizarea unor evenimente culturale si
economice (festivaluri, targuri de bunuri si
servicii) ;

Aparitia unor structuri de divertisment
variate, inedite pentru aceastd regiune (Aqua
Magic, Telegondola, autobuze turistice,

n

Gradul mare de antropizare al plajelor;

Slaba obiectivelor

culturale;

interpretare  a

Slaba reprezentativitate a unor puncte de
informare pe teren care sd ofere detalii despre
muzee sau de patrimoniu;

Intretinerea precara a obiectivelor de
patrimoniu datorita lipsei fondurilor

Insuficienta aspectare a facilitatilor de
transport In comun in zonele turistice;

Retelele de utilitati invechite;

Capacitatea organizationala a
administratiei locale de a gestiona strategii
departe de a fi operativa pe termen lung;

Unii agenti economici practicd preturi
ridicate care descurajeaza venirea turistilor
straini, acestia avand posibilitatea sa aleaga
din piata, destinatii turistice mai avantajoase
sub aspectul raportului calitate/pret;

Supra-aglomerarea statiunii Mamaia in
perioada de varf a sezonului estival si in
weekend-uri;
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10.

11.

12.

decorarea statiunii Mamaia cu palmieri
exotici, fantini arteziene, amenajarea unor
piatete moderne unde au loc diferite
manifestari artistice, cazinouri si parcuri de
distractii);

Existenta unor pachete de servicii
adaptate in functie de tipul de turism practicat

Clasificarea Blue-flag a unor plaje din
Mamaia

Lucriri de consolidare a plajelor

0

T

10.

Pozitionarea geografica si resursele naturale
ale zonei.

Prezenta pe piata locald a unor touroperatori
de anvergura internationala (TUI, Neckerman,
MSC etc.).

Vecinatatea Deltei, a muntilor Maécin, a
manastirilor din nordul Dobrogei, potentialul
agrozootehnic al regiunii si  valentele
etnofolclorice  ale  localitatilor  rurale,
reprezintd un suport important pentru
dezvoltarea turismului 1n general si a
turismului de itinerar 1n special includerea
Constantei in circuitul curent al croazierelor
turistice.

Dezvoltarea economicd a zonei costiere
genereaza o circulatie benefica turismului de
afaceri. Interesul deosebit al autoritatilor
publice locale si al cetdtenilor pentru
dezvoltarea sectorului turistic;

Accesul la  fondurile europene ofera
posibilitatea atragerii de finantari pentru
diverse proiecte de promovare si dezvoltare a
turismului ;

Organizatia de Cooperare la Marea Neagra
care aduc in constiinta publicd internationala
patrimoniul Zonei Metropolitane Constanta ;

Existenta unor finantari europene pentru
programe de calificare si instruire a
personalului din turism ;

Clima temperat—continentald permite
desfagurarea unui turism de litoral din
primavard pand in toamna. Plaje intinse cu
nisip fin si auriu amenajate in scop turistic;

Importante rezerve naturale de namol
sapropelic si locuri de imbdiere pentru
tratarea afectiunilor. Capacitate de cazare
ridicatd, aflatd In plind extindere la nivel
national, locul 1 pe tara);

Teren agricol fertil, pretabil pentru

Scaderea interesului turistilor roméni pentru
produsele turistice autohtone;

Fenomenul de eroziune a plajelor si a falezei
poate afecta pe termen lung dezvoltarea
activitatilor turistice 1n aceastd zona;

Vecindtatea platformelor industriale si a
portului comercial constituie un factor
important de risc ce contribuie la degradarea
mediului si genereazd poluarea continuda a
aerului si a apei, amputind astfel din
potentialul turistic al zonei;

Absenta unor politici si strategii coerente de
dezvoltare integratd a zonei costiere
(infrastructurd si echipare tehnico-edilitara,
protectia si reabilitarea mediului natural si
construit etc.) descurajeaza anumiti investitori
straini care doresc sd investeasca in sectorul
turistic din aceasta zona;

Competitia cu zonele de litoral din Bulgaria
ce pot micsora numarul de turisti ce viziteaza
Zona Metropolitana Constanta ;

Lipsa cadrului legislativ privind exproprierile
sau modificarile permanente pot duce la
imposibilitatea de realizare a noilor investitii
in infrastructura ;

Migratia personalului calificat din turism in
diverse tari din Uniunea Europeana;
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dezvoltarea activitatilor de agroturism;
aprovizionarea cu produse in structuri de
alimentatie publica;

11. Accesibilitatea zonelor turistice, cai de
acces moderne (autostrazi, drumuri nationale,
cai ferate, aeroport international) conectate la
principalele coridoare de transport european.

Prin analiza SWOT am identificat un numar de 12 puncte tari ale municipiului Constanta, care
favorizeaza dezvoltarea activitatilor turistice in zona, printre acestea cele mai importante fiind pozitia
geografica, clima, patrimoniul cultural, dar si evenimentele organizate, respectiv festivalurile. La
rubrica punctelor slabe am identificat un numar de 9 factori care Ingreuneaza dezvoltarea durabila a
municipiului.

Pentru o dezvoltare durabilda continud si mai puternica, este necesar ca punctele slabe
identificate sa fie transformate prin diverse actiuni in puncte tari. Conform prioritizarii, principalele
directii de dezvoltare turisticd pentru municipiul Constanta ar putea fi:

* punerea in valoare a resurselor turistice, dezvoltarea produsului turistic, crearea de produse,
diversificarea ofertei turistice pe baza resurselor culturale, naturale si economice

* dezvoltarea activitdtilor de management si markenting turistic prin finalizarea infiintarii si
acreditarea organizatiilor de management a destinatiilor la nivel local si regional, atragerea de
investitori strdini, prelungirea sezonului estival

» dezvoltarea resursei umane prin cresterea calitatii serviciilor oferite

» dezvoltarea infrastructurii specific turistice si a serviciilor de agrement turistic prin realizarea
de investitii publice si organizarea unor circuite turistice

» dezvoltarea infrastructurii generale de transport prin modernizarea Aeroportului International
Mihail Kogélniceanu, modernizarea si extinderea infrastructurii rutiere, construirea unor parcari auto
supraterane si subterane in zonele aglomerate

+ protectia si conservarea mediului prin continuarea lucrdrilor de protectie costierd, reabilitarea
digurilor si reconstruirea acestora, precum si largirea plajelor prin innisipari artificiale.

Diagnosticarea dezvoltirii durabile a turismului. Turismul in municipiul Constanta este in
ipostaza dezvoltarii durabile sigure (Figura 1.), avand 11 puncte tari si 11 oportunitati identificate.
S

w

Fig. 1. Diagrama polara a diagnozei
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CONCLUZII

in concluzie, municipiul Constanta, in urma celor mentionate mai sus, se va bucura pe o
perioada indelungatd de un turism durabil datorita atat pozitiei sale geografice, cat si a oportunitatilor
si atractiilor pe care le ofera.

Bogidtia si diversitatea culturald si de mediu a regiunii aduc oportunitati economice industriei
turismului. Printr-o gama mai diversificatd de atractii si programe pentru petrecerea timpului, nu
numai ca va creste numarul de turisti, dar va creste si durata sederii acestora, ceea ce va genera
venituri populatiei locale.

Rezultatele obtinute indica dezvoltarea sigura a turismului din municipiul Constanta. De aceea
este necesar ca acest municipiu sa urmareasca punerea in valoare a resurselor turistice, dezvoltarea
produsului turistic, crearea de produse, diversificarea ofertei turistice pe baza resurselor culturale,
naturale si economice. Studiul poate fii util autoritatilor locale pentru strategiile de dezvoltare durabila
a turismului.
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EVALUAREA DEZVOLTARII ECOTURISTICE DIN
GEOPARCUL DINOZAURILOR

POPESCU MARIA-ANDREEA

Abstract: The evaluation of the ecotourism development in the Dinosaur Geopark has identified several positive
aspects, but also some issues that need to be addressed. The Geopark provides a unique and educational
experience, and has developed various tourist facilities to enhance visitors' comfort. Local communities have
also benefited economically from the development of ecotourism. However, the high number of visitors can have
a negative impact on the environment and cultural heritage, and more conservation measures and education
programs are needed. Additionally, some areas lack adequate tourist infrastructure, and more educational
programs for tourists, especially children, are necessary. In conclusion, the evaluation shows the potential for
ecotourism development in the Dinosaur Geopark, but further measures are needed to protect cultural and natural
heritage and improve the tourist experience.

Cuvinte cheie: dezvoltare, geoparc, dinozaur, ecoturism

INTRODUCERE

Geoparcul Dinozaurilor este o destinatie populard pentru turisti datorita patrimoniului sau
natural si cultural unic, care include vestigii fosile de dinozauri si alte forme de relief geologic.
Dezvoltarea turismului ecologic in zona a fost promovata ca o sursd de venituri pentru comunitatile
locale si o modalitate de a conserva patrimoniul natural si cultural. Insi, o dezvoltare necontrolati a
turismului poate avea un impact negativ asupra mediului si patrimoniului cultural, si poate
compromite dezvoltarea durabild a regiunii. In acest context, evaluarea dezvoltirii ecoturistice din
Geoparcul Dinozaurilor este cruciald pentru a evalua impactul actual al turismului si pentru a
identifica oportunitatile si provocarile de dezvoltare a turismului ecologic intr-un mod durabil si
responsabil.

LITERATURA STIINTIFICA

In realizarea acestui articol, mi-au fost foarte utile informatiile provenite din lucrarile autorilor
citati si site-urile de specialitate.

“Geoparcul Dinozaurilor din Tara Hategului este membru al Retelei Europene a Geoparcurilor
din martie 2005. Cooperarea stransa a Geoparcului nostru cu celelalte geoparcuri europene este un
element esential pentru a asigura o dezvoltare de succes a acestui proiect ambitios. Un rol deosebit n
dezvoltarea activitatilor 1l joacd comunititile locale care sunt hotarite sa contribuie la dezvoltarea
propriei regiuni.”.(Grigorescu, D., Andrasanu, A.)

“Toate siturile naturale, istorice si culturale din regiunea Hateg, atat de abundente si
semnificative, nu numai pentru zona restransa a Geoparcului, ci pentru Intreaga tard, sunt integrate in
planul de management al Geoparcului. Acest plan are ca principale puncte strategice conservarea si
gestionarea siturilor, pentru a permite atat turismul, cat si educatia ecologica si stiintifica. Dezvoltarea
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si controlul unui turism modern si inteligent in regiune este un obiectiv strategic al Geoparcului,
pentru care se are in vedere dezvoltarea infrastructurilor (pensiuni agroturistice, drumuri si puncte de
informare) si crearea de noi obiective de agrement in regiune. Dintre noile atractii, crearea unui muzeu
in spatiu deschis al dinozaurilor care sa includa reconstructia in marime naturala a speciei din regiunea
Hateg este cea mai importanta.” (Grigorescu, D., Andrasanu, A.)

“Faunele dinozauriene Hateg din ultimul Cretacic din Roméania a obtinut recunoasterea pe scara
larga ca insula piticafaune. Sugestia a fost facuta mai intdi de baronul Franz Nopcsa (1877-1933) la o
intalnire la Viena in noiembrie 1912 (publicata sub numele de Nopcsa,1914b). Nopcsa (1914) a scris
ca ,in timp ce broastele testoase, crocodilienisi animale similare din Cretacicul tarziu si-au atins
dimensiunea normala,dinozaurii rfaman aproape intotdeauna sub dimensiunea lor normala. ” Ela a
observat ca majoritatea dinozaurilor transilvaneni au ajuns cu greu 4 m lungime si, pentru cel mai
mare (ceea ce urma sa devind Magyarosaurusdacus ), avea o lungime de 6 m comparativ cu un 15-20
m pentru alte sauropode. in timpul discutiei care a urmat lucririi sale, Othenio Abel (1875-1945) a
fost de acord si a ardtat ca ar putea fi piticElefantii pleistoceni mediteraneeni, hipopotamul si
caprioarele, caprecum si la gigantismul insulelor printre animalele mai mici. Nopcsa si Abel”.
(Benton, M.J. Et al, 2010).

METODOLOGIA CERCETARII

Metodologia de cercetare pentru ,, Evaluarea dezvoltarii ecoturistice din Geoparcul
Dinozaurilor” implica analiza documentelor si datelor disponibile privind dezvoltarea turismului in
zond, inclusiv statistici privind numarul de turisti si evolutia acestuia, reglementari si politici privind
conservarea mediului si patrimoniului cultural. Metodologia este compusd din consultarea
bibliografiei de specialitate, prelucrarea datelor preluate de pe site-ul INS in Microsoft Excel,
prelucrarea cartografica in QGis si evaluarea mai multor criterii.

Scopul proiectului este de a evalua gradul de amenajare si dezvoltare ecoturistica in Geoparcul
International UNESCO Tara Hategului. Obiectivele de cercetare se referd la evaluarea amenajarilor si

REZULTATE SI DISCUTII

Geoparcul Dinozaurilor Tara Hategului (GDTH) a devenit sit UNESCO de importanta
geologica, dupd ce statele participante la cea de-a 38-a Conferintd Generala UNESCO, desfasuratd la
Paris, au decis recunoasterea oficiala a geoparcurilor internationale ca geoparcuri UNESCO.

SIT PUNCTAJ ACORDAT

Rezervatie a biosferei UNESCO/sit 6

Zone umede de protectice RAMSAR -

Parcuri nationale 4

Parcuri naturale 3

SPA — arii de protectie speciala avifaunistica -

SCI — arii de importanti comunitara 1

TOTAL 14

Tabelul 1. Cuantificarea atractiei ecoturistice
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”In urma acestei hotérari, toate geoparcurile internationale din Reteaua Globald a Geoparcurilor,
inclusiv Dinozaurilor Tara Hategului, devin situri UNESCO de importanta geologica, in cadrul unui
program nou creat si intitulat Programul International pentru Geostiinte si Geoparcuri, se aratd intr-un
comunicat al GDTH remis Agerpres. Aria naturald a fost declaratd parc natural prin Hotdrarea de
Guvern 2151 din 30 noiembrie 2004 (privind instituirea regimului de arie naturala protejata pentru noi
zone), iar din 2005 geoparcul a fost acceptat in Reteaua Europeand a Geoparcurilor si in Reteaua
Globala (sub egida UNESCO. Din 2015 Geoparcul este sit UNESCO, ca urmare a adoptarii de citre
statele membre UNESCO, la data de 17 noiembrie 2015, a Programului International pentru Geostiinte
si Geoparcuri. Mlastina de la Pesteana Geoparcul Dinozaurilor este singurul areal din Romania
membru al Retelei Europene si al Retelei Globale a Geoparcurilor. A fost primul geoparc din Europa
de Sud-Est care a obtinut acest statut international, in anul 2005. In cadrul geoparcului sunt incluse si
urmatoarele rezervatii naturale: Paleofauna Reptiliand Tustea, Locul Fosilifer cu Dinozauri Sanpetru,
Mlastina de la Pesteana, Calcarele de la Fata Fetii, Varful Poieni, Padurea Slivut, Fanatele cu narcise
Nucsoara, Fanatele Pui.

Foarte bun Nesatisfacator

Bun (4) | Satisfacitor (3) Foarte nesatisfacitor (1)

(5) 2
Aeroport - - X - -
Acvatic - - - - X
Terestru-rutier X - - - R
Terestru-
. X - - - -
feroviar
TOTAL 2 1 1

Tabelul 2. Cuantificarea accesului pana la destinatia ecoturistica

Conform “Asociatia de Turism Retezat” accesul in zona Tara Hategului — Retezat este facil
datoritda cailor de transport numeroase ce tranziteaza zona. Astfel, in aceasta destinatie ecoturistica
accesul se poate face fie cu trenul, autobuzul sau autovehiculul personal, in timp ce legaturile aeriene
se pot asigura prin aeroporturile din Sibiu, Cluj-Napoca, Targu Mures si Timisoara, acestea fiind cele
mai apropiate.

Accesul 1n zona se face pe drumul E79 Targu Jiu — Petrosani — Hateg — Simeria (Deva) si DN
68 Caransebes — Hateg; mai apoi, drumurile judetene si comunale vor asigura accesul in interiorul
destinatiei.

Cu trenul: transportul cu trenul este relativ facil datorita liniei de cale feratd ce traverseaza
zona de la nord la sud. Aceasta asigura legatura pe relatia Simeria — Subcetate — Petrosani, iar cea mai
importanta statie din zona este Subcetate, aceasta fiind singura statie unde opresc trenurile InterRegio.
Trenurile Regio deservesc toate celelalte statii de cale feratd: Ohaba de sub Piatra, Pui etc.

Legaturi directe: Bucuresti Nord, Cluj-Napoca, Timisoara Nord, Arad, Mangalia si Craiova.

Cu autobuzul: Transportul rutier in comun este asigurat de firme private nationale si locale.

Distanta de la aeroport: Hateg — Sibiu (SBZ) — 136 km, Hateg — Timisoara (TSR) — 175 km, Hateg —
Téargu Mures (TGM) — 201 km, Hateg — Cluj Napoca (CLJ) — 190 km

Foarte bun Foarte nesatifacator

(1)

Transport pe
cablu

Acvatic - - - - X

Terestru-rutier

Alei

Cai ferate - - X - -

Tabelul 3. Cuantificarea accesului in destinatia ecoturistica

Accesul in Geoparcul dinozaurilor nu se poate face cu ajutorul transportului pe cablu, dar nici
cu ajutorul transportului acvatic, insd accesul terestru-rutier si cel al aleilor este unul extrem de bun.
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Ciile ferate nu sunt inca foarte mult dezvoltate, folosindu-se inca trenuri obignuite, motiv pentru care
acest acces intra la categoria celor satisfacatoare.

Foarte bun Nesatifacator Total

AMENAJARE Bun (4) Satisfacator (3) nesatisfacator

(5) @) "

Structuri de
cazare

Structuri de
alimentatie - - X - -
publica

Structuri de
interpretare

Ghidaj - - X - -

Servicii sanitare - - X - -

Servicii de
siguranta

Servicii
financiare

Tabelul 4. Cuantificarea amenajarii in destinatia ecoturistica

Geoparcul Dinozaurilor Tara Hategului beneficiaza de 61 de structuri de primire turistica cu
functiuni de cazare, dintre care 8 certificate ecoturistic de catre Asociatia de Ecoturism din
Romania.Geoparcul dinozaurilor este mai putin cunoscut si din pacate, chiar daca ajungi in zona, nu
gasesti indicatoare care sa te indrepte spre obiectiv acest lucru fiind nesatisfacator.Ghidajul este facut
de ghizi cu experienta, aici incluzandu-se, pe langa ghidajul propriu-zis si programe educationale
detaliate sau scurte. La capitolul servicii de siguranta, scorul este unul foarte bun, deoarece aici se
gasesc paza, acoperire GPS si telefonie. Din pacat la servicii sanitare, avem un scor satisfacator
deoarece intalnim un numar mic de puncte farmaceutice. Pentru serviciile financiare scorul este
nesatisfacator deoarece avem doar cateva bancomate departe de destinatie.

P < % TOTAL
FOARTE | BUN | SATISFACATOR NESATISFACATOR < <
NESATISFACATOR
BUN (5) 4 ©)) (2) (1)
Site-ul % i i i i
destinatiei
Ziarul i i " i i
destinatiei
Pliante si
; X - - - -
brosuri

Tabelul 5. Cuantificarea promovirii destinatiei ecoturistice

Administratia Geoparcului are un protofoliu de materiale de tip corporate:
- ID: Model Prezentare Power Point, Model foaie cu antet, Model E-mail signature, Model Carte de
vizitd, Model Newsletter, Model Buletin informativ tiparit, Model Comunicat de presa, DVD —
colectie
- template-uri electronice pentru administratie, DVD - colectie de template-uri electronice pentru
parteneri);
- O brosura de prezentare a GDTH (Brosura corporate: GDTH - oportunitati dedezvoltare);
- Un set de materiale de prezentare / interpretare pentru turism: Ghid turistic - Geoparcul Dinozaurilor
Tara Hategului (RO si tradus in EN, HU); Pliante: Harta pliant a GDTH, Pliant tematic TERRA
(geodiversitate), Pliant tematic NATVRA (biodiversitate), Pliant thematic AEGIS (patrimoniu
cultural), Carti postale, Poster stiintific — dinozauri, Poster stiintific — pasari, Poster stiintific — fluturi,
Poster stiintific - urme de animale, Poster foto, Modele de bannere.
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TOTAL

FOARTE BUN SATISFACATOR NESATISFACATOR NESATISFACATOR

BENEFICIU

BUN() (4)

Populatie
locala
angajata

Procentul

afacerilor

locale din
totalul
existent

Procentul
produselor

locale din
totalul - - - X -
comercializat

Tabel 6. Cuantificarea beneficiilor pentru comunitatile locale

Din aproximativ 396.253 de locuitori, doar 35% sunt angajati, ceea ce este foarte
nesatisfacator. Procentul afacerilor locale din totalul existent este satisfacator, existant multe afaceri
locale din totalul existent. Prin actiunile intreprinse aici cu ajutorul fondurilor atrase de la Uniunea
Europeana si guvernul francez, rata somajului a scazut, numarul de asociatii s-a dublat, au fost create
350 de locuri de munca si au fost atrase Tn zond noi afaceri.

BENEFICIU

FOARTE | BUN | SATISFACATOR | NESATISFACATOR TOTAL
BUN(5) @ (4) ©) ) NESATISFACATOR (1)

Epurarea
apei uzate

Sistem de
colectare a - X - - -
deseurilor

incurajarea
prin taxe a
transportului
ecologic

Sisteme de
utilizarea
surselor de - X - - -
energie
alternativa

Regulamente
de vizitare

Tabel 7. Cuantificarea beneficiilor pentru mediu

Avem o statie de epurare foarte importanta aici, ci anume statia de epurare Deva, iar lucriri ale
careia au fost finalizate in anul 2013. Statia de epurare este dimensionatd la un debit evacuat de 833 1/s
fiind foarte satisfacator. Exista o multime de firme care se ocupa cu colectarea deseurilor si reciclarea
lor ajutand la protectia mediului. Din pacate exista taxe de incurajare a transportului ecologic doar
pentru vehiculele cu tonaj mare. lar pentru vizitare, avem promovare atat online, mass-media, avem
pliante, brosuri, reviste fiind un lucru foarte bun pentru Geoparcul Dinozaurilor.
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Categoria Punctaj | Ponderea

Cuantificarea atractiei ecoturistice 12 30%
Cuantificarea accesului pana la destinatia 0
ecoturistica 12 10%
Cuantificarea accesului in destinatia ecoturistica 7 20%
Cuantificarea amenajarii in destinatia ecoturistica 29 15%
Cuantificarea promovarii destinatiei ecoturistice 12 5%
Cuantificarea beneficiilor pentru comunitatile 13 10%
locale
Cuantificarea beneficiilor pentru mediu 15 10%
Total punctaj 100 100%

Tabel 8. Evaluarea amenajarii / dezvoltarii ecoturistice a parcului

Rezultat final: Punctaj =>100, Clasa lll S
Pondere =>100, Clasa lll S

Propuneri de recomandari privind dezvoltarea ecoturismului in Geoparc Dinozaurilor:
Elaborarea unei strategii de dezvoltare turistica durabila pentru Geoparc Dinozaurilor, care sa
includa obiective clare si masurabile pentru conservarea mediului si patrimoniului cultural si
sd implice comunitatile locale in procesul de luare a deciziilor.

Imbunatitirea infrastructurii turistice, inclusiv a sistemului de transport, cazare si facilitati
turistice, pentru a spori accesibilitatea si confortul turistilor.

Promovarea turismului ecologic prin dezvoltarea de programe turistice educationale si de
aventurd, care sa valorifice patrimoniul cultural si diversitatea naturala a zonei.

Imbunitatirea calitatii serviciilor turistice prin formarea continui a personalului si promovarea
bunelor practici de conservare a mediului si patrimoniului cultural.

Sustinerea afacerilor turistice locale si a comunitatilor locale prin crearea unor parteneriate cu
operatorii de turism si promovarea produselor si serviciilor locale.

Crearea unui sistem de monitorizare si evaluare a impactului turismului asupra mediului si
patrimoniului cultural, pentru a identifica eventualele probleme si a lua masuri adecvate de
conservare.

Promovarea unei comunicari eficiente cu turistii prin furnizarea de informatii clare si
accesibile cu privire la conservarea mediului si patrimoniului cultural, si prin dezvoltarea de
campanii educationale si de constientizare.

Colaborarea cu autoritdtile locale si regionale, cu organizatii neguvernamentale si cu alte
entitdti relevante pentru a asigura o abordare integratd si coordonatd a dezvoltarii turismului
ecologic in Geoparc Dinozaurilor.

Evaluarea constantd a strategiei de dezvoltare turisticd si a masurilor implementate, pentru a
asigura conformitatea cu obiectivele de conservare si dezvoltare durabila.
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CONCLUZII

Dacé in urma cu ceva timp Tara Hategului era un tardm uitat de lume, odata ce a inteles care 1i
sunt atuurile aceasta a stabilit mai multe directii de actiune, dintre care, cea mai importantd este
colaborarea Geoparcului Dinozaurilor cu Parcul National Retezat (partener puternic) pentru realizarea
de proiecte comune, fapt ce duce spatiul hategan mai aproape de introducera in circuit turistic national
si international beneficiind de o promovare intensa.

In prezent au fost elaborate de citre institutii oficiale (administratia Geoparcului Dinozaurilor-
Tara Hategului, Parcul National Retezat, oficialii locali ai comunelor Densus, General Berthelot), dar
si organizatii non-guvernamentale (asociatii de voluntari, organizatia SENS), tot mai multe planuri,
proiecte si strategii de promovare a turismului In Tara Hategului, unele fiind in plind desfasurare.

In 2011 a fost propusi o viziune de dezvoltare turistici si crestere a atractivitatii geoparcului,
elaborata de Dan Palcu si Camelia Dobrea, inclusd in Charta de dezvoltare turistici, Geoparcul
Dinozaurilor Tara Hategului. Printre principalele obiective de promovare ale turismului cultural,
ecoturismului si geoturismului sunt: un spatiu extins pentru vizitare si recreere (cu trasee turistice si
centre de vizitare), folosirea resurselor locale pentru alimentatie, cazare (dar tindnd cont de specificul
zonel, de reglementari stricte, evitindu-se constructiile mari §i supraaglomerarea spatiului), animatori
turistici din spatiul rural si producatori locali de suveniruri (acestia trebuie sd comercializeze numai
produse autentice, simboluri si elemente de identitate ale zonei, evitdnd produsele de proastd calitate
sau cele universale, ce se gasesc la orice taraba de pe langa atractiile turistice nationale - astfel se va
incuraja productia locala si pastrarea traditiei, iar turistii vor avea o imagine mai clard asupra
specificului zonei; mai mult si spatiul de comercializare trebuic sa aibe aceeasi personalitate si
construit dupd reglementari stricte), preferinta pentru turisti responsabili, care sd respecte mediul
inconjurdtor, imbunatdtirea confortului si conditiillor de viatd din satul hategan, dar pastrand
autenticitatea, valorificarea ruinelor cu ajutorul legendelor, promovarea locurilor mai putin cunoscute
din preajma unor obiective cu rezonanta turisticd mare, promovarea traditiilor locale de catre pensiuni
(amenajarea unor mici spatii tematice care sa permita turistilor explorarea vietii la sat), promovarea
unor teme fundamentale natura cu peisaje si animale salbatice, dinozaurii pitici si siturile geologice, 92
ruinele antice i medievale, bisericile din piatrd, satul hategan). Pentru agrement sunt propuse plimbari
cu bicicleta, trasee sportive, plimbari cu caruta din gospodarie, plimbari ecvestre. Propuneri exista si
pentru amenajarea ineditd a unor trasee tematice care si cuprindd mai multe obiective turistice naturale
si antropice.
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IMPORTANTA POTENTIALULUI CULTURAL-ISTORIC DIN MUNICIPIUL
BUCURESTI SI PERSPECTIVELE SALE DE VALORIFICARE

PREDA CRISTINA-MARGO

Abstract: In a society that is increasingly alert and connected to the context in which it operates, tourism comes
in response to the need to relax, to escape from the routine. The great cities of the world have realized the
importance of capitalizing on the resources located in the territory. Following their example, several urban
centers are involved in promoting local objectives and shaping their own personality in order to become
attractive to national and, even more so, international tourists. Thus, the valorization of cultural-historical
resources becomes essential in the formation of an authentic image that becomes relevant on the international
market. The present study focuses on the value that the historical cultural potential has at the level of the
Municipality of Bucharest and the ways of tourism capitalization that can be applied.

Cuvinte cheie: potential turistic cultural-istoric, strategie, brandul destinatiei, valorificare turistica

INTRODUCERE

In contextul economiei globale actuale, destinatiile turistice se afli fintr-o concurenti
permanenta. Multe destinatii au oferte similare (acelasi teritoriu, aceeasi infrastructura, acelasi sistem
de invatamant public), fiind nevoite sa se promoveze prin avantajele pe care le detin pentru a concura
pentru investitii, turism, putere politicd etc. Existenta unor obiective istorice si culturale unice poate
determina dezvoltarea cu succes a turismului in regiune. Literatura de specialitate subliniaza rolul
economic pe care valorificarea potentialului cultural il poseda. Resursele culturale creeaza un “habitat
inovativ”, sporind astfel dezvoltarea centrelor urbane (Newman si Smith, 2000). Turistii culturali si de
patrimoniu stau mai mult timp si cheltuiesc mai multi bani decat alte tipuri de calatori, turismul
devenind astfel un instrument important de dezvoltare economicd (Advisory Council on Historic
Preservation, 2002).

Orasele sunt cea mai reprezentative surse furnizoare de turism cultural din Europa intrucét pun
la dispozitia vizitatorului: evenimente, simboluri, vestigii arheologice, monumente istorice, edificii
religioase, etc(Garcia-Hernandez, 2017). Conform studiilor Organizatiei Mondiale a Turismului,
calatoriile cu motivatii culturale Inregistreaza o crestere anuala de 10-15%.

Evaluarea, mentinerea si valorificarea elementelor cultural-istorice prin strategii adecvate pot duce la
transformarea orasului in destinatie turistica relevanta pe plan international.

Zona de studiu. Capitala a tarii, orasul Bucuresti este situat in partea sud-estica a Romaniei, in
Campia Vlasiei, parte constituentd a Campiei Roméane (Fig. 1), la 44°24'49" latitudine nordica si
26°05'48" longitudine estica. Oras cu rang de municipiu, are un numar de 2.151.665.000 locuitori in
conformitate cu datele publicate de Institutul National de Statisticd la data de 1 iulie 2020 si
reprezintd o unitate administrativd aparte, fiind cel mai important centru politic, administrativ,
economic, industrial si comercial, cultural-gtiintific si educational al Romaniei. Suprafata sa oficiala

1 https://bucuresti.insse.ro/populatia/
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este de 240 km?, in urma actualizarilor realizate de catre Agentia Nationala de Cadastru si Publicitate
Imobiliara 1n anul 2016.
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Fig. 1. Localizarea Municipiului Bucuresti
Sursa datelor:https://gis-unibuc.webnode.ro/date/ Autor: Preda Cristina-Margo Soft utilizat: QGIS 3.4

METODOLOGIA CERCETARII

Printre metodele de cercetare utilizate se numard: metoda analizei (analiza cartograficd si
analiza statisticd), metoda sintezei, metoda comparativa. in ceea ce vizeaza metodele de reprezentare
si investigare, m-am uzat de metoda cartografica prin care am obtinut harti tematice si prelucrarea
grafica si tabelard a datelor pentru a evidentia evolutia unor indicatori. Consultarea bibliografiei de
specialitate mi-a permis sa am o viziune ampla asupra subiectului si a constituit etapa de documentare
a cercetdrii. Pe baza cunostintelor acumulate si in raport cu zona de studiu, am formulat ulterior o serie
de rezultate si discutii. Astfel, in urma actiunilor realizate, am putut evalua potentialul cultural-istoric
bucurestean si am elaborat directii strategice personale, indeplinindu-mi obiectivele si atingdnd scopul
de a veni in sprijinul dezvoltarii turismului din capitala.

Reprezentarea cartografica a fost realizata in programul open-source QGIS versiunea 3.4. O

parte a datelor uzate a fost colectatd din sursa https://gis-unibuc.webnode.ro/date/, insa seturile de date
reprezentative pentru lucrarea prezentd (spre exemplu, edificiile religioase incadrate in categoria
monumentelor istorice) le-am realizat in baza listelor publicate de Ministerul Culturii.
Pachetul Office 2010 mi-a folosit in realizarea intregului studiu — atat pentru prelucrarea grafica si
tabelara a datelor, cat si in asamblarea lucrarii. Datele cu ajutorul cérora am aratat evolutia circulatiei
turistice, a populatiei si a fortei de muncd au fost colectate de pe site-ul Institutului National de
Statistica.
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REZULTATE SI DISCUTII

Importanta potentialului cultural-istoric pentru turismul bucurestean. Analiza si
contabilizarea potentialului cultural-istoric reprezinta un pas important in stabilirea strategiilor menite
sd atragd turisti. Bucuresti a avut parte de o istorie indelungata si marcatd de evenimente care s-au
pastrat in memoria prezentului prin edificii reprezentative. Natura acestora este diversa, obiectivele
istorice din teritoriu indeplinind functii diferite de-a lungul vremii: politica, religioas, sociald. In ceea
ce priveste edificiile religioase, in Lista Monumentelor Istorice publicatd in anul 2010 de Ministerul
Culturii si actualizatd in 2015, sunt trecute peste 90 de edificii religioase din capitala.

Totodata, orasul se remarca gi prin institutiile de culturd si institutiile de spectacol. Conform
lucrarilor de specialitate, muzeul are rolul de element de baza in atragerea turistilor in mediul urban,
iar Municipiul Bucuresti se impune printr-un numar impresionant de astfel de institutii, respectiv 62, si
o paleta foarte diversificatd a tematicilor. 14 dintre acestea sunt de importantd nationald. Cartograma
din Fig. 2. este sugestiva pentru rolul pe care muzeul il are la nivelul capitalei.
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Fig. 2. Cartograma cu numarul de muzee si colectii
Sursa datelor: http://ghidulmuzeelor.cimec.ro/Filtru-Judete.asp?judet=Autor: Preda Cristina-Margo
Soft utilizat: QGIS 3.4

Nu existd o bazd de date care sa separe turistii culturali din Bucuresti de celelalte tipuri de
turisti, astfel ca nu se poate demonstra in mod direct rolul pe care potentialul cultural-istoric 1l are, ci
este nevoie de interpretari pe baza numarului de vizitatori ai obiectivelor, numarul participantilor la
evenimente si spectacole, etc. In ceea ce priveste Muzeul National de Istorie Naturalid "Grigore
Antipa”, unul dintre cele mai vizitate muzee din Romania, numarul vizitatorilor n perioada ultimilor
ani a cunoscut o traiectorie ascendenta, bineinteles pana la instaurarea pandemiei de COVID-19, care a
fost un game changer din multe puncte de vedere. Desi muzeul atrage turistii striini, categoria
majoritard a vizitatorilor ramane cea a celor nationali. Spre exemplu, in anul 2019, la, dintr-un total de
314.286 vizitatori, peste 200.000 erau de nationalitate roméana, iar 32.201 proveneau din alte tari.
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Fig 3. Evolutia numarului de vizitatori ai Muzeul National de Istorie Naturald "Grigore Antipa" (2012-2021)
Sursele datelor:
Pt. perioada 2012- 2019: https://antipa.ro/wp-content/uploads/2020/04/RAPORT-ACTIVITATE-MNINGA-2019.pdf
Pt. perioada 2020-2021: https://www.agerpres.ro/cultura-media/2022/01/31/249-637-de-vizitatori-au-trecut-trecut-pragul-
muzeului-grigore-antipa-in-2021-18-115-participanti-la-proiecte-educationale--856605

Participarea orasului la evenimente culturale europene precum Noaptea Muzeelor
sincronizeaza capitala cu marile orase europene. Bucuresti se remarca si prin institutiilor de cultura si
spectacole care gazduiesc unele dintre cele mai importante manifesari cultural-artistice din Romania si
chiar la nivel mondial, cum este si cazul Festivalului International de Muzica George Enescu. Datorita
publicitatii din strainatate, festivalul a dus la asocierea Bucurestiului cu o destinatie culturala
performantd. Publicatii din marile tari europene au ldudat organizarea si au oferit publicitate, punand
la dispozitie cititorilor lor si platforme de unde se puteau achizitiona bilete. In anul 2017, o publicatie
germand a spus cd, in perioada zilelor de spectacol, Bucurestiul se va transforma intr-o Mecca a
muzicii clasice (Fig.4).
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Die 23. Ausgabe des zweijéhrigen Enescu Festivals in Bukarest war und ist mit 23
Veranstaltungstagen eines der am langsten programmierten Musikfestivals
uberhaupt. ,Bukarest verwandelt sich im September 2017 in ein Mekka der
klassischen M

]mrésident Zubin MEHTA, s blitht und erstrahlt dieses
Festival, das zu den wichtigsten klassischen drei der dhlt”, lauteten
vollmundig die Ankiindigungen im nationalen und internatio|
(von Dieter Topp)
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Von Aufbruchsstimmung war die Rede
und Jurowski wolle Enescus Musik in die Welt tragen. Bessere Zusz

Kulturpoelitik wurde angekindigt. Bereits weit Uber stattliche 7 Mil “fn septembrie 201 7, Bucurestiul se
flossen. Mihai CONSTANTINESCU, der denkbar beste Manager, sei ” ’
Schwierigkeiten fertig geworden ... und der werde, was auch imme va transforma intr-o Mecca a
Festival unverdndert auf hohem Niveau halten, berichtete Kirsten P - 9
Deutschlandfunk. "Es geschieht etwas in diesem Moment, Bukare: muzicli CIaSICe .

Fig. 4. Festivalul International George Enescu — Kultur Forum (Germania)
Sursa: https://kfe.de/news/mitteillungen.php?mitteillung_id=66

Municipiul Bucuresti este ofertant din punct de vedere al structurilor de petrecere a timpului
liber, acestea fiind specifice unei destinatii urbane. Spatiile culturale sunt reprezentative pentru
capitala. Se desfasoara spectacole de teatru, dans, operd si opereta, etc. Cele mai mai numeroase sunt
cele dramatice, care se impun comparativ cu celelalte tipuri, conform reprezentarii grafice din Fig. 5.
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Fig. 5. Spectacole si concerte la institutiile si companiile de spectacole sau concerte din Municipiul
Bucuresti (2000-2020)
Sursa datelor: http://statistici.insse.ro:8077/tempo-online/

Bucuresti are o structurda de management a destinatiei 1n ipostaza Asociatiei pentru
Promovarea si Dezvoltarea Turismului Bucuresti (Bucharest Convention and Visitors Bureau).
Rolurile acesteia includ promovarea orasului, elaborarea strategiilor de dezvoltare turistica,
propunerea de solutii pentru problemele cu care turismul bucurestean se confruntid. Conform unor
interviuri date de conducerea asociatiei, pe parcursul anului 2022 se va elabora o strategie pentru
sectorul turistic.

Municipiul Bucuresti nu detine niciun centru national de informare si promovare a turismului
acreditat de Ministerul Antreprenoriatului si Turismului.

Site-ul oficial de promovare turistica, https://www.seebucharest.ro/, nu a mai fost actualizat
din anul 2019. De asemenea, acesta este descriptiv si nu are caracter interactiv. Include un calendar al
evenimentelor si manifestarilor cultural-artistice din oras desfasurate pana in anul 2019, insd nu dadea
utilizatorilor posibilitate de a achizitiona bilete. Site-ul pune la dispozitia persoanelor care il acceseaza
informatii despre localizarea destinatiei, descrieri succinte ale principalelor obiective turistice si
imagini cu acestea, sugestii de restaurante, detalii despre transport, cazare, tips & tricks, informatii
utile (date de contact ale ambasadelor, politie, spitale), starea vremii. Informatiile de pe site sunt scrise
in limba roméana.

Municipiul Bucuresti nu dispune de o aplicatie oficiala pentru telefonul mobil, iar promovarea
pe social media este minima si vine din partea localnicilor pasionati de fotografie, nu din cea a
autoritatilor competente.

Perspective de de valorificare. Municipiul Bucuresti este o destinatie turistica cuturala
dezvoltata comparativ cu vecinii din imediata apropiere. Atat din punct de vedere al resurselor
turistice culturale, cat si al infrastructurii specifice, dotarile sunt superioare 1n raport cu cele detinute
de celelalte orase mari ale Romaniei sau cu cele din proximitate. Competitorii nationali precum Cluj-
Napoca si Bragov au un potential turistic natural nuantat si atractiv si, drept urmare, oferd o gama mai
larga de modalitati de petrecere a timpului liber.

Totusi, pentru tema de cercetare este relevantd categoria turistilor culturali, adicd acea
categorie care caldtoreste in scopul cunoasterii, este o simpatizantd a intrarii In contact cu resursa
culturala si este motivatd de a face descoperiri printr-o experienta proprie. Turistii culturali ar putea
manifesta un interes mai mare pentru destinatii precum Sighisoara sau Sibiu, insa avantajul capitalei
este insasi statutul pe care il are, dar si faptul ca oferta culturald se poate Imbina cu divertismentul si
viata de noapte. Numarul foarte mare de muzee, centre si institutii culturale si de spectacol,
monumente istorice de interes national si existenta manifestarilor cultural-artistice atractive pot
contura sejurul ideal pentru un turist cultural.
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Totodata, tinand cont ca orasul este o destinatie preferatd chiar la nivel european pentru
turismul de business si sectorul MICE, infrastructura turistica este net superioara celorlate orase din
Romania. La nivel regional, Bucurestiul nu are competitori relevanti. Muntenia are o serie de orase
considerate focare de istorie precum Alexandria, Calarasi sau Targoviste, insd nu sunt suficient de
dezvoltate pentru a satisface cerintele pietei actuale.

In ceea ce priveste preturile pentru servicii, Bucuresti are preturi mai mari (dar si oferte mai
performante) fati de competitorii regionali si preturi similare celorlalte mari orase ale Romaniei. in
timp ce o camerd dubla standard in Hotel Confort (nivel de confort 3 stele) din Cluj-Napoca este de
274 de lei/noapte, o camera de acelasi tip in Hotel Brasov din Brasov este de 258 lei/noapte, iar Ibis
Bucharest (Gara de Nord) este de 252 de lei.!

La nivel international, Bucuresti intrd in competitie cu celelalte capitale europene din
proximitate. Adeseori, comparatiile se fac la nivelul Bucuresti-Sofia. Totusi, capitala Romaniei se
detaseaza deoarece are mai multe obiective turistice, comparativ cu Sofia al carei teritoriu inglobeaza
intr-o zond mai compacti atractiile. Imbinarea turismului cultural cu alte forme de turism este mai
facila in Bucuresti, iar viata de noapte este deservita de mai multe unitati decat in Sofia. Preturile sunt
similare, usor mai scazute in Sofia. Spre exemplu, pretul mediu pe noapte al unei camere duble
standard in cadrul Hotelului Lion (nivel de confort 3 stele) ce are conditii asemanatoare cu Ibis
Bucharest (Gara de Nord). In profida acestor fapte, comparativ cu celelalte capitale europene,
Municipiul Bucuresti detine un numar mai redus de structuri de cazare turistica. In aceeasi ordine de
idei, oragul are o paletd mai restransd de tipuri de unititi de cazare, predominind hotelurile.
Comparativ cu capitalele mai slab dezvoltate precum Sofia, Bucuresti are un indicator al numarului de
camere per 1000 de locuitori mai mare. Totusi, analizdnd in antitezd cu marile capitale turistice,
Madrid si, mai ales, Paris, orasul detine un numar scazut de camere per 1000 de locuitori. Este depasit
si de Varsovia cu o valoare usor mai ridicata de 10.41 camere per 1000 de locuitori (Tabelul nr.1).

Populatie Nr. structuri de Nr. camere Indicator nr.
cazare turistica camere/1000 loc.

Bucuresti 2153492 178 21809 10.12
Regiunea 2065284 472 19155 9.27
Capitalei

Bruxelles

Sofia 1279167 571 11155 8.72
Varsovia 1708491 638 17799 10.41
Madrid 3182175 841 45046 14.15
Paris 2193031 Lipsa date 116000 52.89

Tabelul 1. Indicatorul numarului de camere per 1000 de locuitori
Surse date:
http://statistici.insse.ro:8077/tempo-online/
https://visit.brussels/site/binaries/content/assets/pdf/barometres/rapport-annuel-2020-en.pdf
https://www.visitsofia.bg/images/pdf/final-TC_2020_EN.pdf
https://warsawtour.pl/wp-content/uploads/2021/10/Tourism_in_Warsaw_Report_2020.pdf
https://www.madrid-destino.com/sites/default/files/2020-04/MadridDestino19_interactivo_eng3.pdf
https://cdn.paris.fr/paris/2019/07/24/692c9af6216b29354e5259511b697725.pdf

Faptul ca destinatia devine din ce in ce mai atractiva pentru industria MICE si pentru turismul
de afaceri poate determina si dezvoltarea turismului cultural prin vizitarea obiectivelor cultural-istorice
in timpul liber de cétre oamenii a caror motivatia ce a determinat caldtoria nu a fost legatd neaparat de
practicarea turismului cultural.

In ceea ce vizeaza punctele slabe, Municipiul Bucuresti dispune de cladiri istorice ce ar putea
fi valorificate din punct de vedere turistic, dar care sunt lasate, insa, prada degradarii.

Totodata, cladiri cu insemnatate culturald sunt invecinate cu constructii moderne, iar peisajul format
este unul haotic, lipsit de perspectivele unei amenajari teritoriale inteligente. Exemple exponentiale in
acest sens sunt construirea complexului Cathedral Plaza in apropierea Catedralei Sfantului losif sau

1 https:/www.booking.com/hotel/bg/hotellionsof.ro.html
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Casa Caragiale care este inconjurata de constructii moderne. Tindnd cont ca estetica este un element
foarte important de atragere a turistilor in destinatiile urbane, planificarea si amenajarea teritoriald ar
trebui sa reprezinte priorititi ale planului de actiune. De asemenea, unele cladiri cu insemnétate
culturala au suferit reabilitiri dezavantajoase si au primit intrebuintéri banale, cum este si cazul casei
Cella Delavrancea care astazi gdzduieste un restaurant chinezesc si are geamuri termopan. Nuantarea
patrimoniului cultural prin valorificarea resurselor ignorate pana in prezent constituie un pas important
in crearea unei destinatii unice. Manastirea Chiajna, sursa a legendelor urbane generate de istoria sa
tumultoasa si controversata, ar putea fi valorificata turistic deoarece ineditul si obscurul sunt factori
care particularizeaza experienta turistica. Toate orasele se confruntd cu o repartitie inegala in teritoriu
a resurselor turistice. Totusi, ce se Tntdmpla cand resursele turistice exista si In zonele marginase, dar
sunt valorificate doar cele din partea centrala? Centrul istoric are o valoare incontestabila si, in mod
cert, atrage cea mai mare parte a fluxurilor turistice, insd turismul poate contribui la atenuarea
dezvoltarii diferentiate a sectoarelor orasului. Valorificarea monumentelor istorice din zonele
marginale ale orasului, cum este si cazul Manastirii Chiajna, pot crea o imagine unitard a destinatiei
urbane.

Durata medie a sejurului Tn Municipiul Bucuresti este una scazuta. Turismul cultural in mediul
urban este un tip de turism mai scump comparativ cu celelalte forme, nsa beneficiile economice ar
creste daca durata de sedere s-ar mari.
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Fig. 6. Durata medie a sejurului (2006-2021)
Sursa datelor: Calcul propriu. Autor: Preda Cristina-Margo

Totodata, orasul reprezintd o atractie mai relevantd pentru strdini, decat pentru romani.
Singurii ani In care numadrul turistilor romani este mai mare decat al turistilor strdini sunt 2020,
respectiv 2021 din cauza pandemiei. Anul in care s-au inregistrat cei mai multi strdini din perioada
2006-2021 este 2018, cu 1210580, iar anul cu cei mai putini turisti straini (faicand abstractie de la anii
influentati de contextul pandemic) este 2006 cu 481519, In anul 2020 numarul turistilor striini a fost
de 194386, cu 953682 mai putini fata de anul 2019, reprezentand si anul cu cel mai putin sosiri, atat
ale turistilor roméni, cat si ale turistilor strdini. Cei mai multi turisti romani s-au inregistrat in anul
2019, respectiv 890790, cu 257278 mai putini decat turistii straini sositi in acelasi an.
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Fig. 7. Sosiri ale tipurilor de turisti in structuri de primire turisticd cu functiuni de cazare turistica
Sursa datelor: http://statistici.insse.ro:8077/tempo-online/

Orasul se confruntd si cu forme ale vandalismului urban din cauza slabei protectii a
elementelor culturale. Spre exemplu, in anul 2021 Atenecul Roman a fost “decorat” cu graffiti,
intregind sirul cladirilor istorice expuse modificarii tesutului istoric. Un alt caz foarte recent, din luna
mai a anului 2022, ilustreaza vandalizarea Cimitirului Bellu, loc de odihna cu Incarcatura culturala,
numit de istoricul Bezviconi Gheorghe “necropola capitalei”: cartile de pe Aleea Scriitorilor au fost
furate.

Comparativ cu marile capitale europene, Bucuresti nu reprezintd o destinatie atractivd pentru
turistii internationali. Totusi, are avantajul preturilor mai accesibile comparativ cu capitalele europene
vestice, dar si dezavantajul lipsei de vizibilitate in online. Pandemia de SARS-CoV-2 a fost un game
changer in toate domeniile vietii si a demonstrat cat de cruciald este prezenta pe internet. Totusi,
Municipiul Bucuresti incd se prezintd cu un site web simplist, care nu a mai fost actualizat din anul
2016 si nu oferd informatiile si intr-o limba de circulatie internationald. in aceeasi ordine de idei,
oragul nu detine echipamente moderne de informare turistica, astfel cd motivatia turistilor de a
descoperi istoria si Incarcatura culturala se loveste de barierele unei realitati traditionale si invechite.
Municipiul Bucuresti nu este o destinatie ofertantd pentru turistii internationali si din cauza faptului ca
nu dispune de o oferta avantajoasa pentru a-i atrage. De-a lungul anilor, s-a propus introducerea unui
Turist Pass, insa ideea nu s-a concretizat.

Printre amenintarile care par sa pericliteze dezvoltarea pe plan turistic, se numara statutul dual
pe care orasul I-a avut in presa internationald de-a lungul vremii. A fost asociat cu lipsa de salubritate,
dezvoltarea inegald si contrastantd a zonei marginale si a celei centrale, saracia, etc. Totodata, a fost
laudat si pus iIntr-o lumina pozitiva pentru gazduirea Festivalului International “George Enescu”, fiind
considerat o destinatie culturalad comparabild cu marile orase ale Europei.

Evenimentele recente, pandemia de SARS-CoV-2 si conflictul militar ruso-ucrainean
constituie amenintari prin efectele pe termen lung pe care le genereaza. Pandemia a creat instabilitate
in sectorul economic, cresterea ratei somajului, mutarea unor activitati in exclusivitatea mediului
online, etc. Conflictul militar aflat in desfasurare a determinat inceputul unei crize economice ce ar
putea afecta afacerile, deci si principalele fluxuri de turisti care sosesc in Bucuresti. In aceeasi ordine
de idei, poate sd determine o reorganizare a propriului buget minimizand importanta unei vacante si,
mai ales, a trairii unei experiente culturale.

Bucuresti nu a beneficiat de o strategie de dezvoltare a turismului, iar acest lucru se reflecta in
faptul ca la momentul actual turismul nu reprezintd un domeniu prioritar pentru progresul economic,
social, cultural. Oragul este o destinatie ce nu profitad de avantajele sale competitive. Totusi, Primaria
Bucuresti manifesta interes pentru a implementa o strategie care sa puna municipiul pe harta locurilor
demne de vizitat. Aceasta oportunitate este completatd de deschiderea tot mai mare a turistilor spre
cultura si spre experiente autentice.
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In prezent, orasul are o imagine ludica, dar umbriti de caracterul dual si dezvoltarea sectoriald
inegala. In mod cert, nu este posibila sincronizarea celor 6 sectoare din cauza repartitiei inegale a
resurselor turistice, dar dezvoltarea turismului in zona centrala poate determina ulterior si extinderea
fenomenului si catre zonele periferice.

Capitala nu trebuie considerata doar un teritoriu cu o incdrcatura istorica si culturald, ci si un
orag european care se poate adapta schimbarilor, care 1si valorifica resursele prin tehnologii si metode
moderne si care, alaturi de latura sa ludica, isi afirma prospetimea. Desi nu se poate compara cu Viena
sau Roma in ceea ce vizeaza patrimoniul, poate oferi experiente autentice si, datoritd ritmului sau
acerb de evolutie, poate fi un loc care iti ofera o experienta diferita la fiecare vizita. Brandul orasului
ar trebui sd fie “Bucuresti — oras cu istorie si cdi de actualitate”. Pentru crearea unui astfel de brand
sunt necesare actiuni simultane care sd includd atdt spatiul propriu-zis, oferta turisticd, cat si
comunitatea locala. Elementele culturale si istorice trebuie sa beneficieze de protectie si, acolo unde se
impune, de reabilitare, cu pastrarea tesutului original. Reabilitarea cladirilor istorice si intrebuintarea
lor in noi scopuri poate reprezenta un instrument de revitalizare urband. Totodatd, masuri de securitate
suplimentare ar trebui adoptate pentru a evita deteriorarile cauzate de actele de vandalism urban.
Tehnologiile moderne ar trebui sd fie utilizate pentru a introduce turistul in experienta istorica a
orasului si pentru a pune la dispozitia sa o modalitate de informare atractiva in timpul sejurului. In
ceea ce priveste informarea de ce precede sejurul, implicarea in mediul online este vitala pentru ca
oragul sd starneasca interesul chiar si acelora care urmeaza sa se afle in Bucuresti in urma unui tranzit
spre o alta destinatie. Centrele de informare turistica au un rol-cheie in acest context, iar serviciile pe
care le oferd ar trebui adaptate turistilor moderni care nu mai vor “doar o simpld vacantd” ci o
adevarata experienta senzoriala. Serviciile orientate catre turist vor genera feedback-uri pozitive care
sd atragad alti turisti si chiar revenirea in destinatie daci experienta a fost una impresionanti. in
momentul de fatd, nu existd centre nationale de informare si promovare turisticd acreditate de
Ministerul Antreprenoriatului si Turismului la nivelul orasului. Implementarea unor beneficii, reduceri
sub forma unui card turistic reprezintd o adevaratd necesitate pentru ca Bucurestiul sa fie vazut drept o
destinatie tourist-friendly. Ofertele turistice care sa includa ambele dimensiuni ale orasului, cea
istoricd si cea contemporand, ar putea determina si cresterea duratei medii a sejurului. Numaérul
festivalurilor si manifestarilor artistice care dinamizeaza vacanta si fac parte din elementele ce
transforma sejurul intr-o experientd distincta trebuie sa creasca deoarece extind vizibilitatea orasului.
Comunitatea locald si felul in care aceasta percepe turismul si cultura sunt piese de baza in cadrul
contextului discutat intrucat turismul cultural nu se poate dezvolta intr-0 societate care nu este educata
in acest sens. Antrenarea comunitdtii bucurestene In conjunctura progresului turistic constituie o
prioritate.

Pentru a face o analizd comparativa, am realizat doud scenarii de evolutie diferite: Scenariul I
vizeaza mentinerea trendului actual, iar Scenariul II evidentiazd trendul de evolutie dacad directiile
strategice prpuse vor fi urmate:

Scenariul I. Mentinerea trendului actual Scenariul II. Castigarea performantei
e Oras cu imagine duald (oras cultural/orag e Destinatie al carei brand imbind si
murdar) pune in valoare substratul istoric si
e Procent de crestere al numarului de turisti de cel contemporan
laan laan (2015-2018): 2-12% e Procent de crestere al numarului de
e Durata medie a sejurului (2010-2021): 1.69 turisti de la an la an: 20%
zile e Durata medie a sejurului: 2.5-3 zile
e Utilizarea neta a capacitatii de cazare: 44.62% e Utilizarea netd a capacitatii de
(in conditii normale, 2016-2019); 19,1% (in cazare: 65-70%
conditii pandemice) e Ponderea turistilor internationali: 65-
e Ponderea turistilor internationali: 56-57% (in 70%
conditii normale, 2010-2019); 35-36% (in e Ponderea turistilor interni: 30-35%
conditii pandemice, 2020-2021)
e Ponderea turistilor interni: 43-44% (in conditii
normale, 2010-2019); 64-65% (in conditii
pandemice, 2020-2021).

Fig 8. Scenarii de evolutie Surse date: Calcule proprii
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CONCLUZII

In concluzie, Municipiul Bucuresti dispune de un potential cultural-istoric performant, care,
supus unor strategii turistice adecvate, poate contura premisele dezvoltarii turismului din capitala.
Numarul mare al muzeelor, edificiilor religioase, prezenta monumentelor istorice si existenta
institutiilor de culturd si spectacol, individualizeaza Bucurestiul pe plan national. Are o accesibilitate
ridicata, iar statutul de capitald creeaza avantaje pentru destinatie prin prisma investitiilor mai mari in
infrastructura, prin vizibilitatea mai accentuata pe plan international si concentrarea in acelasi teritoriu
a celor mai importante institutii din tarda. Totodatd, Municipiul Bucuresti nu s-a identificat cu o
centrare pe potentialul cultural-istoric pe care il detine, alte domenii fiind considerate mai importante
pe plan local. In aceastd ordine de idei, monumente istorice au fost lasate pradd degradarii, cladirile cu
insemnatate pentru istoria locului au primit intrebuintari simpliste si restaurari ce le-au adus elemente
noi, lipsite de potrivire cu estetica initiala, unele monumente au fost vandalizate, iar exemplele pot
continua Pe deasupra, lipsa unei strategii pentru dezvoltarea turismului si-a pus amprenta asupra
modului in care orasul este perceput, mai ales pe plan international: nu este considerat a fi o destinatie
tourist-friendly, ci un oras cu o personalitate dualda — oras cultural/ orag murdar. Lipsa orientarii catre
turist este pusd in evidentd prin absenta centrelor de informare turisticd, prezenta obscurd pe social
media, lipsa ofertelor atractive pentru turistii internationali, etc

Are puternici competitori pe plan european si, desi, in prezent, nu se poate ridica la nivelul
marilor capitale europene, le poate urma exemplul pentru a obtine o pozitie avantajoasd pe harta
turismului mondial. In sprijnul lansarii turistice vin strategiile menite si contureze brandul destinatiei.
Intrucat potentialul cultural-istoric nu este doar prezent, ci si complex si variat, valorificarea sa prin
modalitati actuale si prin Tmbinarea cu dinamismul tipic unei asezari urbane poate genera imaginea
unui brand teritorial atractiv.
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the specialized institutions that, between August and September 2017, they started a chestionary type of
sociological investigation. During the cabinet stage, there had been consulted bibliographic sources from the
national specialized literature, having as subject development and promotion of the tourist heritage strategies,
data that contributed to the deepneeing of the researched subject. The objectives of the sociological investigation
are targeting the indentification of some aspects that relate of the actual situation of tourism in the reference area:
the Constanta city and Mamaia. The used method was that of the chestionaire and the achievement criterion was
the perception of tourists.

Cuvinte cheie: destinatie turistica, promovare, potential turistic, Constanta

INTRODUCERE

Europa este cea mai importanta regiune turistica din lume. Potrivit UNWTO, 1n 2006 aproape
55% din totalul sosirilor de turisti internationali (461 milioane) au fost pe ,,batranul continent”. Sudul
Europei si regiunea mediteraneana sunt destinatiile preferate de vacantd in Europa. Potrivit UNWTO,
in 2006 aproximativ 165 de milioane de turisti au vizitat aceste regiuni.

Turismul a devenit astdzi unul dintre factorii care genereaza valoare adaugatd pentru statele
care reusesc sd o facd stimuland turismul pentru cresterea si dezvoltarea economicd. Turismul
international a fost experimentat doar recent de omenire ca un motor al economiei si de viata sociala,
mai precis in secolul al XX-lea. Pelerinajele religioase la situri istorice precum Stonehenge, Machu
Pichu etc. (Drule, 2014) si participarea la jocuri sportive din Roma Antica, Egipt si Grecia pot fi
privite ca forme de prototurism. In timp, acest nou fenomen de turism in grup, la anumite destinatii
universal cdutate, s-a dezvoltat atat de rapid incat s-a transformat din ce in ce mai mult intr-un
indicator economic si un mijloc de evaluare a calitatii vietii in cele mai dezvoltate state (Cole si Scott,
2004; Balducci si Checchi, 2009).

De la ,revolutia” din 1989, Romania se afla intr-o stare de tranzitie de la economia de
comanda, la economia de piatd. Turismul romanesc se afld in mod similar in tranzitie si existd multe
componente geografice ale acestei tranzitii. Inainte de 1989, Romania era dependenti de vizitatorii
din Polonia, Cehoslovacia si Republica Democratd Germana, dar recent aceste piete au scazut rapid.
S-a inregistrat o crestere semnificativd a vizitatorilor din statele invecinate (in special Republica
Moldova si Ucraina), desi multi dintre acestia sunt in scopul comertului mai degraba decat al
turismului. Turismul intern s-a prabusit dramatic si multe statiuni se confruntd cu un declin. Romania
are un potential turistic considerabil, in special pentru turismul de patrimoniu, dar numarul de turisti
occidentali este foarte scazut, iar provocarile cu care se confrunta dezvoltarea turismului Tn Romania
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sunt formidabile. Printre acestea se numara nevoia de a depasi imaginea negativa a tarii detinutd de
multi occidentali si, de asemenea, o nevoie urgentd de imbunatatire a cazarilor si infrastructurii
turistice.

Romania este situata pe malul vestic al Marii Negre. Se bucurd de o mare frumusete naturala
,de diversitate si de o bogatd mostenire culturald. Romania Tncintd vizitatorii cu peisajele sale
montane pitoresti si zonele rurale nealterate, precum si cu orasele sale istorice si capitala sa
aglomerata.

Dobrogea, cunoscutd inca din antichitate drept Dacia Pontica, dupd numele marii care o
marginea — Pontus Euxinus, este o regiune situata 1n sud-estul Romaniei si acopera patru judete dintre
care doud — Constanta si Tulcea — apartin teritoriului Romaniei,celelalte doua (Dobrici si Silistra)
apartinand teritoriului Bulgariei. Celebritatea Dobrogei consta in deschiderea sa catre Marea Neagra,
Delta Dunarii (rezervarea biosferei care face parte din patrimoniul UNESCO din 1991) si in site-urile
sale arheologice care arata existenta si continuitatea populatiei romanesti aldturi de ,,turci, tatari,
macedo-romani, greci, italieni, ucraineni, catolici si nemti protestanti, bulgari si rusi, chiar egipteni si
tigani, musulmanii — un adevarat mozaic etnic” (Popoiu, 2010).

Regiunea Dobrogea este un teritoriu istoric si geografic care in trecut purta numele si era
cunoscutd sub denumirea de Scythia Pontica sau Scythia Minor. Aceasta regiune prezintd o istorie
documentata de peste 2500 de ani.

Unul dintre cele mai importante aspecte in cadrul turismului il reprezinta cadrul natural al
zonei, deci potentialul natural. Zona Dobrogei beneficiazd de numeroase resurse naturale datorita
iesirii la Marea Neagra, formarii Deltei Dundrii, a muntilor Macin, a numeroaselor lacuri si rauri
prezente in aceastd zona.

Potentialul turistic natural al Municipiului Constanta. Din punct de vedere istoric Constanta
este cel mai vechi oras locuit, de pe teritoriul tarii noastre. Constanta este resedintd pentru judetul cu
acelasi nume, acest municipiu fiind un centru cultural, economic si social de referinta.

Muncipiul Constanta este cel mai mare port din bazinul Marii Negre si al patrulea din Europa.

Orasul Constanta este localizat in sud-estul Roméniei, intr-o zona lagunara in partea de nord-
est si est, usor deluroasa in partea centrala si de nord, campie in sud si vest.

Constanta este un orag care a fost intemeiat in urma unei colonizari grecesti, de catre colonistii
din Milet in secolele VII-V 1.Ch., sub numele de Tomis. In timpul epocii romano-bizantine acesta
devine un important centru religios crestin, credinta ce ajunge aici datorita Sfantului Apostol Andrei.
Portul orasului Constanta (Tomis) apare in izvoarele bizantine si italiene sub numele de Constantia,
aceastd denumire fiind datd de Tmpéaratul Constantin cel Mare in onoarea surorii sale pe nume
Constantia. De-a lungul timpului Constanta a apartinut si Imperiului Otoman, mai exact intre secolele
XV-XIX, dar inainte a existat sub influenta genovezilor intre secolele X-XIII cand ei au construit aici
un far genovez. Abia in urma Réazboiului de Independenta din 1877-1878, regiunea dintre Dunare si
Marea Neagra a revenit Romaniei la Congresul de la Berlin, fiind luate si masuri de roménizare a
regiunii deoarece la aceea vreme aceasta parte a tarii era locuita in mare parte de citre turci si tatari.

Muncipiul Constanta detine o plaja proprie iar in partea de nord a acestuia este Mamaia, fiind
una dintre cele mai populare statiuni turistice de la malul Marii Negre.

Suprafata teritoriului administrativ este de 1121,66 km2. In aceasta nu este inclusa si suprafata
portului care are 31,82 km2, in acest caz totalul fiind de 1153,48 km2. Portul Constanta este
principalul port al Romaniei la Marea Neagra si al patrulea ca suprafatd din Europa, avand 3182 ha
(uscat si acvatoriu). La limita de nord a orasului se situeaza statiunea Mamaia, plaja intinzandu-se pe
o lungime de 6 km orientata spre est ceea ce 1i confera insorire tot timpul zilei.

Potentialul turistic antropic al Municipiului Constanta. Zona Peninsulara Tmpreuna cu Zona
Centrala prezintd si concentratia cea mai mare de patrimoniu cultural, religios, arheologic si dotari de
interes turistic, intre care amintim:

1.) Muzee si complexe muzeale, galerii « Muzeul de Istorie Nationald si Arheologie Constanta
(Piata Ovidiu 12);(Fig.1.) * Muzeul de Artd Populard Constanta (Bd. Tomis 32); * Muzeul Marinei
Romaéne, Constanta (Str. Traian 53); « Muzeul lon Jalea Constanta(Str. Arhiepiscopiei 26); « Muzeul
Portului (incinta Port, Dana 0); * Galeria de artd a UAP Constanta (Str. Stefan cel Mare 15);
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2.) Teatre si biblioteci * Biblioteca Judeteana loan N. Roman Constanta (Str. Strada Mircea cel
Batran 104A); « Biblioteca Britanica (Str. Mircea cel Batran, Nr. 104); « Biblioteca Franceza Alliance
Francaise (bulevardul Ferdinand 78); * Teatrul de Stat Constanta (Str. Ferdinand 11); ¢ Teatrul pentru
Copii si Tineret ,,Célutul de Mar” (Str. A Karatzali 16);

ST S % A LW
Fig. 1. Muzeul de Istorie Nationala si Arheologie Fig. 2. Portul turistic Tomis
Sursa: arhiva personald Sursa: arhiva personald

3.) Lacasuri si edificii de cult » Arhiepiscopia Tomisului (Str. Arhiepiscopiei 23); * Catedrala
Ortodoxa Sf. Petru si Pavel (Str. Arhiepiscopiei 25); * Biserica Ortodoxa greceasca Schimbarea la
Fata (Str. Mircea cel Batran 36); ¢ Biserica Ortodoxa Sf. Nicolae, fosta bulgara (Str. Sontu Maior 7); *
Bazilica catolicd Sf. Anton (Str. N. Titulescu nr. 11); * Biserica Apostolicd Armeand Sfanta Maria —
casa parohiald (Callatis 1); * Sinagoga (ruinele acesteia) (Str. C.A. Rosetti 2); * Moscheea (Str.
Crangului nr. 1); » Geamia (Str. Tomis 41);

4.) Monumente si atractii: Acvariul,Cazinoul.

Plaja Modern este cea mai importanta dintre cele trei plaje ale oragului, are o lungime de circa
1 km si o latime cuprinsa intre 100 m si 150 m. Situata la adapostul unei faleze inalte, este feritd de
vanturi si nsoritd tot timpul zilei. Apa la mal este putin adanca, fundul este nisipos si beneficiaza de o
pantd usoara catre larg, fiind potrivita pentru turismul de familie. Plaja Modern detine in prezent un
,»Certificat de Excelentd” pe cel mai mare site online de recenzii ale obiectivelor si serviciilor
turistice, Tripadvisor (www.tripadvisor.com), oferit unitatilor de cazare, atractiilor si restaurantelor
care castiga in mod constant recenzii excelente din partea calatorilor si clientilor.

Portul turistic Tomis este deservit de nave de coastd mici care efectueaza in sezonul estival
curse regulate de-a lungul litoralului romanesc. Nivelul dezvoltarii serviciilor in zona plajei si
portului a fost ridicat in ultimii ani, existdind mai multe terase si restaurante cu profil pescaresc, dar si
cafenele. Portul este in prezent subutilizat, fata de potentialul de a fi unul dintre principalele centre de
agrement costier de la Marea Neagra, deservind circuite de-a lungul litoralului Roméanesc, Bulgaresc,
Turcesc.(Fig.2.)

METODOLOGIA CERCETARII

In elaborarea articolului s-au folosit doua tipuri de date, si anume: datele primare, rezultate din
cercetarea pe care am efectuat-o pe teren in toamna anului 2021, si datele secundare, prelucrate de
institutiile de specialiate care, in perioada august - septembrie 2017, au demarat in teren o ancheta
sociologicd, de tip chestionar. In etapa de cabinet au fost consultate surse bibliografice din literatura
de specialitate nationald, avand ca subiect strategii de dezvoltare si promovare a patrimoniului
turistic, date ce au contribuit la aprofundarea subiectului cercetat.

Obiectivele anchetei sociologice vizeaza identificarea unor aspecte ce tin de situatia actuala a
turismului in zona de referintd: municipiul Constanta si statiunea Mamaia.

Metoda de cercetare folositd a fost cea a chestionarului, iar criteriul de realizare a fost
perceptia turistilor — turisti romani si turisti straini.
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REZULTATE SI DISCUTII

Esantionul investigat efectiv a constat intr-un numar de 1249 de respondenti, toti turisti, atat
rezidenti cét si nerezidenti. In selectia repondentilor s-a tinut cont de distributia echilbrati pe genuri,
48,9% dintre acestia fiind de gen feminin, iar 51,5% de gen masculin.

De asemenea, analiza caracteristicilor esantionului investigat a tinut cont de date referitoare la
gen, varsta, studii si provenientd, conform graficelor. Astfel, 94,2% din cei intervievati au fost 400 din
Bucuresti, 600 din alte orase , 190 din mediul rural, iar 5,8%: 72 nerezidenti - 62 din state ale UE, 10
din alte state. (Fig .3.)

Gen respondent Ro- Bucuresti

Ty 0 -

5.7%
ALTE STATE

51.1%

‘é 5%
e - 94.3%

ROMANIA

—Be=FeFe=Fe

—Re=Fo=Fe=Fe=m0

=3.=F.=3.=F=m.

—Be=FemFeme=m

—Be=Fe=Fe=Fe=m.

—Be=Fe=Re=Fe=me
3

Fig .3. Gen respondent/Provenienta respondent

Provenienta si structura demografica a respondentilor contribuie la conturarea imaginii asupra
turistilor destinatiei Constanta-Mamaia. 80% dintre vizitatori sunt cetateni roméani din mediul urban
(32% provin din capitald), 15% sunt din mediul rural si doar 6% sunt cetateni strdini (5% din state
membre UE). 46% sunt absolventi de studii superioare, 40% de studii medii si 14% dispun doar de
studii gimnaziale si primare. La nivel de varsta, se remarca faptul ca cca. 51.5% din turisti au varste
cuprinse intre 18 si 34 de ani, 32.5% au varste cuprinse intre 35 si 49 de ani.(Fig.4.)Astfel, devine
evident faptul ca destinatia Constanta-Mamaia constituie un produs turistic consumat de un public
preponderent tanar si cu o sub-targetare consistentd pe familii.

Varsta respondent

35-49 ani Studii finalizate

.
50-59 ani sl

gimnaziale
> 60 ani
el 2.2’ i
2.2% 1.2% primare
— 2.2% ———
<18 ani
25-34 ani 18-24 ani superioare

Fig .4. Varsta respondent /Studii respondent
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Comportament de consum. Peste 50% dintre vizitatori afirma ca petrec 3 zile sau mai putin in
Constanta/Mamaia, 35,7% doar in weekend, confirmand tendinta de transformare intr-o destinatie de
weekend, satelit pentru capitald si bazinul demografic din proximitate si emit un semnal de alarma cu
privirea sezonalitatii. Doar 13% petrec mai mult de 5 zile in destinatie (sejururile - 7 zile - constituite o
optiune rar intalnita in comportamentul de consum al turistului tipic). In ceea ce priveste ratiunea
vizitei, devine ilustrativa specializarea ca destinatie estivald, pentru relaxare (67%). A doua cea mai
mentionatd motivatie de vizitd este turismul de distractie (16%). Celelalte tipologii de turism sunt
prezente in mod nesemnificativ ca ,,reasons-t0O-come”, respectiv turismul cultural, de afaceri sau de
evenimente, cu sub 5 procente fiecare. (Fig.5.)

Durata sederii

2% Scopul vizitei

peste 5 zile

1284 turism de afaceri  4,0% i
R turism estival- entertainment 15,8%
o turism sportiv side aventurd  5.2% [

turism cultural  4,3% B
turism de relaxare 66,9%

2-3 zilei . ;

e S turism de eveniment  3,8%

Fig.5. Durata sederii / Scopul vizitei

Circa 35% din turistii intervievati afirma ca se cazeaza/s-au cazat in Constanta, dintre care 20%
in centru. 65% dintre vizitatori se cazeazd/s-au cazat in statiunea Mamaia, jumadtate din acestia
preferand Mamaia Nord si cealalti jumatate, centrul sau sudul Statiunii. In zona Mamaia Nord, 45%
afirma ca sunt cazati in structuri hoteliere, 7% la rude si prieteni si 28% 1in spatii inchiriate n regim
privat. Coborand cétre centru si sud, procentul cazat in hoteluri aproape cad se dubleaza, scazand in
schimb cazarea in regim privat. La nivel de oras, ponderea majoritara (cu exceptia zonei peninsulare) a
turistilor afirma ca stau la rude si prieteni sau in spatii de cazare inchiriate in regim privat. (Fig.6.)

Unde ai fost/esti cazat in Constanta/Mamaia?

34.1%
Mamaia Nord

15.0%

Mamaia zona centrala (Cazino)

15.7%
k Mamaia Sud - zona Perla/Cleopatra

in afara centrului Constantei

Centrul Constantei

Q 4.4%
Constanta Peninsula

- Portul turistic Tomis

TP

Fig.6. Cazarea pe zona a respondentilor
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Structura bugetului mediu cheltuit in vacanta in statiunea Mamaia sau Municipiul Constanta
indica un public segmentat- unul cu venituri mici, cu cca. 57% din vizitator cheltuind sub 200 lei pe zi,
unul cu venituri medii - cu 35% dintre vizitatori cheltuind intre 200 si 400 de lei in destinatie. (Fig.7.)

12.6% L45.2%

sub 100 lei 100 - 200 lei 200 - 400 lei peste 400 lei

Fig.7. Bugetului mediu cheltuit in vacanta

Feedback client. Nu calitatea slaba a serviciilor sau costurile ridicate si nejustificate constituie
cele mai grave probleme de rezolvat la nivelul destinatiei, ci imaginea urbana dezagreabild, alaturi de
aglomeratia excesiva si traficul (50%, 40% dintre voturi). De asemenea, 32% dintre respondenti
reclama mentenanta si amenajarea deficitara a spatiilor verzi si 26% salubritatea precara.(Fig.8.)

Fig.8. Feedback client

Sezonalitate-Feedback client. Ancheta a urmarit sa surpinda motivatiile care pot sa contribuie
la extinderea sezonului. 63% dintre respondenti afirma ca au vizitat cel putin o data Constanta 1n afara
sezonului. Avand in vedere structura vizitatorului tipic, cu o clienteld majoritar urbana din bazine
proxime si preponderent din capitald, devine sustenabild optiunea extinderii de sezon nu pentru
sejururi, ci pentru vizite scurte, de relaxare.

Dintre cei intervievati, cca. 40% 1si viziteazd familiile si prietenii, 17% vin in interes de
serviciu, iar 13% sunt atrasi de evenimente culturale reason-to-come. 31% afirma ca aleg un city break
la malul marii 1n extra sezon, confirméand o posibild potentare a acestei tendinte. Din cei cca. 38% care
nu revin in extrasezon, peste 44% mentioneaza ca prefera alte mini-vacante, iar 22% reclama lipsa
optiunilor de petrecere a timpului liber, demonstrand faptul cd oferta urbana si culturala trebuie sa
creasca in calitate pentru a face fatd concurentei, daca se doreste extinderea sezonului.(Fig.9.
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Ai venit in vizita/vacanta in Constanta/Mamaia in
afara sezonului de vara?

NU

32.3% 2.5% 44.0%

Fig.9. Sezonalitate

Customer satisfaction. Circa 94% afirma ca vor reveni, ceea ce demonstreaza faptul ca la nivel
domestic, Constanta-Mamaia are un public captiv si constituie o destinatie habituald, iar pentru un
anumit tip de public un produs aspirational, care confirma apartenenta la un grup.(Fig.10.)

Intre motivatiile cele mai frecvente de retur in destinatie se regisesc turismul estival de
relaxare (82%), dinamismul experientei (diversitate activitati-52%, distractie si viata de noapte-44%),
stil de viata (36%-prietenii se vor intoarce).( Fig .11.)

Daca vrei s te intorci, precizeaza care este motivatia, alegind intre

Te vei intoarce sa-ti petreceti vacanta in Municipiul .
d variantele

Constanta/statiunea Mamaia?

NU

Fig.10. Dorinta de a se reintoarce Fig .11. Motivatia de a se intoarce

De cealalta parte, cele mai invocate motive pentru a nu mai reveni sunt costul ridicat al
vacantei si calitatea precard a serviciilor (40,1%), aglomeratia excesiva (43%) si salubritatea precara
(25,8%). (Fig .12.)

Dacd nu vrei sd te mai intorci, precizeazi care este motivatia,
alegand intre variantele:

ntel 37.9%

1, Fpomot 32.9%

Fig .12. Mativatia de a nu se intoarce
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Accesibilitate financiara - feedback client. Doar 2% dintre turistii intervievati considera
preturile serviciilor turistice din destinatie ca fiind ieftine. 45% le considera justificate, iar 53% le
considerd scumpe.Cand au fost intrebati care este cea mai stringentd problema de rezolvat, jumatate
din cei care au reclamat costul ridicat, nu l-au considerat o prioritate. Astfel, este sugerat faptul ca un
segment de public al destinatiei are in comportamentul uzual de consum alegerea unor produse si
servicii, in ciuda faptului ca le considera scumpe. (Fig.13.)

raport corect
calitate/pret

2.3%

ieftine

_.4

scumpe

Fig.13. Accesibilitate financiara

Imagine de brand turistic — feedback. Ancheta a urmarit si testeze modul in care clientul

percepe brandul turistic, la nivel de calitati sau diferentiatori, cat si simbolurile si reperele locale cele
mai reprezentative pentru acestia, ca instrument pentru constructii viitoare de publicitate si marketing.
Atributele considerate cele mai relevante Tn urma votului: * Frumoasd - 28% ¢ Distractiva - 23% ¢
Moderna -21% ¢ Cosmopolita- 15% ¢ Curata- 11%.
Reperele simbol considerate a fi cele mai relevante: * Cazino Constanta-32% ¢ Portul Turistic Tomis-
24% « Delfinariu - 16% « Edificiul roman cu mozaic 7% * Ansamblu religios peninsuli 7% In ceea ce
priveste puterea de brand a reperelor urbane din orasul Constanta, cel mai cunoscut si relevant este
considerat Cazinoul, alaturi de Portul turistic Tomis. De remarcat faptul c¢a Delfinariul capata un
scoring semnificativ, fiind unul dintre atractorii majori la nivelul orasului .(Fig.14.)

Fig.14. Repere simbol Constanta
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CONCLUZII

Tipuri turisti.Destinatia Constanta-Mamaia constituie un produs de turism domestic, consumat
de un public preponderent tanar, urban .

Feedback client. Problemele considerate cele mai stringente spre a fi rezolvate: Imaginea
urbanad dezordonatda 49%; Aglomeratia excesiva, trafic, zgomot 43%; Spatii verzi neintretinute, lipsa
umbra 32%.

Sezonalitate. 31% afirma ca aleg un city break la malul marii in extra sezon- este sustenabild
optiunea extinderii de sezon nu pentru sejururi, ci pentru vizite scurte, de relaxare;

Oferta urbana si culturald trebuie sa creasca in calitate pentru a face fatd concurentei, daca se doreste
extinderea sezonului

Accesibilitate financiard - feedback client. Un segment de public al destinatiei are in
comportamentul uzual de consum alegerea unor produse si servicii, in ciuda faptului ca le considera
scumpe, din diverse ratiuni.

Comportament de consum. Peste 50% dintre vizitatori afirma ca petrec 3 zile sau mai putin in
Constanta/Mamaia, 36% doar in weekend, confirménd tendinta de transformare intr-o destinatie de
weekend, satelit pentru capitala si bazinul demografic din proximitate si emit un semnal de alarma cu
privirea sezonalitatii.

Customer satisfaction. Procent semnificativ (40%) dintre turisti care considerda serviciile
oferite in destinatie ca fiind mediocre sau de proasta calitate, 94% afirma ca vor reveni; la nivel
domestic, Constanta-Mamaia are un public captiv si constituie o destinatie habituald, iar pentru un
anumit tip de public constituie un produs aspirational, care confirma apartenenta la un grup; Calitatea
medie a serviciilor, neconcludenta in decizia de a reveni, indica lipsa unei filozofii a prestatorilor
privind serviciile din destinatie si limitarea la simplu interes de incasare, si prin ricoseu, prin oferta
actuala, asteptarea turistilor numai pentru oferta naturald, nu pentru servicii sau experienta.
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TURISMUL CINEMATOGRAFIC iN MUNICIPIUL CLUJ-NAPOCA —
EVOLUTIE SI CARACTERISTICI ACTUALE

VINTILA MARIAN-ANDREI

Abstract: Cinematic tourism in the municipality of Cluj-Napoca constitutes a new image for the development of
the tourism sector in the city of Cluj-Napoca, thus the chosen theme was based on numerous elements of
attractiveness regarding this type of tourism and also elements that led to the evolution of cinematographic
tourism. The purpose of the study is directly related to highlighting the evolution and main features of
cinematographic tourism, and its objectives are directly related to the purpose of the work, namely the evolution
of this type of tourism and the component elements that led to its development. The methodology approached for
the realization of this study referred to the analysis of specialized literature on the evolution of cinematographic
tourism and the in-depth analysis of some particular case studies, which was completed by the method of
observation and the method of processing the data collected from the field campaign. The results of the study
highlighted how cinematographic tourism developed in the city of Cluj-Napoca and its influence on the local
economy and tourism sector. At the same time, the research results also emphasized the cinematographic
elements that make up this type of tourism and their degree of attractiveness. Cinema tourism represents for the
municipality of Cluj-Napoca a new exploitation niche that can bring numerous benefits from an economic point
of view, but which can also increase the visibility of the city at an european or even international level.

Cuvinte cheie: Cluj-Napoca, turism, cinematografie, evolutie, turism cinematografic

INTRODUCERE

Legatura dintre cinematografie si turism este considerata a fi iIn mod natural reciproca. Astfel,
cand ne referim la platoul cinematografic ne raportam la scenele care sunt filmate in cadrul peisajelor
naturale sau a celor urbane, respectiv la locatiile aflate in afara studiourilor cinematografice si care
formeaza cadrul povestii relatate (Eskandari, 2017, p. 39). Daca un film are unicitate, acesta va mari
potentialul turistic al unei destinatii.

Totodata, filmele reprezintd unul dintre factorii care influenteazd cel mai mult cinefilii in
motivatia lor de a calétori spre o destinatie (Dominguez-Azcue et al., 2021, p. 1). Experienta turistica
este astfel legatd de reprezentarea vizuald a peisajului original in urma experientei de vizionare a
filmului, ceea ce semnifica impactul creat de frumusetea anumitor locatii, aspect denumit "puterea
locului" (Hayden, 1995, p. 9 citat de Karpovich, 2010, p. 9), locatii care pot genera dorinta turistilor
de a le vizita.

Turismul cinematografic reprezinta acel tip de turism generat de toate activitatile din domeniul
cinematografiei si filmografiei 5,6, precum: turnarea unui film Tn anumite locuri cu o cultura vasta, cu
obiective turistice inedite si care prezinta peisaje naturale (Kanaan et al., 2019) si culturale complexe,
respectiv locatii care defin monumente cultural-istorice monumentale (Lopez, Nicosia, Gonzalez,
2018).
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Turismul cinematografic poate fi definit din douad perspective: una este reprezentatd de
realizarea filmelor si cealalta de dezvoltarea activitatilor turistice pe baza turnarii filmelor in anumite
destinatii care au In componenta lor un patrimoniu natural si cultural divers si bine delimitat de
influentele regionale din acea zona (Bolan, 2010; Pruseviciute, 2014; Indian Cinematic Tourism,
2015, Ministry of Tourism, Government of India). Totodata, acest tip de turism se mai bazeaza si pe
vizitarea studiourilor de filmare si a centrelor cinematografice importante (Gunesch, 2017), precum:
Los Angeles, San Francisco, New York.

Turismul cinematografic s-a dezvoltat in ultimele decenii odatd cu dezvoltarea industriei
cinematografice. Astfel, putem aminti faptul ca acest tip de turism este reprezentat direct de dorinta
cinefililor de a vizita locurile expuse in film, fiind caracterizate de un pachet cultural vast, cat si de a
experimenta anumite traditii locale (Travel & Tourism Analyst, 2003). De asemenea, conform
Scottish Tourist Board (STB) (2010), turismul cinematografic reprezinta acea afacere care are ca scop
atragerea vizitatorilor prin portretizarea anumitor locuri sau a anumitor povesti si traditii dintr-un loc
prin intermediul filmelor, videoclipurilor si televiziunii.

Activitatile care influenteaza direct dezvoltarea durabild a turismului cinematografic sunt:
festivalurile de film (Festivalul de film de la Cannes, Festivalul International de Film de la Berlin,
Festivalul International de Film Transilvania), decernarea de premii in domeniul filmografiei
(premiile Oscar).

Conform studiilor realizate in ultimele decenii se evidentiaza faptul ca turismul cinematografic
a inregistrat o dezvoltare remarcabild datoratd cresterii calatoriilor internationale si totodata a
dezvoltarii masive in domeniul cinematografiei si a productiei de filme.

Tema ,,Turismul cinematografic in municipiul Cluj-Napoca: evolutie si caracteristici actuale”
a fost aleasa pe baza multitudinii elementelor socio-culturale si naturale de care dispune orasul, cat si
pe baza faptului ca in ultimele decenii orasul a cunoscut o evolutie In ceea ce priveste domeniul
cinematografic si turismul indus de acesta. Pe baza atractivitdtii turistice a municipiului si a
organizarii numeroaselor evenimente culturale, precum: Festivalul International de Film Transilvania,
s-a conturat motivatia de a alege aceastd tema. Totodata, in urma valorificarii elementelor cu potential
de ecranizare in domeniul cinematografic, caracterul turistic din prisma cinematografiei s-a dezvoltat
considerabil Tn municipiul Cluj-Napoca.

Importanta temei este direct datoratd de influenta pe care cinematografia o constituie in
dezvoltarea economicd a municipiului Cluj-Napoca si de asemenea, in dezvoltarea unei forme de
turism cu un grad de atractivitate ridicat. Elaborarea acestui studiu a presupus prezentarea mai multor
cadre din municipiul Cluj-Napoca care se constituie ca un instrument de promovare turistica a
oragului. Totodata, aceastd lucrare are o contributie la dezvoltarea acestei importante teme, in special
a turismului cinematografic la nivel national, prin faptul ca a fost realizata o analiza incipientd a unei
noi imagini revitalizante din punct de vedere turistic a municipiului Cluj-Napoca. De asemenea,
importanta temei este datorata si faptului ca turismul cinematografic reprezinta o forma de turism cu
caracter durabil, care poate sa ofere orasului numeroase oportunititi de dezvoltare economica, cat si
de promovare turistica la nivel international.

Turismul reprezintd una dintre cele mai prospere sectoare economice, care confera anumitor
regiuni numeroase beneficii economice. Turismul cinematografic s-a dezvoltat in urma promovarii
anumitor locuri, peisaje sau cadre prin intermediul materialelor cinematografice si reprezinta o forma
actuald de turism aleasa de catre turisti.

LITERATURA STIINTIFICA

Turismul cinematografic reprezinta acel tip de turism generat de toate activitatile din domeniul
cinematografiei si filmografiei 5,6, precum: turnarea unui film in anumite locuri cu o cultura vasta, cu
obiective turistice inedite si care prezinta peisaje naturale (Kanaan et al., 2019) si culturale complexe,
respectiv locatii care detin monumente cultural-istorice monumentale (Lopez, Nicosia, Gonzélez,
2018).

Turismul cinematografic poate fi definit din doud perspective: una este reprezentata de realizarea
filmelor si cealaltd de dezvoltarea activitatilor turistice pe baza turndrii filmelor In anumite destinatii
care au in componenta lor un patrimoniu natural si cultural divers si bine delimitat de influentele
regionale din acea zond (Bolan, 2010; Pruseviciute, 2014; Indian Cinematic Tourism, 2015, Ministry
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of Tourism, Government of India). Totodata, acest tip de turism se mai bazeaza si pe vizitarea
studiourilor de filmare si a centrelor cinematografice importante (Gunesch, 2017), precum: Los
Angeles, San Francisco, New York.

Turismul cinematografic s-a dezvoltat in ultimele decenii odatd cu dezvoltarea industriei
cinematografice. Astfel, putem aminti faptul ca acest tip de turism este reprezentat direct de dorinta
cinefililor de a vizita locurile expuse in film, fiind caracterizate de un pachet cultural vast, cat si de a
experimenta anumite traditii locale (Travel & Tourism Analyst, 2003). De asemenea, conform
Scottish Tourist Board (STB) (2010), turismul cinematografic reprezinta acea afacere care are ca scop
atragerea vizitatorilor prin portretizarea anumitor locuri sau a anumitor povesti si traditii dintr-un loc
prin intermediul filmelor, videoclipurilor si televiziunii.

Activitdtile care influenteazd direct dezvoltarea durabild a turismului cinematografic sunt:
festivalurile de film (Festivalul de film de la Cannes, Festivalul International de Film de la Berlin,
Festivalul International de Film Transilvania), decernarea de premii in domeniul filmografiei
(premiile Oscar).

Conform studiilor realizate in ultimele decenii se evidentiaza faptul ca turismul cinematografic a
inregistrat o dezvoltare remarcabild datoratd cresterii cdldtoriilor internationale si totodatd a
dezvoltarii masive in domeniul cinematografiei si a productiei de filme.

De-a lungul timpului, numerosi cercetatori au abordat tema turismului cinematografic, acest
aspect datorandu-se faptului cd acesta reprezinta relativ o noud forma de turism, iar gradul sdu de
atractivitate este unul ridicat. De asemenea, cercetitorii si-au propus ca un obiectiv de studiu
importnat sd descopere cum aceastd forma noud de turism aduce beneficii in economiile locale, cat si
cum motivatiile turistice se dezvolta pe baza caracteristicilor acestui tip de turism si totodata pe baza
vizionarii filmelor.

Din literatura de specialitate au fost sectate un numar de 40 de lucrari stiintifice din care
majoritatea sunt axate pe analiza diferitelor studii de caz, unele dintre acestea fiind cele mai
reprezentative locatii ale turismului cinematogratic de la nivel international: Scotia: capela Rosslyn
din apropiere de orasul Edinburgh — locatia care a devenit foarte cunoscuta datorita filmului ,,Codul
lui Da Vinci” (2006) sau locatii din alte orase foarte cunoscute la nivel mondial: Roma, Vatican,
Londra, etc; filme mai vechi precum ,,Braveheart” (1995), ,,Rob Roy” (1995) si ,,Loch Ness” (1996)
au generat cresterea deosebitd a numarului de turisti citre obiectivele turistice Castelul Stirling si
Monumentul Wallace (Scotia) deoarece au reprezentat locatiile de filmare, asa cum este evidentiat in
studiul: ,,Film tourism as heritage tourism: Scotland, Diaspora and The Da Vinci Code (2006)”,
elaborat de autorul David Martin-Jones, in anul 2015; insula Kauai din Hawaii este recunoscuti la
nivel mondial dupa ce in cadrul acesteia au fost filmate scene din filmele: "South Pacific" si "Jurassic
Park", acestea fiind analizate de citre autorii: Ozdemir Gokce si Ozge Adan, in articolul "Film
tourism triangulation of destinations", publicat in 2014, in revista Procedia - Social and Behavioral
Sciences; Noua Zeelanda este asociata cu filmele foarte renumite ,,L.ord of The Rings” si ,,The Hobbit
Trilogies” mentionate de catre autorii Carl D., Kindon S. si Smith K. in articolul intitulat: ,,Tourists
experiences of film locations: New Zeeland as 'Middle Earth™, publicat in Tourism Geographies: an
International Journal of Tourism Space, Place and Environment, in 2007; seria filmului Harry Potter
care s- filmat 1n diferite locatii din Marea Britanie a determiant crestera cu 50% a numarului de tuirsti
in toate locatiile filmate conform autorilor Hudson S. si Ritchie J R. B, care au publicat in 2006
articolul cu titlul: ,,Promoting destination via film tourism: An empirical identification of supporting
marketing initiatives”, publicat in revista Journal of Travel Research.

Spania reprezintd o destinatie turisticd populara a acestei forme de turism datorita peisajelor
culturale caracterizate prin valoare istorica: acestea sunt analizate de autorii: Lopez Lucrezia, Nicosia
Enrico, Lois Gonzalez Rubén Camilo in articolul intitulat: ,,Sustainable tourism: a hidden theory of
the cinematic image? A theroretical and visual analysis of the Way of St. Jame”, publicat in 2018 in
revista Sustainability.

Se pot aminti §i alte studii similare: autoarea Inga Pruseviciute a publicat in 2014 un studiu
axat pe analiza turismului cinematografic in China; autoare pune in evidenta aspectele particulare in
special ale peisajului cultural specifice acestei tari si care apar reprezentate in diferite filme precum:
centrul istoric al orasului capitald: ,,Orasul Interzis”, Marele Zid Chinezesc, diferite monumente
arhitectonice: pagode, temple sau elemente ale culturii locale, precum stilul de viata traditional sau
artele martiale; autorii Yong Liu, Florin Nechita, Adina Nicoleta Candrea au publicat in anul 2020 un
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studiu care facea referire la turismul cinematografic in Romania, Indonesia si Malaysia; Gabriela-
Cosmina Tudor a publicat in anul 2015 un studiu referitor la cazul Noua Zeelanda care era axat direct
pe dezvoltarea turismului cinematografic.

De asemenea, in ceea ce priveste lucrarile teoretice prin intermediul carora se evidentiaza
definirea conceptului de turism cinematografic si principalele sale caracteristici se pot mentiona:
autoarele Tomala Karolina si Faber Florence au publicat articolul cu titlul: "Film tourism" in care
definesc turismul cinematografic ca fiind o forma relativ noud de turism, inscrisa in cadrul turismului
cultural, articol publicat in anul 2011 in volumul ,,The Long Tail of Tourism, Holiday niches and
their impact on mainstream tourism”, editor: Alexis Papathanassis, editura Springer; Joanne Connell,
2012, ,,Film tourism - Evolution, progress and prospects”, publicat in revista Tourism Management;
Sue Beeton, 2005, ,Film-induced Tourism”, Aspects of Tourism; Sine Heitmann, 2010, ,,Film
Tourism Planning and Development-Questioning the Role of Stakeholders and Sustainability”,
publicat in revista: Tourism and Hospitality Planning & Development; Konrad Gunesch, 2017, ,,Film
and Tourism: Attracting Travelers with Moving Images, Traveling to Destinations Experienced on the
Screen, Types of Media and Travelers, and the Web of their Mutual Relationships and Effects”,
publicat in volumul aferent celei de a 4-a Conferinte Multidisciplinare asupra Studiilor Sociale si
Economice, Praga (Cehia).

Alte teme abordate in cadrul tematicii turismului cinematografic sunt: rolul filmelor in
dezvoltarea oragelor (rolul filmelor in dezvoltarea industriilor creative, in cazul oraselor mari (autorul
Frost in studiul "Projecting an image: film-induced festivals in the American west", publicat in 2009;
Kostopoulou et al., 2011 in studiul "The spatial-economic impact of cultural events”; Connell Joanne,
in studiul "Film tourism - Evolution, progress and prospects", publicat in 2012); conturarea unor
centre urbane ca locatii pentru filme datoritd peisajelor naturale sau cultural-istorice exceptionale
(Durmaz et al., 2010 in articolul: "Creativity, culture tourism and placemaking: Istanbul and London
film industries"; Schofield, 1996 in articolul: "Cinematographic images of a city"; Connell, 2012 in
studiul amintit anterior).

Pot fi mentionate si studiile dedicate analizei motivatiilor turistice specifice acestei forme de
turism. De exemplu, profilul turistilor a fost analizat de catre: autoarea Karpovich Angelina in
articolul: ,,Theoretical approaches to film - motivated tourism”, articol publicat in revista Tourism
and Hospitality Planning and Development in anul 2010; Autorul Gunesch Konrad in articolul
intitulat: ,,Film and tourism: attracting travelers with moving images, traveling to destinations
experienced on the screen, types of the media and travelers, and the web of their mutual relationships
and effects”, articol publicat in anul 2017 in volumul aferent conferintei RSEP 4th Multidisciplinary
Conference on Social Issues and Economic Studies (Praga, Cehia); motivatiile turistice aferente
acestei forme de turism sunt analizate si in articolul:,,Film tourism in Spain: destination awareness
and visit motivations ad determinants to visit places seen in TV series”, publicat in 2021 de catre
autorii: Aratja Vila Noelis, Brea Jose Antonio, de Carlos pablo in revista: European Research on
Management and Business Economics.

Autorul italian Tzanelli Rodanthi dedicd analizei profilului turistilor cartea intitulata:,, The
cinematic tourist. Explorations in globalization, culture and resistance”, editata la International
Library of Sociology, in anul 2007.

Alte teme incluse 1n problematica turismului cinematografic sunt: reprezentarea elementelor
de patrimoniu natural sau cultural-istoric in cadrul filmelor (Higson, 2006 in articolul: ,,A green and
pleasant land: rural spaces and British cinema”; Sargent, 1998 in studiul intitulat: ,,The Darcy effect:
regional tourism and costume drama”); perceptia imaginii destinatiei turistice prin intermediul
filmelor (Beeton, 2004 in studiul: ,,The more things change. A legacy of film-induced tourism”;
Bolan and Williams, 2008: ,,The role of image in service promotion: focusing on the influence of film
on consumer choice within tourism”; Escher and Zimmerman in articolul: ,,Geography meets
Hollywood: the role of landscape in feature films”, publicat in 2001; Frost, 2010 in articolul: ,,Life
changing experiences: film and tourists in the Australian outback”; Gibson in articolul: ,,A seat with a
view: tourism, (im)mobility and the cinematic travel glance”, publicat in 2006; Schonfield, 1996 in
studiul amintit anterior; Warnick et al., 2005 in studiul: ,,Movie effects on the image of Thailand
among college student travelers”).
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SCOPUL SI OBIECTIVELE LUCRARII

Scopul lucrarii se constituie in evidentierea evolutiei si trasaturilor principale ale turismului
cinematografic n municipiul Cluj-Napoca.
Obiectivele:
e Evidentierea evolutiei sectorului cinematorgrafic in Cluj - Napoca si principalelor evenimente
cu atractivitate turistica dedicate acestuia.
e Evidentierea elementelor componente socio-culturale, de peisaj si cinematografice care au dus
la evolutia turismului cinematografic in Cluj Napoca.

METODOLOGIA CERCETARII

In contextul descries mai sus scopul aceste lucrari obiectivele au fost: ,,Evidentierea evolutiei
sectorului cinematorgrafic in Cluj - Napoca si principalelor evenimente cu atractivitate turistica
dedicate acestuia” si ,[Evidentierea elementelor componente socio-culturale, de peisaj si
cinematografice care au dus la evolutia turismului cinematografic in Cluj Napoca.”

Elaborarea acestui studiu a presupus mai multe etape de lucru care s-au succedat astfel: prima
etapd a constat Tn analiza literaturii de specialitate privind evolutia turismului cinematografic si analiza
aprofundata a unor studii de caz particulare; etapa de documentare a avut ca scop si consultarea unor
variate studii (urbanistice, de geografia turismului) axate pe analiza studiului de caz.

Cea de-a doua etapa, prin intermediul metodei observatiei, s-a materializat in timpul campaniei
de teren, avand ca rezultate identificarea locatiilor care au fost ecranizate prin intermediul filmelor.
Astfel identificand locatiile filmelor ecranizate s-a realizat o comparatie intre aspectul actual al acestor
locatii si aspectul prezentat in cadrul filmelor.

Cea de a treia etapa a constant in prelucrarea datelor colectate in timpul campaniei de teren sau
din etapa de documentare, date care au fost prelucrate superior folosind o varietate de metode precum
cea analitica, comparativa, de sintezad, metoda prelucrarii datelor de specialitate, metoda cartografica.
De asemenea, a fost utilizata si metoda chestionarului.

De asemenea, prin analiza si sintetizarea lucrarilor stiintifice si informatiilor specifice acestei
teme s-a realizat si identificarea cadrelor din filmele deja realizate in cadrul municipiului Cluj-Napoca,
cat si evidentierea elementelor naturale si socio-culturale care au potential in vederea dezvoltarii
acestui tip de turism.

REZULTATE SI DISCUTII

Sectorul cinematografic in cadrul municipiului Cluj-Napoca a debutat incd din anii 1900,
respective la nceputul secolului XX, acest lucru fiind direct remarcat de regizorul si actorul Jeno
Janovics, care a avut cea mai pregnanta influenta in domeniul filmografiei si care a turnat cateva dintre
cele mai cunoscute filme ale acelei perioade, precum: "Murgul Sarg" (1914), "Din grozaviile lumii"
(1920), s.a. De asemenea, evolutia cinematografiei de-a lungul deceniilor s-a remarcat din ce in ce mai
mult prin intermediul ecranizarii cat mai multor edificii culturale reprezentative pentru municipiul
Cluj-Napoca. Astfel, orasul si-a crescut vizibilitatea si la nivel european.

Factorii economici. In ceea ce priveste orasele de la nivel national cu o importanti ridicata in
domeniul economic, se evidentiaza foarte mult in aceastd regiune o serie de centre urbane precum:
Cluj-Napoca, Brasov, Alba Iulia, Sibiu, s.a., multe dintre acestea detindnd importante resurse naturale,
cat si culturale care sunt principalul liant al dezvoltarii turistice in cadrul acestora.

Unul dintre cele mai noi si valorificabile tipuri de turism in aceste orage, in principal in
municipiul Cluj-Napoca este reprezentat de turismul cinematografic, acesta fiind unul dintre cele mai
atractive tipuri de turism actuale si care conferd orasului o noud imagine la nivel national si
international prin intermediul activitatilor din domeniul cinematografiei.

Contexul economic actual al municipiului Cluj-Napoca este direct caracterizat de o evolutie
continud, proiectele locale avand caracter sustenabil. In ceea ce priveste sectorul cinematografic al
municipiului Cluj-Napoca, in ultimii ani ascensiunea acestuia a dus la cresterea economiei locale prin
promovarea culturii si patrimoniului natural si totodatd la crearea de noi premise de dezvoltare
sustenabila a acestui sector turistic si economic. De asemenea, la nivel national municipiul Cluj-
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Napoca se remarca ca fiind unul dintre cele mai bune orase promotoare ale turismului cinematografic
in orizontul local. Prin implementarea noilor proiecte precum: modernizarea arterelor rutiere din
cadrul municipiului, crearea de piste speciale pentru biciclisti si modernizarea cailor de acces pentru
turisti, influenteaza direct cresterea accesibilitdtii In zona centrald a orasului, cat si in zonele periferice.

In legaturd cu alegerea municipiului Cluj-Napoca din prisma contexului economic se poate
aminti faptul cd premisele de dezvoltare economicda se afla intr-un raport de interdependetd cu
valorificarea turismului cinematografic. Principalele efecte pe care investitiile In sectorul economic al
cinematografiei le au se remarca direct In dezvoltarea acestui tip de turism, cat si in dezvoltarea si
diversificarea pietei economice a acestui domeniu de interes prin Infiintarea de noi afaceri locale,
crearea de noi locuri de munca, cresterea calitatii vietii din punct de vedere calitativ, estetic si
economic (Directii strategice ale sectorului cinematografic al municipiului Cluj-Napoca 2014-2020).
Suportul economic de care municipiul Cluj-Napoca dispune constituie o influenta pozitiva in vederea
dezvoltarii acestui tip de turism prin intermediul a doud actiuni, respectiv: investitiile in sectorul
cinematografic si dezvoltarea economiei prin intermediul sectorului cinematografic, avand un caracter
de interdependeta, totodata influentand o evolutie sustenabild a ambelor domenii de activitate.

Factorii socio culturali. In privinta contextului socio-cultural, municipiul Cluj-Napoca se
remarca printr-o diversitate etnicd si culturald, ceea ce confera orasului oportunitatea de a dezvolta
turismul cinematografic, astfel folosind filme si materialele video ca materiale de promovare turistica,
cat si de informare in legatura cu traditiile si edificiile culturale de la nivel local (Liu et al., 2020).

Totodata realizarea filmelor in zone cu amprenta culturala unica s-a conturat sub o nouad forma
de promovare a aspectelor socio-culturale din anumite regiuni sau orase ale tarii. Printre cele mai
reprezentative regiuni din Romania se regaseste Transilvania, o zond cu o cultura diversa si cu un
potential ridicat in vederea dezvoltarii turismului cinematografic (Liu et al., 2020).

Istoria acestui oras incepe incé din secolul al II-lea, dupa cucerirea Daciei de catre Imperiul
Roman40, iar evenimentele ce au pus amprenta pe acest oras confera astazi un potential socio-cultural
foarte ridicat. Municipiul Cluj-Napoca constituie un obiectiv turistic in sine, bazat pe istoria sa
multimilenara. Astfel, putem aminti cateva evenimente ce au influentat dezvoltarea orasului pand in
zilele noastre: infiintarea orasului de catre daci, asezarea colonistilor dupd cucerirea romand
(denumindu-se ,,Napoca”), includerea provinciei istorice Transilvania sub conducerea regatului ungar,
numeroasele actiuni de unificare cu Tara Roméaneasca si Tara Moldovei, Revolutia din anul 1848,
Unirea Principatelor in anul 1918, actiunile militare din cel de-al Doilea Razboi Mondial, instaurarea
comunismului, Revolutia din anul 1989, instaurarea regimului democratic.

Infrastructura cinematografica pentru Cluj Napoca se evidentiaza ca fiind una dintre cele mai
bine dezvoltate la nivel national, printre cele mai cunoscute cinematografe ale orasului regasindu-se:
cinematograful "Florin Piersic", cu o capacitate de 720 de locuri, acesta ocupand locul 1 la nivel
national in ceea ce priveste numarul de spectatori, respective 81.344, conform anuarului statistic al
Centrului National al Cinematografiei. Totodata, printre cele mai reprezentative structuri
cinematografice se mai regasesc cinematografele: Victoria si Marasti si salile de tip multiplex din cele
doua centre comerciale respectiv: Iullius Mall si Polus Center.

Popularitatea la nivel national si international a filmelor turnate in municipiul Cluj-
Napoca. In ceea ce priveste popularitatea filmelor turnate in municipiul Cluj-Napoca, unele dintre cele
mai cunoscute filme, care reflecta direct si veridic cultura si o anumitd perioadd istoricd sunt:
"Corigenta domnului profesor" (1958-1966), "Pistruiatul" (1974), "Gaudeamus Igitur" (1964),
"Undeva in Est" (1991), "The History of Love" (2016), "See You Soon" (2019), scurtmetrajul
"Superman", "Spiderman or Batman" (2011). Cadrele culturale si totodata, moravurile si elementele
sociale prezentate in cadrul filmelor constituie un material de promovare a orasului Cluj-Napoca, cat si
un material de informare in legatura specificul socio-cultural al regiunii.

,»Corigenta domnului profesor” sau denumit si ,,Doua bivolite” reprezinta o pelicula care avea
ca scop discreditarea regimului burghezo-mosieresc din perioada interbelica caracterizata de coruptie
si aduce In lumina anumite cadre culturale prin prezentarea povestii unui profesor de istorie care a fost
,»victima” coruptiei din vremea aceea. Unele dintre cele mai spectaculoase cadre au fost realizate pe
strada din centrul orasului, denumita atunci strada 6 Martie, actuala strada Iuliu Maniu; totodata s-a
realizat si evidentierea anumitor simboluri reprezentate de denumirile localurilor: ,,Corvin” si ,,Ursus”.
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Fig.1. Strada luliu Maniu- cadru din filmul Fig.2. Strada luliu Maniu- fotografie actuala.
,,Corigenta domnului profesor”. Sursd: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:
Sursa: Articolul online ,, Filme turnate la Cluj in Strada_Iuliu_Maniu, Cluj jpgi
perioada comunista”’.
https://istoriafilmului.ro/articol/filme-turnate-la-cluj-in-
perioada-comunista/

Una dintre cele mai reprezentative ecranizdri care a valorificat elementele sociale, culturale si
arhitecturale ale municipiului Cluj-Napoca este reprezentat de serialul ,,Pistruiatul”, fiind primul serial
color produs in Romania. Filmul avea ca idee principald incercarea de eliberare din regimul autoritar
al acelei vremi (cel de-al Doilea Razboi Mondial), atunci cind Romania a fost ocupata de trupele
germane (Chis, 2020). Cele mai spectaculoase cadre care s-au realizat au avut ca suport principal
urmatoarele edificii culturale: Universitatea Babes-Bolyai (care in film era reprezentatd ca sediul
Sigurantei/Politiei), Cetatuia, Bastionul Croitorilor, s.a. (Chis, 2020).

Fig.3. Cadru panoramic din serialul Fig.4. Cadru panoramic-Cetatuia (2021)
,.Pistruiatul”’- Cetatuia (1974) Sursa: Fotografie realizata de autor, mai 2021
Sursa: Articolul online ,, Filme turnate la Cluj in
perioada comunista”.
https://istoriafilmului.ro/articol/filme-turnate-la-cluj-in-
perioada-comunista/

De asemenea, serialul ,,Pistruiatul” a valorificat la maximum tot ce inseamna cadrul socio-
cultural al municipiului Cluj-Napoca, astfel imaginea orasului de la acea vreme fiind promovata prin
intermediul acestui serial color roménesc, care totodata prezenta si multe alte elemente particulare ale
cadrului ales pentru filmari, respectiv ,,orasul de pe Somes”. Una dintre cele mai importante
ecranizarii este reprezentata de casa Pistruiatului, care se afla pe strada Ciocarliei, numarul 2, dar care
pand astazi nu s-a mai pastrat (Chis A.L., 2020). Totodatd, putem aminti faptul ca prin intermediul
regiei si scenariului, numeroase locatii din Cluj-Napoca au fost prezentate in serial, printre acestea
regdsindu-se: cazinoul si fAntana din Parcul Central Simion Barnutiu , Fabrica de caramida (care astazi
nu mai existd), Cimitirul Hojongard (Cimitirul Central), s.a.
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Fig.5. Bastionul Croitorilor in serialul ,,Pistruiatul”. Fig.6. Bastionul Croitorilor in perioada

Sursa: Articolul online ,, Filme turnate la Cluj in actuala (mai 2021)
o ) perioada comunista”. ) Sursa: Fotografie realizata de autor
https://istoriafilmului.ro/articol/filme-turnate-la-cluj-in-perioada-
comunista/

Filmul ,,Undeva in Est”, regizat de Nicolae Margineanu valorifica cadrele naturale si socio-
culturale ale Clujului modern, acesta fiind turnat in anul 1991. Actiunea filmului face referire la
rezistenta armatd anticomunista, astfel filmul a devenit un simbol istoric in ceea ce priveste istoria
Romaéniei sub comunism. Majoritatea scenelor din film au ecranizat cadre din Parcul Etnografic
»2Romulus Vuia”, cat si din padurea Hoia-Baciu.

Fig.7. Cadru din Parcul Etnografic ,,Romulus Fig.8. Cadrul din padurea Hoia-Baciu in filmul
Vuia,, in filmul ,,Undeva in Est”. ,Undeva in Est”
Sursa: Capturd realizatd de autor prin vizionarea filmului. Sursd: Capturd realizatd de autor prin vizionare film
https://www.youtube.com/watch?v=0JhROpCCOn8 https://www.youtube.com/watch?v=0JhROpCCOn8

‘*’9

Fig.9. Cadru actual din Parcul Etnografic Fig.10. d in padurea Hoia-Baciu -
,,Romulus Vuia” ( mai 2021) imagine actuala (mai 2021) Sursda: Fotografie
Sursa: Fotografie realizata de autor realizata de autor
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De asemenea, municipiul Cluj-Napoca se remarca si in pelicule de renume international,
precum: "The History of Love" (2016). Acesta reprezintd o peliculd de dragoste, actiunea filmului
derulandu-se pe o perioada de 70 de ani. Astfel, in cadrul filmului sunt ilustrate numeroasele elemente
de istorie, precum: perioada celui de-al Doilea Razboi Mondial, care a reprezentat cea mai pregnanta
perioada antisemitista de-a lungul istoriei moderne. Cadrele istorice s-au realizat in Romania, mai
precis in Cluj-Napoca, Bucuresti si comuna Aghiresu (din proximitatea municipiului Cluj-Napoca-
38km) (cadre identificate de autor folosind sursa: Google Maps). Cele mai spectaculoase cadre au fost
realizate in fata Facultatii de Chimie, langa Parcul Central, astfel s-a recreat un decor din anul 1954
din Santiago de Chile. Totodata, cateva cadre din film s-au materializat si in incinta Teatrului National
din Cluj-Napoca, cat si in interiorul Sinagogii Neologe de pe strada Horea.

Fig. 11. Cadru din interiorul Sinagogii Neologe din filmul ,,The History of Love”
Sursa: Capturd realizatd de autor prin vizionarea filmului
https://filmehd.se/the-history-of-love-2016-povestea-iubirii.html

£ P S Bd. E ARt
— : e, < SR
Fig. 12. Platoul de filmari din fata Facultatii de Chimie pentru filmul ,,The History of Love”
Sursd: Articol online- ,, Cum am ajuns in Chile plimbdandu-ne prin Cluj. In oras se filmeazi!”
https://actualdecluj.ro/foto-cum-am-ajuns-in-chile-plimbandu-ne-prin-cluj-in-oras-se-filmeaza/

Un alt film cunoscut la nivel international este ,,See You Soon” (2019), care are ca si subiect
principal o poveste de dragoste moderna care s-a materializat pe un teren de fotbal. Filmarile realizate
pe terenul de fotbal s-au conturat pe Cluj Arena avandu-l ca protagonist pe actorul Liam Mcintyre.
Scenele care s-au realizat pe Cluj Arena au fost completate si de jucatorii de la echipa Sanatatea Cluyj
(Toma A., 2020).
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Fig. 13. Cadru din filmul ,,See You Soon” de pe Cluj Arena
Sursda: Capturd realizata de autor prin vizionarea filmului

Fig. 14. Cluj Arena-imagine actuald (mai 2021)
Sursa: Fotografie realizata de autor

Una dintre cele mai cunoscute pelicule este reprezentatd de scurmetrajul ,,Superman,
Spiderman or Batman™ (2011) si este unul dintre cele mai emblematice realizéri cinematografice care
valorifica elementele sociale si culturale ale municipiului Cluj-Napoca, acesta fiind turnat in totalitate
in cadrul orasului, mai exact in cartierele Grigorescu, Gheorgheni si la Spitalul de Recuperare.

Fig. 15. Cadru din Spitalul de Recuperare din scurtmetrajul ,,Superman, Spiderman or Batman” (2011)
Sursd: Capturd realizatd de autor prin vizionarea filmului.
https://www.youtube.com/watch?v=ZkuZAwBngA4

79



Povestea dramatica a acestui scurtmetraj a reusit sa ii confere si cateva premii, astfel amintim
ca in anul 2011 a castigat premiul pentru cel mai bun scurtmetraj european, iar in anul 2012 a castigat
premiul pentru cel mai bun scurtmetraj de fictiune la festivalul de film Aspen Shortfest din Statele
Unite ale Americii. Totodata, acesta a fost prezentat la mai multe festivaluri tematice, precum:
Festivalul International de Film Transilvania, Festivalul de Film de la Varsovia, Festivalul
International de Film Anonimul, de la Sfantu Gheorghe s.a. (Toma, A., 2020).

Evenimente si festivaluri dedicate filmelor. Infrastructura cinematografica a orasului este una
dintre cele mai dezvoltate la nivel national, remarcandu-se in primul rdnd cinematograful ,,Florin
Piersic”. Totodata, dezvoltarea infrastructurii cinematografice reprezintd unul dintre cei mai importanti
factori ai dezvoltarii turismului cinematografic. De asemenea, prin aplicarea actiunilor de conservare a
edificiilor culturale se va contura in viitor o imagine a sectorul cinematografic prin prisma turismului
dezvoltatd sub emblema un caracter durabil.

In ceea ce priveste organizarea evenimentelor in domeniul cinematografiei cel mai remarcant
eveniment este reprezentat de Festivalul International de Film Transilvania, cunoscut la nivel
international, astfel acesta contureazid o imagine de ansamblu a orasului in vederea dezvoltarii
turismului prin prisma acestuia. Astfel, evenimentul in sine este considerat un proiect cultural si de
promovare al orasului.

CONCLUZII

Turismul cinematografic reprezinta una dintre cele mai atractive forme de turism actuale, care
poate asigura in acelasi timp si o dezvoltare durabila a locatiilor in care se desfiagoara. De asemeanea,
acest tip de turism se remarcd prin numeroase caracteristici precum: unicitatea produselor turistice,
spectaculozitatea elementelor prezentate in film, s.a., ceea ce denota faptul ca turismul cinematografic
constituie un pol de interes, atat in domeniul economic, cat si in cel turistic.

Municipiul Cluj-Napoca reprezinta unul dintre cele mai dezvoltate orase la nivel national din
punct de vedere economic. Asadar in ceea ce priveste turismul cinematografic, Cluj-Napoca se
evidentiaza prin gradul sdu de atractivitate si potentialul ridicat de ecranizare al peisajelor naturale si
socio-culturale. Istoria sa multimilenard si caracterul medieval/unicitatea arhitecturald care au fost
contopite cu elementele de modernitate conferda municipiului reale valente turistice in domeniul
cinematografic.

Se poate aminti faptul cd municipiul Cluj-Napoca a fost selectat in vederea realizarii filmelor
incd de la inceputul secolului al XX-lea in principal datorita caracteristicilor sale socio-culturale si a
prezentei unui numar variat de cladiri cu valoare arhitecturala si istoricd (monumente arheologice).
Una dintre primele peliculele realizate in orizonul local este ,,Murgul Sarg” regizata de Jeno Janovics,
fiind unul dintre cei mai reprezentativi regizori si actori locali.

Suportul cultural si natural pe care municipiul Cluj-Napoca il detine si care a fost valorificat
intens de-a lungul secolului al XX lea in vederea realizarii de filme se remarca prin amprente unice din
punct de vedere istoric si cultural. Printre cele mai cunoscute filme realizate in orizonul local se
regasesc: ,,Pistruiatul”, ,,Gaudeamus Igitur”, ,,Corigenta domnului profesor”, ,,The History of Love”,
»See You Soon”, si multe altele. Acestea din urma sunt reprezentative pentru cadrul socio-cultural
contemporan filmului si care se contureaza initial sub forma unor produse cinematografice, ulterior
devenind produse turistice ale municipiului si totodatd materiale de promovare turistica.

Totodata, potentialul municipiului reprezintd principalul liant al dezvoltarii durabile a
turismului cinematografic, astfel putem mentiona faptul ca municipiul Cluj-Napoca dispune de
numeroase resurse naturale si culturale care pot fi puse in valoare prin intermediul ecranizarii lor in
cadrul filmelor. Printre cele mai cunoscute edificii se regisesc: Biserica Romano-Catolica ,,Sfantul
Mihail”, Bastionul Croitorilor, Sinagoga Neologa, Cetatuia, Teatrul National, s.a. Acestea detin
numeroase caracteristici de ordin social si cultural, ceea ce conferd municipiului caracterul de mozaic
cultural.

In concluzie, turismul cinematografic in municipiul Cluj-Napoca reprezinti una dintre cele
mai atractive forme de turism din cadrul orasului, care va putea asigura o dezvoltare durabild in
urmdtorii ani. De asemenea, acest tip de turism este reprezentat de caracterul unic din prisma
elementelor naturale si socio-culturale ale municipiului, fiind atat o noua forma de promovare la nivel
national si international, cat si o noud arie de interes economic si turistic.
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