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TRADITIE SI MODERNITATE iIN CULTURA EVENIMENTELOR
URBANE DIN BUCURESTI

COSTEA ALINA

Abstract: The events are a motivating factor in tourism and very important in the development and marketing
plans of most destinations. The role and impact of planned events in tourism have been well documented and are
of increasing importance for the competitiveness of the destination. However, only a few decades ago, "event
tourism" was established in both the tourism industry and the research community, so that the further growth of
this sector can only be described as spectacular. The aim of this research is to observe the cohesion between
tradition and modernity in the culture of urban events in Bucharest, which can create spectacular things, can
develop event tourism and at the same time help preserve traditional elements and cultural evolution and
modernization. The objectives of the study were: to identify traditional and modern elements of events, to
analyze the impact of events on people and the local economy, and to analyze the cohesion between history,
folklore and technology, while the study hypothesizes the growing amplitude of these events, along with a
significant impact on the local community. The results of the research revealed a wide capitalization of the
tradition and modernity of the events, harmoniously combined by an easy organization of the managers involved
in the projects, the event marking the rise of the local economy and providing cultural perspective to participants.
In conclusion, the need to consider event tourism as an activity that can undoubtedly contribute to the
development of local communities through the regular promotion of events of this magnitude is a fundamental
measure.

Cuvinte cheie: Bucuresti, evenimente, modernitate, traditie, turism

INTRODUCERE

Atat elementele traditionale, cat si elementele moderne sunt intalnite pretutindeni, inclusiv in
cadrul evenimentelor si turismului. Traditia si modernitatea reprezinta caracteristici ale vietii de zi cu
zi, fard sa observam sau sia ne gandim prea mult la acestea sau fard sa ne dam seama ce impact au
asupra noastra.

Coeziunea dintre traditie si modernitate poate crea lucruri spectaculoase, poate dezvolta
turismul de eveniment si in acelasi timp ajutd la conservarea elementelor traditionale ale culturii si
totodata la evolutia si modernizarea culturala. Cu alte cuvinte, pentru a nu se pierde anumite elemente
ale traditiei unui anumit grup social, dar in acelagi timp sd apard elemente noi, moderne, care si
usureze $i sa ajute la evolutia umana, se recurge la dihotomia intre aceste doua caracteristici.

Evenimentele legate de traditii, obiceiuri, legende romanesti si nu numai reusesc sa atraga un
numar mare de turisti romani si strdini. Se poate observa un apetit crescut in randul tinerilor si
pasionatilor de tehnologie pentru evenimentele urbane ce promoveaza acest tip de culturd, si anume
cea bazatd pe noutate, tehnologie, jocuri video, carti, filme, seriale etc. In Roménia se organizeazi
numeroase de astfel de evenimente, in special in orasul Bucuresti, oras cu o diversitate culturala ce
permite desfasurarea activitatilor comunitatilor in vederea realizarii unor evenimente urbane. Foarte




bune exemple pentru acest tip de evenimente organizate in Bucuresti sunt East European Comic Con,
Asia Fest, Spotlight, Festivalul Filmului Roméanesc etc.

LITERATURA STIINTIFICA

Evenimentele fac parte din viata cotidiand a oamenilor, acestea reprezentdnd un prilej de
destindere, socializare si uniune a comunitatilor locale, evenimentele fiind prezente in istorie inca din
cele mai vechi timpuri, dinaintea erei noastre, unele dintre primele evenimente majore fiind chiar
olimpiadele romane. Aceste argumente au stat, de-a lungul timpului, la baza formarii turismului de
eveniment. (Herteanu, 2013)

Diferite tipuri de festivaluri si evenimente au o existentd indelungata ca parte semnificativa a
societatii umane, au fost concepute ca forme de afisare publica, ritual civic si celebrare colectiva,
astfel oameni cu diferite culturi au recunoscut si imbritisat ideea de a lasa de-0 parte anumite
momente si locuri pentru creativitate si celebrare colectiva. (Quinn, 2009)

Evenimentele sunt un factor motivant important al turismului si figureaza in mod important in
dezvoltarea si planurile de marketing ale majoritatii destinatiilor. Rolul si impactul evenimentelor
planificate in cadrul turismului au fost bine documentate si au o importantd crescanda pentru
competitivitatea destinatiei. Cu toate acestea, in urma cu doar cateva decenii s-a infiintat ,,turismul de
evenimente” atat in industria turistica, cat si in comunitatea de cercetare, astfel incat cresterea
ulterioara a acestui sector nu poate fi descrisd decat ca fiind spectaculoasa. (Getz, 2008)

Turismul de evenimente este o industrie profitabila pentru foarte multe tari, orase, intrucat
oamenii calatoresc din locul de resedintd spre o locatie noua, In vederea participdrii la un eveniment.
Acestia achizitionand biletele pentru evenimentul propriu-zis, ei tind sa cheltuiasca diferite sume de
bani pentru transport, cazare, alimentatie, investind astfel in economia locald. Cu cat motivatia si
dorinta sa ajungd la evenimentul respectiv sunt mai mari, cu atét cresc sansele ca turistii sa cheltuie
mai mult, aceste comportamente aducand profituri mari in economiile locale. lar dacad experientele
capatate 1n perioada evenimentului sunt plicute, existd sanse mari ca participantii la evenimente sa
devind turisti propriu zisi ai acelor orase, revenind chiar in scopuri turistice dupd incheierea
evenimentului.

Existd multi factori determinanti care influenteaza turismul de evenimente, avand legatura cu
transformarile sociale si economice, precum globalizarea sau informatizarea si computerizarea din
ultima perioada, oferind noi mijloace de comunicare si realizarea mult mai rapida a comenzilor si
activitatilor. Un alt factor important este comunicarea, in ultimul timp organizdndu-se multe
simpozioane, conventii, team-building-uri. Timpul liber reprezinta un alt factor determinant, intrucat
cu cresterea ponderii acestuia, a crescut si atentia acordatd evenimentelor si dorinta participarii in
cadrul acestora.

Evenimentele urbane se bazeaza pe o serie de elemente traditionale sau moderne care le ofera
un anume specific si unicitate. In acest context, pot exista evenimente ce se bazeaza strict pe traditie
sau evenimente care sunt reprezentate doar de modernitate, insd multe dintre acestea combina traditia
si modernitatea in cantitati diferite in functie de mai multi factori precum locatia, categoria de varsta a
publicului, scopul evenimentului etc.

Cuvantul ,,modern” este simultan un cuvant vechi si un cuvant modern. in‘;eles recent”,
»actualizat”, ,nou” sau ,,la moda”, este derivat din substantivul si adjectivul latin modernus, care a fost
inventat in Evul Mediu din adverbul ,,modo”, insemnénd ,,tocmai acum”. (Williams, 1989)

Inca din Evul Mediu, si-a luat ridacina in multe limbi moderne si a devenit unul dintre cele mai
importante concepte in clasificarea timpului si in perceptia schimbarii temporale. Ca categorie
temporald, cuvantul ,,modern” predicd prezentul, ceea ce este ,,acum”. Discursul asupra modernului
este discursul prezentului, despre formularea de propuneri cu privire la ceea ce este acum. (Pertti,
2005)

Modernitatea ne duce cu gandul la noutate, la prezent, la inovatie. De regula, evenimentele ce se
bazeazda pe modernitate cuprind elemente precum electronice, genuri muzicale noi aparute, jocuri
video etc. Aceste evenimente sunt de obicei destinate generatiei tinere, foarte interesata si atrasa de tot
ce este nou.



Cénd ne gandim la traditie, ne vin in minte o serie de termeni precum datini, obiceiuri, porturi,
legende, credinte etc. ale unor grupuri sociale sau nationale, constituind trasatura lor specifica si care
se transmit din generatie in generatie prin viu grai.

Se poate spune despre turismul de eveniment din Bucuresti cd este un domeniu deschis de
dezvolate, cu mari perspective de viitor, dar care necesiti atentie si investitii subsantiale ale
organizatorilor privati. (Bogan, 2017)

METODOLOGIA DE CERCETARE

Primul pas in cadrul acestei cercetari a fost reprezentat de consultarea unei literaturi de
specialitate, fiind parte integranta intr-o documentare laborioasa. Urmétorul pas a constat in analizarea
deplasarilor succesive in teren, precum si inventarierea tuturor resurselor turistice.

Metoda anchetei sociale, si anume chestionarul, a fost realizatd in raport direct cu subiectul
cercetarii, avand 1n vedere principalele motivatii alese. S-a realizat un chestionar cu un esantion de
150 de persoane fiind un eveniment mai mic fata de primul mentionat. Intrebarile au avut un specific
atat calitativ, cat si cantitativ, pentru o cercetare mai amanuntita. Chestionarul de fata a fost aplicat
online, prin intermediul grupului oficial de Facebook al evenimentului Asia Fest, specificand toate
informatiile necesare si faptul ca raspunsurile sunt anonime si utilizate doar in cercetarea studiului.
Dupa ce s-a strans numarul necesar de raspunsuri, au fost preluate graficele din Google Forms sau s-au
realizat in excel grafice in functie de raspunsurile primite, dupa care au fost comentate si interpretate.
Scopul acestei cercetari este observarea coeziunii dintre traditie si modernitate in cultura
evenimentelor urbane din Bucuresti, care poate crea lucruri spectaculoase, poate dezvolta turismul de
eveniment si in acelasi timp ajutd la conservarea elementelor traditionale si totodata la evolutia si
modernizarea culturala.

Obiectivele studiului vizeaza identificarea elementelor traditionale si moderne din cadrul
evenimentelor, analizarea impactului evenimentelor asupra oamenilor si economiei locale, precum si
analizarea coeziunii dintre istorie, folclor si tehnologie, in timp ce ipoteza studiului are in vedere
amplitudinea tot mai mare a acestor evenimente, alaturi de un impact semnificativ la nivelul
comunitatii locale.

STUDIU DE CAZ: TRADITIE SI MODERNITATE iN CADRUL
EVENIMENTULUI ASIA FEST

Studiul de caz al acestui articol este evenimentul Asia Fest, care se organizeaza in municipiul
Bucuresti. Asia Fest se organizeaza in cadrul complexului Romexpo, cel mai mare si important centru
expozitional din Bucuresti. Dupa cum se poate observa in harta de jos (figura 1), evenimentul se
desfasoara in corpul C3 al complexului Romexpo.
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Fig.1. Harta cu spatiul de desfasurare al Asia Fest in cadrul Romexpo Bucuresti (sursa: google maps)



Prima editie a festivalului Asia Fest a avut loc in anul 2013 la Dalles Hall intr-un spatiu de 200
metri patrati, aceasta editie atragand un numar de 8000 de participanti.

Sala Dalles 1 18 - 20 octombrie

Fig.2. Poster oficial Asia Fest 2013
(sursa: https://www.roevents.ro/asia-fest-tea-coffee-festival-la- bucuresti-in-luna-octombrie/)

Cea de a doua editie a festivalului s-a desfasurat in anul 2014 in Piata Universitatii, iar datorita
locatiei centrale si spatiului mai mare, de 400 metri patrati, numarul de vizitatori a atins In acel an
maximul, participand peste 20.000 de oameni. In anul 2015 locatia s-a schimbat, festivalul tinandu-se
la Sala Palatului si spatiul a devenit mai restrans, asemeni primei editii, iar numarul de participanti a
scazut semnificativ fata de anul precedent, insd a ramas mai mare fatd de prima editie. Anul 2016 a
mutat festivalul la Romexpo, unde s-a desfasurat pe o suprafata de 800 de metri patrati si a inregistrat
15.000 de participanti. Urmatorii ani au reprezentat o evolutie ascendentd a festivalului Asia Fest,
locatia de desfasurare ramanand complexul RomeXxpo, insd suprafata a crescut semnificativ, pana la
2800 de metri patrati si anual a depasit numarul de 16.000 de participanti.

Dalles Hall

Fig.3. Evolutia spatiului de desfasurare Asia Fest din 2013 pana in prezent
(sursa: mapa de prezentare Asia Fest 2019)

Asia Fest este primul festival din Romania dedicat culturii continentului asiatic. Reunind
muzica traditionald si contemporana, dansul, arta si obiceiurile, festivalul prezinta publicului o paleta
vibranta si plind de culoare din misterul si magia Asiei. De asemenea, amestecul de gust si arome este
intalnit la standurile alimentare si demonstratiile de gatit vor transforma Bucurestiul cateva zile intr-un
bazar exotic.

Festivalul Asia Fest presupune promovarea atat a elementelor traditionale ale culturii asiatice,
cat si a celor moderne, aparute si dezvoltate in ultimii ani in cultura Asiei.


https://www.roevents.ro/asia-fest-tea-coffee-festival-la-%20bucuresti-in-luna-octombrie/

In cadrul festivalului sunt prezente o sumedenie de standuri cu méancare traditionali asiatica,
de la mancare chinezeasca, japoneza, thailandeza, pand la mancare indiana, turceasca si multe altele,
dar si locuri pentru servit masa. Printre cele mai cautate specialitati au fost sushi- ul si ramenul
japonez, taiteii chinezesti si pachetelele de primavara sau celebrele dulciuri traditionale turcesti.

Prezentarile cosumelor traditionale asiatice au atras atentia si au impresionat spectatorii, atat
prin culorile spectaculoase, cat si prin atmosfera pe care a creat-o prezentarea lor, iar incarcatura
istorica si culturala a indus participantilor sentimentul c& se afld in mai multe perioade din evolutia
tarilor asiatice. Prezentarile porturilor populare au fost insotite de descrieri amanuntite ale acestora si
povesti ce le-a captat atentia tuturor.

Tot din sfera traditionalului, pe scena au fost prezentate diverse momente artistice, de la
obiceiuri, reprezentatii de arte martiale, la dansuri sau muzicd. Un moment artistic spectaculos a fost
dansul chinezesc al leilor, un obicei traditional din China, acompaniat de batai de tobe si aplauzele
Spectatorilor. Obiceiul dateaza incad din dinastia Tang si se pastreaza pand in prezent, fiind o traditie
populara din timpul Anului Nou Chinezesc, avand ca scop aducerea norocului si prosperitatii. Dansul
este realizat de un grup de doud persoane in interiorul fiecarui costum, una controland jumatatea
superioara a leului si cealaltd controldnd jumatatea inferioara. Costumele si toatd atmosfera creatd de
acest dans au impresionat participantii, fiind una dintre atractiile scenice principale. Pe langa acest
dans, au fost prezentate diverse momente artistice din sfera traditionalului: dansul evantaiului coreean,
muzica traditionala sau reprezentatii si concursuri de arte martiale pentru toate varstele.

Pe langa caracteristicile traditionale cu care se lauda cultura asiatica, evenimentul a adus in

atentia participantilor si elemente moderne, mult mai apreciate de catre publicul tindr, dintre care
amintim concursul de cosplay, fenomenul k-pop, area kendama sau zona de merchandise.
Asia Fest organizeaza anual concursuri de cosplay individual sau de grupuri, fiind un vector de
atractivitate pentru eveniment, mult mai apreciat de catre tineri, spre deosebire de adulti sau varstnici
care sunt mai interesati de sfera traditionala a culturii asiatice prezentata mai sus. Apartinand culturii
asiatice, mai precis culturii japoneze, fenomenul de cosplay a luat amploare dupa cum se observa si in
tara noastra, tot mai multe evenimente promovand aceasta idee. Tinerii s-au costumat in personajele
lor preferate din anime-uri, manga sau jocuri video si au prezentat momente artistice cu care si-au pus
in valoare personajul ales.

Un fenomen ce a luat mare amploare 1n intreaga lume, dar si Tn Romania, devenind din ce in
ce mai cunoscut si cautat in industria muzicala este fenomenul K-pop, care nu putea lipsi din festivalul
Asia Fest. K-pop este o abreviere de la Korean Pop, fiind un gen muzical sud- coreean, care contine
mai multe stiluri muzicale, de la pop la hip hop sau rock. S-a popularizat si a beneficiat de o
promovare masiva prin intermediul internetului, devenit extrem de cunoscut in intreaga lume. Totusi
k-pop nu se refera doar la muzicd, ci la tot momentul artistic in sine, incluzand dansurile
spectaculoase, moda promovata si cultura sud-coreeana in sine printr-0 abordare moderna. Retelele de
socializare precum Facebook, Instagram, Tinder, dar si platforma Youtube au ajutat la o extindere
majora a acestui fenomen, implicit a artistilor si trupelor, unele inregistrand o vanzare a albumurilor in
milioane de exemplare, ajungand in topul international. Multe standuri de merchandise au fost
prezente in cadrul festivalului, punandu-se accent pe produsele cu anime-uri sau simboluri asiatice. Au
fost prezenti si artisti ce si-au expus spre vanzare realizarile.

REZULTATE SI DISCUTII

Amploarea evenimentului este destul de mare, iar de aici si impactul lui asupra participantilor
si economiei locale. Dorind o cercetare cat mai reald, a fost aplicat un chestionar unui numar de 150 de
persoane pentru a afla informatii si péreri atdt obiective, cat si subiective si pentru a observa
diferentele de gandire atunci cand vine vorba de elementele unui eveniment si impactul lor asupra
oamenilor.

In ceea ce priveste varsta, categoria de varsta de 14-25 de ani care participa la festivalul Asia
Fest este interesata in special de culturile japoneza si coreeana din sfera modernului, aici vorbind
despre fenomenele de cosplay si k-pop. Categoria adultd prezintd alte interese in ceea ce priveste
desfasurarea festivalului, aici incluzand cultura asiatica traditionald si gastronomie. Se poate observa
astfel o diferentd in ceea ce priveste marile categorii de varstd si tendintele acestora de a-si inclina
atentia catre traditie in cazul categoriei adulte si modernitate in cazul categoriei tinere.

9
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Fig. 4. Repartitia pe categorii de varsta a participantilor si domeniile de interes in functie de varste
in cadrul festivalului Asia Fest (sursd: mapa de prezentare Asia Fest 2019)

In cazul festivalului Asia Fest, retelele de socializare au jucat un rol foarte important in
promovarea festivalului si informarea oamenilor cu privire la desfasurarea evenimentului. Cei mai
multi oameni au aflat despre Asia Fest prin intermediul Facebook, iar o mare parte dintre cei
chestionati au afirmat ca au aflat despre Asia Fest prin intermediul prietenilor sau cunostintelor. Alte
surse importante de informare cu privire la festival sunt Instagram, TV, afise de publicitate, Youtube

sau reclamele de pe site-urile online.

Principalele surse de informare a Festivalului Asia Fest
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Fig.5. Principalele surse de promovare si
informare cu privire la festivalul Asia Fest 2019

Fig.6. Principalii factori care influenteaza
participarea la festivalul Asia Fest

Observand graficul de mai sus (Fig.4), s-a dorit aflarea motivatiilor care au stat la baza alegerii
oamenilor de a participa in cadrul festivalului Asia Fest, In acest fel afland si punctele tari ale
evenimentului. Printre cele mai motivante caracteristici ale evenimentului care au influentat alegerile
vizitatorilor de a participa la festival au fost gastronomia asiatica, regasindu- se o diversitate de
mancaruri specifice tarilor participante, dar si reprezentdrile artistice, oamenii fiind curiosi sd afle
lucuri noi despre cultura asiatica sau doar sa admire elemente ce tin de cultura si traditia tarilor din
Asia, fiind prezentate scenic 0 sumedenie de caracteristici culturale specifice. Astfel pasiunea pentru
cultura asiaticd i-a adus pe unii participanti s se bucure de toate surprizele puse la dispozitie de
organizatorii festivalului. Zona de merchandise a influentat de asemenea alegerea participantilor, in
special iubitorii culturii japoneze intrucét foarte multe produse puse in vanzare au legétura cu cultura
manga sau anime. Se organizeaza in cadrul evenimentului si multe concursuri si tombole, atragand
astfel un numar mai mare de participanti. Fiind un eveniment relativ popular al capitalei, unii oameni
au ales sa participe datoritd acestui fapt, avand curiozitatea sa afle cum se desfasoara si ce se intampla
in cadrul acestui festival.

Alta motivatie ce a stat la baza participarilor a fost prezenta artistilor si vedetelor asiatice,
precum cantaretul turc Serkan Eruysal. Zona kendama a reprezentat si ea o atractie si o motivatie
pentru participanti, insd mai mult pentru adolescentii pasionati de acest sport.

10



Cu toate ca evenimentul promoveaza cultura asiatica in sens traditional, existd si elemente
moderne foarte apreciate si cunoscute la nivel international, precum fenomenele K-pop si Cosplay. In
cadrul chestionarului am intrebat participantii ce parere au despre importanta acestor fenomene in
cadrul festivalului Asia Fest. Intrucét aceste elemente sunt relativ noi in Romania, dar s-au dezvoltat
rapid si din ce in ce mai multi tineri sunt pasionati de asa ceva, faptul ca evenimentul a promovat cele
doua fenomene, a atras foarte multi participanti in cadrul festivalului. Multi dintre vizitatori au
considerat importante aceste elemente intrucat le-au oferit sansa sa cunoasca si sa socializeze alti
oameni cu aceleasi pasiuni ca ei, sa participe sau sa vizioneze reprezentatiile artistice atat cele ce tin de
cosplay, cét si cele k-pop. Pentru tinerii pasionati a reprezentat sansa de a-si ardta abilitatile, talentul si
munca in cadrul concursurilor.

Principalele mijloace de transport utilizate pentru a ajunge
in cadrul Romexpo la Asia Fest
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Fig.7. Principalele mijloace de transport utilizate pentru a ajunge la locatia festivalului Asia Fest

Majoritatea participantilor au utilizat ca principal mijloc de transport autobuzul sau tramvaiul
pentru a ajunge la Romexpo la festivalul Asia Fest. Metroul si autovehiculul personal au fost si acestea
2 mijloace de transport preferate de unii dintre participanti, precum si taxi sau uber, iar unii au preferat
s ajunga pe jos. Se poate observa totusi ca evenimentul nu are o relevantd nationald sau internationala
prea mare intrucat nu s-au utilizat trenul sau avionul ca mijloace de transport, deci nu au existat turisti
care sa vind exclusiv pentru festival din alte tari sau din alte judete din Roménia. Cu toate cd nu au
venit in Bucuresti pentru eveniment, au existat si participanti din alte judete sau tari, care pe parcursul
evenimentului au vizitat capitala si au ales sa participe si la festivalul Asia Fest.

Modalitatile de innoptare ale participantilor
pe durata festivalului

2% 5%

W Locuiesc in Bucuresti

W Structuri de primire
turistice

M Prieteni/Cunostinte

Fig.8. Modalitatea de cazare/innoptare a participantilor pe parcursul evenimentului Asia Fest
Se poate observa cd un procent foarte mare dintre participanti, peste 90%, sunt rezidenti ai
capitalei, insd au fost prezenti si turisti care au ales s participe la eveniment pe parcursul sederii lor in

Bucuresti. Asia Fest care a atras participanti in special rezidenti ai orasului Bucuresti si nu a generat 0
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influenta de interes international, nevenind turisti din alte tari strict pentru participarea la festival, insa
totusi are un impact pozitiv asupra participantilor si economiei locale. Faptul ca participantii investesc
in produsele prezentate in cadrul evenimentului, dar prezinta si cheltuieli pentru mijloacele de
transport, structurile de cazare si alimentatie din Bucuresti, face ca evenimentul Asia Fest sa aduca atat
direct, cat si indirect profit In economia locala.

CONCLUZII

Cu toate ca interesul stiintific pentru traditionalul si modernul din cadrul evenimentelor, in
special in Romania, nu este foarte ridicat, s-a reustit descoperirea acestor caracteristici si modul lor de
prezentare in evenimentele din Bucuresti.

Traditia si modernitatea pot fi imbinate sau separate, insa doar partial, in cadrul aceluiasi
eveniment, insa in stransa legatura duc la reusita si dezvoltarea evenimentelor. Prin ajutorul metodelor,
tehnicilor si elementelor moderne, se pot promova si cele traditionale, care separat nu reprezinta o
atractie foarte mare pentru oameni, in special pentru generatia tanara.

Cu cét societatea evolueaza, cu atit oamenii tind spre lucruri si aspiratii noi, spre tehnologii, in
general spre noutate, uitand de elementele traditionale care fac parte din cultura noastra sau a altor tari.
Insa, dupa cum am mai mentionat, acest traditional poate fi reintegrat si promovat alituri de elemente
ale modernitatii.

Analiza perceptiei vizitatorilor si organizatorilor evenimentelor asupra aspectului de imbinare
a traditiei si modernitatii a relevat inca o datd un intreg plin de farmec si care este intr- o continud
ascensiune, contribuind la dezvoltarea locala a comunitatilor.

Pe viitor, promovarea acestui tip de turism va depinde fara indoiala de organizarea calitativa a
evenimentelor si de posibilitatea Tmbindrii armonioase intre traditie si modernitate. Ca masurd
fundamentala se impune necesitatea acordarii unui interes superior dezvoltarii economiei locale,
perceptia Vvizitatorilor fiind de un real interes in raport cu organizarea propriu- zisa a evenimentelor
ulterioare.

Accentul pus att pe contrastul, cét si pe coeziunea dintre traditie si modernitate ar trebui sa
reprezinte pe viitor un laitmotiv pentru multe evenimente culturale din Bucuresti, intrucat astfel se
promoveaza multe elemente culturale de orice naturd, care pot contribui atat la imaginea capitalei, cat
si la economia acesteia, fiind foarte apreciate de catre participanti.
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IMPACTUL SOCIO-ECONOMIC AL DIVERSITATII CULTURALE A
JUDETULUI TULCEA LA NIVEL NATIONAL

DOBRE CARLA-MARIA

Résumé: Le territoire de Dobrogea a représenté une diversité culturelle particuliére depuis les temps anciens, ce
qui a entrainé une couverture toponymique diversifiée. La finalité générale de cette recherche est I'analyse
préliminaire, l'identification des aspects sous-jacents a la valorisation des éléments patrimoniaux de chaque
minorité et la construction d’une perspective sur leur promotion au niveau national. Les objectifs de 1'é¢tude
étaient: I'évaluation des composantes culturelles appartenant aux treize minorités ethniques du comté de Tulcea,
I'analyse de l'impact socio-économique au niveau national, ainsi que la promotion des éléments indigénes au
moyen de techniques particuliéres. Les méthodes utilisées ont pris en compte l'observation de terrain, les arbres
d'analyse et I'analyse diagnostique (analyse P.E.S.T et analyse S.W.0O.T). Les résultats de la recherche ont révélé
un patrimoine culturel riche, mais insuffisamment valorisé, qui ne contribue pas au développement des
communautés de Tulcea. Aussi, les tensions problématiques au niveau des ethnies et la compréhension
superficielle entre les individus ont été mises en évidence, les éléments communs n'étant représentés que par des
composantes religieuses. En conclusion, il est nécessaire comme mesure fondamentale d'accepter le
multiculturalisme comme une réalité de la société contemporaine, mais aussi de participer activement aux
relations interculturelles dans le comté.

Cuvinte cheie: diversitate culturald, Judetul Tulcea, impact socio-economic, tolerantd, promovare

INTRODUCERE

La momentul actual, printre cele mai mari probleme cu care ne confruntdm se evidentiaza
categoric dificultatile globalizarii asupra identitatii nationale. Acesta reprezinta un fenomen
cuprinzator, caruia i-au fost atribuite de-a lungul timpului diferite semnificatii, totalitatea acestor
schimbdri apartinatoare societatii contemporane generdnd adversitate in randul traditiilor si
obiceiurilor structurilor nationale (Guzun, Gribincea, 2006). Astfel, mostenirea culturald este
instrumentul fundamental in cadrul societatii, putand fi folosit atdt cu scopul de a crea o unitate
colectiva, cat si pentru a organiza grupuri cu o istorie comund, totul pentru a construi o natiune unitara
(Smedberg, 2012).

In literatura de specialitate, multiculturalitatea se defineste drept o insumare a diferitelor
caracteristici, orientari, convingeri si credinte ale fiecarui individ in parte, care au loc intr-un spatiu
limitat si ale caror protectie este asigurata de catre guvern. Aceastd diversitate culturala are in vedere
interactiunea culturilor si coexistenta facila a acestora, fiind o realitate cu valoare categoricd. Prin
contributia adusa atat la nivel local, cat si la nivel national, minoritatile genereaza un atu semnificativ
si 0 bogatie fara precedent. Reprezinta agadar un raspuns la procesul de globalizare, prin intermediul
caruia identitatile culturale capétd inteles in fata provocarilor la nivel national (Banciu, Coardos,
2012). In acelasi timp insa, reprezinti un fenomen complex care nu se poate reduce strict la prezenta
diversitatii culturale, acestea fiind caracteristici insuficient necesare ale unui climat multicultural
(Watters et al., 2020).
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Orasul multicultural este acel oras care gazduieste diferite grupuri culturale, motiv pentru care
se propune o coexistare facild Intre aceste comunitdti, mentindndu-le in acelasi timp integritatea
culturala si egalitatea participarii in cadrul vietii de zi cu zi a orasului si implicit a natiunii (Ye, 2020).
Tulcea este insasi un judet al diversitatii. Grupurile minoritare s-au stabilit incd de la inceput in
cartiere care au cdpdtat de-a lungul timpului influente arhitectonice contrastante, de reguld fiind
asezate in proximitatea lacasurilor de cult definitorii. Teritoriul este recunoscut ca fiind un model
pentru o coabitare armonioasa intre aceste populatii, acest lucru fiind observabil din prisma turistilor
sau chiar a localnicilor care au ajuns in punctul de a recunoaste facil cartierele specifice. La momentul
actual Tnsa acestea se confruntd cu un declin care a afectat inclusiv comunitatile localnicilor, fiind
necesari o regandire a spatiului cultural. In trecut, convietuirea tuturor acestor religii se realiza in mod
facil. Existau pravalii apartinatoare diverselor culturi si localnici dornici de a cunoaste cele mai
profunde taine ale traditiilor distincte. Exista prietenie, colaborare si respect. imbinarea tuturor acestor
treisprezece minoritati a avut astfel rol in definirea regiunii ca judet multicultural.

Un exemplu cert care sustine aceste argumente este municipiul Tulcea, care era in secolul XIX
cel mai insemnat oras din Dobrogea, datoriti numeroaselor nave striine care circulau prin port. in
acest fel era de dorit prezenta consulatelor pe teritoriul dobrogean, dintre cele mai cunoscute facand
parte Statele Unite ale Americii, Franta, Rusia, Anglia si Italia. Fiecare localnic avea o ocupatie
diferita, minoritatile detinand roluri stricte care se potriveau conform aptitudinilor. Astfel, armenii,
grecii, evreii si polonezii erau colonia comerciala, in timp ce turcii se ocupau de partea administrativa
si cea militara a orasului. Conform scrierilor istorice, se consemneaza faptul ca Tulcea ere de fapt un
ansamblu al tuturor acestor consulate, diplomati, functionari si localnici in numar de 300.000,
apartinatori tuturor nationalitatilor si fiind perceputi ca un Intreg. Asadar, Tulcea din anul 1864 a fost
un model intercultural pentru teritoriul nord-dobrogean, multilateralitatea acestor lacasuri de cult
reprezentand necesitati spirituale ale localnicilor (Asociatia Centrul European pentru Diversitate,
2010).

Secventele temporale s-au estompat, iar zona usor accesibila din punct de vedere cultural s-a
metamorfozat pana la stadiul de impasibilitate. Rivalitatea dintre culte este clar delimitata, insa inca
existd spiritul religios care permite coabitarea Intr-un mod preponderent facil. Religia este considerata
arma de catre cei mai multi locuitori ai judetului, ceea ce adevereste predispozitia catre un viitor
problematic. Tot ce a mai ramas din frumusetea si ingdduinta mozaicului cultural din trecut este doar o
lupta sintetica pe care minoritatile o duc cu actorii politici si pe care cu certitudine o vor pierde in
viitor daca nu se impun masuri de regenerare a patrimoniului cultural. Ce este insa cert are In vederea
echilibrul democratic greu de indeplinit intre majoritatea nationala si minoritatile in cauza, istoria fiind
exemplu de intoleranta intre doud identitati complet diferite. Treptat, religia minoritatilor nu va mai
reprezenta punct de interes pentru comunitate, iar casele de rugiciune vor fi singura modalitate de a
pastra viu spiritul religios.

Participarea comunitatii locale 1n cadrul valorificarii patrimoniului cultural reprezinta o
problema actuala care afecteazi major managementul durabil al patrimoniului. In plus, recomandarea
UNESCO are 1n vedere peisajul istoric si participarea comunitatii, fiind instrumente fundamentale 1n
modalitatile de gestionare a patrimoniului. Se urméreste asadar remedierea conflictelor intre localnici,
turisti, dezvoltatori si guverne (Li et al., 2020).

Astfel, prezenta cercetare integreazd in mod fundamental imbinarea dintre patrimoniul cultural,
turismul si dialogul intercultural, avand in vederea dorinta unui management cultural evocator
(Carbone et al., 2020).

Zona de studiu. Studiile de caz ale acestei cercetdri au avut in vedere reliefarea impactului
socio-economic al diversitatii culturale la nivel national, fiind bazatd pe analizarea prealabild a
potentialului cultural al celor treisprezece minoritati din judetul Tulcea, unitate administrativ teritoriala
situata in regiunea de sud-est a Romaniei.

METODOLOGIA DE CERCETARE

Metodologia de cercetare a constat in utilizarea metodelor: observatia in teren, metoda
arborilor de analiza si analiza diagnostic (analiza P.E.S.T si analiza SW.O.T).

Primul pas in cadrul cercetarii a fost reprezentat de consultarea literaturii de specialitate, fiind
de altfel o parte integranta in cadrul unei documentari laborioase. Pasul urmator a constat in analizarea
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deplasarilor anterioare in teren, alaturi de o inventariere a tuturor resurselor turistice existente in
arealul judetului Tulcea si de realizarea unei baze de date a patrimoniului cultural apartinator
minoritatilor tulcene.

Urmatorul pas a constat in realizarea reprezentarilor grafice, care au avut ca scop oferirea unei
intelegeri superior facile cititorului. Desi In numar redus, acestea au oferit o ampla perspectiva asupra
situatiei existente la nivel judetean.

Metoda arborilor de analiza a fost aplicatd pe baza intocmirii bazei de date a patrimoniului
cultural mobil si imobil, constand in selectarea elementelor de patrimoniu si atribuirea unor
calificative de evaluare in functie de ponderea acestora, punctajul maxim fiind de 100 de puncte:
patrimoniul cultural material — 50 de puncte si patrimoniul cultural imaterial — 50 de puncte.
Aprecierea gradului de evaluare a constat in acordarea unui punctaj egal, fiecare element al
patrimoniului putind primi maximum 5 puncte. Astfel, evaluarea patrimoniului cultural material a
avut 1n vedere inventarierea resurselor antropice, dupd cum urmeaza: monumente, lucrari de
arhitectura, lucrari de sculpturd sau picturd, elemente sau structuri arheologice monumentale,
monumente funerare, cladiri/case traditionale, obiecte etnografice, arhive/manuscrise/colectii private,
artefacte arheologice si creatii artistice/artizanat. Punctajul maxim pe care patrimoniul cultural
material al minoritatilor etnice tulcene il putea primi a fost de 50 de puncte. Si nu in ultimul rand,
evaluarea patrimoniului cultural imaterial a avut la baza inventarierea traditiilor si obiceiurilor,
limbajul, literatura, arta culinara, cantecele, dansurile, ritualurile, jocurile, abilitatile si meseriile
ancestrale si instrumentele, obiectele si artefactele asociate. De asemenea, totalul pe care il putea primi
acest patrimoniu era de 50 de puncte.

Ultima etapa s-a fost constituit din metoda analizei diagnoza. Analiza P.E.S.T (factori sociali,
economici, socio-culturali si tehnologici) a constat in identificarea potentialului legislativ si social
pentru promovarea culturald a acestor minoritati, in timp ce analiza S.W.O.T (puncte tari, puncte
slabe, oportunitati si amenintdri) a evidentiat intocmai impactul socio-economic pe care l-ar putea
detine dezvoltarea multiculturalitatii tulcene.

Limitarile studiului au avut in vedere imposibilitatea aplicérii anchetelor sociale si neputinta
analizarii in teren prin intermediul metodei cantitative (metoda chestionarului), din cauza crizei
SARS-CoV-2.

REZULTATE SI DISCUTII

Evaluarea elementelor de patrimoniu ale minorititilor judetului Tulcea pe baza
arborilor de analiza. Arborii de analiza au evidentiat 0 serie de aspecte extrem de relevante in ceea ce
priveste cercetarea in cauza. Potentialul turistic al patrimoniului material apartinitor minoritatilor
tulcene este deosebit de valoros si ofertant impactului socio-economic la nivel national, imbinand cele
mai semnificative elemente cu rol in promovarea turistica.

Tabel 1. Evaluarea potentialului turistic al patrimoniului material apartindtor minoritatilor tulcene

CATEGORIE PUNCTAJ MAXIM

(¢,

Monumente

Lucrari de arhitectura

Lucréri de sculptura sau pictura

Elemente sau structuri arheologice monumentale

Monumente funerare

Cladiri/case traditionale

Obiecte etnografice

Arhive/Manuscrise/Colectii private

Avrtefacte arheologice

W WoT|O P N[Ol

Creatii artistice/Artizanat

Total

w
ol
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O parte majoritara este formatda din monumente, lucrari de arhitecturd, obiecte etnografice si
creatii artistice, in timp ce principala amenintare a acestor elemente este constituitd din dezinteresul
organelor rispunzitoare, aducind asadar in vedere abandonul celor mai multe cladiri de patrimoniu. in
urma evaludrii potentialului turistic al patrimoniului material, conform tabelului 1, s-a obtinut un scor
de 35 de puncte.

Ponderea semnificativa a elementelor patrimoniului mobil este reliefatd de numarul lacasurilor
de cult apartinatoare fiecarei confesiuni religioase in parte, motiv pentru care tocmai aceasta
diversitate culturala se prezintd sub forma unui potential nemarginit, contribuind la acceptarea
pluralitatii si fiind punct comun in vizibilitatea cultural-religioasa a teritoriului. Printre cele mai
cunoscute astfel de monumente se numara: Manastirile Uspenia si Vovidenia (lipovenesti), Geamiile
Azizye si Ali Gazi Pasa (musulmane) si Templul Coral (evreiesc).

Potentialul turistic al patrimoniului imaterial reprezinta un al doilea punct de interes in cazul
acestei cercetari. Este constituit din cele mai multe elemente conservate, fiind un atribut valoros
comunitatilor in sine. Din moment ce sunt reprezentate de credintele si ideologiile fiecarei minoritati
in parte, pastrarea acestora detine cele mai semnificative valori dintre totalitatea elementelor analizate.
Dintre resursele patrimoniului imobil se pot mentiona traditiile si obiceiurile, arta culinard, cantecele,
dansurile, ritualurile si instrumentele, obiectele, artefactele asociate. In urma analizei efectuate,
potentialul turistic al patrimoniului imobil a obtinut un scor de 50 de puncte.

Un exemplu de element al patrimoniului imaterial are in vedere cea mai veche ocupatie a
rusilor-lipoveni, anume pescuitul. Din acest motiv, majoritatea turistilor considera zona deltei ca fiind
comunitatea reprezentativd a acestei minoritdti, afirmatie Insd eronatd. Avand ca fundament
argumentul pescuitului si influenta mass-media, asocierea acestei minoritati cu zona deltaicd a
reprezentat pentru o lunga perioada de timp afirmatie nefasta, procentul in aceasta zona situandu-se la
doar 4,3% din totalul rusilor-lipoveni tulceni.

Tot in acest caz se mai pot preciza traditiile si obiceiurile conservate de absolut toate
minoritatile din judetul Tulcea. Se poate mentiona asadar o serie de repere identitare care insumeaza
valorile culturale si care pot fi utilizate in promovarea si dezvoltarea benefica a comunitatii: limba,
arta culinard, sarbatorile religioase, vestimentatia religioasa s.a.m.d.

Tabel 2. Evaluarea potentialului turistic al patrimoniului imaterial apartinator minoritatilor tulcene

CATEGORIE PUNCTAJ MAXIM

(¢,

Traditii si obiceiuri

Limbaj

Literatura

Arta culinara

Cantec

Dans

Ritualuri

Jocuri

Abilitati si meserie ancestrald

grjorjorjor|or|jorjor|jor| o

Instrumente, obiecte, artefacte asociate

Total

a
o

Conform celor doua tabele, patrimoniul cultural al minoritatilor tulcene releva o ampla bogatie
a elementelor componente, motiv pentru care promovarea comunitatilor se impune ca masurd
fundamentald. Cercetarea se caracterizeaza prin complexitate, analiza avand ca fundament o baza de
date realizatd in prealabil, conform careia au fost enuntate elementele componente patrimoniului
cultural apartinator minoritatilor tulcene.

Prin intermediul acestui vast patrimoniu cultural se poate afirma existenta unei continuitati a
istoriei pe teritoriul dobrogean, fiind liantul redutabil intre turism si culturd. Dintre cele doua tabele
analizate, cel de-al doilea se evidentiaza prin intermediul unui scor superior, motiv pentru care
patrimoniul imobil este cel care reflecta n totalitate identitatea culturald a minoritatilor.

Asadar, conform analizei celor doud tipuri de patrimoniu cultural, comunitatea celor
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treisprezece minoritati tulcene reprezinta fundament solid pentru un impact socio-economic la nivel
national, insd doar daca promovarea elementelor componente detine rol major la nivel local.

Evaluarea posibilitatii integririi potentialului cultural in oferta turistici, pe baza
analizei diagnostic (analiza P.E.S.T). In urma analizarii Constitutiei Romaniei din anul 1991, au fost
alese o serie de prevederi relevante in cazul drepturilor si libertatilor minoritatilor, pe baza carora s-a
putut realiza analiza diagnostic de mai jos. Conform acesteia, elementele politice, economice, socio-
culturale si tehnologice ofera un mediu relevant includerii si promovarii patrimoniului cultural.

Asadar, din punct de vedere al cadrului legal si politic, aceastd exprimare a identitatii este
sustinutd prin intermediul recunoasterii la nivel national de catre stat drept o valoare fundamentala si
printr-o asigurare exhaustiva a tuturor necesititilor. Se mentioneaza asadar infiintarea Autoritatilor
pentru Relatiile Interetnice, obligativitatea de a conserva si a valorifica patrimoniul cultural al acestor
comunitati, precum si garantarea unei egalitdti sau asigurarea protectiei de catre autoritatile publice, in
timp ce tocmai aceastd comunicare cu institutiile publice locale reprezintd un element defectuos in
cadrul analizei.

oferta turistica

POLITIC ECONOMIC
o  Cadrul legal benefic exprimdrii identitatii o Resurse financiare insuficiente
etnice. e Sprijin financiar pentru mijloacele de
e Identitatea comunitatilor recunoscuta de informare in masa.
catre stat drept o valoare fundamentala la e Posibilitatea de administrare a fondurilor
nivel national. Comunicare defectuoasa cu primite de la bugetul de stat/local pentru
autoritatile publice locale. dezvoltarea identitatii etnice.
e Interzicerea discrimindrii minoritatilor o Beneficierea de subventii din bugetul local
etnice. sau chiar al statului pentru invatamant sau
e Promovarea unei cooperari transfrontaliere lacasuri de cult.

intre autoritatile administratiei publice
locale in care este utilizata aceeasi limba.

o Posibilitatea de a beneficia de educatie in
limba materna.

e Posibilitatea de infiintare a departamentelor
pentru cercetarea culturii si a problemelor
specifice minoritatilor.

e Asigurarea de citre stat a conservarii
mostenirii culturale.

e Statul si autoritatile publice locale au
obligativitatea de a reliefa valoarea
patrimoniului cultural al minoritatilor.

e Statul sare obligatia de a sprijini
promovarea culturii minoritétilor la nivel
international prin existenta centrelor
culturale romane, situate la un nivel egal cu
ponderea minoritatilor nationale.

o QGarantarea egalitatii cultelor.

e Asigurarea protectiei minoritatilor e cétre
autoritatile publice.

e Autoritatea pentru Relatiile Interetnice are
atributia de a colabora cu autoritatile
administratiei publice locale in vederea
identificarii problemelor minoritatilor
etnice.
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SOCIO-CULTURAL TEHNOLOGIC

e Atitudine indiferenta acordatda minoritatilor. Permisiunea de a difuza informatii in limba

e Migratiile excesive ca urmare a neintegrarii materna prin canale mass-media.
minoritatilor. o Existenta posturilor radio si de televiziune in

e Toleranta superficiala. limba minoritatilor nationale.

e Lipsa unei promovari mass-media. e Lipsa unor cercetdri privind situatia actuala a

e Nivel scizutde  cooperare intre membrii minoritatilor etnice din judetul Tulcea.
comunitatilor.

o Existenta programelor de dezvoltare a
culturii etnice.

o Existenta cercetarilor stiintifice in domeniul
relatiilor interetnice.

Din punct de vedere economic, sprijinul financiar este asigurat de cétre stat, amintind
posibilitatea de a se administra fonduri provenite din bugetul local, acestea asigurand ansamblul unei
dezvoltari prielnice a celor treisprezece minoritati. Problema are in vedere insd posibilele resurse
financiare insuficiente, care constituie de altfel intensitatea redusad a beneficierii de subventii din
bugetul de stat, coroborate de interesul scazut provenit din partea factorului uman. Astfel, se aduce in
discutie elementul socio-cultural care reprezinta de altfel componenta cea mai defectuoasa in legatura
cu cadrul benefic al unui impact socio-economic la nivel national. Conform studiilor anterioare,
toleranta superficiald sau chiar absentd este principala problema a comunitatilor etnice tulcene, fiind
cea care atrage de la sine exodul masiv al populatiei minoritare. Aceste dificultati care desemneaza
mediul etnic actual de pe teritoriul judetului Tulcea sunt cele care stau la baza producerii abandonului
atat in legaturd cu monumentele patrimoniului cultural, cat si cu elementele de identitate ale acestor
comunitati. De adus in discutie este biserica germana din satul Malcoci, un exemplu de abandon
teritorial al spiritualitatii si al identitatii. Nu in ultimul rdnd, elementul tehnologic este cel mai putin
ofertant, ca urmare a situatiei deficitare la nivel national.

Evaluarea posibilitatii integririi potentialului cultural in oferta turistici, pe baza
analizei diagnostic (analiza S.W.O.T). Cele doua analize anterioare au reliefat fundamentul necesar
pentru o promovare valida a celor treisprezece comunititi etnice de pe teritoriul judetului Tulcea.
Urmatorul pas relevant in cadrul cercetarii are In vedere identificarea exacta a impactului pe care l-ar
putea produce dezvoltarea acestor minoritati. Acest lucru se poate realiza prin intermediul unei analize
diagnostic, analiza S.W.O.T fiind cea constituie interes in acest articol. Aceasta reprezintd un element
fundamental in cadrul unui management strategic, fapt ce permite intelegerea imediata a
disfunctionalitatilor si oferd in concomitent perspectivd asupra avantajelor si a oportunitatilor
implicite.

Turismul cultural reprezintd acel tip de turism prin intermediul caruia turistii detin motivatia
necesara de a invata, experimenta si descoperi elementele culturale tangibile si intangibile oferite de
destinatia in cauza (Richards, 2018). Este nevoie asadar de anumite strategii de a evidentia resursele
turistice existente si de a contribui la dezvoltarea comunitatilor locale. Pentru a se valorifica
patrimoniul cultural al minoritatilor tulcene, este nevoie in primul rdnd de dorinta de a realiza anumite
schimbari, totul cu scopul de a determina inceperea lucrarilor necesare. Elementul fundamental care se
impune la momentul actual, pe langa toleranta obligatorie si spiritul de conlucrare, este reabilitarea
monumentelor patrimoniului cultural mobil i a tuturor elementelor lasate in decadere.

De asemenea, se impune inclusiv o diversificare a ofertelor turistice prin adaugarea
patrimoniului cultural tulcean pe lista obiectivelor de vizitat si apreciat. Exista insa o problema majora
la nivel national ce tine de strategiile de promovare, motiv pentru care nici patrimoniul romanesc nu
este valorificat la adevarata sa insemnétate. Turismul religios este principala nisd existentd pe piata
turisticd, cuprinzand doar cele trei manastiri ortodoxe recunoscute din judetul in cauza. Se considera
integrarea in aceste oferte turistice inclusiv a manastirile lipovenesti si realizarea unui traseu turistic
complex al celor mai importante lacasuri de cult apartinatoare tuturor celor paisprezece nationalitati
tulcene.
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oferta turistica

PUNCTE TARI

PUNCTE SLABE

Cresterea pietei de turism din judetul Tulcea,
implicit din Romaénia.

Diversificarea pachetelor turistice la nivel
regional si national.

Imbinarea si promovarea culturilor la nivel
national si international.

Promovarea unui mediu social activ.
Dezvoltarea economiei locale si nationale.
Inregistrarea crescuti a prestatorilor de beneficii,
ca urmare a organizarii unor evenimente
calitative.

Impactul pozitiv asupra oamenilor si asupra
economiei locale/nationale.

Intensificarea relatiilor si
contractelor internationale.

Oferirea unei imagini pozitive a regiunii/tarii si
generarea de venituri substantiale.

Cresterea numarului de vizitatori externi si
interni care viziteaza regiunea.

Promovarea traditiilor si a istoriei intr-un mod
inedit.

Vanzarea efectivd a produselor si a serviciilor in
cadrul evenimentelor.

Contribuie la cresterea numarului locurilor de
munca.

Cheltuieli medii care ar putea duce la
resurse financiare insuficiente.
Suprasolicitarea artistilor si a invitatilor
din cadrul evenimentelor, ca urmare a unei
organizari anuale a acelorasi evenimente
in aceeasi locatie.

Insuficienta dezvoltarii sau valorificarii
infrastructurii de agrement.
Accesibilitatea deficitard ca urmare a
aglomerarii in perioadele de organizare a
evenimentelor.

Ineficienta ecologizare a zonelor
organizatoare de evenimente.

Slaba promovare a evenimentelor din
regiune.

Insuficienta valorificare a Intregii
infrastructuri de agrement.

Generarea unui numar mare de turisti care
ar putea perturba linistea localnicilor.
Managementul de evenimente slab
dezvoltat in regiune.

OPORTUNITATI

AMENINTARI

Organizarea unor evenimente de calitate care pot
duce atat la cresterea prestigiului regiunii.
Restaurarea obiectivelor de patrimoniu din
zonele de organizare a evenimentelor.
Posibilitatea diversificarii tipurilor de turism in
regiune.

Valorificarea elementelor turistice existente prin
organizarea evenimentelor in regiune.

Cresterea numarului de turisti interni sau externi.
Finantarea evenimentelor prin fonduri publice.
Implementarea proiectelor de infrastructura
turistica.

Oportunitati diverse de finantare pentru
dezvoltarea regionala/nationala.

Posibilitatea finantarii proiectelor de
infrastructura turistica din fonduri europene
nerambursabile.

Posibilitatea diversificarii ofertei turistice.
Cresterea capacitatii de cazare prin modernizarea
implicita.

Specializarea fortei de munca pentru oferirea
unor servicii de calitate superioara.

Noi industrii generatoare de evenimente.

Cresterea accentuatd a poludrii in zonele
frecventate cu ocazia organizarii
evenimentelor.

Infrastructura turisticd/de transport
neadaptatad standardelor comunitare.
Competitie puternica intre evenimentele
din zonele limitrofe.

Scaderea numarului de vizitatori ca
urmare a lipsei de investitii in
infrastructura turistica locala.

Legislatia deficitara.
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Pastrarea traditiilor si obiceiurilor reprezinta de altfel elemente juste in cadrul strategiilor de
promovare a minoritatilor. Prelucrarea lemnului, mestesugurile si pescuitul sunt de asemenea valori
nepretuite ale acestor comunitati. Organizarea de festivaluri, concerte, targuri si concursuri din cele
mai creative si inovative (de pescuit, de prelucrat lemne, de porturi traditionale, de masti pentru
carnaval s.a.m.d) sunt doar cateva idei care ar putea promova la nivel national nu doar aceste
comunitati, ci si intreaga Dobroge de Nord. Este nevoie doar de dorinta de realiza schimbari si de a nu
lasa 1n defavoarea timpului toate aceste valori inestimabile!

De asemenea, este nevoie inclusiv de o modernizare a infrastructurii de cazare. Chiar daca
acest lucru necesitd timp si resurse financiare multiple, nu reprezintd totusi principalul punct slab.
Acesta constd doar in slaba promovare la nivel regional si in lipsa unei preocupari agresive in acest
sens. Totul porneste de la localnici si de la dorinta lor de a produce schimbari majore in cadrul acestui
bogat mozaic cultural.

Asadar, tocmai aceasta dezvoltare la nivel local este cea care contribuie inclusiv la dezvoltarea
economica nationald, motiv pentru care este imperios necesara actionarea in acest sens, si nu doar din
partea comunitatilor locale. Cele mai multe astfel de elemente ale patrimoniului cultural se pierd in
neant din cauza neimplicarii cetatenilor romani, dorindu-se doar existenta intr-o zona de confort care
va produce in final sfarsitul tuturor valorilor nationale. Asadar, acesta este momentul prielnic de
implicare si tolerantd atat In cazul minoritatilor nationale, cat si in cazul tuturor romanilor. Amenajarea
spatiilor si optimizarea infrastructurii sunt elementele cheie pentru o promovare facila, ceea ce va
genera fard indoiala oportunitatile adiacente.

Propuneri de recomandari privind valorificarea patrimoniului cultural al minoritatilor
tulcene. Conform analizei efectuate in lucrarea de fata, am realizat o serie de propuneri si recomandari
privind valorificarea patrimoniului cultural al minoritatilor tulcene, care pot fi utilizate de catre
autoritati cu scopul de informare, reabilitare, integrare si organizare a tuturor elementelor cu rol in
promovarea identitatii culturale la nivel national. Este nevoie de identificarea tuturor elementelor de
patrimoniu ale acestor minoritati, totul pentru a permite obtinerea unei vizibilitati depline la nivel
national, dar si de a determina ascensiunea dezvoltirii economice a Romaéniei. Atentia trebuie
indreptata spre:

- Toleranta acordatd minoritatilor tulcene prin cresterea interesului comunitatilor si autoritatilor
locale.

- Informarea comunitatilor in privinta beneficiilor ulterioare acestei promovari.

- Reabilitarea cladirilor de patrimoniu cultural care au fost abandonate.

- Promovarea intensa din punct de vedere cultural.

- Integrarea elementelor de patrimoniul cultural in cadrul ofertelor turistice.

- Organizarea evenimentelor de divertisment care s includa elementele de patrimoniu discutate in
cadrul cercetarii.

- Modernizarea céilor de acces si a infrastructurii turistice.

CONCLUZII

Exceptand tensiunile cu adevarat problematice la nivelul etniilor si intelegerea superficiald
dintre indivizi, cunoasterea reciprocd a minorititilor etnice evidentiaza elementele comune ale
credintei. Alipirea patrimoniului cultural a celor treisprezece comunitati distincte din judetul Tulcea
anuleaza partial divergentele politice si contribuie la oferirea potentialului turistic actual. Ceea ce a
ramas insa defectuos si neinteles la acest nivel are in vedere tocmai necesitatea in cauza, motiv pentru
care fiecare confesiune este nevoitd sa participe in mod egal la creare unei atmosfere prielnice
coabitarii, oferind in acest sens centrul de greutate al fiecérei institutii religioase.

Conform metodei arborilor de analiza s-a demonstrat patrimoniul cultural bogat care intregeste
fiecare identitate culturala in parte si ofera informatiile necesare pentru a intelege parcursul istoric si
dificultatile prin care au trecut aceste mici comunititi. Istoria indelungatd a relevat diferente
contrastante intre mozaicul cultural de odinioard si prezentul modest, insd isi mentine titlul de teren
fertil ascensiunii culturale si turistice a patrimoniului cultural substantial. Prin intermediul metodei
analizei diagnostic au fost enuntate dificultatile si oportunititile care Tnsumeazd impactul socio-
economic la nivel national, dupa cum urmeaza: analiza P.E.S.T a oferit 0 imagine de ansamblu asupra
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elementelor politice, economice, socio-culturale si tehnologice implicate in acest proces, in timp ce
analiza S.W.O.T a avut rolul de a enumera Intocmai beneficiile acestei dezvoltdri culturale a
minoritatilor tulcene, fiind de altfel regiunea in interiorul careia coabiteazd un numar atat de amplu de
etnii.

Perspectiva de viitor are In vedere convietuirea armonioasd a minoritatilor etnice alaturi de
comunitatea locald, dezvoltarea si promovarea acestora, alaturi de o majora dezvoltare economica la
nivel local si national. Ca masura fundamentald se impune considerarea turismului cultural drept o
activitate justd in cadrul regiunii, imbinand atét elementele patrimoniului cultural al minoritatilor, cat
si componentele identitare romane, generdnd asadar venituri suplimentare la nivel national si
intensificind imaginea Roméniei ca un mozaic cultural de exceptie.
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Abstract: This paper intends to analyze the promotional strategies of the tourism potential of the Siriu region by
analyzing the visitors' perception. The various and unique landscapes, as well as the traditional and historical
elements, provide a special attraction for tourists visiting the area. The purpose of this paper is to explore the
advantages of making this area a touristic destination. The results of the study show that the majority of the
survey participants are particularly attracted to the area because of its landscape and nature, arguing that the Siriu
region has a high but under-utilized potential for tourism. Therefore, marketing the landscape and touristic
destinations of the region by various means could have a positive result in terms of tourism.

Cuvinte cheie: perceptie, regiune, strategie, promovare, turism, Siriu

INTRODUCERE

Dezvoltarea turismului presupune existenta unui potential turistic care, prin atractivitatea sa,
asigura integrarea unei regiuni in circuitele turistice interne si internationale si permite accesul
turistilor prin amenajari adecvate. (Brad et al, 2015)

Turismul este un sector economic in plind expansiune ce asigurda multor zone venituri
substantiale. Caracteristicile turismului pun in valoare resursele naturale, antropice, peisagistice,
climaterice, hidrologice, biografice, etc. si pot asigura conservarea si protejarea mediului
inconjuritor.

Dotat cu un potential turistic de exceptie, bucurandu-se de un climat favorabil turismului, cu o
flora si fauna bogatd, cu numeroase monumente istorice de artd si arhitecturd, regiunea Siriu poate
satisface cerintele unor segmente importante ale cererii turistice interne si internationale prin
intermediul balnear, cultural sau turismul religios. Zona subcarpatica a Buzaului este una dintre cele
mai atractive zone ale tarii noastre datorita prezentei unor fenomene unice in tara precum: Vulcanii
Noroiosi, fenomenele endocarstice din Platoul Meledic, prezenta apelor minerale care stau la baza
dezvoltarii statiunii balneare din Sarata Monteoru, bogatd in locuri istorice situri, cetati, biserici si
manastiri. Judetul Buzau se deosebeste de celelalte judete din Romania prin faptul ca se bucurad de
frumoasele forme de relief ale campiilor, dealurilor si muntilor.

Prin urmare, putem spune, cu certitudine, ca judetul Buzau poate ocupa un loc fruntas in zonele

turistice romanesti. Potentialul pe care 1l detine orasul datoritd resurselor naturale, antropice si nu
numai sunt esentiale si cu ajutorul unei implicari majore in dezvoltarea turismului.
Pe baza acestei lucrari voi incerca sa aduc la cunostintd cat mai multe detalii si informatii despre acest
orag pe baza ultimelor date, in special elemente legate de turism si propuneri pentru imbunatatirea
acestui sector pentru a arata nivelul actual de valorificare, sa prezint cerintele actuale de dezvoltare si
voi analiza perceptia potentialilor turisti asupra regiunii Siriu.

22




LITERATURA STIINTIFICA

Pentru a stii cum este perceputd o regiune, este deosebit de important sd putem atrage
vizitatori in acea regiune. Perceptia destinatiei se dezvoltad dintr-o combinatie a mai multor experiente
personale (Horrigan, 2009). Perceptia de imagine a turistilor eSte considerata o dimensiune cruciala a
imaginii generale a tarii (Abd El Jalil, 2010). Studiile din anii 1990 sugereaza cd imaginea este un
element important al alegerii destinatiei pentru turisti (Kamenidou et al., 2009). Imaginile percepute
ale intreprinderilor de ospitalitate si de calatorie creeaza o baza pentru dezvoltarea turismului intr-o
zoni data (Meliou si Maroudas, 2010). In procesul de creare a imaginii, brosurile, operatorii de turism
si agentiile de turism joacd, de asemenea, roluri semnificative (Abd El Jalil, 2010).

In anii 1990, numarul diferitelor cercetari privind imaginea destinatiei a crescut (Tas¢1 et al.,
2007), iar imaginea a aparut in mod clar ca un factor important in selectarea unei destinatii turistice
(Baloglu si McCleary, 1999). Deoarece analiza si evaluarea imaginii destinatiei este un subiect vizibil
in literatura, ea a avut un efect pozitiv in intelegerea comportamentului turistic (Beerli si Martin,
2004). Cercetarile in turism, s-au concentrat mai degraba asupra perceptiei vizitatorului cat si asupra
numelui destinatiei decat asupra vizibilitatii (MacKay si Fesenmaier, 2000). Imaginea destinatiei
poate fi definitd ca caracteristicd de mediu care are un impact asupra comportamentelor si alegerilor
consumatorilor (Kamenidou et al., 2009). in turism, imaginea destinatiei este importanta in orice
moment daca strategiile de branding si dezvoltarea marcii sunt stabilite ca obiectiv (Horrigan, 2009).
Au fost inregistrate numeroase cercetari cu privire la imaginile de destinatie ale turistilor (Kamenidou
et al., 2009), iar un interes continuu poate fi observat pentru acest subiect in randul cercetatorilor din
turism (Shin, 2009).

Promovarea are un rol semnificativ in dezvoltarea turismului deoarece are legatura cu
eforturile de comunicare a potentialului turistic catre publicul tintd. Comunicarea de marketing devine
o solutie alternativd strategicd in promovarea unei afaceri catre consumatori in castigarea unei
concurente foarte stranse (Gorlevskaya 2016). Astfel, comunicarea inovatoare de marketing, in
special prin intermediul retelelor sociale, are un impact pozitiv asupra destinatiilor turistice (Lim, et.
al., 2012). Chiar daca atractia turistica a fost bine utilizatd cu ajutorul unui acces adecvat si preturi
atractive, va fi In zadar fard a comunica cu consumatorii (Kotler 2012). Mai mult, turismul este o
afacere de servicii ce isi are unicitatea comparativ cu afacerea de produse deoarece obiectul este
comercializat ca ceva intangibil (Kotler 2012). Exista diverse forme de promovare cum ar fi:
publicitatea, comunicarea, vinzarea si marketingul.

METODOLOGIA DE CERCETARE

Scopul si obiectivele sunt pe de o parte de a scoate in evidenta elementele de atractivitate
turistica ce ar putea fi incluse intr-0 strategie de promovare a regiunii Siriu si pe de alta parte de a
determina perceptia vizitatorilor si potentialilor vizitatori asupra sa. Utilitatea studiului rezida in
sublinierea avantajelor care ar putea transforma zona iIntr-o destinatie turistica, dat fiind faptul ca
orasul detine un potential turistic atractiv dar neexploatat la adevarata sa valoare.

In aceasta lucrare am consultat diferite surse bibliografice, din care am obtinut date privind
potentialul turistic in zona geograficd aleasd. Pentru o cercetare mai ampla, a fost aplicat un
chestionar alcatuit din 10 intrebari destinate catre vizitatorii regiunii Siriu cat si potentialii vizitatori,
cu scopul de a afla perceptia acestora in legatura cu diferite subiecte, cum ar fi aprecierea unor
obiective turistice, aprecierea conditiilor structurilor din regiune sau caracteristici referitoare la zona
Siriu. Acesta a fost aplicat in perioada 19-30 noiembrie prin intermediul online, pe platforma Google
Forms. Distribuirea acestuia s-a efectuat pe retelele de socializare iar numarul total de raspunsuri
inregistrate sunt 50. In chestionar se regasesc 7 intrebari iar celelalte 3 au fost efectuate cu ajutorul
scarii Likert, cu céte 6 trepte de apreciere pentru o mai bund evaluare a perceptiei vizitatorilor sau a
potentialilor vizitatori asupra regiunii Siriu. De asemenea, pentru o caracterizare mai buna a
raspunsurilor, a fost introdusa, la finalul chestionarului, figd respondentului, unde se regisesc cateva
intrebari cu scopul de a creiona conturul imaginii respondentilor chestionarului. Datele rezultate din
chestionar, au fost realizate cu ajutorul aplicatiei Microsoft Excel, pentru intocmirea graficelor iar
rezultatele acestora au fost analizate si interpretate.
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REZULTATE SI DISCUTII

In ceea ce priveste esantionul, categoria de varstd 31-65 semnifici un procent de 54%,
urmand categoria 18-30 cu 42% iar ultima categorie de varstd insumeaza doar 4%. In ceea ce priveste
genul, 70% dintre respondenti fac parte din categoria feminina in timp ce cea masculina reprezinta
30%. Cei care fac parte din categoria de studii universitare reprezinta cel mai mare procentaj (48%)
iar cel mai mic procentaj se regaseste in randul celor care fac parte din categoria de studii post-liceale
(18%). Ultima categorie este cea a hobby-urilor, unde regasim cel mai mare procentaj alocat
calatoriilor de 78%, urmat de fotografie 8%, sportul 6%, voluntariatul 6% si o categorie addugata de
respondenti, cea a cresterii animalelor cu un procent de 2%.

Tabel nr.1. Tabel cu datele demografice ale respondentilor chestionarului

Categoria Procent Genul Procent Nivelulde Procent Hobby-uri Procent

de varsta studii
18-30 42% Feminin 70% Gimnaziale - Cilatoriile 78%
31-65 54%  Masculin  30% Liceale 22%  Voluntariatul 6%
>65 4% Post-liceale = 12% Fotografia 8%
Universitare ~ 48% Sportul 6%
Post- 18% Cresterea 2%
universitare animalelor

Numarul celor care au vizitat regiunea Siriu, in mod frecvent are cel mai mare procentaj
(58%), urmat de cei care au raspuns ca au vizitat o singurd data regiunea cu doar 20%, in timp ce cel
mai mic procentaj se regaseste in randul celor care au afirmat ca doar de 2-3 ori au vizitat regiunea
Siriu (6%). Diferenta dintre categoria cu cel mai mare procentaj (58%) si cea cu cel mai mic
procentaj (6%) este de 52%. Asadar, chiar daca regiunea nu este una dezvoltata din punct de vedere
turistic, putem observa cd majoritatea vizitatorilor frecventeaza foarte des regiunea Siriu ceea ce
poate aduce avantaje in sectorul economic si nu numai.

O datd M Cateva ore

De 2-3 ori [0k
m De mai mult de 5ori Un weekend

m Vizitez in mod frecvent m O sdptdmana

Fig.1. Vizitarea regiunii Siriu Fig.2. Timpul petrecut in regiunea Siriu

Cele mai multe raspunsuri ale figurii nr.2 au fost acordate catre sectiunea ,,0 saptamana” cu
un procentaj de 46% si cele mai putine raspunsuri au fost inregistrate la categoria O zi” cu 8%,
rezultdnd o diferentd uriasa intre cele doud de 38%. Pe langa faptul ca vizitatorii frecventeaza regiunea
destul de des, dupa cum se poate observa in graficul anterior, acestia isi petrec si foarte mult din timp
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aici. Cu o buna strategie turisticd, numarul turistilor in regiune poate creste si mai mult fatd de
numarul actual inregistrat.

® Traditiile siobiceiurile
W Vacantd/relaxare
W Peisajele si natura
W Vizitarea rudelor/prietenilor
Manastirile si bisericile
M Afaceri
m Arhitectura
Sport si sinitate
m Evenimente
M Evenimente
W Vizitarea familiei

Fig.3. Scopul vizitarii regiunii Siriu Fig.4. Motivele vizitarii regiunii Siriu

Asa cum Se poate observa din graficul de mai sus (fig.nr.3) cele mai multe raspunsuri au fost
acordate catre sectiunile ,,Vizitarea rudelor/prietenilor” cu un procentaj de 42% si ”Vacanta/relaxare”
cu 38%, diferenta dintre cele doud fiind doar de 4%. Cele mai putine raspunsuri au fost indreptate
catre sectiunea ,,Afaceri” cu 4% iar ,,Evenimente” si ,,Sport si sdnatate” se claseaza cu acelasi
procentaj de 6%. Cand vine vorba despre scopul vizitarii regiunii Siriu vizitarea rudelor sau vacanta
sunt cele mai frecvente raspunsuri ale respondentilor. Acestia viziteazad intr-un numar crescut si cu o
frecventd ridicata regiunea Siriu, toate acestea putand duce doar la rezultate pozitive In ceea ce
priveste turismul in regiune.

Respondentii chestionarului (fig.nr.4) au afirmat ca peisajele si natura ii determina sa viziteze
regiunea Siriu, aceasta avand cel mai mare procentaj (66%) in timp ce traditiile si obiceiurile se
situeaza pe locul a doilea in grafic privind procentajul pe care il detine (8%) si este urmat de categoria
»Evenimente” cu 6%. De asemenea, acestia au sustinut faptul ca unul dintre motive il reprezinta si
vizitarea familiei, care intocmeste un procent de 12%. Celelalte categorii de raspunsuri au individual
cate 2% procentaje. Asa cum reiese si din graficul de mai sus, cadrul natural al regiunii este unul
deosebit care atrage multi turisti. Frecventarea acestora de cétre respondenti este unul dintre motivele
pentru care revin in regiune. Implementarea unei strategii turistice adecvate poate dezvolta regiunea pe
plan turistic deoarece aceasta dispune de elemente naturale ce necesita doar o promovare
corespunzatoare.

BISERICI SIMANASTIRI STAREA INFRASTRUCTURII

GASTRONOMIA
STAREA TRANSPORTULUI PUBLIC

ATRACTII TURISTICE

STAREA UNITATILOR DE ALIMENTATIE

PUBLICA
RESURSE BALNEARE

PEISAJE STAREA UNITATILOR DE CAZARE

0 1 2 3 4 5 0 05 1 15 2 25 3 35 4
Fig.5. Aprecierea atractivitatii turistice a Fig.6. Aprecierea starii unitatilor din
obiectivelor turistice din regiunea Siriu regiunea Siriu

Respondentii au fost rugati sd acorde o nota de la 1 la 5 (unde 1 inseamna foarte putin atractiv
si 5 foarte atractiv) pentru cateva obiective turistice ale regiunii Siriu. Dupd cum se observa in graficul
alaturat mai sus (fig.nr.5), acestia au acordat cel mai mare punctaj categoriei de peisaje (4,6), ceea ce
ne indica faptul ca regiunea Siriu detine peisaje spectaculoase si atractive pentru vizitatori printre
acestea numardndu-se Cascada Pruncea, Lacul Siriu, Masivul Siriu, Barajul Siriu etc. Urmatoarea
categorie cu un punctaj ridicat este reprezentata de atractiile turistice (4,5), precum Vulcanii Noroiosi,
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Focul Viu, Muzeul Chihlimbarului, Trovantii etc., ce reprezintd pentru turisti un interes ridicat. Cu
acelasi punctaj se situeaza si gastronomia, indicand faptul ca specialitatile zonei sunt aparte, calitative
si foarte apreciate de catre vizitatori. Bisericile si ménastirile au un punctaj de 4,2, reprezentand si ele
un punct de interes pentru turisti iar pe ultimul loc se afla cu un punctaj de doar 3,6, resursele balneare.

In ceea ce priveste starea unititilor de cazare reprezentate de figura nr.6, acestea inregistreaza
cele mai multe punctaje din partea respondentilor (3,5) urmand unitatile de alimentatie publica cu 3,3.
Infrastructura (2,9) si transportul public (2,6) arata céd in ceea ce le priveste lucrurile nu se prezinta la
fel de bine ca unitétile de cazare si alimentatie publica, marcand una dintre probleme regiunii Siriu.

OBIECTIVELE TURISTICE CELE MAI IMPORTANTE
SUNT TN PREZENT SUFICIENT PROMOVATE TURISTIC

SIRIU ESTE O ZONA ACCESIBILA

SIRIU ESTE RECUNOSCUT NATIONAL DIN PUNCT DE
VEDERE TURISTIC

SIRIU ESTE O ZONA CU POTENTIAL RIDICAT PENTRU
TURISM

STRUCTURILE DE CAZARE SUNT SUFICIENTE

RESURSELE TURISTICE SUNT VALORIFICATE TN
PREZENT

OBIECTIVELE TURISTICE SUNT NUMEROASE

0 05 1 15 2 2,5 3 35 A4 58h

Fig.7. Aprecierea caracteristicilor din regiunea Siriu

Conform figurii nr.7, regiunea Siriu este recunoscuta de catre respondenti ca fiind o zond cu
un potential ridicat pentru turism (4,5) si recunoscutd la nivel national din punct de vedere turistic
(3,8), acest lucru putand sa se vada in punctajele pe care acestia le-au acordat acestei categorii si
confirménd faptul ca obiectivele turistice pe care le detine regiunea sunt numeroase (3,8). Desi detine
un potential ridicat pentru turism, acesta nu este suficient valorificat, observandu-se in notele pe care
le-au atribuit (2,8). De asemenea, resursele turistice sub slab valorificate in prezent (3,1), fapt ce
contribuie la inexistenta promovarii zonei. Asa cum am mentionat la graficul anterior, starea unitatilor
de cazare este acceptabila iar in ceea ce priveste numarul acestora (3,2), respondentii sunt de parere ca
nu sunt nici prea multe structuri dar nici prea putine. Toate aceste caracteristici de mai sus sunt
sustinute de accesibilitatea pe care o oferd zona (4).
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Fig.8. Dezvoltarea turismului in regiunea Siriu

26



Ultima intrebare a chestionarului adresata respondentilor, a fost legatd de ce ar putea ajuta la
dezvoltarea turismului 1n regiunea Siriu. Dupd cum se poate observa mai sus (fig.nr.8), cei mai multi
dintre acestia au sustinut ca promovarea este cel mai important pas in dezvoltarea zonei din punct de
vedere turistic, aceasta putand sa fie facutd prin intermediul online sau crearea unor videoclipuri prin
care resursele naturale sd poatd fi prezentate in splendoarea lor. Infrastructura este si ea mentionata de
catre acestia ca fiind o problema in regiune care duce la slaba dezvoltare a turismului dar si implicarea
autoritatilor pentru o mai buna gestionare a resurselor. Cateva raspunsuri au fost alocate mentinerii
unei curatenii a zonei, sporirea unor campanii pentru colectarea deseurilor ce sunt prezente chiar si in
preajma unor obiective turistice importante ale regiunii Siriu.

Asadar, daca toate acestea ar fi puse In actiune, ar putea fi observata o mai buna dezvoltare
turistica, promovare si o diferentd a numarului de turisti.

CONCLUZII

Potentialul turistic al regiunii Siriu este ridicat Intrucat zona ofera practicarea multor tipuri de
turism precum: turismul balnear, turismul cultural, turismul rural, turismul de weekend sau turismul de
relaxare. Pentru dezvoltarea potentialului turistic in regiune este necesara crearea unui centru turistic
pentru promovarea zonei, precum si dezvoltarea unitatilor de cazare si alimentatie publica si crearea
de activitati turistice specializate. Slaba dezvoltare a infrastructurii duce la o calitate scizuta a
serviciilor turistice, rezultind un numar de turisti scazut. O altd propunere pentru dezvoltarea
turismului in regiunea Siriu s-ar putea face prin promovarea unor materiale video sau reclame prin
intermediul online al retelelor de socializare cat si modernizarea site-ului oficial. De asemenea, o buna
promovare a numeroaselor resurse turistice cat si modernizarea bazei tehnico-materiale care poate face
posibild exploatarea acestor resurse.

Raspunsurile potentialilor vizitatori ai regiunii Siriu sunt diverse si impartite. Majoritatea
dintre acestia sustin ca au vizitat regiunea Siriu micar o datd. Asa cum sustin si graficele, cea mai
mare parte dintre acestia au vizitat regiunea prin prisma vizitarii rudelor sau prietenilor si pentru a
admira peisajele naturale.

In ceea ce priveste dezvoltarea turistica a orasului, pot spune ci aproape toti au fost de acord
cu acest lucru mentionand cd sprijinul autoritatilor locale, organizarea evenimentelor, dezvoltarea
infrastructurii, mentinerea curateniei, amenajarea unui centru turistic, cresterea numarului de structuri
de alimentatie publica si structurilor de cazare, promovare, transport sunt cateva dintre principalele
motive de care ar trebui sa se tind cont cel mai mult atunci cand vorbim de dezvoltarea orasului.

Implicarea comunitatii locale in procesul de dezvoltare a turismului este un lucru necesar
deoarece n acest fel localnicii vor intelege turismul si voi putea fi capabili sa participe la dezvoltarea
turismului in beneficiul lor si vor sustine sectorul turistic. Comunitatea locald cunoaste cel mai bine
teritoriul si rezidentii vor putea avea idei ingenioase pentru dezvoltarea turistica, aducand inevitabil
beneficii economice atdt prin inmultirea locurilor de munca si generarea veniturilor, facilitdtilor si a
serviciilor.

O primd concluzie este datd de faptul cd regiunea Siriu dispune la acest moment de un
potential turistic imens, dar care este foarte slab valorificat. Conservarea mostenirii culturale ar putea
merge mana in mana cu dezvoltarea turismului, dar este necesara o monitorizare atentd pentru a se
asigura mentinerea unor standarde inalte de conservare. In plus, turismul poate fi si un instrument
pentru dezvoltarea rurald, in aceste conditii fiind vitald implicarea comunititilor locale in acest
domeniu.

O a doua concluzie este legatd de slaba promovare a potentialului turistic care, pe parcursul
anilor s-a facut sporadic ori haotic, fara a avea un rezultat spectaculos, ci numai mici rezultate de
moment. Asadar, o promovare a regiunii poate fi facutd prin targurile de turism, la nivel national prin
intermediul mass-media si al materialelor de promovare, poate avea un rezultat pozitiv.

In acest context, o a treia concluzie poate fi legati de comportamentul celui care ofera servicii
turistice sub aspectul corectitudinii si solicitudinii, aceasta este hotaratoare in crearea unei imagini
pozitive privind destinatia turistica. Pentru dezvoltarea turismului in aceastd zona sunt necesare o serie
strategii care s aducd venituri atit pentru populatia zonei cét si pentru economia in ansamblu. Aceste
strategii sunt necesare si pentru turistii care vor sa isi petreaca cat mai placut timpul liber. Obiectivul
este formularea unui cadru general al politicilor pentru dezvoltare si managementul durabil al
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industriei turismului in ceea ce priveste resursele naturale si culturale, care sa asigure promovarea
potentialului turistic al regiunii Siriu, precum si generarea de venituri prin dezvoltarea sectorului
turistic.
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ATRACTIVITATEA SI ACCESIBILITATEA PARCULUI
REGELE MIHAI | DIN BUCURESTI
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Abstract: An urban green space is important and brings many economic, social or ecological benefits. King
Michael I Park (formerly Herastrau Park), has always been a high tourist interest for visitors and tourists. The
purpose of this study is to analyze the degree of attractiveness and accessibility of King Mihai | Park and to
make a brief analysis of urban green parks. The objectives of the study were: the importance of an urban park
and its benefits, the socio-cultural objectives of King Michael | Park, and the third, the evaluation of its
attractiveness and accessibility. For the elaboration of the research, several methods of geographical research
were used, respectively the cartographic method, for the mapping of the main statues; the observation method,
with field observations and photos, and the investigation method, with the survey/forms as tool. The research
results revealed a significant importance of urban parks and a great touristic impact of King Michael | Park,
materialized by socio-cultural objectives, safety, recreation and entertainment activities.

Cuvinte cheie: atractivitate, accesibilitate, parcul Herastrau, parcuri urbane

INTRODUCERE

Un parc urban reprezintd parcul care este situat in interiorul unui oras sau municipiu §i care
poate avea in alcatuire mai multe elemente, precum gradini, spatii de recreere si agrement, restaurante
si terase, lac sau spatii de Inchirieri.

Parcurile si spatiile verzi din intravilanul localitatilor au fost studiate pe parcursul a zeci de
ani, in vederea obtinerii datelor despre calitate, marime sau efectele de ,,insule” cu efect de racire date
de parcurile urbane din intreaga lume. In lucrarea stiintifica ,,Urban green space cooling effect in
cities”, elaborata de profesori universitari din 3 tari diferite, se discuta despre aceste insule de caldura
care sunt combatute de cele mai mari parcuri urbane, in spetd in China. Un studiu realizat pe 435 de
spatii verzi din Fuhzou, China, a aratat ca intensitatea efectului de racire al unui parc este o functie
care nu se leagd numai de dimensiune (F Aram 2019). Componentele parcului urban in relatia cu
vizitatorii influenteaza frecventa acestora si accesibilitatea. Totodatd, atractivitatea parcurilor urbane
sunt un factor determinant in turismul de agrement.

In lucrarea ,,Characteristics of urban parks and their relation to user well-being”, scrisa de
profesorii universitari ai Universitatii Nationale din Mexic in 2019, se coreleaza aceste 2 relatii. De
asemenea, spatiile verzi urbane sunt asociate cu sustenabilitatea urband, datoritd serviciilor
ecosistemice oferite, constituind si un echilibru intre spatiu verde si urbanism. In lucrarea de teza
intitulata ,,Evolution of Green Space: The analysis of Green Space Change and its Driving Forces in
Bangkok, Thailand”, sunt prezentate tipologiile de spatii verzi, rolul acestora si relatiile de urbanizare
in contrast cu planul orasului (Palacheeva 2020). De asemenea, tema reprezinta un nivel de actualitate
si iIn Romania, mai ales pentru cele mai mari parcuri urbane. Parcurile urbane au adus, de-a lungul
timpului, beneficii economice, sociale sau ecologice.
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Prin ,atractivitate”, se intelege analiza nivelului de interes alocat parcului, cuantificarea
vizitatorilor in privinta domicilieri si raspunde la Intrebarea ,,de ce sa vizitez parcul?”. Un parc urban
atractiv trebuie sa indeplineasca conditiile si cerintele vizitatorilor in scopul revenirii lor in acel parc.
Pastrarea nivelului ridicat al atractivitatii parcului Herastrau I-a transformat intr-unul dintre cele mai
importante parcuri din capitala.

De asemenea, accesibilitatea analizeaza accesul oamenilor la un spatiu verde. Pozitionarea
unui parc Intr-o zona usor accesibild aduce beneficii sociale si economice comunitatilor umane. Parcul
Herastrau este situat In nordul Bucurestiului, pe bulevardele aglomerate, unde fluxul masinilor este
numeros. Asadar, accesul la transportul in comun subteran si suprateran suplimenteazd nivelul

Pornmd de la ipoteza cd Parcul Regele Mihai este cel mai cunoscut parc din Bucuresti, acest
studiu evalueaza modul in care acesta are o atractivitate sporita.

Localizarea Parcului Regele Mihai I si evolutia acestuia. Parcul Herastrau are o suprafata
de 110 hectare si este situat in Nordul Bucurestiului, fiind cea mai mare suprafata verde folosita pentru
recreere sau scopuri turistice, din capitala (S. E. Colesca 2011).

Parcul a fost construit pe o zond mlastinoasd, din care s-a inlaturat surplusul de apa, in
perioada 1930-1935. S-a tinut cont si de faptul ca in zona era situat Arcul de Triumf (pmb.ro). Cateva
locuinte sarace si o intreprindere industriald au trecut fortat ca bunuri de proprietate publica, iar in luna
mai, 1939, s-au trasat aleile aferentele parcului (Glurescu 2009)

Parcul Herastrau, asa cum este cunoscut i
de toatd lumea, este impartit in doua zone [
distincte: Herastraul Vechi, destinat activitatilor w o
culturale si Herastraul nou, pentru sport si o
agrement (terenuri de sport, locuri de joaca pentru 7/ g
copii, terase si restaurante), etc (S. E. Colesca L
2011). De la finele anului 2017, Parcul Herastrau ;"
are numele de Parcul Regele Mihai I, schimbare
propusa de Primaria Capitalei, in memoria regelui "
Mihai I al Romaniei (Compania Municipald \
Parcuri si Gradini).

Pozitionarea acestuia (fig. 1) este una )
strategicd, foarte accesibila. Dat fiind faptul ca
este situat imprejurul unor puncte de referinta in
istorie, respectiv in imediata apropiere a Arcului
de Triumf, langd Muzeul Satului, care a fost
inaugurat pe data de 10 mai 1936, in prezenta
regelui Carol al Il-lea al Roméaniei (Compania
Municipala Parcuri si Gradini), parcul prezinta un Fig. 1. Cartarea ParCUlU' Regde Mihai .
deosebit interes pentru turisti. Sursa: QGIS

o
1\

Parcul Herdstrau

N O souke

METODOLOGIA DE CERCETARE

Scopul prezentului studiu este de a analiza gradul de atractivitate si accesibilitate al parcului
Regele Mihai I'side a realiza 0 scurté analiza a parcurilor verzi urbane. Obiectivele operationale sunt
parculul. Primul oblectlv reprezintd importanta parcului urban si beneficiile acestula, cel de-al doilea
obiectiv parcul Regele Mihai 1, care consta in obiectivele socio-culturale, iar al treilea, evaluarea

Pentru primul obiectiv s-a utllizat metoda observatiei, comparatiei si deductivd. Pentru al
doilea obiectiv, a fost utilizatd metoda cartografierii, observatiei si analizei de pe teren. In ceea ce
priveste ultimul obiectiv, privind atractivitatea si acccesibilitatea parcului, a fost folosita metoda
anchetei, pe un chestionar aplicat turistilor care viziteaza parcul, care a constat in 13 intrebéri axate pe
elemente de analiza ale duratei medii de vizitd, scopului vizitei, motivatiei sau modalitatilor de
transport. Acesta s-a adresat unui esantion de 228 de respondenti.
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Prima etapa in elaborarea lucrarii a fost stabilirea obiectivelor operationale si obiectivul
general. A doua etapa a constat in crearea unei baze de date, cu sursele de date la fiecare obiectiv atins
pe parcursul lucrarii si bibliografia necesara. Aceasta etapa a fost realizatd pe o perioada mai lunga de
timp, colectand intre timp o bazd de date sau gandind posibelele surse externe de informare.

Etapa propriu-zisa de lucru a fost realizata in urma celor doud etape prezentate. Sursele de date
folosite in elaborare au fost atét sursele externe, cat si cele interne. Sursele externe au fost alcatuite din
carti, lucrari de cercetare, publicatii on-line sau articole stiintifice, iar cele interne reprezinta datele si
realizarea proprie, alcatuite din grafice, diagrame si harti.

Pentru localizarea parcului am utilizat software-ul open-source QGIS 2.18.4, dar si pagina de
internet Open Street Map. Pentru realizarea hartii privind domiciliul vizitatorilor/zona de provenienta,
a fost folosit de asemenea software-ul open-source QGIS. Aceasta a fost obtinutd prin adaugarea
straturilor vectoriale tip poligon de pe judetele Romaniei, municipiul Bucuresti si limitele acestuia,
impartite 1n cele 6 sectoare. Chestionarul a fost realizat prin intermediul platformei ,,Google Forms”.
Cu ajutorul programului Microsoft Excel, s-a realizat codarea raspunsurilor si ordonarea alfabeticd a
rezultatelor, in vederea cuantificérii raspunsurilor. Dupa cuantificare, raspunsurile au fost incadrate in
categorii separate care sa poatd cuprinda mai multe raspunsuri. Pentru rezultatele irelevante sau care
sunt departate de subiectul principal, a fost realizata categoria ,,altele”.

Desi am mentionat anterior metodele aferente obiectivelor operationale, pentru elaborarea
cercetdrii am utilizat mai multe metode de cercetare geografice, respectiv metoda cartografica,
metodele inductiva (cunoasterea de la particular la general) si deductiva (de la general la particular),
metoda analizei, metoda opiniilor, metoda sintezei si metoda observatiei, cu observatii si fotografii de
pe teren si metoda anchetei, prin chestionarul privind atractivtatea si accesibilitatea.

REZULTATE SI DISCUTII

Parcul Regele Mihai | este cel mai mare spatiu verde urban din Bucuresti, fapt ce il
pozitioneaza in topul atractiilor turistice. Mii de turisti striini i romani viziteaza anual acest parc, in
scop de relaxare sau de agrement.

Capitolul de rezultate inglobeaza cele trei obiective mentionate in metodologie. Pe langa
rezultatele obtinute prin intermediul metodei anchetei (chestionarului), consider foarte importante
beneficiile pe care le aduc parcurile urbane asupra turismului si societatii, in general. Astfel, pentru a
ajunge la consolidarea rezultatelor, s-au urmarit studiile care le atesta veridicitatea:

Beneficiile sociale:

Natura si spatiile verzi contribuie In mod direct la sanatatea publicd reducand stresul si
tulburdrile mentale (Catharine Ward Thompson 2012), crescand efectul activitatilor fizice (Mitchell
2013), reducand inegalitatile in ceea ce priveste sandtatea (Dr. Richard Mitchell 2008) si crescand
perceptia calitatii vietii si a sanatatii, in general (J Mass, 2006) & (Ulrika Stigsdotter 2010).

Efectele indirecte asupra sanatatii se transmit prin furnizarea de spatii amenajate si oportunitati
pentru activitatile fizice (Coombes, 2010), cresterea satisfactiei sau admiratiei pentru spatiul in care
locuieste individul si a interactiunilor sale sociale (Jonas, 2008) & (Maas, 2009), dar si dupa diferite
moduri de recreere (D. Weber 2010).

Intr-un studiu din Lituania, s-a constatat ci mersul pe jos in parc a avut un efect mai mare
asupra reducerii frecventei cardiace si a tensiunii arteriale decat mersul pe o strada urbana aglomerata
(J. Vencloviene 2015).

Spatiul verde urban prezinta valori educationale si de dezvoltare care pot fi utilizate la
predarea in scoli (Dyment J, 2005). De exemplu, s-a facut un experiment prin care s-a demonstrat ca
gradinaritul in gradinile din incinta scolilor are multe efecte pozitive asupra copiilor si
comportamentului acestora, inclusiv rezultatele educationale (Blair 2009). Scolile cu ferestre mari, cu
descoperire la mediul inconjurator (copaci si arbusti) au o proportie mai mare de elevi cu rezultate
bune la studii si planuri de invatamant superior decat cei din alte scoli (Matsuoka 2010).

Print puterea exemplului, voi arata unul dintre beneficiile parcului urban Central Park asupra
sanatatii, deoarece acesta este cel mai mare si important parc public din Manhattan, New York, dar
probabil cel mai cunoscut din intreaga lume. Ocupa o suprafata de 340 de hectare si a fost unul dintre
primele parcuri americane dezvoltate, folosind tehnici de arhitecturd peisagistica (Tikkanen). Intr-un
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an, un copac matur va absorbi din atmosferd peste 48 de kilograme de dioxid de carbon,
transformandu-1 in oxigen (Sain-Baird 2017).

Beneficiile economice:

Spatiile verzi reduc efectul de supraincélzire prin umbrirea si racirea aerului, prin
evapotranspiratie. Atunci cand, in proximitatea casei, de ex, exista foioase sau conifere, acestea sunt
folosite ca un scut Impotriva razelor solare (A. Ciobota 2017). Prin urmare, actioneaza ca un ,,suport
economic”, prin prisma faptului ca ne ajuta sa evitam folosirea aparatului de aer conditionat, pentru
procesul de racire-incalzire.

Spatiile verzi pot constitui locuri de desfasurare pentru diverse evenimente culturale, cum sunt
festivalurile locale sau desfasurarea unor activitati de teatru, cinematografie, etc (T. Baycan 2004).
Spatiile verzi urbane pot avea efecte pozitive pe termen lung asupra economiei, dar pot genera, de
asemenea, mai multe beneficii si valori economice directe, cum ar fi valoarea crescuta a proprietatii,
brandingul orasului si agricultura urbana (Jansonn 2014). Studiile americane indica o crestere cu 20%
a valorilor proprietatii in apropierea parcurilor (Crompton 2005). Preturile apartamentelor din Finlanda
sunt mai ridicate daca sunt in apropierea unor ape sau zone de recreere impadurite (Tyrvainen 1997).
In Guangzho, China, preturile apartamentelor sunt mai mari dacd au vedere spre spatiile verzi sau sunt
aproapiate de un lac (C. Y. Jim 2006).

Beneficiile ecologice:

Cercetatorii au declarat ca parcurile urbane, datorita nivelurilor lor ridicate de diversitate de
habitat, pot constitui puncte importante pentru biodiversitate in peisajul urban (J. Cornelis 2004).
Spatiile verzi din intravilanul localitatilor pot actiona ca un “coridor al faunei sdlbatice”, oferind
legaturi cu zonele extravilane. Strategiile menite sa imbunatateasca biodiversitatea trebuie sa depinda
de locatie, tipul habitatului si de speciile prezente (CABE 2006).

Parcurile sunt un adédpost potrivit datoritd nivelului mai scazut de poluare si actioneaza ca
absorbanti pentru dioxidul de carbon (D. Nowak 2006). Intr-o singuri zi, o persoani primeste suficient
oxigen doar de la o singurd suprafata foliara de 25 mp (lliescu 2003). in Tabel 1 sunt reprezentate
principalele beneficii asociate parcurilor.

Tabel 1. Principalele beneficii asociate parcului.

Reducerea stresului si Umbrirea si rdcirea cladirilor Mentinerea biodiversitatii urbane
tulburarilor mentale
Cresterea calitatii vietii Moderarea temperaturii Modalitati de conservare si
interioare promovare
Imbunititirea peisajului Spatii de desfasurare a Coridor pentru fauna salbatica
urban evenimentelor culturale
Recreere Valoarea proprietatii Absorbtia dioxidului de carbon
Cresterea activitatii fizice Brandingul unui oras Gestionarea apelor pluviale

Dezvoltare educationala

Este interesant de precizat faptul ca, in anii 30, in Europa, existau doar doua muzee in aer
liber: Muzeul Skansen din Stockholm si Muzeul Bigdo din Lillehamer, Norvegia, iar din 1936, si
Muzeul Satului de langa Parcul Regele Mihai I (Bucurestii Vechi Si Noi 2014).
clasice, caiacelor sau hidrobicicletelor. Pe 1anga partea de business, aceste constructii pentru recreere
reprezinta cea mai mare atractie a parcului.

Pe lacul Herastrau existd mai multe debarcadere: pavilion H (principal), Expoflora si Garofita.
Intre anii 1930 si 1935 s-a inceput navigatia de agrement pe lac, iar in 1937 a fost lansat primul
vaporas, intitulat ,,L.una Bucurestilor” .

Insula Copiilor reprezinti un loc de joaci pentru copii si are o suprafati de 4000 mp. In acest
spatiu sunt puse la dispozitie jucdrii gonflabile, trambuline, tobogane, corabia piratilor, etc
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(insulacopiilor.ro 2020). Aici au loc si spectacole cu teatru de pdpusi si se organizeaza adesea,
petreceri.

Ecluza a fost inchisa, dar redeschisa in 2007, dupa 70 de ani de la construirea ei. Pentru a trece
din Lacul Herastrau in Lacul Floreasca, este nevoie de aproximativ 20 de minute, cu tot cu respectiva
cobordre si ridicare. Langa ecluza este amenajat si un muzeu, unde se gaseste si o portitd care inchidea
ecluza. Conform observatiilor din teren, locul poate reprezenta un punct de belvedere”, oferind o
panorama asupra parcului si lacului. In 1951, parcul a fost extins si reinaugurat in forma sa din
prezent.

Gradina Japoneza reprezintd o zond mare de atractie a parcului. Este aproape cel mai
important punct turistic din parc, unde oamenii aleg sa se fotografieze sau sa studieze. Are in alcatuire
poduri arcuite specifice Japoniei, mici fluxuri de apd curgatoare, garduri de bambus si specii
arboricole japoneze, printre care si ciresul japonez. Pe timpul primaverii, japonezii au o traditie numita
»Hanami”, care inseama sa privesti florile inflorite, practicata si in Herastrau.

Tabel 2. Cele mai importante scultpuri din Parcul Regele Mihai 1.
Sculptura Anul Sculptorul \

Prometeu 2001 J. Lambeaux
Ton Creangi cu copiii - I. Vlasiu
Fantiana Modura 1939, reamplasata - 2006 C. Baraschi
Coloana 1973 E. Ciuca
Charles Darwin 1953 V. Falti
Alexandru Vlahuta 1943 O. Han
Ciprian Porumbescu 1953 G. Anghel
Mark Twain 1953 I. Fekete
Ady Endre 1953 1. Mathe
W. Shakespeare 1953 0. Han
Arhitectura 1965 L. Onita
Hercule 1925 1. Jalea

Sursa date: Administratia Monumentelor si Patrimoniului Turistic

In parc se afli si Aleea Cariatidelor,
reprezentdnd tarancile din Mehedinti si Muscel,
purtdnd un ulcior pe cap. Lucrarea din parc este o
reconstituire a originalului din 1936, care a fost
distrus pentru inlocuirea sa cu statuia lui Stalin. La
intrarea n parc, dinspre piata Charles de Gaulle,
statuia acestuia a fost comemorata in 2006, avand o
indltime de 4,7 metri si cantarind 5 tone (Historia
2020).

Monumentul dedicat parintilor fondatori
UE reprezinta un punct central rotund amplasat pe
Insula Trandafirilor, fiind inaugurat la data de 9
mai 2006 (historia). Romania este prima tard in
care a fost amplasat un monument aferent
personalitatilor Uniunii Europene (Romania Libera
2006).

Cele 12 busturi ale parintilor fondatori
sunt distribuite in forma de cerc, pe Aleea
Trandafirilor, fiecare cu inscriptii  proprii,
distribuite in jurul steagului Uniunii Europene. Pe
una dintre placutele de identificare al unui parinte Fig.2. Localizarea principalelor statui din
scrie ,,Alterio”, desi soclul statuii 1i apartine lui Parcul Herastrau, Prelucrare QGIS
Altier Spinelli, un politician italian.

33



Pe data de 25 februarie 2020, din pacate, au fost vandalizate 9 din cele 12 busturi. In acea zona
nu exista camere de supraveghere, astfel incat vandalul nu a putut fi prins (tvr.ro 2020). Au fost pictate
cu spray semne naziste, dar din fericire, acum nu mai existd. Pe 1anga ce este prezentat, existda mai
multe statui/sculpturi 1in interiorul parcului, plasate preponderent in zona sudica, conform Google
Maps. Promovarea acestora sporeste atractivitatea parcului. In figura 2 le-am evidentiat pe acestea, cu
software-ul QGIS. Pe langa asta, am realizat tabelul cu principalele sculpturi sau statui din parc (tabel
2), cu date furnizate de pe (Administratia Monumentelor si Patrimoniului Turistic) si cu observatiile
de pe teren. Starea lor este buna, dar nu sunt amplasate strategic, din punctul meu de vedere.

Chestionarul privind atractivitatea si accesibilitatea Parcului Regele Mihai |

Acesta cuprinde un set de 13 intrebari si s-a desfasurat pe o perioada de 3 zile, pe un esantion
de 228 de persoane. In scopul diversitatii si relevantei rispunsurilor, persoanele chestionate au varste
cuprinde intre 13 si 65 de ani. Conform profilului vizitatorilor, varsta medie este de 28,23 ani, iar
intervalul de varsta predominant este cel de 20-29 ani.

In ce priveste motivatia alegerii parcului, conform asteptarilor, motivul principal ales de
vizitatori este reprezentat de spatiile verzi. Acestea au fost selectate de 154 ori, fiind urmate de dotarea
bund a parcului, cu 62 de voturi. Motivul ca parcul se afld in proximitatea locuintei vizitatorilor a fost
ales de 50 de ori, dar faptul ca parcul reprezinta o scurtatura spre locul de munca, de acasa, reprezinta
doar 6 voturi. Explicatia poate fi ca dureaza aproximativ 20 minute pentru a-| traversa.

Pentru ca oamenii sa isi formeze o idee a ce pot face in acest parc, s-a discutat despre scopul
vizitei (fig 3). Totalul raspunsurilor depaseste totalul numarului vizitatorilor deoarece a fost activat
raspunsul multiplu, astfel incat fiecare persoana a putut alege mai multe variante. Majoritatea
persoanelor au avut ca scop comun recreerea. Restaurantele si terasele sunt distribuite aproximativ pe
toatd suprafata parcului, acestea organizand evenimente ocazional, motiv pentru care au fost slecetate
de 50 ori. Plimbarea cu barca si vaporasul se situeaza pe locul al Ill-lea in preferintele vizitatorilor,
fiind aleasa de 44 de ori.

Scopul vizitei

allea I

restaurantaferase

pescuit

e _

phrnibares cu barcataporagul
periarga copilulu

plimbarea animalului de companie
[} 80 100 150 200 250

Fig.3. Scopurile vizitarii parcului

De asemenea, este important de mentionat ca 216 respondenti afirma ca parcul este unul sigur,
in care se simt protejati. Acesta reprezinta un procent de 94,7%. Modul in care vizitatorii ajung in parc
este important pentru a aprecia accesibilitatea parcului, astfel incat consider necesara o analizd a
transportului in comun. Pentru ca un parc sa fie accesibil, are nevoie de o incadrare bund, un plan bun,
o marime relativ mare pentru a permite accesul de pe mai multe artere si de alternative de transport
pentru a ajunge in el. Asadar, optiunea primara a fost masina personald, cu un numar de 95 voturi

(fig 4).
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Cum ajungeti Tn parc?
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Fig.4. Mijloacele de acces ale vizitatorilor

Locurile de parcare sunt satisfacatoare in perioadele neaglomerate, iar faptul cd parcul se afla
pe Soseaua Kiseleff, Soseaua Nordului si Bulevardul Aviatorilor face ca accesul sa fie variat. A doua
alegere in topul preferintelor este metroul, fiind ales de 70 de ori. Statia Aviatorilor are 3 iesiri pe
Bulevardul Aviatorilor, una dintre acestea aflandu-se chiar la intrarea in parc, in fata centrului de
imprumut biciclete. Metroul e o alternativa buna pentru a ajunge in parc deoarece reprezinta o metoda
mai rapida decat traficul la suprafata. Pentru persoanele care au locuinta departe de zond, statia de
metrou Piata Unirii are alternativa de a schimba metrou spre cartierul Pipera, prin Magistrala 2. Din
acest motive apreciez cd metroul are un numar atit de ridicat. Pe locul al treilea se situeaza
autobuzul/troleybusul, cu un numar de 51 de alegeri. Autobuzele vin din partile opuse ale orasului,
asadar este foarte variat si reprezintd o alternativd usoara. De la Piata Romana, autobuzul 301 are statie
langa Lacul Herastrau, permitand accesul usor in parc. total al voturilor din grafic nu corespunde cu
numarul total de persoane chestionate.

Din punct de vedere la ce iii atrage pe turisti, in topul preferintelor vizitatorilor se afla
categoria de spatii verzi/natura, cu un numar total de 102 voturi. Vegetatia arboricold cu mii de
exemplare, florile din zona Expoflora si spatiile verzi pe care vizitatorii se pot relaxa reprezinta cel
mai important avantaj al parcului Herastrdu. Marimea mare si amplasarea constituie a doua preferinta
a vizitatorilor, cu o valoare de 61 de voturi. Datoritd marimii sale de 110 hectare (S. E. Colesca 2011),
parcul ofera multe alternative. Parcul este impartit in doua zone distinctive, respectiv cea de distractii
si cea linistitd, pentru recreere si liniste. Marimea mare a lacului le permite vapoarelor un traseu de
mare distanta.

Ce probleme ati intalnit in parc?
Ja
120

100

&0

) .
0 - s
nicis problemd aglomeratia sl curdfenia defictard  infrastructura Lipsa shguraniel aligla

gillagia sau nagijabild depdsti

Fig.5. Problemele regasite in parc
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In ceea ce priveste problemele regisite in parc (fig 5), majoritatea a spus ca nu au intlnit
probleme. Dar, prima problema a fost reprezentatd de infrastructura proastd. Aici intrd strazile si
trotuarele care sunt ,,pline de gropi” sau nemodernizate. Tot Tn aceastd categorie intrd si lipsa unor
piste de biciclete sau prezenta lor prea micid. A doua cea mai mare problemd a fost corelatd cu
curdtenia deficitara sau neglijabila, in care s-a raspuns cu faptul ca toaletele nu sunt intretinute, sunt
prea putine sau ca deseurile sunt aruncate pe langa banci sau pe spatiul verde. Faptul ca in parc si in
proximitate exista restaurante sau cluburi, face ca problemele oamenilor si fie zgomotul sau
aglomeratia.

Pentru a obtine atractivitatea parcului a fost important si aflim unde sunt domiciliati
vizitatorii. Este relevant pentru actualul articol sa se observe interesul oamenilor, pentru parc. Din cei
228 de vizitatori, 179 locuiesc in Bucuresti. Din cauza faptului cd multe persoane au completat doar
localitatea de domiciliu, respectiv aici, ,,Bucuresti”, a fost imposibild introducerea lor pe harta de mai
jos. Un numar de 114 persoane a fost distribuit pe harta Bucurestiului, din toate cele 6 sectoare.
Distributia este una inegala pe toata suprafata. Cea mai mare pondere a numarului de vizitatori a fost
inregistrata in Sectorul 6, respectiv in cartierele Drumul Taberei, Crangasi si Militari. Cei mai multi
locuiesc Tn Drumul Taberei. Pe de alta parte, cei mai putini locuiesc in sectoarele 4 si 5, respectiv in
Berceni si Rahova, apreciind ca motivele sunt legate de distanta prea mare. Parcul Herastrau este situat
in Nordul capitalei, in sectorul 1, iar numarul mare de vizitatori care au domiciliul aici au spus ca
ajung In parc cu magina personald. O pare din vizitatori au domiciliul in zonele Baneasa, Aviatiei,
Pajura Aviatorilor si Dorobanti. De asemenea, si centrul capitalei reprezintd o pondere crescuta,
respectiv zonele Tineretului, Vitan, Dristor sau Dristor. In Sectorul 2, cele mai multe persoane
locuiesc in Cartierul Pantelimon. Conform distributiei (fig 6), din cei 114 de bucuresteni, cei mai multi
au domiciliile in cartierele din proximitatea parcului si Cartierul Drumul Taberei. Un numar de 57 de
vizitatori care nu a fost distribuitie pe hartd au specificat doar municipiul Bucuresti sau doar sectorul,
fiind imposibil de estimat.

Legenda
@ Provenienta vizitatorilor 01 2 3 4 5 6im
[ Limita municipiului Bucuresti - mm

Fig.6. Distributia spatiala a vizitatorilor din Municipiul Bucuresti
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Totodata, pe baza raspunsurilor din chestionarul realizat de mine, o buna parte din vizitatori nu
au domiciliul in Bucuresti, mai exact 40. Cel mai mare procentaj este obtinut de vizitatorii care au
domiciliul in judetul Ilfov (Bragadiru, Chiajna, Otopeni, Popesti-Leordeni, Gradinari, Sitaru si
Voluntari), cu 40%, respectiv 16 domicilii. Zece persoane au domiciliul in judetul Giurgiu (Giurgiu,
Rasuceni, Bacu, Tantava), cu un procentaj de 40% din procentajul total al persoanelor domiciliate in
afara capitalei.

CONCLUZII

Parcurile urbane reprezinta parcurile situate in intravilanul localitatii sau municipiului, care
pot avea in alcatuire elemente precum gradini, spatii de agrement, restaurante si terase, un lac sau
spatii de inchirieri. Acestea au adus, de-a lungul timpului, beneficii economice, sociale sau ecologice.

S-a demonstrat ipoteza de inceput, anume ca parcul este cel mai important, atractiv si accesibil
parc din Bucuresti.

In urma analizei chestionarului, s-a constatat faptul ca interesul vizitatorilor este unul ridicat.
Alegerea majoritard a vizitatorilor in ceea ce priveste motivatia alegerii acestui parc au fost spatiile
verzi, iar scopul principal, recreerea. Desi prezinta interes, frecventa majoritara vizitarii acestuia este
una destul de scazuta, in spetd mai rar decat o datd pe luna sau lunar, iar majoritatea a ales sa petreaca
in parc un timp mediu de 1-2 ore. Conform rezultatelor chestionarului, atractia principala a parcului
este reprezentatd de spatiile verzi/naturd, dar si de marimea mare. Pentru a afla atractivitatea a fost
realizatd repartitia vizitatorilor in functie de domiciliu, iar cei mai multi locuiesc in Sectorul 6.

Articolul stiintific prezintd o utilitate sociald si turistica, deoarece isi propune sa valorifice
obiectivele socio-culturale ale Parcului Regele Mihai I, pacurile verzi urbane si nivelul de atractivitate
si accesibilitate al Parcului Herastrdu.
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AGREMENTUL iN SPATIILE VERZI AMENAJATE DIN MUNICIPIUL
BUCURESTI. STUDIU DE CAZ: PARCUL ALEXANDRU IOAN CUZA

NASTASE SORINA-DANIELA

Abstract: Alexandru loan Cuza Park is one of the most beautiful and visited parks in Bucharest and has
important resources for leisure tourism. The paper aims to study the degree of satisfaction of the tourists
regarding the various spaces in the 1.0.R Park. The study was carried out using a survey method that was
designed to collect feedback from a sample of tourists. The results of the study reveal that although the
arrangement of the park is acceptable, it does not meet the expectations of the tourists. This study can be used by
students conducting studies related to tourism.

Cuvinte cheie: Spatii verzi, amenajari de agrement, agrement, parcul Alexandru loan Cuza

INTRODUCERE

La nivel general, agrementul cuprinde acele activitati care sunt legate de deplasarile in
mijlocul naturii si vizeaza destinderea si reconfortarea fizica si psihica ale unui turist sau ale unui grup
de turisti. Astfel, in cazul satisfacerii unor nevoi fizice, activitatile sportive, cele care pun in miscare
organismul uman, de la simpla plimbare pana la realizarea de performante, detin un loc important.
Avand in vedere cd, municipiul Bucuresti este foarte aglomerat, cu o populatie de aproximativ 2
milioane de locuitori, oamenii au nevoia de spatii prin care se pot relaxa si destinde din aceastd
aglomeratie urbana, practic, spatiile verzi reprezintd un adevarat moderator al impactului activitatilor
umane asupra mediului. Ele faciliteazd curatirea fizica si chimicd a atmosferei, diminuarea poluarii
fonice precum si moderarea climatului urban.

Din punct de vedere social, zonele verzi, care sunt spatii publice, contribuie la cresterea
incluziunii sociale, prin crearea de oportunitati pentru persoancle de toate varstele de a putea
interactiona fie printr-un contact social informal, fie prin participarea la evenimente comunitare
(Colesca, Alpopi, 2011). Zonele verzi care sunt bine conservate joaca un rol important in mentinerea
sdnatoasd a populatiei urbane. Prin aceste zone, oamenii pot avea un stil de viatd mai activ (plimbari,
jogging, ciclism etc). De asemenea, aceste zone verzi ofera si locul de joaca ideal pentru copii,
contribuind astfel la dezvoltarea lor fizicd, mentald si sociald. Datoritd valorii amenajarilor
peisagistice, zonele verzi confera identitate asezarilor umane (Gondo si Zibabgwe, 2010).

Practic, zonele verzi sunt o mare necesitate pentru populatie si contribuie la mentinerea unui
stil de viata sanatos, prin posibilitatea practicarii unor activitati de agrement in aer liber si prin crearea
unui mediu social care sa faciliteze interactiunea oamenilor si destinderea din viata cotidiana.

In studiul de fata se va analiza Parcul Alexandru Ioan Cuza, cunoscut ca si parcul 1.O.R, care
este situat in partea centraal-esticd, in al treilea sector al capitalei si care este unul dintre cele mai mari
parcuri din Bucuresti. Ofera conditii potrivite de relaxare si distractie pentru oamenii care locuiesc in
cartierele Titan, Dristor, Balta Alba. Suprafata acestuia se intinde pe 210 acri si cuprinde alei pavate,
locuri de joaca, doua terenuri de fotbal sintetice, 5-6 terenuri mai mici, unde se poate juca atat fotbal
cat si baschet, un loc special amenajat pentru rollerblader si skateboarding, un ring de patinaj artificial
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care poate fi amenajat vara, cateva terase mici, un restaurant si un lac in mijlocul parcului. Lacul este
unul natural si existd patru insule mici pe el. In timpul verii, se pot inchiria barci si caiace si se poate
vasli pe lac 1n scopuri de distractie.

LITERATURA STIINTIFICA

Spatiile verzi pot fi definite ca spatii publice sau private in zonele urbane, acoperite de
vegetatie (Haq, 2011). Acestea sunt recunoscute prin multifunctionalitate, avand nu doar caracter
decorativ, ci si actoricesc ca un sistem complex, cu servicii sociale, de mediu si functii,contribuind la
imbunatatirea calitatii vietii (Quintas, Curado, 2009).

Spatiile verzi ocupa un loc primordial in echilibrul fizic si psihic al mediului urban, arborele,
chiar izolat, constituind o aparare a omului impotriva agresiunilor orasului si a ariditatii caracteristice
acestuia (Erdeli, Patrascoiu, 2004).

Principalul rol pe care il au zonele verzi pentru orase este sd contribuie la deservirea unor
servicii pentru populatie (Bogan, 2018). Din aceastd perspectiva, mentinerea unei calitati ridicate a
spatiului verde urban si imbunétatirea performantei functionale sunt necesare pentru o mai buna
calitate a vietii (Baycan, Nijkamp, 2004). Calitatea si durabilitatea oraselor depind in mare masura de
proiectarea, intretinerea si gestionarea spatiilor verzi si alte spatii deschise si publice, astfel incat sa isi
indeplineasca rolul social si in crearea imaginii orasului (Baycan, Nijkamp, 2004).

Astfel in Romania, Legea nr. 24/2007 privind reglementarea si administrarea spatiilor verzi
din zonele urbane precizeaza ca prin spatiu verde se intelege ,,zona verde din cadrul oraselor si
municipiilor, definitd ca o retea mozaicatd sau un sistem de ecosisteme seminaturale, al carei specific
este determinat de vegetatie (lemnoasa, arborescenta, arbustiva, floricold si erbacee)” (art. 2). Prin
aceasta lege se ,,reglementeaza administrarea spatiilor verzi, ca obiective de interes public, In vederea
asigurarii calitatii factorilor de mediu si starii de sanatate a populatiei”(art. 1).

Prin urmare, agrementul presupune petrecerea timpului liber in conditii cat mai agreabile si se

refera la deplasarile legate in mijlocul naturii, vizitarea ariilor protejate sau contactul cu populatia si
cultura destinatiei gazda (Gheorghilas, 2014).
De asemenea, importanta infrastructurii sportive si de agrement pentru turismul urban este subliniatd
de Page si Hall (2003) care mentioneaza ca ,,dimensiuni suplimentare importante ale turismului
sportiv sunt dezvoltarea infrastructurii sportive si utilizarea evenimentelor sportive ca forma de
promovare pentru orase’’.

Spatiile de agrement includ urmatoarele amenajari: parcuri, gradini publice, parcuri de
distractii, piscine, centre sportive, muzee, teatre, expozitii, cinematografe, unitati alimentare etc.
(Candea, Bogan, Simon, 2012). Multe spatii verzi, precum parcurile au un rol de protectie si
imbunatatire a standardelor de calitate a mediului in orase si sunt poli de atractie pentru locuitori,
precum si pentru toate tipuri de turism (turism de agrement, cultural, turism de afaceri, turism de
congrese si intalniri sau forme de turism mixt).

METODOLOGIA DE CERCETARE

Scopul acestui studiu este de a afla care este gradul de satisfactie a turistilor cu privire la
spatiile amenajate din parcul Alexandru loan Cuza pentru turismul de agrement. Obiectivele urmarite
se bazeaza pe gradul de multumire legat de amenajéarile din parc cu privire la practicarea turismului de

Pentru acest studiu am consultat literatura de specialitate din articole stiintifice publicate
despre spatiile verzi si agrementul practicat in aceste spatii. Pentru a afla opinia turistilor am aplicat
metoda anchetei prin instrumentul chestionarului semistructurat, alcatuit din 13 intrebari care s-au
bazat in cea mai mare parte pe scara Likert in 5 trepte de evaluare pentru a identifica pérerea
oamenilor despre amenajarile existente in parc. Chestionarul a fost aplicat in Parcul Alexandru loan
Cuza, in perioada 18-21 noiembrie 2021. Datele au fost prelucrate cu ajutorul programului Microsoft
Excel 2010, realizdndu-Se grafice corespunzatoare fiecarei intrebari. De asemenea, au fost folosite:
metoda descriptiv-interpretativa pentru a evidentia rezultatele cercetarii si metoda observatiei pe teren.
Intrebarile au fost structurate pe obiectivele cercetirii, si anume primele 6 intrebari s-au bazat pe
identificarea pasiunilor turistilor si pe timpul pe care il aloca pentru practicarea turismului de agrement
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in parc. Urmatoarele intrebari au fost utilizate pentru a evidentia gradul de multumire cu privire la
amenajarile de agrement din parc si nu in ultimul rdnd o intrebare deschisa care s-a bazat exclusiv pe

a parcului.
REZULTATE SI DISCUTII

Esantionul obtinut are o structurd predominata de categoria de varstd 15-25 ani, insemnand
61%, urmati de categoria 41-65 ani care insumeaza un procent de 30%. Din punct de vedere al
genului, acesta este inegal cu un procent de 73% din categoria genului feminin care au raspuns la
chestionar. Nivelul de studii al persoanelor intervievate este preponderent universitar (57%) si se poate
observa o diferenta intre raspunsurile acestora, ce sunt mai elaborate si cu accent pe detalii, decét a
celor cu nivel de studii mai scazut ce au raspuns la mod general sau evaziv. Ultimele date sunt cele
legate de profesia respondentilor, putdndu-se observa ca un procent de 23% nu au incd un loc de
muncd, fiind studenti. Un procent de 7% sunt profesori, 5% agenti de turism, iar in categoria alte
meserii (61%) putem enumera contabil, inginer, jurist, manager, administrator. (tabelul 1).

Tabel nr.1. Tabel cu datele demografice ale respondentilor din chestionar

Categorie | Procent | Genul | Procent | Nivelul de Procent Profesia Procent

de varsta studii
15-25 55% Feminin 73% Gimnaziale - Student 23%
26-40 13% Masculin 27% Liceale 13% Profesor 7%
41-65 30% Universitare 57%  Agent turism 5%
Peste 65 2% Post- 30% Economist 4%

Universitare
Altele 61%

Primul element vizat face referire la determinarea persoanelor care practica agrementul in
spatiile verzi, astfel un procent de 97% au raspuns afirmativ cu privire la acest aspect. Acestia
viziteaza spatiile verzi doar o data pe saptamana pentru a practica agrementul (un procent de 52%), pe
cand 41% 1isi aloca mai mult timp pentru acest tip de turism, adica de doua trei ori pe saptamana. Un
alt aspect foarte important pentru acest studiu este reprezentat de timpul pe care si-l alocd oamenii
pentru a petrece timpul liber in parc, 51% practica agrementul doar in weekend, pe cand 44% si in
timpul sdpamanii si in weekend.

Pasiunile influenteaza alegerea practicarii unui anumit tip de turism, astfel un procent de 61%
sunt pasionati de plimbarile 1n natura si aleg sa viziteze parcurile, iar 24% din respondenti prefera sa
citeascd, iar un loc numai bun pentru acest hobby este parcul. Un procent mai mic, 7% viziteaza parcul
pentru a practica diferite sporturi.

Avand in vedere ca studiul se bazeaza pe analiza parcului Alexandru loan Cuza, un alt aspect
important a fost reprezentat gradul de frecventare a parcului de catre turisti. Conform fig.nr.1, un
procent de 59% au vizitat parcul in ultima Iung, pe cand 21% acum doua, trei zile si 20% 1n ultima
saptamana. Se constatd ca acest parc este ales de aproximativ jumatate din acest esantion Si este destul
de frecventat pentru practicarea agrementului.
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Fig.1. Vizitarea parcului IOR
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; ] =
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sanatos.

Fig.2. Motivele vizitarii parcului IOR
Conform fig.nr.3, respondentii au fost rugati sa raspunda cu o nota de la 1 la 5 (unde 1

inseamnd foarte slab si 5 excelent, au mai existat si rdspunsuri notate cu 6- nu stiu/nu raspund,
raspunsuri care nu au fost luate in considerare pentru analiza) la cateva afirmatii despre parcul [.O.R.

Organizarea unor evenimente de tip targuri, expozitii

Organizarea unor evenimente culturale ( concerte,
divertisment, teatru in aer liber)

Prezenta structurilor de alimentatie publica (terasele,
patiserie, cafenele in aer liber)

Spatiile dedicate pentru relaxare (foisoare, gradini, insule)

Spatiile dedicate pentru practicarea unui sport

3,6 3,7 3,8 3,9 4 41 42 43

Fig.3. Perceptia turistilor asupra Parcului 1.0.R.
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Astfel, spatiile dedicate pentru practicarea unui sport au primit o medie de 4.05 din partea
turistilor, ceea ce rezulta ca parcul dispune de numeroase spatii favorabile practicarii diferitor sporturi.
Pe de alta parte spatiile dedicate pentru relaxare au primit note mult mai mari, media raspunsurilor
fiind de 4.19, astfel turistii sunt multumiti de existenta foisoarelor, gradinilor si nu Tn ultimul rand al
insulelor, insd pot fi mult mai imbunatatite. Cele mai mici note au fost acordate pentru prezenta
structurilor de alimentatie publica din parc, care sunt deficitare, motiv pentru care media notelor este
de 3.81. Aceeasi medie a fost acordata si pentru organizarea evenimentelor culturale din parc, din
cauza numarului redus al acestora. Nu in ultimul rand, turistii si-au expus opinia cu privire la
organizarea de evenimente de tip tirguri sau expozitii care au primit o medie putin mai ridicatd de
3.83.

Urmitorul aspect relevant pentru acest studiu a fost reprezentat de analiza gradului de
multumire cu privire la suficienta anumitor spatii si locuri construite n cadrul parcului Alexandru loan
Cuza. Prima afirmatie face referire la spatiile amenajate pentru locurile de joacd pentru copii, unde
80% considera cd sunt suficiente. De asemenea, constructiile din lemn, precum foisoarele sau bancile
au primit un rapuns afirmativ cu privire la numarul acestora de la un procent de 63% din respondenti.

Pentru felinarele si reflectoarele pentru iluminarea parcului reiese faptul ca acestea nu sunt
suficente, 41% considera cd ar putea fi mult mai multe. Nu in ultimul rand, spatiile cu echipamente
sportive din parc au acumulat un raspuns negativ cu un procent de 54%.

Pentru practicarea turismului de
agrement, unul dintre principalele
obiective din parc este Lacul Titan.
Pentru practicarea agrementului in acest
parc trebuie sa se tina cont de nivelul de
intretinere  al  lacului.  Conform
raspunsurilor (fig.nr.4), 64% considera
cd are un nivel bun de intretinere, pe
cand 12% afirma ca ar avea nevoie de
imbunétégiri_ mBun  MFoarte bun  ® Insuficient W Necesitd imbun3titiri

Fig.4. Nivelul de intretinere al Lacului Titan

Pentru o evidentiere cat mai clard a problemelor cu care se confruntd parcul, respondentii au
raspuns deschis si si-au exprimat opinia cu privire la modalitatile de imbunaétatire a serviciilor, dar si a
structurilor de agrement din parcul 1.O.R. Conform acestor raspunsui se constati cd majoritatea
turistilor doresc s se organizeze evenimente culturale, tirguri In parc pentru a atrage un numar mai
mare de oameni. De asemenea, parcul ar trebui sa fie mult mai curat, iar lacul mult mai bine intretinut.
Constructiile din lemn si foisoarele sa fie mai numeroase, mai ales ca pe timp de weekend numaérul
turistilor din parc este foarte ridicat. Alte propuneri fac referire la atragerea de fonduri de la primarie
pentru amenajarea parcului, pentru largirea aleilor si pentru aparitia mai multor structuri de alimentatie
publica.

Astfel, desi parcul detine structuri potrivite pentru practicarea agrementului, consider ca
acestea nu sunt suficient valorificate si promovate si nu sunt bine intretinute, motiv pentru care ar
trebui sa se tina cont de aceste propuneri pentru o mai buna dezvoltare a turismului de agrement din
Parcul Alexandru loan Cuza.

CONCLUZII

Agrementul in spatiile verzi este esential in zilele noastre pentru o destindere de la viata

placut si in conditii propice unui astfel de tip de turism.
In urma acestui studiu se constatd ca parcul Alexandru Ioan Cuza are nevoie de imbunatatiri
pentru o mai bund dezvoltare a turismului de agrement. Desi dispune de amenajari de agrement,
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acestea nu sunt suficiente pentru turisti si nu sunt intretinute corespunzator. Mai mult decat atat ar
trebui sa se organizeze si evenimente culturale, in aer liber cu diverse tematici pentru o atragere a
turistilor si pentru o promovare a parcului. Cu alte cuvinte, turismul de agrement ar putea lua
amploare, iar numarul de turisti ar fi in crestere, parcul 1.O.R. ajungand sa se bucure de un grad de
satisfactie ridicat fata de resursele pe care le oferd pentru turisti.
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CONTRIBUTIA COMPONENTELOR ETNOGEOGRAFICE LA CREAREA SI
AFIRMAREA UNEI IDENTITATI LOCALE. STUDIU DE CAZ:
VALEA HARTIBACIULUI

PAUN VALENTIN-ALEXANFRU

Abstract: The ethnofolkloric specificity of the Hartibaciului Valley region is an important symbol for the whole
country, but not only for the local identities. For this reason, this research aims to highlight and analyze the main
ethnogeographic components of the studied region and how they can contribute to the creation of a local identity.
The results show that local values and the present multiculturalism are two factors of interest in drawing a
community that can't wait to be discovered and their story heard. Although these elements are preserved
internationally, in Romania we are still working on this issue and it will take time to resolve this impediment in
the development of the region. Thus, the present study outlines how rich this corner of Romania is from an
ethnogeographical point of view and what values local identities have in defining the place.

Cuvinte cheie: Valea Hartibaciului, etnogeografie, traditii, obiceiuri, identitati locale

INTRODUCERE

Valea Hartibaciului este o regiune ce dispune de un potential etnogeografic si natural de o
mare valoare, dar care insa nu este recunoscuta si valorificata la adevarata sa importantd, din pricina
mai multor motive, precum lipsa fondurilor, infrastructura modesta, o pregatire destul de slaba pentru
oamenii care sunt desemnati sd promoveze acest teritoriu. Inexistenta unei strategii bine puse la punct
pentru a scoate in evidentd aspectul etnogeografic al regiunii este un mare minus adus atit
patrimoniului, cat si al identitatilor locale ce nu-si pot expune valorile culturale.

Aceasta cercetare este importantd pentru ca reuseste sa scoatd in evidenta lucrurile mai putin
cunoscute de catre publicul larg si incearca sa valorifice acele aspecte de trai si culturd care subliniaza
puternica originalitate a identitatilor locale.

Tema prezenta s-a studiat inca din vremuri destul de indepartate, precum este dat de afirmatia
ca “etnogeografia este un termen care a fost folosit de la sfarsitul anilor 1800 pentru a face referire la
geografiile popoarelor indigene™. In studiile antropologice timpurii, etnogeografia a descris modul in
care triburile studiate au folosit cunostintele transmise si dezvoltate generatie dupa generatie pentru a
utiliza caracteristicile geografice si de mediu in avantajul lor, fie pentru vénatoare, fie pentru
medicamente?. Dacd ne raportdm la culturalitate, timp de 100 de ani, geografia culturald a fost un
punct mort, un aspect lateral irelevant pentru persoanele care nu doresc si iasa din fotoliul moale si sa
faca geografia asa cum trebuie facuta in domeniu. Geografii culturali au fost mai mult decat dornici sa
mearga pe teren cateva saptamani, asa numit sezon de teren si apoi sd depund un efort mult mai mare
si credibil decét este®.

1 Korski, R., (2019), “Ethnogeography and Other Essays on Geography and Geographers”, pg. 206-207
2 Barrett A., (1908), “The Ethno-Geography oft he Pomo and Neighboring Indians”, pg. 1-2
3 Crang, M., (1999), “Nation, region and homeland. Cultural Geographies ”, pg. 6, 447-449
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In literatura de specialitate, o imagine destul de interesanti este redati prin faptul ca
etnogeografia se referd la perceptia societdtii asupra mediului din care face parte, la intelegerea
proceselor naturale si culturale care creeazd modele spatiale. Aici, mediul include totalitatea
ecosistemului bio-fizic si uman, in cadrul caruia traieste o societate. Cand privim etnogeogografia unui
anumit popor, ne preocupam de viziunea lor despre lume; intelegerea lor de procese si modele de
mediu percepute; organizarea spatiala pe care o impun mental si fizic peisajul terestru. Etnogeografia
este perceptia societdtii, o expresie culturald care este transmisd de la generatie la generatie prin
incultura, este amplificatd de experienta si este in acelasi timp, o afirmatie probabilisticd a perceptiei
indivizilor. Intelegand putin acest concept, cum se obtine cel mai bun din ambele, etnografie si
geografie, pentru a produce etnogeografia?

Marcell Mauss, fiind unul dintre cei mai renumiti savanti francezi ai acestui domeniu, sublinia
necesitatea ca etnograful sa nu se rezume numai la descriere, ci sd cunoascd si raporturile dintre
faptele pe care le studiaza. El aratd ca “Stiinta etnologica are ca finalitate observarea societatilor si ca
scop cunoasterea faptelor sociale. Etnograful trebuie sa aiba grija de a fi exact, complet, el trebuie sa
obtind sensul faptelor si raporturilor dintre ele, sensul proportiilor si articulatiilor.”*

Pentru ca etnogeografia este studiul distributiei geografice a raselor sau popoarelor si relatia
lor cu mediile in care traiesc, o perspectiva interesantd este evidentiata si intr-o analiza asupra rolului
tehnicilor etnografice in planificarea turismului, in acest mod putind observa si potentialul
etnogeografic al unui areal. De data aceasta, termenul de etnogeografie este inlocuit cu etnografie care
se referd la stadiul obisnuit de lucru pe teren al cercetirilor efectuate in antropologie culturala®. Este
folosit pentru a clasifica, descrie si analiza anumite culturi sau fenomene culturale®. Tehnicile
etnografice au fost folosite pentru a examina diverse proiecte de dezvoltare propuse, deoarece sunt
percepute ca furnizdnd informatii de fond despre persoanele implicate* si poate fi util in evaluarea
efectelor probabile ale unei scheme luate in considerare. Multe studii etnografice au fost realizate in
domeniul turismului (de exemplu, Adams 1992; Nunez 1963; Scures 1994; Smith 1989). Etnografia
este abordarea obisnuitd de cercetare a antropologiei culturale, desi este tot mai des folosita si in alte
discipline, precum sociologia si psihologia. Depinde in mare masura de observarea participantilor de
catre un lucrator de teren (sau etnograf) pentru colectarea datelor. Acest proces implica participarea la
grup sau societatea care urmeaza sa fie studiata si utilizarea interviurilor, de la conversatii cotidiene la
interviuri mai formale, semistructurate, in profunzime, pentru a intelege fenomenele observate. in
cercetarea etnografici se pleacad de la o investigatie concretd asupra fenomenelor actuale. Deci,
aspectele de culturd populara traditionale nu pot fi studiate In afara contextului lor din acea realitate
contemporana, chiar si in acele momente in care investigatia are ca scop primordial lamurirea genezei
unor fenomene.

Acestea fiind spuse, dupd ce am observat perspectivele mai multor autori si am analizat
conceptul de etnogeografie in raport cu identitdtile locale, putem afirma faptul cd nevoia de noi
abordari pe aceastd tema este una destul de mare pentru cd cea mai utild virtute a etnogeografiei
trebuie sa stea cu sigurantd in faptul cd o antrendm asupra noastrd: examindm propriile noastre
credinte si legaturile lor culturale i sociale.

Elaborarea acestei cercetari are drept scop evaluarea principalelor notiuni si componente
etnogeografice din perimetrul Vaii Hartibaciului si ce rol au acestea in conturarea unor identitati locale
ce se intind pe doua judete Brasov si Sibiu.

METODOLOGIA DE CERCETARE

Metodologia cercetarii pentru aceasta lucrare a urmarit aplicarea anumitor procedee, precum
metoda analitica (observarea si analiza directa, folosirea hartilor geografice, colectarea diferitelor date
si informatii de pe site-uri specializate, carti si diverse institutii publice), insa si metode de cercetare
sintetica (generalizare si clasificare a diferitelor elemente). Pe langa acestea prezentate, am aplicat
metoda chestionarului pentru a culege informatii si date cat mai elocvente, o metoda foarte buna atunci

1 Mauss, M., (1967), “L'ethnologie et la politique”’, pg. 57

2L évi-Strauss, C., (1963), “Structural Anthropology ”, pg. 26-27

3 Cavan, S., (1966), “An Ethnography of Bar Behaviour ”, pg. 24

4 Pottier, C., (1993), “Anthropology, Development and the Post-Modern Challenge ”, pg. 18
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cand se prospecteaza in mod extensiv un subiect si presupune un nivel exponential destul de ridicat .
Ambele chestionare au fost create cu ajutorul aplicatiei Google forms si s-au aplicat pe un esantion de
98, respectiv 94 de respondenti, din zona cercetata si anume Valea Hartibaciului, acumuland rezultate
din majoritatea localitatilor acestei microregiuni. Am vizat parcurgerea unor institutii si locuri publice
pentru a culege cat mai multe raspunsuri si de ndeplini scopul acestei cercetari. Printre instituttiile
vizitate au fost: Primaria Agnitei, Biserica Evanghelica Fortificata din Cincsor, Biserica Fortificatd din
Cincu, iar ca locuri publice am vizitat parcul central din Agnita, diverse restaurante, dar si hoteluri.
Metodele prin care am obtinut anumite informatii sau date statistice, ce au fost utilizate in lucrarea de
fata, se prezintd a fi urmatoarele: folosirea site-ului celor de la Institutul National de Statistica pentru a
prelua date statistice si interviul liber utilizat in incinta Muzeului ASTRA cu un ghid turistic pentru a
surprinde citeva dintre caracteristicile etnografice ale acestui areal.

REZULTATE SI DISCUTII

Valea Hartibaciului ocupa partea centrald a tarii si apartine de judetul Sibiu si de judetul
Brasov. Aceastd vale este creatd de rdul Hartibaciu ce strabate satele sdsesti transilvanene pana in
punctul in care se intersecteaza cu raul Cibin.

Aceasta regiune constituie o zona etno-culturald, ce este dominata de asezdri sasesti, precum:
Agnita, lacobeni, Altana, Nocrich, Casolt, Hosman. Este denumita si “Valea Verde” si confera o
priveliste unica asupra naturii salbatice si a spectaculoaselor biserici fortificate transilvanene. Fiind
inconjurate de niste ziduri de aparare’, aceste cladiri prezintd galerii si turnuri de strajd. Centrul
urbanistic al acestei vai este reprezentat de orasul Agnita, centrul economic, fiind comuna Selimbar,
iar prioritatile pentru o dezvoltare durabila sunt conturate de agricultura ecologicd, industrie si
turismul in natura®. Valea Hartibaciului este clasificatd de citre Valeriu Buturd® ca fiind o zona
etnografica ce apartine de zona Sibiului, care cuprinde satucele din bazinul median si inferior al
Cibinului, de la Valea Secasului pana la Sebes.

In privinta unor coodonate istorice, populatia siseasca stabilitd pe valea Hartibaciului inca din
secolul al Xll-lea, a contribuit timp de aproape 800 de ani la dezvoltarea, atdt economica, cat si
culturala a zonei, alaturi de maghiari, romani si alte nationalitati. Portretul de astdzi a regiunii Tnca mai
pastreaza amprenta acestei comunitati, fie referitor la arhitectura caselor si a interiorului acestora, fie
la port si vama.

Fig.1. Localitate saseasca, situatad in lungul drumului principal

Sursa: Arhiva personala

1 Butura V, (1978), “Etnografia Poporului Romdn-cultura materiala”, Editura Dacia, Cluj-Napoca, pg. 42
2 Date prelucrate de pe site-ul: https://www.cjsibiu.ro/valea-hartibaciului/
% Ibidem
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Datorita populatiei sdsesti prezente in acest areal, a condus la conturarea unui anumit specific
in arhitectura traditionald, nucleul vechi al acesteia fiind constituit din constructii de lemn cu un
acoperis invelit cu paie'. In secolul XVIII si-n cel de-al XIX-lea, populatia siseasci a evoluat si astfel,
au inceput sa se construiascd cladiri din cardmida, inlocuind invelisul de paie, ceea ce a determinat o
schimbare macro-structurald la intreaga arhitectura®. Indiferent daca istoria localitdtilor prezente aici a
fost sau nu insemnata de populatia romand sau de sasi, in cea mai mare parte, sunt sate cu case aliniate
in lungimea unei strazi, preonderent principale. Localitatile sasesti au un aspect organizat (fig.1), fata
de cele romanesti care au un aspect inghesuit si pare ca acestea s-au dezvoltat in lungul unor carari mai
intortocheate.

In general, casele de pe Valea Hartibaciului au fost construite in doua etape, prima pe la
sfarsitul secolului al XVII-lea, iar a doua la sfarsitul secolului al XVIII-lea. Camera de la strada (fig.2)
gazduia activitati sociale sau ceremoniale si era locul in care erau pastrate bunurile de valoare ale
familiei. Aici se sdrbdtoreau casdtoriile, erau primiti oaspeti si se purtau negocieri importante
referitoare la vinzarea vinului sau la alte subiecte. In mod obisnuit, in aceasti camera familiile sisesti
tineau lada de zestre si hainele de biserica. Patul era acoperit cu lepedee simple sau brodate, cu perne
imbracate in fete Tmpodobite, pe pereti erau paretare cu scurte citate religioase sau moralizatoare,
portrete ale mebrilor familiei sau diplome de confirmare. Specific sasesc este armaroaia, un dulap in
perete, in care se pastrau diferite lucruri, iar credentul, un alt dulap in care sdsoaicele pastrau vesela
folosita la ocazii speciale®.

Sursa: Arhiva personala

Identitatea locald nu se remarcd doar prin arhitecturd, ci si prin indeletnicirile mestesugaresti
traditionale ce prezintd valente cu adevarat importante, atat spiritual, cat si material. Prelucrarea
lemnului, precum si cresterea animalelor sunt 2 activitati ce se practica destul de intens in acest areal,
lucru ce au influentat si dezvoltarea aferentd a mestesugurilor. Asa cum Valea Hartibaciului este
invecinatd cu zona montand si cu padurile din vecinatate, a influentat astfel, dezvoltarea unei
“civilizatii a lemnului”, lemnul constituind o materie prima esentiald in constructia caselor si
gospodariilor, confectionarea diferitelor intstrumente de lucru, cit si la incilzirea locuintelor. In acest
mod, s-au format tamplarii, dogarii si alti mestesugari ce vedeau lemnul ca pe o materie prima
primara®.

La inceputul secolului al XVIII-lea, mestesugul picturilor din sticld a patruns in satele de pe
Valea Hartibaciului. De obicei, satenii pictau mai ales seara, dupd munca pe camp, sau iarna. Se

! Date prelucrate de pe site-ul http://www.muzeulastra.com/2010_06 01 _archive.html

2 Date prelucrate de pe site-ul
http://www.adrcentru.ro/Document_Files/Turismul%20rural%20si%20agroturismul_Ohrwf7.pdf

3 Interviu cu ghidul turistic de la Muzeul ASTRA

4 Date prelucrate de pe site-ul http://www.sibiu-turism.ro/Ce-vedem-Cultura-si-patrimoniu-Mestesuguri.aspx
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foloseau doar culori naturale ce erau amestecate cu grasimi animale, ulei de in si gilbenus de ou.
Acest proces de pictare a icoanei nu a fost unul deloc usor. Aceasta avea sa dea forma sfintilor (fig.3),
iar pictorul avea obligatia sa se pregateasca In mod spiritual, iar Tnainte de a incepe munca trebuia sa
posteasca si sa se roage?.

Sichsisches Brautpanr aus Stolzenburg
Szelindeki szisz jegyesek

Fig.3. Maica Domnului si cu lisus pe cruce Fig.4. Portul popular sasesc
Sursa: http://retis.ro/2011/08/11/cateva-icoane-  Sursa:https://povestisasesti.com/2013/04/05/portul-
pe-sticla-din-retis/ traditional-sasesc/

In ceea ce priveste manifestirile folclorice, acestea reprezintd expresia vietii culturale si
sociale In combinatie cu un anumit instrument de a evalua si masura timpul, cu anotimpurile, care pot
sa creeze un acord in diversitatea preocuparilor umane cu fenomenele invariabile ale mediului cosmic
si terestru. Toate aceste legituri se concretizeaza prin multiple ritualuri si sarbatori2. Avand in vedere
cd un numar mare de localitdti din acest areal au avut o populatie preponderent germana (datorita
sosirilor colonistilor germani 1n secolul XIII), majoritatea obiceiurilor se situeaza la interferenta dintre
cele doud culturi, romana si germana: lolele si sarbatoarea cartierului. De asemenea, se remarca faptul
ca Valea Hartibaciului are note etnofolclorice destul de comune cu Marginimea Sibiului si cu Tara
Oltului, dar exista si cateva elemente care reusesc sa individualizeze aceastd zond, precum: valitorile,
giteala capului cu coif din Sdsaus, catrinta oachesa de Ilimbav?®,

Un aspect important In aceastd cercetare il reprezintda portul popular traditional. Istoria de-a
dreptul zbuciumata a oamenilor care traiesc pe Valea Hartibaciului, conditiile destul de speciale
specifice, precum si natura geograficd a acestor meleaguri, si-au lasat amprenta asupra portului
popular din acest areal studiat. in acest areal exista o diversitate destul de insemnati a costumelor care,
de fapt, se definesc unui stil unitar. Acesta este definit prin prezenta pieselor principale de
imbracaminte, ie-catrinte in randul femeilor si camasa-cioareci in randul barbatilor. Asa cum
mentioneaza Iulius Bielz*, portul popular sasesc (fig.4) a pastrat, atat piese de vestimentatie de traditie
taraneascd, dar si elemente ce au fost preluate din costumele nationale burgheze de la oras. Trebuie sa
fie precizat si ca pana la sfarsitul secolului XVIII, in orasele sasesti exista un costum national ce se
deosebea de moda epocii, dar si de portul tirdnesc sdsesc. Prosperitatea economicd a mestesugarilor ce
erau organizati In bresle, a adus taranimii oportunitatea de a purta haine mai bogate. Taranii ce faceau
naveta pana la oras, isi creau ateliere modeste dupa ce se Intorceau in satele lor. Acestia aduceau moda

! Buturd, V., (1978), “Etnografia poporului romdn”, Editura Dacia, Cluj-Napoca, pg. 98

2 Bogan E., Simion T., Candea M., (2021), “Patrimoniul Turistic al Romdniei”, Editura Universitard, Bucuresti,
pg. 252

% Rebega, L, (2011), “Tezd de doctorat: Dezvoltarea durabild a turismului in Judetul Sibiu”’, Universitatea din
Bucuresti, pg. 126

4 Bielz, 1., (1956), “Portul popular al sasilor din Transilvania”, Editura de stat pentru literatur si artd, pg. 36
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si gustul orasenesc, pe care mai departe le adaptau identitatii locale si astfel, tarancile, incetul cu
incetul au Inceput s renunte sa-si mai lucreze singular in casa obiectele vestimentare, fatd de cum o
faceau inainte. Printre piesele mai vechi, dar de traditie se impun carpele de cap cu panza alba si
camasile ce erau incretite in jurul gatului, care de altfel, semédnau cu cele ale portului romanesc?.

Daca vorbim despre gastronomia traditionald, aceasta joaca un rol esential in afirmarea unei
identitati locale pentru cd, datoritd coexistentei mai multor grupuri etnice reuseste sa se confere acestei
microregiuni un puternic caracter multicultural, vizibil atat din mestesuguri, cat si din gastronomie, iar
lipsa unei industrializari puternice a dat loc biodiversitatii si a generat un potential agro-turistic. Astfel,
prioritatile de dezvoltare durabild ale acestui areal sunt legate de turismul in naturd si agricultura
ecologicd. Valea Hartibaciului este foarte bogatd in producitori de panificatie si lactate, legume si
fructe, dar si dulceturi.

Printre preparatele care se regasesc in patrimoniul local traditional, se enumera supe de
diferite feluri, precum supd de gaind, de rosii, de cartofi cu tarhon, de hrean cu cérnati si ciorbe,
precum ciorba de fasole, de moare, de agrise, de salatd, zeama acrd cu sau fard carne, de miel cu
cherval. Varza la cuptor, tocanuri, mamaliga cu ou si cu lapte, branza cu mamaliga, paparada cu creste
de slanina, cocolos de branza cu lapte, unt din lapte de vaca sau bivolita, fasole frecata, carne fripta cu
mamaligd si varza acra, crumpene fierte sau coapte cu ceapa, tocand de cartofi sunt alte exemple de
diversitate gastronomica ce se poate regasi aici.

Péinea, cozonacii sau henclesul
(Hanklich) se coceau in cuptorul de
paine, aflat in afara casei. Pana prin
secolul XVII, sasii consumau foarte
mult peste, fiecare sat avand aproape
cate un helesteu. Dulceata de macese
(pe care sasii au  numit-0
Hetschenpetsch, iar denumirea de
,heciumpeci” era folositd de romani)
era pe vremuri produs de sasi. Pentru a
se pregéti dulceata (fig.5), este necesara
0 pastd de macese care se obtinea prin
extragerea semintelor din fructe si apoi
printr-un proces de fierbere. Pasta ce
rezultd din acest proces se trecea printr- Fig.5. Dulceata de macese saseasca
o sita si se fierbea in cuptoarele  Sursa: https://povestisasesti.com/2013/09/04/dulceata-de-
traditionale?. macese/

Pe langa toate aceste elemente importante cand vine vorba de componente etnogeografice ce
contribuie la crearea unei identitati locale, un alt aspect esential de atins in aceasta cercetare este acela
al bisericilor fortificate. Acestea simbolizeaza un tip arhitectonic mai aparte de biserici, care servea
atat drept lacas de cult, cat si spatii de aparare si retragere pentru locuitorii zonei respective. Bisericile
sunt inconjurate de fortificatii, adica niste ziduri de aparare cu pietre si turnuri de veghe. Cetatile
respective au fost construite pentru apirare si protectie impotriva invaziilor otomane repetate. in
arealul cercetat, cele mai insemnate biserici fortificate se regdsesc in localitati, precum: Hosman,
Agnita, Nocrich, Barghis, Altana, Dealu Frumos, Cincgor, Cincu. Toate aceste biserici pastreaza si
astdzi o imagine medievald a secolelor trecute si sunt un simbol pentru tot ceea ce inseamna Valea
Hartibaciului.

Pentru a cunoaste perceptia identitatilor locale asupra tot ceea ce Inseamna componente
etnogeografice si a rolului acestora in dezvoltarea turismului, a fost aplicat un chestionar pentru a
surprinde cat mai bine realitatea locului. In privinta profilului respondentilor, din segmentul varstei
reiese cd un procent de 33% de respondeti au varsta cuprinsa intre 40 si 49 de ani, Urmatorul procent
ca pondere este de 25,5% ce reprezinta varsta cuprinsa intre 50 si 59 de ani. Procente mult mai reduse
urmeaza se intituleaza a fi cei de 30-39 de ani si cei cu varsta de peste 60 de ani (fig.6). Tineri de 18-

1 Cioica, S., (1997), “Album de etnografie si folclor: comunicare si cultura”, Editura Societatea Cultural-
Patriotica Avram lancu, Alba-lulia, pg. 159-161
2 Date prelucrate de pe site-ul: https://povestisasesti.com/2013/09/04/dulceata-de-macese/
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29 de ani am gasit foarte putini in acest areal, lucru ce intareste afirmatia mea ca tot mai mulfi tineri
pleaci de aici spre zone mult mai dezvoltate si astfel, este prezentd imbatranirea demografica.

In ceea ce priveste ocupatia respondentilor (fig.7), un procent de 35,1% au raspuns ci sunt
angajati cu studii medii, iar 26,6% sunt angajati cu studii superioare, insd acestia nu lucreaza in acest
areal, aici doar au resedinta. Procentul de elevi/studenti este de 13,8%, aplicand chestionaul si
acestora, insa liceul, respectiv universitatea unde invata se afla in Sibiu. Un lucru foarte interesant pe
care l-am observat pe teren, a fost faptul cd oamenii ce aveau o varsta mai mare de 60 de ani, inca erau
in campul muncii si nu pensionari sau pensionari pe caz de boald. Acest fapt subliniazd neputinta
oamenilor de a se intretine dintr-o pensie.

@ Elevistudent

@ 18-29 de ani @ Somer/pensionar
@ 30-39de ani @ Angajat cu studii medii
@ 40-49 de ani @ Angajat cu studii superioare
@ 50-59 de ani it At

Peste 60 de ani s
® @ Pensionar

Fig.6. Varsta respondentilor Fig.7. Ocupatia respondentilor

In cadrul primei intrebari ale acestui chestionar (fig.8), unde localnicii au fost intrebati daca se
practica turismul pe Valea Hartibaciului, 54,3% au raspuns ca da, iar 45,7% au raspuns negativ. Este
foarte surprinzator acest rezultat pentru ca majoritatea oamenilor intervievati au afirmat faptul ca acest
areal este lipsit de promovare si turisti, dar cu toate acestea sunt de parere ca se practica turismul.

Pentru cea de-a doua intrebare (fig.9), un procent de 57,4% au afirmat faptul ca nu este pus in
valoare potentialul etnografic, iar 42,6% au spus ca da. Aceste valori indica faptul cd identitatea
etnografica locala este intr-0 continua pierdere, o data cu plecarea tinerilor in alte localitati. Cu timpul,
nu vor mai exista traditii, obiceiuri port popular si multe altele purtate mai departe.

® Da ®Da
‘ R R
v 42,6%
Fig.8. Practicarea turismului in zona Fig.9. Aprecieri asupra potentialului etnografic
® Da
@ Nu
@ Nu stiu

Se remarca prin biserici, valorile locale
Puncte vulnerabile conducerea, drumurile, agricultura nu este pusa in valoare

Se remarca prin locuinte vechi, traditii, obiceiuri
Puncte vulnerabile: lipsa promovarii

46,8% Se remarca prin peisaje
Puncte vulnerabile: este o o regiune stearsa, moarta

Flg . 10 ACCBSi bl I itatea Zonei Se remarca prin autenticitate. Puncte vulnerabile: nu exista promovare

Se remarca prin biserici. Punctele vulnerabile ar fi oamenii.

® Da
® Nu

Se remarca prin peisaje, muzee, bisericile fortificate
@ Nu stiu

Ca puncte vulnerabile: un minus pe partea de anotimpul vara

Se remarca prin sélbaticia locului, peisaje
Ca punct vulnerabil infrastructura foarte slaba

Fig.12. Gradul de cunoastere al zonei Fig.11. Printscreen exemple raspunsuri intrebarea 4.
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Intrebarea numarul trei (fig.10) inregistreazi procente de 46,8% pentru rispuns afirmativ in
cadrul intrebarii despre accesibilitatea zonei din punct de vedere al transportului. 33% au spus ca nu,
iar 20,2% ca nu stiu. Prima valoare subliniaza nivelul minim de infrastructura al acestui areal, mai ales
in cazul transportului, unde sunt zeci de drumuri neasfaltate si pline de gropi, lucru ce poate fi destul
de riscant pentru cei ce doresc sa vina cu masina aici.

Intrebarea numarul patru (fig.11) a fost o intrebare deschisd pentru a le cere localnicilor o
parere despre cu ce cred acestia cd se remarca acceasta zona si care ar fi punctele vulnerabile. Printre
elementele pozitive pe care acestia le-au mentionat sunt: peisajele naturale formidabile, cultura
locului, traditiile si obiceiurile pastrate, bisericile fortificate, gastronomia si istoria locala si tot ce a
insemnat aceasta. Printre elementele negative se regaseste slaba infrastructura, lipsa promovarii, lipsa
turistilor de a revitaliza economia zonei si nepasarea autoritatilor. O pondere foarte mare a
respondentilor insistd asupra dezinteresului conducerii asupra stérii in care se afla aceastd zona, insa
nu se ia nicio masurd in continuare.

La intrebarea numarul cinci (fig.12), 67% au raspuns ca aceasta regiune nu este cunoscuta la
nivel nationa, urmand ca doar 19,1% sa raspunda ca da. Slaba promovare a Vaii Hartibaciului la nivel
national este un mare minus la care autoritatile ar trebui sa ia masuri si sa faca o schimbare.

Un procent categoric de 85,1%
au raspuns la Intrebarea numadrul sase
(fig.13), ca acest areal merita sa fie
introdus intr-un circuit turistic la nivel
national. Doar 9,6% au spus cd nu. Cu
toate cd perioada prin care trece Valea
Hartibaciului nu este una pozitiva,
localnicii doresc acest lucru si vor o
schimbare in bine, In ceea ce priveste
turismul si recunoasterea la nivel de Fig. 13. Posibilitatea introducerii in
tara. circuitul turistic national

® D2
® Nu

Nu stiu

In ipoteza introducerii unei regiuni intr un circuit turistic exista riscul de pierdere a valorilor traditionale in Consider ca ar avea nevoie de mai multa promovare
cazul in care zona respectiva ar fi vizitata de catre straini fiind necesara dezvoltarea infrastructurii locale
care ar putea afecta valorile traditionale ale locului. cu siguranta!

Se vor pierde, din pacate. Din punct de vedere turistic arealul acesta se afla intr-o zona gri, exista probleme precum slaba promovare
a zonei, dar tutusi aceasta dispune de cateva puncte forte, unul dintre acestea fiind peisajul.

Nu se va intdmpla asta prea curand
Nu

Daca se va lua in calcul pastrarea aspectelor traditionale pe parcursul procesului, nu ar trebui sa existe

probleme Consider ca directia este una negativa
Daca se axeaza pe coservarea acestora, nu ar reprezenta o problema grava Relativ buna
Ar trebui respectate reguli si norme. Cred ca ar trebui s& se depund mai mult efort pentru dezvoltarea acestei zone
Zona a inceput sa fie deja distrusa din punct de vedere al valorilor deoarece sunt inchise sau lasate in Consider ca s ar putea mai bine
paragina
Da si sper ca se va dezvolta rapid
Fig.14. Printscreen exemple raspunsuri Fig.15. Printscreen exemple raspunsuri
A A
intrebarea 7. intrebarea 8.

Intrebarea numarul sapte (fig.14) are raspunsuri deschise si doreste sa afle parerea localnicilor
si anume daca acest areal 1si va pierde valorile traditionale locale o data cu introducerea intr-un circuit
turistic national. Raspunsurile acestora au un caracter increzator, cd acestea nu se vor pierde, insa in
acelasi timp, sunt si cativa pesimisti care afirma ci o data ce aceastd zona va prospera, traditiile si tot
ceea ce tine de acest aspect, se vor pierde o datd cu tendinta de modernizare.

Ultima intrebare (fig.15) este tot o intrebare deschisd, aici localnicii fiind intrebati daca
directia in care se indreapta acest areal este una buna sau nu. Si-n acest caz, parerile sunt impartite,
multi dintre acestia spunand ca se afla pe un trend ascendent, Tnsd mai sunt si pesimisti care cred ca
este 0 zona sortitd de a sta in umbra pentru totdeauna.
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CONCLUZII

Cercetarea de fatd si-a propus sa analizeze contributia componentelor etnogeografice la
crearea si afirmarea unei identitati locale din perimetrul cercetat, lucru pe care I-a indeplinit cu succes
atunci cand am analizat arhitectura traditionald a caselor, precum si stilul de constructie al acestora,
mestesugurile ce se practica, aspect care si-a pierdut mult din importanta pe care o avea in vremurile
trecute. Am atins si elemente, precum portul popular, gastronomia si manifestarile etno-folclorice,
subiecte care fac parte din identitatea locald si reda o valoare spiritualda comunitatilor. Acest areal da
dovada de un patrimoniu bogat, fard de care Romania nu s-ar putea lipsi. Multiculturalitatea prezenta
este doar un motiv in plus pentru care exista atat de multa diversitate pe toate planurile, iar acest lucru
este un atu cand vine vorba de conturarea unor identitati locale.
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FLORA INVAZIVA SI ECOTURISMUL. STUDIU DE CAZ:
AMBROZIA iIN PARCUL NATURAL VACARESTI

POPA (BUTURUGEANU) ELISABETA

Abstract: The problem of invasive species has become, in recent decades, a major concern for researchers in the
field of ecology, environment, but also of all those involved in the evolution of sustainable development policies.
Invasive species pose a major threat to biodiversity and can have an economic and social impact such as human
health. It is well known that there is an interdependence between the people, the environment, and tourism, so
any problem that arises can damage the entire system. Without people and without environment, there is no
tourism, which is why it is essential to maintain a balance between the two of them. Vacaresti Natural Park is the
largest green space in Bucharest and the first urban protected area in the country. The aim of the study was an
analysis to identify the impact that ragweed in the park has on ecotourism, taking into account the sustainability
factor. The objectives of the study were: to identify the importance of the park for sustainable development, to
analyze the impact of ragweed on human health in Viacaresti Natural Park, to inform the population of Bucharest
about the effects of ragweed in the park and to identify recommendations for sustainable management. The
research methodology consisted in methods such as: consultation of bibliographic resources, participatory
observation, survey using the gquestionnaire and the interview. The results of the research revealed that there is
ragweed in the Vicaresti Natural Park but there is no mapping regarding the spread, that it has an impact on
human health and that there is not enough information about this for those who visit the park.

Cuvinte cheie: ambrozia, flora invaziva, Parcul Natural Vacaresti, sanétate, ecoturism

INTRODUCERE

Speciile invazive fac parte din speciile alogene si sunt considerate o amenintare pentru
pastrarea specificului ecosistemelor si functionarea acestora (Matei, 2016). Pe langd amenintarea la
nivelul biodiversitatii aceste specii pot avea impact asupra sanatatii umane si costul repararii daunelor
produse de acestea poate fi foarte mare. SUA estimeazd cheltuielile pentru combaterea speciilor
invazive ca ridicandu-se la o valoare de 80 de miliarde EUR pe an. In 2002, partile la Conventia
Natiunilor Unite privind Diversitatea Biologicd (CBD) au convenit asupra unei abordari globale
cuprinzatoare in ceea ce priveste problema speciilor invazive. Acestea au solicitat guvernelor sa
creasca gradul de sensibilizare, sd implice comunittile si sa colaboreze cu tarile Invecinate.
Prevenirea deplasérilor internationale ale speciilor alogene invazive si coordonarea unui rdspuns
prompt si eficient In ceea ce priveste invaziile va necesita cooperare si colaborare intre guverne,
sectoare economice, ONG-uri, organizatii infiintate in temeiul tratatelor internationale si publicul larg
(Uniunea Europeand, 2010).

Am ales sd fac acest studiu de caz, deoarece Parcul Natural Vicaresti este o arie naturald
protejatd urbana ce se afld la inceput de drum si chiar daca in prezent nu sunt date statistice care sa
arate exact un numar de turisti care frecventeaza anual aceastd arie ea are potential de dezvoltare
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pentru a deveni un obiectiv turistic emblematic pentru capitala Romaniei. Scopul studiului a constat
intr-o analiza de identificare a impactului pe care 1l are ambrozia din Parcul Natural Vacaresti asupra
ecoturismului, luand in considerare si factorul durabilitate. Identificarea acestei probleme poate ajuta
la crearea de masuri care sa vizeze protejarea acestui spatiu In timp pentru ca si generatiile viitoare sa
se bucure de acest parc.

CONTEXTUL ISTORIC SI PREZENT AL PARCULUI

Istoricul Parcului. Parcul Natural Viacaresti este situat in sud-estul Bucurestiului (Fig. 1), la 5
km de centru si la 3,6 km de a doua cea mai mare cladire administrativd din lume asa cum este
cunoscut Palatul Parlamentului si are o suprafati de 190 hectare. Inainte de anul 1990 regimul
comunist avea in plan o ampla lucrare hidrotehnicd numita Amenajare Lac Vicaresti. O parte din
lucrari s-au efectuat insd dupa anii 1990 lucrarea a fost abandonata. in timp s-a format spontan un
ecosistem, zona fiind populatd de numeroase specii de animale si plante. Datorita faptului céd in
perioada 2007-2011, Cristian Mihai, specialist in ornitologie, a observat specii rare ale faunei in zona
“Groapa Vacaresti”, iar ulterior Cristian Lascu, redactor sef National Geographic, Tmpreund cu
fotograful Helmut Ignat au publicat un articol in numarul 109 al revistei mentionate anterior, o echipa
de specialisti 1n arii protejate, care mai tarziu s-au constituit iIn Asociatia Parcul Natural Vacaresti, au
decis sa isi asume misiunea infiintdrii parcului natural. Mobilizarea civicd, ampla documentare si
lobby-ul au facut ca in anul 2016, prin HG nr. 349/2016 aceasta arie sa fie declarata parc natural.

water [ Road Concrete platforms
B vam Grasstand [0 Reedbed

Fig.1. Amplasarea Parcului Natural Vacaresti
Sursa: Tiberiu Sahlean

Flora invaziva, Ambrozia si impactul acesteia asupra sanititii umane. Plantele adventive
sunt acei taxoni vegetali intr-un areal dat, a caror prezenta se datoreaza introducerii lor accidentale sau
intentionate, ca rezultat al activitatii umane (Richardson et al. 2000). Aceste specii reprezinta o
amenintare asupra biodiversitatii, provoacd daune mediului, pot avea repercursiuni economice si
sociale, iar raspandirea lor a fost acceleratd de turism, de intensificarea schimburilor comerciale si n
general de catre circulatia umana. ,,Speciile invazive reprezintd o amenintare majord la adresa
biodiversitatii. Avand in vedere rapiditatea aclimatizarii si raspandirii acestora, masurile adoptate de
un stat membru pot sa nu aiba niciun efect daca tarile invecinate nu actioneaza sau nu raspund in mod
concertat. Consecintele de natura ecologicd, economica i sociald ale raspandirii speciilor invazive
pentru tarile UE sunt serioase si necesitd un raspuns armonizat. ”Stavros Dimas, Comisar UE pentru
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Mediu.ISSG (Invasive Species Specialist Group) este o retea globald stiintifica ce aduna experti in
invazia speciilor de flora din 41 tari si functioneaza ca parte a SSC (Species Survival Commision) a
IUCN (International Union for Conservation of Nature).

Asadar preocuparea pentru sporirea cunostintelor despre plantele invazive, mijloacele de
prevenire, combatere si eradicare preocupa comunitatea stiintifica internationald precum si institutiile
internationale abilitate. Exista sisteme de informare si avertizare timpurie privind speciile invazive.
Printre acestea se numarda: Crearca de inventare ale speciilor alogene invazive pentru Europa
(Delivering Alien Invasive Species Inventories for Europe - DAISIE) este un proiect sprijinit de
fondurile europene pentru cercetare si care reuneste date cu privire la invaziile biologice in Europa.
Pagina de internet a acestui program ofera detalii cu privire la 10 822 de specii alogene care
invadeaza, in prezent regiunile rurale, cdile navigabile si mediile marine ale Europei. O echipa
internationald formata din 1 657 de experti actualizeaza in permanenta aceastd baza de date. DAISIE
include o lista alfabetica a celor 100 cele mai daunatoare specii invazive cu harti detaliate privind
localizarea acestora - http://www.europe-aliens.org/; ALARM Evaluarea riscurilor ample de mediu
pentru biodiversitate cu metode testate (Assessing Large Scale Environmental Risks for Biodiversity
with Tested Methods — ALARM) a efectuat cercetari referitoare la modul in care habitatele cad prada
invaziilor, contribuind la conturarea zonelor care ar putea fi In pericol in viitor. Un alt studiu a
identificat cele sase ,, cai de intrare ” principale pe care le pot adopta speciile alogene: eliberare
voluntard evadare, contaminare involuntara, calitorie clandestind, coridoare (de-a lungul drumurilor,
canalelor etc.), si introducere spontand (raspandire naturald)-http://www.alarmproject.net; Reteaua
nord-europeana si baltica privind speciile alogene invazive (The North European and Baltic Network
on Invasive Alien Species — NOBANIS) reprezintd un portal regional care oferd informatii privind
speciile alogene din centrul si nordul Europei. Acesta implica 18 tari partenere din cadrul si din afara
UE si se conecteaza cu retelele si proiectele regionale si globale privind speciile alogene invazive-
http://www.nobanis.org/ . (Uniunea Europeand, 2010) Pactul verde european si Strategia europeana cu
privire la biodiversitate pentru 2030 se concentreaza asupra importantei actiunii UE pentru a preveni si
a stopa pierderea biodiversitatii, iar unul dintre obiective este conservarea siturilor naturale si refacere
ecosistemelor pentru a atinge o stare ecologica buna. La data de 9 iunie 2021, Comisia Europeana a
facut un apel catre 17 tari, printre care si Romania, prin care sd puna in aplicare dispozitiile privind
prevenirea si gestionarea introducerii si raspandirii speciilor alogene invazive.

Ambrozia (Ambrosia) este o planta erbacee ce apartine familiei Asteraceae si provine din
America de Nord si Sud, de unde s-a raspandit in Europa. La momentul actual intre 23-30% din
populatia Europei sufera de rinita alergica. Pe langa impactul major pe care 1l are asupra calitatii vietii,
rinita alergicd reprezintd un factor de risc important pentru aparitia si lipsa de control ale astmului.
Numaérul de pacienti cu rinita si astm este in crestere. Se estimeaza ca, pana in anul 2025, aproximativ
400 milioane de oameni vor avea astm. Un procent de 60-80% dintre pacientii cu astm au sensibilizare
la un alergen. Unul dintre principalii sensibilizanti in Europa, responsabil de aparitia de simptome
severe de rinita, rinoconjunctivitd si astm, este polenul diferitelor specii de Ambrosia (Bonini, 2020).
Pe langa reactiile la nivel respirator aceasta poate da si reactii la nivel cutanat: urticarii, alergodermii si
dermatite atopice.

Din cele aproximativ 40 de specii de Ambrosia, cea mai frecvent intdlnitd este Ambrosia
artemisiifolia (Fig. 2). Aceasta a fost identificata si in Parcul Natural Vacaresti. La nivel mondial, dar
si european existd programe (LIFE), conventii (Conventia Natiunilor Unite privind Diversitatea
Biologica, 2002), strategii pentru monitorizarea, controlul lor prin masuri preventive, de eradicare sau
izolare (Matei, 2016). Uniunea Europeana aloca in prezent cel putin 12 miliarde de euro pe an pentru
prevenirea raspandirii speciilor invazive si repararea daunelor produse de acestea. Aparitia ambroziei a
fost constatata inca de la intocmirea studiului de fundamentare, in 2013, dar un studiu de cercetare
desfasurat intre anii 2012-2016 a scos la iveala faptul ca dintr-un total de 331 specii identificate 80%
sunt native, iar 20% sunt invazive. Printre acestea se numard Ambrosia artemisiifolia si Ambrosia
trifida. Ambrosia Artemissifolia este cea mai raspandita insa flora din parc nu este afectata, datorita
ecosistemului divers de aici, ce reprezintd o concurentd eficace pentru aceasta. Zonele cele mai
favorabile pentru ea sunt suprafetele betonate, digurile cu un substrat de o consistenta preponderent
nisipoasd, de cel mult 4-5 cm, unde nu au concurentd sau nu pot afecta restul florei, Insa aceasta
reprezintd un factor de risc de sanatate pentru utilizatorii parcului, in perioada acesteia de inflorire.
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In parc existd un traseu tematic numit
”Poteca biodiversitatii urbane”, dar si
trasee de bicicleta amenajate pe coama
digului, un observator, iar atunci cand
timpul permite se organizeaza si tururi
ghidate cu  specialisti  ecologi,
ornitologi si biologi, practic se ofera
ecoturismului, a recrearii, dar 1In
acelasi timp este si o zond potrivitd
pentru  activitati  stiintifice  si
educationale. Astfel toti vizitatorii
parcului ar putea suferi atunci cand
este perioada de inflorire a Ambrosiei.

Fig.2. Ambrosia artemisiifolia
Foto: Bogdan Mihalache

Administrare si probleme prezente de gestionare durabili a parcului. Initial parcul a fost
sub administratia Asociatiei Parcul Natural Vacaresti insd din 2018, responsabilitatea a revenit noului
administrator, ANANP (Agentia Nationala a Ariilor Naturale Protejate).

La data de 29 octombrie 2021 Consiliul General al Municipiului Bucuresti hotaraste
infiintarea Administratiei Parcul Natural Vacaresti, serviciu public de interes local al capitalei,
persoana juridica de drept public. Acesta este primul pas demarat de Primaria Capitalei pentru a prelua
oficial administrarea. Aceasta structura va avea 20 angajati si va fi finantata din subventii de la bugetul
local al Muncipiului Bucuresti dar si din venituri proprii.

Nicoleta Marin care este membru al Asociatiei Parcul Natural Viacaresti a declarat pentru
Buletin de Bucuresti urmatoarele: “E un pas necesar pentru ca PMB sa preia oficial administrarea
parcului. Parcul are nevoie de o structurd de administrare dedicatd, care sd pund in practicd solutii
imediate pentru pazd si supraveghere. Apoi, administratia urmeaza sa reia si sd finalizeze
regulamentul, zonarea si planul de management, un fel de legi fundamentale pentru functionarea
parcului. Sa constituie consiliul stiintific si consiliul consultativ si sa demareze proiecte strategice
pentru conservarea speciilor si habitatelor si pentru amenajarea parcului, pentru a oferi cat mai multor
copii si adulti experienta interactiunii cu natura, a recredrii in aer liber, a invatarii in naturd. Noi,
APNYV, sustinem noua structurd cu toate competentele echipei noastre, cu experienta si cunoasterea
castigate in peste 10 ani de observare si Ingrijire a parcului si cu resursele pe care le punem la comun
cu PMB pentru o administrare exemplara a primului parc natural urban al tarii, in interesul naturii si al
comunitatii.”

METODOLOGIA DE CERCETARE

Scopul studiului a constat intr-o analiza de identificare a impactului pe care il are ambrozia din
Parcul Natural Vacaresti asupra ecoturismului, ludnd in considerare si factorul durabilitate.
Obiectivele studiului au vizat: identificarea importantei parcului pentru o dezvoltare durabild, analiza
impactului pe care il are ambrozia asupra sanatatii umane in cadrul Parcului Natural Vacaresti, gradul
de informare a populatiei din Bucuresti cu privire la efectele ambroziei din parc si identificarea unor
recomandari pentru o gestionare durabila.

Am ales sd fac acest studiu, deoarece aceastd temd nu a mai fost abordatd de catre alti
cercetatori si am considerat ca este un subiect de studiat din mai multe perspective, dar si pentru a
trage un semnal de alarmd cdtre o arie naturald protejatd ce are nevoie de un management
corespunzator si de actiuni care sa faciliteze dezvoltarea si mentinerea ecoturismului din perspectiva
durabild. Cercetarea a avut mai multe etape si s-a axat atat pe perspectiva calitativd céat si pe cea
cantitativa prin care am reusit sa identific impactul pe care 1l are ambrozia in Parcul Natural Vacaresti
asupra ecoturismului i ce masuri pot fi luate pentru a pastra durabilitatea.

Metodologia de cercetare a constat in utilizarea unor metode precum: consultarea resurselor
bibliografice, observarea pe teren, ancheta prin utilizarea chestionarului si interviul.
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Pentru a putea identifica importanta parcului pentru o dezvoltare durabila am trecut prin prima
faza adica prin etapa de documentare ce a constat in consultarea de articole stiintifice si alte
documente pentru a identifica ce are de oferit Parcul Natural Vacaresti, am consultat si alte materiale
precum carti de specialitate pentru a intelege mai bine fenomenul studiat si pentru a lega importanta
parcului de dezvoltarea durabila.

In a doua fazdi am mers pe teren, unde am utilizat ca instrument calitativ, observatia
participativa, pentru a cerceta si a stabili legdtura dintre ceea ce obtinusem ca informatie din
materialele bibliografice cu adunarea de informatii de pe teren. A fost o metodad prin care am putut
aduna informatii, dar si o incoporare a elementelor pe care eu le-am putut remarca prin prisma
simturilor proprii.

Pentru a analiza impactul ambroziei asupra sanatatii umane, am identificat in prima faza surse
de informare despre Parcul Natural Vacaresti si am consultat bibliografie de specialitate ce trateazi
problematica plantelor invazive, dar si a ambroziei. Ca parte a cercetarii de tip calitativ ce a avut ca
scop intelegerea fenomenului studiat si pentru a forma o imagine de ansamblu cat mai clard, am
utilizat interviul in profunzime de tip semidirijat. Pentru a ma familiariza cu problema studiatd am ales
un esantion de dimensiuni reduse format din doi medici si doud persoane cheie din fosta si actuala
administratie a Parcului Natural Vacaresti. Din cauza pandemiei, cu care ne confruntdm in acest
moment, interviurile semidirijate au avut loc on-line, in perioada noiembrie-februarie 2020-2021 si s-
au bazat pe un ghid de interviu ce a cuprins teme legate de obiectivele studiului, pe care le-am abordat
in discutie, avand in vedere obtinerea de informatii de mare acuratete.

Continutul interviurilor a fost ulterior analizat folosindu-se prelucrarea manuala, iar datele
obtinute au condus la indeplinirea a trei functii cheie: informarea, cercetarea si verificarea. Datele
obtinute au vizat toate obiectivele studiului realizat.

Pentru a sustine tema abordata in acest studiu, dar si pentru a identifica recomandari pentru o
gestionare durabild am considerat cé este necesar sa aflu care este gradul de informare a populatiei din
Bucuresti cu privire la efectele ambroziei din parc. M-am orientat catre populatia din Bucuresti cu
varsta de peste 18 ani, deoarece acestia ar putea fi viitori vizitatori ai parcului ce ar putea fi afectati de
catre ambrozie §i ar putea reprezenta o categorie afectatd avand in vedere cé locuiesc in orasul in care
se afli si parcul. Am utilizat chestionarul ca parte a metodei anchetei. in vederea elaborrii
chestionarului am parcurs mai multe etape: am stabilit scopul, obiectivele, ipoteza si am formulat
intrebarile si ordinea aplicarii acestora, iar in final am aplicat chestionarul on-line. Formatul
chestionarului a fost cel de tip palnie si s-a caracterizat printr-un inceput cu intrebari mai simple a
caror complexitate se mareste pe parcursul deruldrii lor. Am gandit opt intrebari, de tip inchis,
dihotomice, care au vizat doud variante de raspuns, dar si o intrebare cu alegere multipla. Prima parte a
insemnat derularea unor Iintrebari de identificare, iar urmatoarea parte intrebdri ce au vizat
urmadtoarele: cunoasterea arealului Parcul Natural Vécdresti, daca arealul a fost vizitat, daca se
cunoaste faptul ca ambrozia este o plantd invaziva si dacd se cunoaste faptul cd aceasta poate cauza
probleme de sanatate, daca ar trebui ca autoritatile responsabile sd deruleze campanii de informare cu
privire la impactul ambroziei asupra sanatitii. Metoda de esantionare aleasd a fost non-probabilistica,
de tip “ bulgare de zapada”, unde respondentilor li s-a recomandat sa trimitd mai departe chestionarul.
Chestionarul realizat a fost efectuat in perioada decembrie -ianuarie 2020-2021 in mediul online pe
platforma google si prelucrarea datelor a fost realizatd in Microsoft Excel 2016.

Pentru a putea identifica recomandari pentru gestionarea durabild am utilizat date obtinute pe
baza raspunsurilor din chestionar, am documentat si verificat dacd exista legislatie la nivel national si
local cu privire la controlul si combaterea acestei plante si am utilizat si date obtinute din interviurile
realizate care s-au referit la actiunile care s-au luat pentru indepartarea plantei Ambrosia si am cerut un
punct de vedere si administratorului ANANP in decembrie 2020 la momentul acela fiind administrator
al parcului.

REZULTATE SI DISCUTII

Importanta Parcului Natural Viciresti pentru dezvoltare durabili. in prezent Parcul
Natural Vacaresti este o arie naturala protejata si ar putea constitui o interesanta atractie de ecoturism
la nivelul capitalei. Pe teritoriul acestui parc au fost identificate specii rare de flora si fauna si un
ecosistem deosebit de bogat si complex. Printre speciile foarte importante: insecte (specie noud pentru
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fauna tarii - Tetramesa variae), specii de pasari protejate la nivel national si international (lebada de
vard, chirighita cu obraz alb, pitigoi, rate, stirci, corcodei, cormorani, egrete, ereti, pescarusi etc.), 331
specii si subspecii floristice specii mai deosebite, cum ar fi relictul pentru campie Menyanthes
trifoliata, specia de interes comunitar Lindernia procumbens sau Wolffia arrhiza, o specie foarte rara,
consideratd amenintata la nivel national. (Parcul Natural Vacaresti)

In parc se pot desfisura activititi cu caracter turistic, stiintific, recreativ precum observarea
naturii, plimbari cu bicicleta, drumetii, activitati sportive, cercetare, tururi educative.

Ecoturismul se bazeazad pe o protejare a mediului adica turistul va avea grija sa nu produca
daune asupra mediului inconjurator. (Matei, 2010)

Prin studiul realizat timp de 16 luni de catre Asociatia Parcul Natural Vacaresti prin programul
Tara lui Andrei s-a concluzionat cd in parc existd 4.676 arbori care Inlaturd din atmosfera 376 CO2
tone pe an; filtreaza 3 tone de poluanti din aer precum ozon, dioxid de carbon, oxizi de nitrogen;
capteazda 39.471.756 litri de apd pluviald si o includ in ecosistem astfel daca ar fi s convertim
beneficiile date de parc in bani el oferd beneficii in valoare de 1.6 milioane lei/anual. In destinatiile
turistice durabile calitatea mediului Inconjurator este un factor important, el contribuie la formarea
imaginii turistice si poate fi perceput ca furnizor de siguranta sanitara (Matei, 2016).

In cadrul studiului s-au identificat 5 tipuri principale de vegetatie.

Timp de 7 saptamani, pe parcursul lunilor martie si aprilie, o echipd interdisciplinara de 5
studenti de la Institutul Politehnic Worcester, Massachusetts a derulat un studiu dedicat vizitatorilor
Parcului Natural Vacaresti. Au fost aplicate interviuri, chestionare si, prin intermediul camerelor de
supraveghere, a fost observat, de la mare distantda, comportamentul general al vizitatorilor (puncte de
acces, directii de vizitd, zone de oprire). Au fost completate 237 de chestionare, au fost intervievati
experti din Romania si SUA. Peste 70 de ore de observare a parcului prin intermediul camerelor de
livestreaming au fost adaugate cercetarii. Scopul studiului (Fig. 3.) a fost de a identifica punctele forte
si slabiciunile parcului agsa cum sunt ele percepute de vizitatori. (Asociatia Parcul Natural Vacaresti)
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Parcul Natural Vacaresti este un hotspot de biodiversitate care oferd multiple
servicii si beneficii comnunit3tii locale si vizitatorilor de pretutindeni.

DE CE VIN OAMENIXI IN VACARESTI? DE UNDE VIN VIZITATORIXI IN PARC?

Pentru a raspunde si mai bine la nevoile comunitatii, Parcul Natural
Vacaresti mai are nevoie de citeva lucruri esentiale, totusi:
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SA FIE PAZIT SA FIE SI MAI BINE CURATAT SA FIE ACCESIBIL TUTUROR

VACARESTI
Fig.3. Rezultat studiu realizat de Asociatia Parcul Natural Vacaresti
Sursa: Asociatia Parcul Natural Vicaresti
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Observam ca Parcul Natural Vacéresti este un spatiu unde ecoturismul se bazeaza pe natura,
iar prin alegerea unui plan administrativ corect poate fi tratat in mod durabil si ecologic. Dezvoltarea
durabild este un concept modern, “care a marcat o schimbare de paradigma a societatii umane, potrivit
caruia dezvoltarea trebuie sa fie realizata intr-un mod in care sa se asigure nevoile actuale ale omenirii,
dar si lase posibilitatea si generatiilor urmatoare sa 1isi satisfacd cerintele cel putin la nivelul
generatiilor prezente.” (Matei, 2016)

Acest spatiu va trebui protejat pentru ca aici sa se desfagoare un turism responsabil, un punct
de observare a naturii, un loc unde se poate face sport in natura, un loc de cercetare, socializare, un loc
cu unicitate si un punct al educatiei.

Analiza impactului pe care il are ambrozia asupra sinatatii umane in Parcul Natural
Vicaresti. Pe teritoriul Parcului Natural Vacaresti s-au identificat speciile Ambrosia artemisiifolia,
Ambrosia trifida, prima fiind mai raspanditid. Aceasta creste in special in zona digului (Fig. 4) in
crapaturile betonate, dar si in zona plana si de vegetatie alaturi de o alta plantd invaziva Phragmites
australis (Fig. 5). Existd o estimare realizata de catre Asociatia Parcul Natural Viacaresti care arata ca
ambrozia ar ocupa undeva la 4% din suprafata parcului. In functie de climatul anului respectiv acestea
pot germina 1n zone diferite si cu o frecventd oscilanta de la an la an. Aceasta cu atat mai mult, cu cat
semintele pot raméane in sol si 40 ani pana germineaza. Flora spontand din parc este versatila datorita
fluctuatiilor de temperatura si favorizeaza intr-un an unele specii, iar in alti ani altele. Perioada ei de
inflorire Incepe de reguld prin iulie si dureaza pana aproape de sfarsitul lui septembrie. Temperaturile
ridicate influenteaza rata de crestere si de producere a polenului la ambrozie.

Fig.4. Ambrosia artemisiifolia in zona digului l Fig.5. Ambrosia artemisiifolia in vegetatie
Foto: Bogdan Mihalache Foto: Bogdan Mihalache

Ambrozia poate da o multitudine de simptome precum stranutul, congestia nazala, cefaleea,
ochi iritati, strdnut, mancérime in gat. Polenul de ambrozie poate intensifica simptomele astmului.
“Cantitatea de polen produsa de Amb a (numele alergenului produs de ambrozie) este foarte mare
(milioane de granule de polen/zi) si datorita particularitatilor sale structurale, polenul acestei plante
poate calatori sute sau chiar mii de km cauzand simptome severe in perioada de zbor (sfarsitul lunii

60



iulie-final de luna septembrie) chiar si pacientilor care nu locuiesc in vecindtatea unei zone infestate
cu Amb a. Metodele de limitare a expunerii pacientilor alergici la polenul de Amb a (profilaxia
secundard) au o eficienta redusa. Optiunile terapeutice pentru acesti pacientii sunt limitate la 1)
tratament farmacologic, care se adreseaza simptomelor si 2) imunoterapie alergen-specificd, un
tratament care se adreseaza cauzei, dar care dureaza 3-5 ani si necesita vizite periodice pentru
monitorizare si reevaluare. In ciuda tratamentului farmacologic si/sau  alergen-specific
(imunoterapie), un procent de 40% si respectiv 16% (dupa 3 ani de imunoterapie) dintre pacienti vor
ramdne cu simptome necontrolate. Se genereazd astfel costuri crescute de sandtate pentru
managementul acestor afectiuni, alergia la ambrozie fiind actual considerata o problema de sanatate
publica. Ca urmare, majoritatea tarilor afectate, inclusiv Romdnia, au tentat elaborarea de programe
de sandtate care sd fie orientate cdtre reducerea expunerii la polenul de Ambrosia prin diferite
strategii (profilaxie primara) care insda nu s-au dovedit a fi intotdeauna eficiente. Aceasta situatie a
dus la constituirea, sub egida WAO (World Allergy Organization), a unei Societati Internationale
pentru Ambrosia, care sa centralizeze informatiile legate de Ambrosia provenite din diversele situri
participante, care sa permitd imbundtdtirea masurilor de preventie existente.” sustine Dr. Ileana
Ghiordanescu — medic primar imunologie si alergologie clinica si cercetator stiintific.

Bogdan Mihalache, ranger si expert pe botanica al parcului sustine cé in fiecare an in perioada
iulie -septembrie gatul si nasul ii sunt foarte iritate “ ma mandnca si stranut incontrolabil cand ma
aflu in vecindtatea unei zone cu ambrozie. Eu si cu inca un coleg (din ce cunosc personal) avem
aceste simptome. Pe ldnga aceasta, atunci cdnd facem campanii de smulgere a ei, daca nu folosim
mdnusi, sau ne atingem in mod repetat de ea, ne iritam pe piele. Alte cazuri la oamenii astmatici sau
cu probleme de respiratie sunt mai grave si uneori nu pot iesi din casd in Bucuresti.” Asadar
ambrozia poate perturba ecoturismul in Parcul Natural Vacaresti si poate avea efecte multiple asupra
sanatatii vizitatoriilor, dar si a locuitorilor din zona avand in vedere circulatia polenului.

Gradul de informare a populatiei din Bucuresti cu privire la efectele ambroziei din parc
si recomandari pentru o gestionare durabili. Rezultatele cercetarii cu privire la gradul de informare
a populatiei din Bucuresti a efectelor ambroziei din parc au aratat ca desi 96% dintre cei chestionati au
auzit de existenta Parcului Natural Vacaresti un procent de aproape 67% nu au vizitat parcul. Acest
procent este unul destul de interesant si aratd cd bucurestenii nu au ales acest spatiu ca o destinatie de
vizitare. Sigur cé in spatele acestor cifre pot exista mai multe motive insa un astfel de rezultat ar putea
sd ajute intr-0 cercetare ulterioard de investigare a motivatiei acestui aspect. in studiul nostru acest
rezultat poate insemna ca chiar dacad multi dintre acestia nu au vizitat in viitor ei ar putea deveni
vizitatori, deoarece un procent ridicat a auzit de existenta parcului. 80% dintre respondenti cunosc ca
ambrozia este o plantd invaziva (Fig. 6.) insa doar 29% cunosc faptul ca aceasta creste si in acest areal.
Un procent ridicat de peste 70% nu cunoaste faptul ca existd ambrozie in Parcul Natural Vacaresti
(Fig. 7.). Rezultatele indica faptul ca potentialii vizitatori ai parcului ar putea fi victime ale efectelor
pe care le determind ambrozia.

@® Da
® Da
® \u ® Nu
28,8%
Fig.6. Pozitia respondentilor fatd de cunoasterea Fig.7. Pozitia respondentilor fatd de cunoasterea
faptului ca ambrozia este planta invaziva faptului ca ambrosia creste in PNV
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Din punct de vedere al varstei cei mai multi respondenti s-au situat n categoria de varsta 31-

50 ani cu un procent de 63,5 %, urmati de cei din categoria 18-30 ani cu un procent de 32,7 % ceea ce
poate indica cd acestia sunt mai prezenti in mediul online si mai activi din punct de vedere social.
Totodata aceste date ar putea fi de folos intr-0 viitoare campanie de informare cu privire la parc.
Din datele obtinute de la Asociatia Parcului Natural Vacaresti a rezultat faptul cd nu exista panouri
informative la nivelul parcului in legatura cu aceasta problema, dar ca in trecut a existat un panou cu
informatii despre speciile invazive din parc care din cauza lipsei pazei si a faptului cd nu existd un
regulament a fost furat. In urma aplicarii chestionarului a reiesit ca un procent de peste 94% din
bucuresteni considera necesar ca autoritatile responsabile sa desfasoare campanii de informare asupra
acestei probleme. Acest lucru ar putea Insemna o prima recomandare pentru o gestionare durabila.

In urma consultirii legislatiei, metodele pentru prevenirea, combaterea si distrugerea buruienii
ambrozia recomandate de catre specialistii directiilor de agriculturd, conform art. 7 H.G. nr.
707/05.09.2018, sunt: cosirea repetatd, manual sau mecanic, smulgerea in cazul unor suprafete izolate,
efectuarea unor ardturi adanci si discuiri pe terenuri agricole si erbicidarea. In vederea reducerii
riscului cu impact major asupra sanatatii populatiei capitalei si a mediului ca intreg, conform
prevederilor stipulate in art. 7 alin (2) din instructiunile aprobate de catre C.G.M.B. in data de
26.02.2019, pe teritoriul municipiului Bucuresti s-a instituit interzicerea aplicarii metodei de erbicidare
in zonele de interes public, precum parcurile si gradinile publice, terenurile de sport si de recreere,
curtile scolilor si terenurilor de joaca si terenurile aflate in imediata vecindtate a institutiilor de
sdnatate publicd, in vecindtatea si In arealul Parcului Natural Vacaresti. Asadar conform legii in arealul
parcului se poate aplica doar cosirea sau smulgerea, ceea ce inseamna o a doua recomandare pentru
gestionarea durabila.

In urma efectuirii studiului a reiesit ca de-a lungul timpului nu a existat o comunicare intre cei
care au administrat parcul si cei de la Agentia Nationald a Ariilor Naturale Protejate. Conform datelor
oferite de catre Bogdan Mihalache, ranger si expert pe probleme de botanica a parcului S-a constatat ca
masurile luate pentru indepartarea ambroziei an de an, au fost sub responsabilitatea Asociatiei Parcului
Natural Vacaresti, care a administrat parcul din 2017 pana in 2018. Din 2018, responsabilitatea a
revenit noului administrator, ANANP (Agentia Nationald a Ariilor Naturale Protejate), careia i-au fost
trimise mai multe solicitari (Anexa 2) de-a lungul timpului, in calitate de parteneri, pentru a le oferi un
plan de actiune, conform prevederilor art. 7 din instructiunile aprobate de CGMB in 26/02/2019.
Solicitarile nu au primit raspuns. Acestia au continuat sa ia masurile aplicate n anii anteriori: cosirea
acesteia in perioada aparitiei: aprilie-mai si smulgerea repetatd a exemplarelor mari, pana in perioada
infloririi acesteia. Aceste actiuni le-au facut in regim de voluntariat, impreuna cu partenerii voluntari
ai parcului.

Pe de alta parte raspunsul ANANP la solicitarea mea a fost cd nu s-au efectuat studii
aprofundate cu privire la flora parcului, deoarece insasi structura lor este noua si functioneaza din anul
2016, dar ca stiu ca ambrozia este destul de raspandita in acest areal si ca in perioada de administrare
au fost efectuate activitati de smulgere si taiere cu ajutorul voluntarilor, insa nu au precizat de citre
cine. Astfel 0 a treia recomandare a gestionarii durabile bazata pe studiul facut ar fi aplicarea unui
management corespunzator si luarea unor masuri adecvate pentru gestionarea corectd a prevenirii,
combaterii si distrugerii ambroziei de catre administratia actuala a parcului care in acest moment este
reprezentatd de noua structurd denumitd Administratia Parcul Natural Vacaresti aflata in subordinea
Primariei Capitalei. Nicusor Dan, primarul capitalei, a declarat la data de 30 decembrie 2021 pe pagina
oficiala de facebook ca “E pentru prima oard cind o arie naturald protejatd din Romania e datd in
administrare unei primdrii. Chiar din ianuarie vrem sd demaram cateva lucrari de urgenta in parc:
reabilitarea si punerea in sigurantd a punctelor de acces, igienizarea si ecologizarea, asigurarea
patruldrii si a monitorizarii ariei, expertiza cu privire la restabilirea echilibrului ecologic al apei si
cadastrul celor 183 de hectare ale parcului.”

Fiind o arie naturald protejata interventiile ar trebui sa fie minim invazive si la nivelul acestui
parc sa se asigure o infrastructurd corespunzatoare ca o baza pentru vizitare. Primarul Capitalei a
declarat tot pe pagina de facebook ca “Va fi un spatiu pentru pasionatii de naturd, de lacuri, plante si
pasari — fara cladiri, terase sau spatii de distractie. Va fi o oazd de naturd pura, de care sd se bucure
generatiile de azi si din viitor.” Asadar existd o preocupare pentru o gestionare durabild insa in acest
moment ea este doar la nivel declarativ, iar timpul va demonstra dacd aceasta se va transforma si in
actiuni concrete.
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CONCLUZII

Efectuarea prezentului studiu a aratat ca in Parcul Natural Vacaresti exista doua specii de
ambrozie, iar una din ele este mai raspinditd in cadrul arealului si anume Ambrosia Artemisiifolia.
Aceasta are un impact asupra sandtatii umane si provoacd simptome de alergie la nivel respirator si
cutanat. Deoarece in cadrul parcului se poate face turism rezulta faptul ca in perioada de inflorire ea
poate sd cauzeze probleme asupra vizitatorilor parcului. Desi s-a constatat ca exista o legislatie clara
asupra controlului si a combaterii acesteia, fostul administrator al parcului nu a dispus de suficiente
informatii despre flora invaziva, nu a pus la punct o infrastructurd in parc si nu a avut o comunicare
eficientd cu partenerul Asociatia Parcului Natural Vacaresti care s-a ocupat, desi nu mai este
administrator, in continuare de eradicarea acesteia. Un procent ridicat de peste 70% dintre bucurestenii
chestionati nu cunosc faptul ca exista ambrozie In Parcul Natural Vacaresti asadar este necesara
derularea unei campanii ample de informare.

Avand 1n vedere rezultatele acestui studiu concluziondm ca ambrozia afecteaza calitatea mediului din
Parcul Natural Vacaresti si pentru ca aceasta sa reprezinte o destinatie ecoturistica durabila sigura este
necesara implicarea autoritatilor responsabile si informarea populatiei.

Limitarile studiului. Este necesard a cercetare amanuntitd a raspandirii ambroziei in Parcul
Natural Vacaresti, deoarece datele din prezentul studiu se bazeaza pe o singura cercetare asupra florei,
realizatd a cartografiere pentru cd nu existd si extinsd cercetarea despre gradul de informare a
populatiei din Bucuresti cu privire la efectele ambroziei din parc.

Multumiri:
Dan Barbulescu — membru fondator, director executiv al Asociatiei Parcului Natural Vacaresti
Bogdan Mihalache — ranger, responsabil cu partea de botanica, lucrari peisagistice, proiectarea
spatiilor functionale si recreative al Parcului Natural Vacaresti
Dr. Ileana Ghiordanescu — medic primar imunologie si alergologie clinica si cercetator stiintific
Dr. Anamaria Leasu-Branet — medic specialist dermatovenerologie
Agentia Nationala pentru Arii Naturale Protejate Bucuresti — IIfov
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PERCEPTIA POPULATIEI ASUPRA POLUARII FONICE DIN MUNICIPIUL
CRAIOVA CA DESTINATIE TURISTICA DURABILA

POPESCU ALEXANDRU-CRISTIAN

Abstract: Environmental noise levels are on the rise in Craiova, mainly due to increased traffic, industrial and
recreational activities. The European Environment Agency has rated Craiova as being the 5th in the country for
pollution levels. In this context, the aim of the study was to analyse the perception of local community members
on the degree of noise pollution in Craiova. The objectives of the study were to analyse the perception of local
community members on the degree of noise pollution, to define the city as a tourist destination, to identify some
key areas of noise pollution interference with the tourist movement and to formulate some recommendations on
the management of this environmental problem for tourism purposes.

Cuvinte cheie: chestionar, Craiova, perceptia comunitatii locale, poluare fonica

INTRODUCERE

Poluarea fonicad sau sonora consta in sunete produse de activitatea umana sau utilaje, masini
care afecteazd sau dezechilibreaza activitatea omului sau animalelor (Matei, 2006). Conform
Organizatiei Mondiale a Sanatatii (OMS, 2016), jumatate din europeni trdiesc intr-un zgomot
permanent, iar o treime suferd de insomnii din cauza poludrii sonore. Nu doar poluarea fonica stradala
este deranjanta, dar si cea produsa de obiectele electrocasnice din gospodarii sau de vecinii galagiosi.

Municipiul Craiova este resedinta judetului Dolj, denumitd si ,.capitala Olteniei”, fiind al
cincilea orag ca populatie din Romania cu o imporantd deosebita din punct de vedere economic si
cultural. Din punct de vedere turistic, prin patrimoniul si traditia istorica pe care le detine, evidentiate
de numeroasele vestigii arheologice, precum si de prezenta unui numar impresionant de monumente
istorice, de arhitectura si de arta plastica, Craiova reuseste sa-si contureze o oferta diversificata si prin
constituirea unor fluxuri turistice convergente in masurd sa o valorifice la nivele superioare de
eficientd sociald si economica.

Prezentul articol isi propune sa analizeze perceptia membrilor comunitatii locale asupra
gradului de poluare fonica in Craiova, sa defineasca orasul ca destinatie turistica durabila si sa prezinte
cateva recomandari in ceea ce priveste gestionarea acestei probleme de mediu intr-un mod invovator
in relatie cu turismul durabil.

LITERATURA STIINTIFICA

Conform literaturii de specialitate perceptia are o manifestare ce depinde in totalitate de sfera
endogena, aceasta fiind extrem de personald. Aceasta se bazeaza pe stiri antecedente, dar si pe
motivatie, intr-o notd subiectiva (Preda, 2017). Asadar, perceptia este un proces prin care se
,receptioneaza, selecteaza, organizeaza si interpreteaza stimulii din mediul inconjurator, dandu-le
o anumitd semnificatie” (Catoiu si Teodorescu, 2004).
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Poluarea fonica reprezintd cresterea intensitatii zgomotului mai ales in marile aglomerari
urbane si afecteazd desfasurarea activitatilor zilnice. Conform Strategiei Tematice pentru Mediul
Urban, zonele urbane joaca un rol important in atingerea obiectivelor Strategiei UE pentru Dezvoltare
Durabila dat fiind ca in orase sunt concentrate cele mai multe probleme de mediu, si tot acolo este
locul unde se regdsesc cei mai multi agenti economici si cele mai multe investitii. Patru din cinci
cetdteni europeni traiesc in mediul urban si calitatea vietii lor este direct influentatd de starea mediului
urban (Matei, 2016).

Psihologul Laura Mateescu aratd intr-un studiu publicat in 2018 cd zgomotele ambiante
puternice suprasolicitd sistemul cognitiv, iar creierul nu se mai poate concentra cum trebuie asupra
altor sarcini, chiar dacd aparent ignora sursa zgomotelor (https://green-report.ro). Directorul Euro
Consult, Bogdan Lazarovici spunea intr-un articol pentru Green Report in 2019 , ca: ,traind zi de zi
intr-un spatiu poluat fonic, ajungem sa nu mai percepem zgomotul, Insd el ne afecteaza in continuare
simturile. Zgomotul accentueaza problemele cardiace, creaza stari de neliniste si agresivitate,
insomnii” (https://green-report.ro).

Oamenii sunt congtienti de actualitatea problemei poluérii mediului si de consecintele ei, dar
Nnu au cunostinte despre imaginea de ansamblu, mai ales despre mecanismele care cauzeaza poluarea si
mecanismele de prevenire si adaptare. Oamenii percep si evalueazd poluarea fonicd prin prisma
impactului direct asupra vietii lor, si nu dintr-o perspectiva stiintifica si bine informata.

Prin destinatie turisticd se poate intelege o tara, o regiune din cadrul unei tari, un oras, un sat
sau o statiune, care prin diferite mijloace de marketing isi creeazd o imagine favorabila la nivelul
segmentelor de vizitatori vizati, isi concepe instrumente de promovare si de sustinere a imaginii create
astfel Tncat sa stirneasca interesul turistilor (Mazilu, 2010).

Elementele definitorii si activitatile din sfera recreativa sau culturala trebuie puse in valoare
pentru ca o destinatie turistica sa fie viabila (Cocean et al., 2002). Aceast lucru implica mai multe
etape, structurate intr-un cadru planificat, cu stabilirea unor obiective si strategii specifice, atat la nivel
micro, mezo, cat si macro, pornindu-se de la ,,studierea cererii motivationale, a resurselor, prin prisma
functionalitatii lor 1n turism si a rentabilitatii in exploatare” (Erdeli, Gheorghilas, 2006).

Totusi, zgomotul produs de echipamentul utilizat in exterior, in principal in constructii si
lucrari publice este o parte importantd a zgomotului unei comunitati, cunoscut drept zgomot de mediu,
zgomot rezidential sau zgomot intern. Alte surse de zgomot exterior sunt reprezentate de traficul
rutier, feroviar si aerian, industrii si vecindtate si mai existd, de asemenea, zgomotul interior (Matei,
2006). Activitatile turistice vizeaza emisiile de poluanti gazosi, particule materiale si noxe fonice
(zgomotul generat de concentrarea turistilor Tn anumite zone de interes precum: Centrul Istoric,
Stadionul lon Oblemenco, festivalurile muzicale, targul de Craciun, etc., pot crea disconfort si stres
celorlalti turisti sau populatiei locale).

Zgomotul raméne o problema semnificativd la nivelul intregii UE, cu efecte semnificative
asupra sanatatii. Pe baza informatiilor disponibile cu privire la efectele zgomotului asupra sanatatii,
rezultd ca trebuie avute in vedere noi masuri pentru reducerea numarului de persoane afectate de
nivelurile daunitoare de zgomot.

Se impune implementarea urgentd a proiectelor cu scopul de a reduce poluarea fonica,
cetatenii sesizand deja impactul pe care o are asupra vietii fiecdruia dintre ei, dorind din partea
autoritatilor proiecte care si ajute la crearea unui cadru optim pentru desfasurarea activitatilor
cotidiene, pentru crearea unui oras modern, care sa respecte regulile de dezvoltare durabila, ceea ce ar
atrage considerabil turisti si vizitatori atdt pentru monumentele istorice din oras, cat si pentru linistea
ce poate fi regasita aici.

Directia principald in managementul poludrii sonore este dezvoltarea unor criterii pentru
nivelele de expunere si promovarea unor masuri de control al zgomotului, ca parte integratd a
programului de protectie a mediului. La nivelul obiectivelor turistice vizitate in cadrul cercetirii pe
teren am constatat valori maxime peste limita recomandata de OMS, ceea ce implica din partea
autoritatilor competente aplicarea unor masuri n ceea ce priveste reducerea poludrii fonice. Reducerea
poludrii sonore este esentiald si necesita un efort din parteaautoritatilor, efort ce poate fi sustinut si de
organizatiile de mediu de pe raza municipiului Craiova.

Managementul unui oras modern trebuie si minimizeze zgomotul pentru a asigura
calitatea vietii locuitorilor, vizitatorilor sau al celor care lucreaza in el.
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Prioritatile pentru zgomot pot fi integrate cu actiunile pentru siguranta rutiera, calitatea
aerului, culoarul autobuzelor, pista pentru biciclisti, trotuarele si alte imbunatatiri. Metodele de
combatere constau in a cauta modalitati mai eficientede a reduce zgomotul la sursa, in timp ce se
folosesc planurile urbanistice zonale, proiectarea cladirilor, managementul traficului si alte modalitati
de a minimiza expunerea la zgomot si obtinerea unor peisaje sonore imbunatatite. De asemenea, se pot
realiza materiale de informare (ghiduri) ce contin informatii cu privire la modul in care se poate
preveni poluarea fonica. Avand 1n vedere ca In Municipiul Craiova, traficul rutier este cel mai mare
poluant din punct de vedere fonic, masurile propuse initial se referd numai la sursa. Masurile
luate in considerare sunt teoretice, o figurd reald a eficientei masurilor realizdndu-se doar in
urma monitorizarii acestor masuri.

METODOLOGIA DE CERCETARE

Scopul studiului constd in evaluarea perceptiei populatiei cu privire la poluarea fonica din
Craiova si formularea unor eventuale recomandari privind gestionarea acestei probleme in scopul
dezvoltarii turistice a localitatii.

Obiectivele studiului au vizat: analiza perceptiei membrilor comunitatii locale asupra gradului
de poluare fonica in Craiova.

Definirea Craiovei ca destinatie turistica precum si identificarea unor zone cheie de
interferenta a poluarii fonice cu miscarea turistica in Craiova.

Formularea unor recomandari privind gestionarea acestei probleme de mediu in scop turistic.

Metodologia de cercetare a constat in consultarea literaturii de specialitate, a surselor online de
informatii oficiale si documente administrative si legislative in vigoare (Site-ul oficial al Primariei
Craiova si al Consiliului Judetean Dolj), ca parte a etapei de documentare.

O alta etapa de cercetare a reprezentat-o selectarea punctelor de interes pentru studiu si
colectarea datelor.

Pornind de la informatiile obtinute in etapa de documentare, au fost identificate principalele
surse de poluare fonica si au fost evidentiate locurile in care se Inregistreaza un grad ridicat de poluare
printr-o analizd a zgomotului inregistrat pe teren la diferite obiective turistice prezente in aplicatia
mobild ,,Craiova City App”, pusd la dispozitie de Google Commerce Ltd, folosindu-se pentru
colectarea datelor pe teren un sonometru disponibil prin intermediul aplicatiei ,,Sonometru - Sound
Meter” oferita de Google Commerce Ltd.

O altd etapa de cercetare a constat in aplicarea unui chestionar cu privire la modul 1n care este
perceputd de catre locuitori si rezidenti poluarea fonica in Craiova, pentru a analiza modul in care
locuitorii si rezidentii orasului sunt constienti de problematica poludrii fonice, daca se considera
afectati de aceasta si care ar fi cauzele principale care o determind. La acest chestionar au participat
peste 100 de respondenti. Ulterior, dupa verificarea informatiilor si centralizarea acestora, au fost
formulate concluziile privind nivelul de constientizare al cetatenilor cu privire la problema poluarii
fonice 1n orasul Craiova.

Esalonarea a fost aleatorie, chestionarul intitulat ,,Impactul poluarii fonice in Craiova” fiind
distribuit pe retelele de socializare in perioada 06.11.2020-16.11.2020 continand 18 itemi, dintre care
15 cu raspuns multiplu si 3 cu raspuns scurt.

Chestionarul se poate structura in trei parti, astfel:

a. Prima parte contine intrebari necesare pentru stabilirea profilului respondentilor (Fig. 1), ce
a cuprins: grupa de varstd, ocupatia, zona de resedinta.

b. A doua parte contine intrebéri cu privire la modul in care zgomotul este perceput de
respondenti. Prin intermediul raspunsurilor s-au putut stabili urméatoarele aspecte necesare studiului:
nivelul de constientizare al respondentilor cu privire la problema poluarii fonice, principalele surse de
zgomot si momentul in care acesta este perceput mai intens, precum si modul in care un mediu
zgomotos poate crea disconfort atat la serviciu cat si in timpul liber.

c. A treia parte contine intrebari ce au avut ca scop stabilirea nivelului de interes si a
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REZULTATE SI DISCUTII

Analiza perceptiei membrilor comunititii locale asupra gradului de poluare fonica in
Craiova. In urma completirii chestionarului prezentat in metodologie, s-a remarcat grupa de varsta
cuprinsa intre 18-25 de ani, urmat de grupa de varsta cuprinsa intre 36-45 de ani (acest rezultat a fost
obtinut ca urmare a promovarii chestionarului pe platforme online de socializare, acolo unde
predomina grupa de varsta 18-25 de ani, conform unui studiu realizat de BussinesDays,
https://www.businessdays.ro). Potrivit unui raport privind evaluarea externa a calitatii academice a
Universitatii din Craiova (https://www.aracis.ro), In 2009 a fost inregistrat un numar de 30.000 de
studenti, numarul acestora fiind in crestere, odata cu dezvoltarea institutiei.

Majoritatea respondentilor au afirmat ca sunt angajati si activeaza in cdmpul muncii, lucru ce a
ajutat studiul de fata in formularea unui punct de vedere cu privire la zgomotul de la locul de munca si
impactul pe care acesta il are asupra randamentului lor in realizarea activitatilor specifice.

Tabelul 1. Caracteristici ale esantionului de respondenti

Grupa de varsta  Valoril | Ocupatie Valori 2 Zona de resedinta Valori 3
18-25 ani 40 Angajat 76 1 Mai 19
26-35 ani 25 Student 29 Craiovita Noua 17
36-45 ani 26 Pensionar 9 Lapus 9
46-55 ani 15 Somer 2 Campus Mecanica 2

peste 55 ani 8 Campus Agronomie 8
Bariera Valcii 4

Periferie 2

Centru 20

Puskin 1

Brazda lui Novac 12

Bulevardul Dacia 1

Valea Rosie 1

Rovine 16

Chestionarul a scos 1n evidenta faptul ca respondentii locuiesc in centrul orasului, zona 1 Mai
si Craiovita Noud. O posibild cauza a acestui rezultat este faptul ca aceste zone sunt in apropierea
centrelor de interes din Craiova (Universitate, Centru Vechi, Spital, piete, etc.), acolo unde zgomotul
atinge valori ridicate, principalele surse de poluarea fonica identificate de respondenti fiind: traficul
rutier, industria, traficul feroviar/tramvaiele, cele mai deranjante zgomote fiind reprezentate de
claxoanele masinilor si precum si zgomotul produs de turarea motorului.

Respondentii si-au exprimat interesul cu privire la problematica poluarii fonice, considerand in
unanimitate ca este o problemad de actualitate ce constituie o sursda de stres, zgomotul creandu-le
disconfort atat pe parcursul zilei, cat si pe timpul noptii, atat pe plan social, cat si pe plan profesional.
Acestia si-au manifestat disponibilitatea pentru a se implica activ 1n proiecte si campanii de reducere a
poluarii fonice. Acest lucru este Iimbucurator avand in vedere faptul cd majoritatea respondentilor au
un job si implicarea in astfel de campanii necesitd timp si eforturi suplimentare.

Respondentii au indicat ca principal factor de reducere a poludrii fonice autoritétile locale.
Acest raspuns ar trebui sa fie un semnal cétre autoritati deoarece in acord cu rezultatele chestionarului,
respondentii nu au fost informati suficient cu privire la riscurile la care se expun in cazul expunerii
pentru o perioadd mai mare de timp la un nivel crescut de zgomot.
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Definirea Craiovei ca destinatie turistica precum si identificarea unor zone cheie de
interferenti a poluirii fonice cu miscarea turistici in Craiova. In aceastd parte a cercetarii s-a
urmdrit identificarea elementelor specifice prin intermediul carora Craiova poate fi o destinatie
turistica. Astfel, au fost analizate datele statistice ce au vizat: totalul numarului de turisti din Craiova
in functie provenienta acestora (turisti romani si turisti strdini) si numarul total de sosiri in unitatile de
cazare (pentru a putea corela datele obtinute cu ipoteza cd turistii petrec cel putin doud zile in
Craiova).
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Fig.1. Numarul turistilor din Craiova inregistrat in perioada 2018-2020
Sursa: DJS Dolj, 2021

Potrivit unui studiu Eurostat, in 2018, Oltenia este una din regiunile din Europa cu cei mai
putini vizitatori strdini, acest rezultat al studiului este confirmat si de datele oferite de DJS Dol;j (Fig.
1), prin intermediul cérora se poate observa diferenta considerabila intre numarul de turisti roméani si
numarul de turisti strdini care viziteazd orasul Craiova. Pana in prezent Craiova nu a atras un numar
semnificativ de turisti straini, fiind incd un oras in curs de dezvoltare. Totusi potentialul turistic exista
si prin implicarea autoritatilor in promovarea Craiovei cu siguranta in viitor se poate vorbi despre o
crestere a numadrului de turisti straini.
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Fig.2. Innoptari in structurile de primire turistica din Craiova (2012-2020)
Sursa: TEMPO INS, 2021

in Craiova functioneazi 55 de unititi de cazare care au realizat din anul 2012 pana in anul
2020 un numar de 1.244.404 turisti, conform datelor oferite de TEMPO INS (Fig. 2). Numarul mic de
sosiri din anul 2020 este influentat fara echivoc de pandemia cu Sars-COV-2 si de masurile impuse de
autoritati care au avut un impact semnificativ asupra turismului. Turismul in Craiova nu are 0
sezonalitate, iar turistii care sosesc in Craiova aleg sa petreacd mai multe zile pentru a vizita toate
obiectivele si zonele de interes pe care orasul le ofera.

In ceea ce priveste dezvoltarea ca destinatie turisticd durabili, Craiova asigurara securitatea
turistilor si a comunitatilor locale prin permanenta supraveghere de catre autoritatile competente a
zonelor de interes in vederea protejarii resurselor naturale si culturale.

Pentru reducerea utilizarii resurselor si a poludrii din zonele turistice au fost efectuate
investitii in infrastructura, astfel ca au fost achizitionate autobuze electrice pentru transportul in
comun, au fost introduse masuri pentru colectarea selectiva a gunoiului, etc.

In vederea crearii unui turism accesibil tuturor, fard discriminare precum si pentru
imbunatatirea calitatii locurilor de munca din turism, Craiova si-a prezentat proiectul de candidatura la
titlul de ,,Capitala Europeana a Culturii in 2021”7, atragdnd un numar semnificativ de turisti prin
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festivalurile, concertele, evenimentele sportive si culturale pe care le-a desfasurat (Puppets Occupy
Street, Summer Spell Fest, Craiova Street Delivery, Metal Bunker, Festivalul International de Teatru
Shakespear si Romania Music Awards, Simpozionul de Sculptura ,,Drumuri Brancusiene”, etc).

De asemenea, Craiova a fost nominalizatd in anul 2021 in competitia celor mai frumoase
targuri de Craciun din Europa, clasandu-se pe locul 6, cu un numar de aproape 18.000 de voturi fiind
considerat unul dintre cele mai sigure targuri de Craciun in ceea ce priveste pandemia cu Sars-Cov-2.
Un turist roman relateaza: ,,Am vazut pe Facebook pe la prieteni, si am zis sa vedem si noi cum e
targul, e prima data cand venim aici in Craiova” ( https://stirileprotv.ro).
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Fig.3. Harta zgomot Craiova
Sursa: Constantin Sulea, 2009

In urma informatiilor prezentate mai sus, un scop important in procesul stiintific a fost

realizarea hartilor de zgomot pe cele patru trasee turistice.
Harta de zgomot are ca scop evidentierea zonelor din Craiova unde nivelul de zgomot se ridica peste
limitele impuse de legislatia in vigoare si astfel este un instrument de cercetare si de elaborare a unor
planuri de actiune in ceea ce priveste protectia locuitorilor si a turistilor Impotriva expunerii precum si
reducerea nivelurilor de zgomot.

Analizand planul de actiune pentru reducerea zgomotului in municipiul Craiova si a hartii de
zgomot (Fig. 3) s-au putut identificat principalele surse de zgomot din municipiul Craiova, si aume:

1. Traficul rutier: pe marile artere, unde circulatia autoturismelor se suprapune cu transportul in
comun.

2. Traseele de tramvai: ce sectioneaza zonele rezidentiale noi din vest si cele vechi din centru-nord.
Datorita cailor de rulare invechite cat si a uzurii parcului de vehicule se evidentiaza valori cuprinse
intre 60-65 dB in axul strazii pe tot parcursul traseelor urbane de tramvai unde nivelul de zgomot
atinge fatadele obiectivelor doar in zonele in care calea de rulare relizeaza viraje, adica in zonele de
cap de linie.

3. Traficul feroviar - evidentiaza valori mai mari de 65dB, dar nu afecteazd zonele de locuit sau de alt
interes public si valori cuprinse intre 60-64 dB in urmatoarele sectoare: cart. Craiovita Noud, cart.
Rovine, cart. Lapus-Arges.

4. In ceea ce priveste activitatea industriald, conform datelor obtinute sunt inregistrate depasiri ale
valorii de 65 dB 1in arealele de interes public sau de locuit, in special in zona CET 2 unde sunt afectate
de zgomot 574 persoane (https://www.primariacraiova.ro).

In urma activitatii realizate pe teren la principalele obiective turistice din municipiul Craiova,
au fost colectate date cu privire la nivelul de zgomot minim si maxim, urmand ca dupa analizarea
acestora sa fie realizate patru harti care sa contind obiectivele turistice vizitate si nivelul mediu de
zgomot Inregistrat la fiecare obiectiv. Scopul realizarii acestor harti a fost acela de a oferi potentialilor
turistilor posibilitatea de a alege sa viziteze obiectivele turistice cu un grad scazut de poluare fonica.
Asadar, OMS a propus mai multe niveluri limita de referintd cu privire la zgomotul exterior, respectiv
50-55 dB. Tot ce trece de acest nivel, atrage efecte negative asupra sanatatii.
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Astfel, datele au fost colectate In perioada 28.11.2020-28.12.2020 in intervalul orar 9:30-
20:30. Hartile de mai jos prezintd un numar de patru trasee turistice realizate de catre o echipa de
specialisti si vizeaza diferite obiective turistice aflate in diverse zone de interes ale orasului Craiova.

In urma analizei acestor date, s-a constatat cd nivelul maxim de zgomot depdseste cu o valoare
considerabila limita de referinta oferitd de OMS, iar acest lucru este ingrijorator si necesita actiuni de
reducere a poluarii in zonele de mai jos, fiind zone cu un important rol in ceea ce priveste activitatea
turistica a orasului. Valoarea de referintd pentru formularea interpretarii hartilor a fost 55 dB.

Analizand harta nivelului de zgomot mediu pe traseul turistic al monumentelor istorice (Fig.
4), putem observa cd la Casa Glogoveanu, la fostul Hotel Palace, la Casa Nicolae Romanescu si la
Bustul lui Traian Demetrescu sunt depasite valorile standard de zgomot, principalul factor determinant
de zgomot fiind circulatia masinilor (obiectivele fiind aflate in centrul orasului, acolo unde exista un
trafic intens). Casa Bengescu este obiectivul cu cel mai scazut nivel de zgomot, iar Bustul Traian
Demetrescu este obiectivul cu cel mai ridicat nivel de zgomot pe acest traseu turistic.

Analizand harta nivelului de zgomot mediu pe traseul turistic ce a vizat muzeele si galeriile
turistice (Fig. 5), s-a putut observa ca cea mai mica valoare de zgomot a fost inregistrata la Casa de
Cultura ,, Traian Demetrescu”, iar cea mai mare valoare de zgomot a fost Inregistrata la Galeria de Arta
,,Cromatic”.

In ceea ce priveste harta nivelului de zgomot mediu inregistrat pe traseul turistic ecumenic
(Fig. 6), cea mai mare valoare de zgomot a fost inregistrata la Biserica Sf. Nicolaec (Amaradia), iar cea
mai mica valoare la Biserica Romano-Catolica.

Analizand harta nivelului de zgomot mediu pe traseul turistic IV (Fig. 7), putem observa ca cel
mai mare nivel de zgomot a fost inregistrat in proximitatea Primariei, iar cel mai mic nivel de zgomot
a fost inregistrat la Teatrul National ,,Marin Sorescu”.

HARTA NIVELULUI MEDIU DE ZGOMOT PE TRASEUL TURISTIC I
MONUMENTE ISTORICE

Numir Denumire obiectiv Valoare medie de zgomot
1 Casa Bengescu 52,75 db
2 Casa Glogoveanu 57,65 db

3 Fostul Hotel Palace 58 db
B Casa Nicolae Romanescu 57,1db

5 Bustul Traian Demetrescu 59,8 db

Fig.4. Harta nivelului de zgomot mediu pe traseul turistic I: Monumente istorice
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HARTA NIVELULUI MEDIU DE ZGOMOT PE TRASEUL TURISTIC II
TURUL MUZEELOR $I GALERIILOR DE ARTA

Numér Denumire obiectiv Valoare medse
@ de zgomot
1 Muzeul de Arta 528 db
AE Galeria Aman 43 db
@ 3 Muzeul Olteniei - Sectinde 50,65 db
Stinge ale Naturi
B 5 Muzew Ohenici - Sectia de 58 ab
Istorie 5i Arheologie
f2) 5 Muzeul Okenici - Secfiade 52,65 db
Etmografie
A 6 Galeria de Arta _Cromatic™ 58,15 db
~ Casa de Cultwrd _Traian 40,9 db
= Demetrescu”
8 Galeria Electroputere 56,55 db

Fig.5. Harta nivelului de zgomot mediu pe traseul turistic II: Turul muzeelor si galeriilor de arta

HARTA NIVELULUI DE ZGOMOT PE TRASEUL TURISTIC III: ECUMENIC

Numis Denumire obiectiv Valoare medie
de zgomot
8 Catedrala S{ Dumitru 54,05 db
2 Biserica Madona Dudu 546 db
3 Biserica Sf. Treime 49 db
(3 B Biserica Sf. Ihe 41,35 db
s Biserica Sf. Nicolae 58,6 db
8 (Amaradia)
6 Biserica Romano-Catobica 44 db
7 Biserica Mintuleasa $43 db
s Biserica Luterana 513 db
Bl Biserica Obedeanu 51,15 db

Fig.6. Harta nivelului de zgomot mediu pe traseul turistic I11: Ecumenic
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HARTA NIVELULUI DE ZGOMOT PE TRASEUL TURISTIC IV

Numnar Denumzxe obsectiv Valoare medie

de zgomot

1 Uiversitate 0,45 db

2 Teatrd Nagonal Marm 491 db

Sorescy

= 3 Prmine 6105
4 Prefectnza Q8
B’ Colegiil Nagional Carol 1 6.7 &
P Casa Bissei 6
H ’ Hoteld Minerva 5T
gt Centrul Istoric 4945
; 9 Gara 564 db

Fig.7. Harta nivelului de zgomot mediu pe traseul turistic IV

Avand in vedere informatiile prezentate mai sus, se poate afirma ca cel mai afectat traseu este
traseul IV, urmand celelalte trasee in ordine descrescatoare. Cel mai putin poluat fonic este traseul 1.
Obiectivele aflate in centrul orasului sunt cele mai afectate de nivelul ridicat de zgomot, si implicit
turistii care viziteaza aceste obiective.

Impactul poluarii fonice pentru turisti are efecte negative, zgomotul perturband atmosfera si iritand
auzul, diminuand concentrarea si atentia turistilor, In special in cazul tururilor ghidate, atunci cand
comunicarea intre ghid si turist este esentiald pentru buna desfasurare a activitatii.

Hartile de mai sus se pot dezvolta intr-un studiu ulterior astfel incat sa cuprinda interferenta
zgomotului pe traseele turistice in diferite intervale orare, astfel incat turistii sa poatd fi informati cu
privire la traseele cele mai poluate fonic si la intervalul orar in care sunt inregistrate valori critice si
minime, astfel incat sa poata alege cel mai indicat orar pentru vizitarea obiectivelor aflate in zonele cu
un grad ridicat de poluare fonica.

Formularea unor recomandéri privind gestionarea acestei probleme de mediu in scop
turistic. Analizand potentialul turistic al Craiovei si riscurile la care sunt expusi atat cetatenii cat si
turistii in ceea ce priveste impactul poludrii fonice asupra lor, este necesara implementarea unor
masuri de reducere a poludrii fonice. Aceste masuri de reducere a poludrii se pot grupa pe o serie de
obiective (Tabelul 2.)

Existd o gama largd de recomandari posibile. Unele masuri ce pot fi luate de autoritatile
competente au doar efecte locale, altele trebuie implementate in conceptele urbanistice de ansamblu pe
termen lung care nu vor solutiona problemele imediate, insa, pe baza hartilor strategice de zgomot,
planurile de urbanism pot fi adaptate astfel incat sd nu permita construirea de noi cladiri rezidentiale in
zonele cu un impact ridicat al zgomotului si amplasarea de noi surse generatoare de zgomot (rutier,
feroviar sau industrial) langa zonele rezidentiale sau linistite. La realizarea de noi drumuri, cai ferate
sau unitati industriale, trebuie sd se respecte legislatia in vigoare astfel incat noile investitii sa fie
supuse unei atente analize a impactului asupra mediului.
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Tabelul 2. Recomandari privind gestionarea acestei probleme de mediu in scop turistic

Masuri care vizeaza Masuri care vizeaza Masuri care vizeaza turistii
populatia locala autoritatile competente
Implementarea unui sistem de

Informarea asupra nivelurilor de

Respectarea orelor de management al traficului care sa . . .
. 3. . N zgomot in zonele de interes prin
liniste fluidizeze circulatia, sistemul ; AP
’ N intermediul hartilor de zgomot
park&ride ’
tilizar . . . N .
eLIJeCtrOiae:n(ij(?e Implementarea unui program si a | Protejarea structurii edificiilor turstice
- unei artere speciale pentru si asigurarea atmosferei specifice
producitoare de zgomot - . T
minim vehiculele grele pentru a stimula atentia si confortul
Utilizarea bicicletei sau a Utilizarea transportului in comun si a

Amplasarea de panouri

. . bicicletelor pentru deplasarea intre
fonoabsorbante si a zonelor verzi

mijloacelor de transport in

comun obiectivele turistice
Izolarea fatadelor Refacerea cailor de rulare pentru | Oferirea feedback-ului cu privire la
locuintelor tramvaie experienta avuta

Buna planificare in dezvoltarea Craiovei ca destinatie turisticd durabila reprezinta cel mai
eficace instrument de prevenire a problemelor de zgomot. Acest lucru este posibil prin implicarea
comunitatii locale, a autoritdtilor competente si a turistilor. Cel mai important pas pentru a nvinge
acest inamic invizibil este constientizarea si aplicarea masurilor pentru reducerea sa, iar educarea
tinerei generatii cu privire la problemele de mediu reprezintd un aspect ce trebuie luat in considerare
de catre institutiile competente, de catre parinti, bunici, profesori, etc.

CONCLUZII

Municipiul Craiova este un oras intr-o continua dezvoltare, evidentiindu-se pe plan national si
international ca destinatie turistica de interes atat din punct de vedere istoric, cultural cat si in ceea ce
priveste turismul de agrement si de recreere. Populatia locala manifesta un interes pentru problemele
de mediu cu care se confrunta orasul, considerand poluarea fonica un factor important de poluare in
Craiova. Pentru a reduce poluarea si riscul la care se expun pe termen lung, comunitatea locald este
dispusa sa se implice in proiectele de mediu desfasurate de autoritati si de asociatiile de mediu din
municipiu. Pe primul loc in ceea ce priveste poluarea fonica se afla afla zgomotul produs de circulatia
maginilor, urmat de zgomotul produs de circulatia tramvaielor, zgomotul feroviar si zgomotul
activitatilor industriale.

Traseele turistice implica vizitarea obiectivelor cu un nivel diferit de poluare fonica, in functie

de zona unde este situat fiecare obiectiv. Astfel, prin intermediul hartilor de zgomot realizate pentru
fiecare traseu turistic, se pot identifica cele mai putin poluate fonic obiective turistice.
Pentru a fi o destinatie turisticd durabila, In Craiova sunt depuse eforturi constant de catre autoritdti
pentru atingerea obiectivelor recomandate de catre OMS si OMT, sunt realizate proiecte, studii si
cercetari astfel incat orasul sd devind o destinatie turisticd durabild, atrdgatoare si primitoare pentru
turisti. Chiar daca autoritatile locale fac demersuri importante in ceea ce priveste turismul durabil,
dezvoltarea acestuia este ingreunata de lipsa fondurilor.

Lucrarea de fatd gi-a atins obiectivele propuse si reprezintd un punct de pornire pentru
cercetarile ulterioare in domeniu (un posibil studiu calitativ despre parerea si opinia agentilor
economici cu privire la impactul poluarii fonice asupra activitatii), avand in vedere ca problemele de
mediu sunt iminente odata cu dezvoltarea orasului Craiova.
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Anexa
Tabele cu valorile maxime/minime inregistrate pe fiecare traseu turistic
Datele au fost colectate In perioada 28.11.2020-28.12.2020 in intervalul orar 9:30-20:30

folosind aplicatia mobila,,Sonometru” pentru generarea valorilor maxime/minime de zgomot. Traseele
au fost alese folosind aplicatia mobila ,,CraiovaCity”.

TRASEUL I MONUMENTE
NR. OBIECTIV NIVEL MAXIM DE NIVEL MINIM DE
CRT. ZGOMOT ZGOMOT
. FOSTUL HOTEL
PALACE
, CASA NICOLAE
ROMANESCU
3 BUSTUL TRAIAN
DEMETRESCU
4 CASA GLOGOVEANU
5 CASA BENGESCU
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TRASEUL II: TURUL MUZEELOR SI GALERIILOR DE ARTA

CRT.

NIVEL MAXIM DE NIVEL MINIM DE
OBIECTIV

ZGOMOT ZGOMOT

MUZEUL DE ARTA

GALERIA AMAN

MUZEUL OLTENIEI -
SECTIA DE STIINTELE
NATURII

MUZEUL OLTENIEI -
SECTIA DE ISTORIE-
ARHEOLOGIE

MUZEUL OLTENIEI -
SECTIA DE
ETNOGRAFIE

GALERIA DE ARTA
,CROMATIC”

CASA DE CULTURA
~TRAIAN
DEMETRESCU”

GALERIA
ELECTROPUTERE

TRASEUL III: ECUMENIC

CRT.

NIVEL MAXTM DE NIVEL MINIM DE
ZGOMOT ZGOMOT

OBIECTIV

CATEDRALA SF.
DUMITRU
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, BISERICA MADONA
DUDU
BISERICA SF. TREIME
4 BISERICA SF. ILIE
s BISERICA SF. NICOLAE
(AMARADIA)
6 BISERICA ROMANO-
CATOLICA

. BISERICA

MANTULEASA
8 BISERICA LUTERANA
9 BISERICA OBEDEANU

TRASEUL IV STANDARD
NR. NIVEL MAXIM DE | NIVEL MINIM DE
CRT. OBIECTIV ZGOMOT ZGOMOT

1 UNIVERSITATE 35,8 db
2 TEATRU
3 PRIMARIE
4 PREFECTURA
5 COLEGIUL CAROL I
6 CASA BANIEI
7 HOTEL MINERVA
8 CENTRU ISTORIC
9 GARA

Legendi culori si valori:
= 30 = Nivel de zgomot foarte scazut

55 = Nivel de zgomot ridicat

70 = Nivel de zgomot extrem de ridicat "

77
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Turistic si Servicii de Ospitalitate.

Domenii de interes: turism, geografie, promovarea turismului

IMPACTUL STRATEGIILOR DE DEZVOLTARE ASUPRA TURISMULUI iN
JUDETUL HUNEDOARA

STOIAN CATALINA-MIHAELA

Abstract: Shifting the center of gravity from secondary to tertiary activities as a result of changes in economic,
financial, health, environmental or cultural nature over the past decades has helped to shape the need to shift
toward another area that contributes to the well-being of the population and the preservation of the natural
balance. For these reasons, the affirmation of tourism in a county with deep industrial values such as Hunedoara,
in the context of the decline of this sector, is a possible strength in the relations that this area can establish with
other areas. In these circumstances, a thorough knowledge of the tourism phenomenon and its components is
needed, since each of them can help to understand the links that they can make to the market and its constituents.
At the same time, looking at a complex area such as that of Hunedoara County, there is a need to highlight
existing tourism resources, as well as how they contribute to shaping the tourism offer. Last but not least, all
these elements presented are finite in time, so there is a need to outline development strategies that highlight the
advantages and disadvantages of policies adopted by policy makers. The methods used for this study are the
office method (bibliographic research, GIS techniques, the SWOT analysis) and the field method.

Cuvinte cheie: turism, Hunedoara, strategii de dezvoltare, resurse turistice, impact

INTRODUCERE

In primul rind, pentru a se realiza o prezentare obiectivd a turismului ca si notiune, este
importanta definirea acestuia, in literatura de specialitate fiind cunoscut ca si ,,deplasarea temporara a
persoanelor catre destinatii aflate in afara locului in care acestea obisnuiesc sd trdiascd sau sa
munceasca, activititile desfasurate de citre aceste persoane pe parcursul sederii lor in cadrul
destinatiilor si respectiv, infrastructura creatd in cadrul destinatiilor pentru a satisface nevoile acestor
persoane” (Mihai, 2020, p.5). Avand evidentiat acest concept, putem sa ne axam pe elementele
resurselor turistice.

Resursa turisticad este un ansamblu de atractii turistice dintr-o zona supusa analizei, a caror
existenta este valorificata prin intermediul unui anumit grad de amenajare, astfel incat acest element
nu ar avea valoare turisticd fara interactiunea pe care o are turistul cu elementul de interes (Moisescu,
2016). Cand sunt tratate impreund, resursele turistice si structurile realizate pentru valorificarea
acestora (acestea avand rolul de a gestiona resursa turisticd), se poate discuta despre constituirea unui
patrimoniu turistic.

Resursele turistice sunt cele care alcatuiesc oferta turistica ca si factor preponderent de atractie
a turistilor spre un anumit areal, acestea putdnd fi atit de provenienta naturald, cat si antropicd, pe
langa acestea mai adaugandu-se si baza tehnico-materiald, forta de munca sau infrastructura de
transport. Prin natura sa, resursa turistici este compusa atdt din atractia propriu-zisd, cat si din
implicatiile de naturd economicd, putand fi consideratd materia prima a serviciului turistic, acestea
urmand a fi prelucrate pentru conturarea produsului turistic (Turcu, Weisz, 2008).
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Resursele turistice naturale sunt considerate a fi ,,componentele cadrului natural, inclusiv cele
modificate de om” (Glavan, 1996, citat de Turcu, Weisz, 2008, p.36), in timp ce resursele antropice
sunt constituite din elementele cultural-istorice, tehnico-economice si socio-demografice. Pe langa
acestea, apar si resursele turistice din sfera intangibilului, legate de componenta istorica, a civilizatiei
si culturii existente la nivelul arealului de interes.

Pentru a exista o dezvoltare turistica eficientd, este nevoie de asigurarea unei valorificari
durabile si responsabile a resurselor turistice (Legea turismului, 2008), iar in conditiile in care resursa
turisticd capatd valente specifice doar prin introducerea acesteia In circuitul turistic, apare necesitatea
includerii acestora in strategii de dezvoltare cu implicatii directe asupra zonei de interes si obiectivelor
supuse atentiei.

Resursele turistice din cadrul unui areal, fie naturale sau antropice, pot fi valorificate pentru a
deveni atractii turistice, astfel incat sa contribuie la dezvoltarea zonelor in cauza (Glavan, 2015).
Resursele turistice existente la nivelul judetului Hunedoara influenteazd direct modalitatile de
dezvoltare turistice, atat la nivel local, cat si judetean, pe de-0 parte, respectiv strategiile de dezvoltare
ce au fost, sunt si vor fi adoptate prin intermediul factorilor de decizie. Conform terminologiei legale,
evidentiata in O.G. nr. 58/1998, citata de catre Glavan (2005, p.53), ,resursele turistice sunt
componente ale mediului natural si antropic, care, prin calitatile si specificul lor, sunt recunoscute,
inscrise si valorificate prin turism, in masura in care nu sunt supuse unui regim de protectie integrala”.
Asadar, 1n prima faza, se face o distinctie intre resursele naturale si cele de facturd antropica, desi
unele elemente ale cadrului natural au aparut pe fondul influentei si activitatilor umane. In figurile de
mai jos (vezi fig. 1, 2 si 3) se pot observa resursele turistice naturale, dar si antropice ale judetului
Hunedoara.

- ~ 3 2R [ _
¢ 2 20 Judetul Hunedoara (\ Z 1‘—7 j"f Legenda:
L emor \ W Suprafete lacustre BIHOR 3 v £ Judetul Hunedoara
A > Cursuri de apa \ /(> Atractii turistice antropice:
\\~——»""‘\«/< Tipuri de aril protefate; gl Y @ Baze sportive
b [Z23 Arle de protectie speciala avifaunistica =N W Cetatt ~
ARAD [y z:tdelmponanla comunitara — X Mon: u:men!e
30 parc national & Obiective arheciogice
(31 Parc natural Obiective culturale
I Rezervatie a biosferei © Parc tematic
A Puncte de informare turistica
¥ Teatre
¥ Puncte de belvedere
@ Centre de arta
(o) Ake atractii turistice

J =
0 10 20 km 0 10 20 km
Fig.1. Localizarea resurselor turistice naturale Fig.2. Localizarea resurselor turistice antropice
existente la nivelul judetului Hunedoara existente la nivelul judetului Hunedoara

Atractiile turistice, intr-o oarecare masurd, au capacitatea de a se identifica cu resursele
turistice si sunt parte constituenta a produsului turistic prin faptul ca influenteaza cererea si consumul
turistic, fiecare dintre aceste elemente avand caracter complex (Minciu, 2000). Pentru a putea intelege
cand, cum si prin ce anumite elemente devin atractii turistice se impune abordarea conceptuala a unor
termeni precum oferta turistica care se prezinta ca fiind ,,ansamblul atractiilor care pot motiva vizitarea
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lor de catre turisti” (Minciu, 2000, p.49). Cu toate acestea, este nevoie de Inglobarea si a altor factori
pentru a-i contura caracteristicile, cum este si cazul mijloacelor de productie a serviciilor, interactiunea
cu infrastructura turistica, forta de munca angrenata in acest segment de activitate si chiar strategiile de
comercializare.

Importanta este si diversificarea atractiilor turistice, prin amenajarea celor existente, atragerea
in circuitul turistic a unor elemente noi sau multiplicarea elementelor de interes. Tindnd cont de aceste
caracteristici, este potentat caracterul teritorial al elementelor de interes, la care se adauga si alte
trasaturi ce tin de structura, valoarea si capacitatea atractiilor turistice, ca si fundament al actului
turistic (Minciu, 2000).

Muaod Moanosu A ‘ ’

6 Pabaha e £2are - -
© CROLNOS SAM G OOl

Ww N -
DOBO

Sursi Sioan Cading Mihvda

Fig.3. Colaj foto — principalele resurse turistice din judetul Hunedoara

METODOLOGIA DE CERCETARE

Metodele folosite pentru elaborarea acestui studiu sunt metoda de birou si metoda de teren.
Pentru a realiza aceasta lucrare, a fost nevoie de o abordare unitara a subiectului de interes, astfel incat
sd fie potentate elementele ce confera specificitate acestei tematici. Din acest considerent, s-a Tntocmit
un plan de lucru ce a implicat o documentare bibliografica temeinica, mai ales ca subiectul de interes
I-a constituit un areal geografic relativ intins, ce s-a prezentat sub forma judetului Hunedoara. Pentru
atingerea acestui deziderat, s-au folosit articole stiintifice, materiale informative din cadrul institutiilor
de profil turistic, materiale cartografice si diverse resurse informatice.

In plus, tratarea calitativi si cantitativdi a conceptelor subsecvente resurselor turistice
hunedorene, are rolul de a conferi o viziune complexa asupra domeniului de interes. Pentru a exista o
mai buna intelegere a ceea ce reprezintd de fapt resursa turisticd pentru un areal, dar si pentru
integrarea ei in posibile strategii de dezvoltare locale, au fost utilizate semnificativ tehnicile GIS®.
Aceste tehnici au permis clasificarea si vizualizarea tipologiei resurselor turistice si localizarea spatiala
a resurselor turistice din judetul Hunedoara, pe de-o parte, dar si reprezentarea grafica a unor concepte
abstracte precum senzatiile, trairile ce pot aparea in cazul unor trasee tematice ce nu au o reprezentare
spatiald exacta.

in continuare, in cadrul metodei de teren am parcurs anumite zone din arealul de studiu,
judetul Hunedoara, cu un potential turistic natural si antropic foarte bogat, transpus in fotografiile
realizate pe teren (metoda imaginilor vizuale), inclus sau nu in diverse strategii de dezvoltare.
Consider ca este o etapa esentiala in studiu, deoarece am concluzionat pe teren resursele turistice care
se preteaza cel mai bine in aceste strategii de dezvoltare.

1 Geographic Information System
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Extensiv celor mentionate anterior s-a folosit metoda observatiei, in urma céareia am vizitat
anumite resurse turistice (spre exemplu: Castelul Corvinilor, Muzeul Mineritului, Cetatea Malaiesti,
Rezervatia de Zimbri) cu ajutorul cdrora am observat lucruri utile ipotezelor de lucru. De asemenea, au
fost utilizate si reprezentéri grafice de tipul fotografiilor pentru a facilita vizualizarea elementelor
abstracte, in acest caz fiind prezentate unele dintre elementele distinctive ce contribuie la constituirea
patrimoniului turistic judetean. Aceste fotografii au fost realizate preponderent in urma deplasarilor
realizate pe raza judetului Hunedoara, acest aspect avand si sarcina de a intelege mai eficient rolul pe
care il pot avea in alcatuirea unui produs turistic, precum si dezvoltarea unei aprofundarii a subiectului
analizat.

Nu in ultimul rand, o altd metoda de cercetare implementata in aceastd lucrare a fost metoda
analizei SWOT.

Asadar, Tn urma acestei metodologii scopul acestei lucrari este de a demonstra urmatoarele
ipoteze:

Rolul resurselor turistice in strategiile locale de dezvoltare;

Strategii de dezvoltare locale implementate cu succes si nereusite;

Judetul Hunedoara — cartea de vizita a resurselor turistice;

Impactul strategiilor de dezvoltare asupra turismului in judetul Hunedoara.

REZULTATE SI DISCUTII

Strategii de dezvoltare. Avand evidentiate elementele de baza ale actului turistic, se impune
si includerea acestora in cadrul unor structuri mai complexe, de tipul strategiilor de dezvoltare, astfel
incat valorificarea acestora sa fie una eficienta si sustenabila. Nu de putine ori, cererea turistica nu este
armonizatd cu oferta, iar in aceste circumstante, apare o presiune pe componentele de baza. Din aceste
considerente, este nevoie de trecerea in revista a strategiilor de dezvoltare implementate la nivel local
sau judetean, respectiv de prezentarea elementelor de succes si a celor nereusite, precum si evaluarea
impactului pe care il pot avea deciziile actorilor implicati in actul turistic.

Strategii locale de dezvoltare. Perioada anilor 2014 — 2020 corespunde aceleia de
implementare a Programului Operational Regional (POR) (https://www.fonduri-ue.ro/por-2014), ce a
avut rolul de a infuza fonduri europene in diferite ramuri ale economiei roménesti, iar din aceasta
cauza, in anii 2013 si 2014 au fost elaborate o serie de strategii de dezvoltare locald pentru zonele
urbane hunedorene si nu numai. Aceste strategii nu sunt axate doar pe componenta turisticd, de cele
mai multe ori avand un caracter complex, ce urmareste imbunatatirea mediului urban in ansamblu,
mizandu-se pe importanta dezvoltarii urbane, a imbunatatirii conditiilor de mediu sau a dezvoltarii
economice, sociale sau culturale.

in cele ce urmeazi, vor fi prezentate citeva dintre strategiile de dezvoltare implementate la
nivel local, si in care, in prezent, pot fi identificate deja elementele caracteristice.

O astfel de strategie de dezvoltare este “Strategia integrata pentru dezvoltare urbana a
Municipiului Deva (2014-2023)” la nivelul careia sunt detaliate aspecte legate de datele geografice ale
Municipiului Deva, de resursele naturale si antropice, elemente de infrastructura, oportunitati de
finantare sau mecanismele de monitorizare si evaluare a acestora. Viziunea strategica a acestui
document a urmarit eficienta si coerenta in actul decizional, si mai ales transparenta administrativa
pentru atingerea statutului de comunitate activa si dinamica, sustenabild in atragerea investitiilor,
precum si crearea unor proiecte strategice pentru municipalitate si populatia acestuia, cu scopul final
de crestere a calititii vietii din Municipiul Deva (S.I.D.U. Deva, 2014). in acelasi timp, misiunea
strategica vizeaza ,,identificarea dinamica si flexibild a tuturor cerintelor si oportunitatilor de actiuni si
investitii inteligente, durabile si competitive, prin care sd se maximizeze utilizarea eficienta a
intregului potential uman, economic si naturale care dispune localitatea la un moment dat, pentru
dezvoltarea unei comunitati puternice, motivate si coezive” (S..D.U. Deva, 2014, p.524). In cateva
cuvinte, obiectivul acestei strategii este acela de a asigura prosperitatea, progresul si sustenabilitatea
acestei zone, aspect ce devine strans legat de terminologia turistica prin integrarea resurselor existente
ca si fundament pentru o dezvoltare ulterioara.

Strategia de dezvoltare a Municipiului Lupeni (2014-2020) a fost realizatd pentru a evidentia
elementele ce trebuie imbundtitite la nivelul acestui municipiu, iar criterii precum cresterea
inteligenta, principiul durabilitatii sau protectia mediului reprezintd cateva dintre componentele vizate
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spre 0 integrare intr-un plan de ansamblu (S.D.L. Lupeni, 2014). In cadrul documentului evidentiat, se
are in vedere constituirea unor obiective ce trebuie atinse pentru ca Municipiul Lupeni sd corespunda
normativelor europene, iar cateva dintre acestea sunt axate pe cercetarea si dezvoltarea tehnologica,
imbunatatirea completivitatii agentilor economici, adaptarea la schimbarile climatice si adoptarea unor
politici bazate pe reducerea emisiilor de carbon sau promovarea utilizarii resurselor existente intr-un
mod sustenabil. In ceea ce priveste potentialul turistic al zonei, se au in vedere problemele legate de
elementele industriale, migratia fortei de munca sau puterea de cumpdrare scazutd, insa se mizeaza pe
resursele naturale si pe posibilitatea accesarii fondurilor europene pentru incurajarea proceselor
turistice (S.D.L. Lupeni, 2014).

Nu in ultimul rand, o strategie de dezvoltare locald mult mai bine pliata pe turism ca si
fenomen, se regaseste in cadrul Chartei de dezvoltare turistici a Geoparcului Dinozaurilor Tara
Hategului (Palcu, Dobrea, 2011). In acest document, prioritara este considerata planificarea in turism,
precum si elaborarea unei viziuni asupra dezvoltarii turismului In zonele rurale din Tara Hategului.
Aici sunt prezentate metode concrete de alegere a siturilor turistice ce pot prezenta un potential turistic
insemnat in valorificarea eficientd a lor, dar si modalititi de definire a zonelor turistice, precum si
propuneri de includere a specificului local, in contextul unei promovari eficiente, in pachete turistice
destinate unei game variate de turisti (Palcu, Dobrea, 2011). La nivelul acestei charte de dezvoltare
este identificatd tipologia turisticd a arealului, mizandu-se pe geoturism, turism cultural, turism
comunitar, turism de aventurd sau ecoturism. Totodata, se doreste identificarea resurselor turistice prin
prisma relatiilor pe care turistii le pot avea cu obiectivele in cauza, iar optima pentru realizarea unei
strategii eficiente este cunoasterea componentelor reprezentative pentru turistii ce au ajuns in acest
areal. In acest context, se pleaci de la abstract spre concret, astfel incat sa fie puse in lumina toate
elementele definitorii pentru acest spatiu, mai ales ca el abunda in elemente de interes pentru cel care
ajunge acolo.

Strategii judetene de dezvoltare. Dacd pana in momentul de fatd accentul s-a pus pe
prezentarea strategiilor de dezvoltare existente la nivel local, In cele ce urmeaza vor fi evidentiate
strategiile judetene de dezvoltare, precum si alte documente care au ca si scop crearea unei viziuni de
ingloband intr-o masurd mai mare sau mica elementele identificate la nivel local.

Planul de dezvoltare regionald a judetului e e [ et o
Hunedoara (2014 — 2020) este un document v ' — S
complex realizat pentru Consiliul Judetean el
Hunedoara in scopul constituirii unei viziuni de
ansamblu asupra caracteristicilor judetului, dar si

=== Lini de cale feratd
Limita zone construite- anul 2012

® Otiective turistice

Numar sosiri

asupra deciziilor ce trebuie a fi luate pentru 4 él;‘fi"m
. o . 2501-5000
dezvoltarea judeteand. Documentul are mai multe I 500115000

Il 1500131907

parti, Insd cea care prezintd interes pentru aceasta
lucrare este partea de analizd socio-economica, in
conditiile 1n care elementele turistice sunt
prezentate intr-un cadru larg.

Din aceste considerente, la elaborarea
acestei structuri complexe, s-a procedat la stabilirea
contextului teritorial pentru care s-a implementat
aceastd strategie, pe abordarea profilului socio-
demografic, al  dinamicii ~ economice, a
caracteristicilor infrastructurii tehnice si edilitare, a
elementelor de mediu si a resurselor naturale si a
componentei turistice (C.J. Hunedoara, 2014).
Pentru a avea o viziune unitard este necesar ca
punctele de interes s vizeze atit resursa turistica in

sine, cat si infrastructura de cazare, elementele Fig.4. Relatia dintre obiectivele turistice
circulatiei turistice, elementele de infrastructurd existente si numirul de sosiri turistice la nivelul
turisticd, precum si interconexiunea  dintre judetului Hunedoara

componentele prezentate, acest aspect fiind abordat

si in cadrul strategiei de dezvoltare realizate (fig. 4). Sursa: C.J. Hunedoara, 2014
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Plecand de la aceste elemente, se poate realiza o valorificare mai eficientd a potentialului
turistic, in conditiile in care, pentru o lunga perioada de timp, politica administratiei judetene a vizat
dezvoltarea potentialului industrial.

Nu 1n ultimul rand, strategii de dezvoltare pentru arealul judetului Hunedoara au fost realizate
si prin intermediul factorilor politici, astfel ca partidul UDMR, prin intermediul unor colaboratori
stiintifici, a realizat in anul 2014 o ,,Propunere de viziune strategicd asupra dezvoltarii judetului
Hunedoara”. In cadrul acestui document, accentul s-a pus pe componentele ce tin de ,,concentrarea
asupra proceselor de dezvoltare economica, intarirea gestiunii financiare in administratiile locale,
imbunatatirea eficacitatii practicilor de guvernare locala si pregatirea si sensibilizarea la deciziile si
proiectele de legi in domeniul planificarii urbane si a dezvoltarii urbane” (Grun et al., 2014, p.5).
Aceastd viziune strategicd vizeaza mai multe domenii de interes, dintre care trebuie amintite
infrastructura edilitard, componenta hidrografica, riscurile naturale si zonele in care pot aparea acestea,
spatiile umanizate, arealele protejate si cele care detin resurse valorificabile turistic. In conditiile in
care Intregul judet poate fi segmentat in cinci areale distincte, si anume Tara Motilor, Valea Muresului
de Vest, Valea Muresului de Est, Tara Hategului si Valea Jiului, areale ce prezintd caracteristici
sociale, economice, culturale sau etnografice similare, elaborarea strategiei de dezvoltare poate fi
adaptata pentru a raspunde necesitatilor arealelor in cauza (Grun et al., 2014).

Aceasta viziune strategica are rolul de a prelua elementele disparate in celelalte strategii locale
realizate si de a le organiza intr-un mod armonios, mai ales cd pana la un moment dat, intreaga
activitate a judetului era centratd in jurul domeniului industrial si minier. De asemenea, un pilon
important pentru aceasta strategie il reprezinta activitatea turistica, considerata a fi direct dependenta
de infrastructura de transport si cazare, respectiv agrement, infrastructurd ce a avut mult de suferit in
ultimele decade ca urmare a dezinteresului, alocarii deficitare de fonduri si a promovarii unor resurse
izolate, ce nu au reusit sd atraga turisti pentru o perioadda de timp indelungata sau sd-i convinga sa
cheltuie bani in acest areal (Grun et al., 2014). In acest caz, este considerat faptul ca ,,nu se poate vorbi
de turism fara existenta unor obiective atragatoare, interesante” (Grun et al., 2014, p.54) ceea ce poate
contribui, in conditiile unei lipse de viziune, la deteriorarea elementelor naturale si antropice ce pot fi
valorificate de dragul turismului, nsd, pe de-altd parte, prin valorificarea specificului acestora si
mentinerea la o stare apropiatad de cea originald, se poate ajunge la dezvoltarea unor produse distincte,
unice pentru o piata saturatd de elemente fara fond.

Modele de strategii de dezvoltare implementate. In conditiile in care la nivelul judetului
Hunedoara, pentru intervalul 2014 — 2020, au fost implementate numeroase strategii de dezvoltare
locala si judeteand, apare necesitatea evidentierii strategiilor ce si-au Indeplinit scopul, precum si a
strategiilor nereusite, acest fapt avand rolul de a monitoriza stadiul in care au ajuns numeroase decizii.

Cu toate acestea, in contextul lipsei de transparenta a factorilor de decizie, a lipsei de interes in
monitorizarea unor strategii ce de multe ori au doar caracter orientativ, este dificil de stabilit care a
fost rata de succes sau de nereusitd a unor proiecte. In cele ce urmeaza, voi incerca si structurez ideile
acestor strategii pentru a observa modul de evolutie a acestora.
valorificare a resurselor turistice sunt variate, iar 1mplementarea unor proiecte care sd prezinte mteres
pentru o gama cat mai larga de turisti are rolul de evidentia importanta ideilor din cadrul strategiilor de
dezvoltare. Un astfel de proiect este cel al Drumului Vulcanilor din Tara Hategului, drum propus de
catre reprezentantii Geoparcului Dinozaurilor si care isi propune sa lege locurile cu atractii turistice
din zona Hategului. In acest sens, ideea s-a concretizat prin amenajarea unor trasee cicloturistice, dar
care pot fi parcurse si pe jos de catre turisti (fig. 5), care sa respecte atit ideea initiala de drum al
vulcanilor, traseu de interes local, cat si un traseu prin aceeasi zond, dar care sa se axeze pe ineditul
cadrului natural si pe elementele cultural-istorice ce pot fi vizitate pe parcurs (vezi fig. 6).

In aceste conditii, a fost evidenta importanta unor concepte ce pot fi dezvoltate intr-un mod
organizat, astfel incat sa fie create produse noi, ce pot atrage un numar mai mare de turisti si care pot
contribui ulterior la promovarea arealului. Din aceeasi categorie face parte si proiectul ,,Drumul
aurului” (vezi fig. 7), proiect cuprins in strategia de dezvoltare judeteana si care inglobeaza elementele
ce fac referire la trecutul istoric si legdtura acestui areal cu resursa minerald. Traseul 1n cauzi era
propus a se incepe din zona Geoagiu si termindndu-se in zona Brad, insd elemente ce fac referire la
legétura din localnici si aur pot fi regasite si In muzee amenajate si in alte localititi, cum este si
muzeul de la Gradistea de Munte ce gizduieste replici ale tezaurului de aur al dacilor , precum si
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metode de captare a fulgilor de aur. Avand conturate aceste elemente, s-a dovedit posibila
interconectarea acestor proiecte cu altele din zonele adiacente.
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Fig.5. Drumul vulcanilor — traseu cicloturistic
Sursa: https://ridewithgps.com/routes/31909405

Afiyeazh bornele

Fig.6. Traseu cicloturistic in zona Hategului

Sursa: https://www.viatransilvanica.com/traseu/terra-daco-romana/harta
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Legenda:

. @® Obiective turistice
: == Traseu tematic

= Retea rutiera

Sursa: C.J. Hunedoara, 2014

O altd strategie considerata a fi de succes este aceea de constituire a Geoparcului Dinozaurilor
prin faptul ca reuseste, prin diversitatea sa, sd atragd un numar insemnat de turisti, parc ce se
reinventeaza constant prin promovarea unor atractii turistice noi si a practicérii unor forme de turism
specifice, cum este turismul scolar sau ecoturismul (C.J. Hunedoara, 2014).

O alta strategie de dezvoltare considerata a fi implementata cu succes este aceea de realizare a
unui site de prezentare care sd contina referiri atat la atractiile turistice din judetul Hunedoara, cat si la
oferta de cazare, alimentatie sau agrement (vezi fig. 8). Aceasta idee a fost vehiculatd incd din
propunerea de viziune strategica din anul 2014 (Grun et al., 2014) si se vedea ca un element de
legétura intre centrele de informare turistica, agentii economici angrenati in activitatea de turism si
administratiile locale. La momentul respectiv existau doar actiuni individuale de prezentare a ofertei
turistice hunedorene, insd, in cazul de fatd, se mizeaza si pe componenta spatiald pentru a facilita
orientarea si accesul la obiectivele turistice si elementele de interes.

Prin implicarea unor factori de decizie diversi, cum sunt Guvernul Romaéniei si autoritatile
locale, se poate ajunge la produse care sd fie cu adevédrat folositoare turistilor, iar aceste produse
trebuie sd se plieze la cerintele pietei, fard insa de a-si pierde identitatea si specificul local.
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Fig.8. Site de promovare a turismului in judetul Hunedoara
Sursa: https://www.gohunedoara.com/lists/viziteaza-in-hunedoara/

Strategii de dezvoltare nereusite. Daca strategiile de dezvoltare reusite sunt cu precadere
promovate si folosite in campaniile factorilor decizionali, strategiile de dezvoltare nereusite sunt
trecute in plan secundar si cel mai adesea sunt ignorate, astfel incat este dificila urmarirea parcursului
acestor strategii. Cu toate acestea, prin consultarea propunerilor de dezvoltare si a parerii locuitorilor,
se pot evidentia si campaniile ce nu si-au atins efectul scontat.

Cu toate cd in toate strategiile prezentate in aceastd lucrare este constientizata lipsa
calificarilor fortei de muncd angrenatd in domeniul economic si se propun diverse planuri de
imbunatatire a situatiei, prin chestionarea angajatorilor este observabil faptul cd apare un grad de
nemultumire cu privire la nivelul de pregétire, respectiv competenta fortei de munca locale, ceea ce
denotd un esec al politicilor implementate panad in prezent cu privire la capabilitatile de scolarizare
existente (C.J. Hunedoara, 2014).

Un alt aspect ce poate fi considerat ca si o strategie de dezvoltare nereusitd poate face referire
la conservarea elementelor de patrimoniu industrial, ce ar fi putut fi valorificate in cadrul traseelor
tematice axate pe turismul industrial, in conditiile in care, dupa decaderea segmentului industrial, au
inceput sa fie valorificate la nivel rudimentar. Fenomenul dezindustrializarii a venit la pachet si cu
distrugerea patrimoniului industrial si transformarea lui in fier vechi (Grun et al., 2014), iar in lipsa
unei aborddri unitare, care sd implice si populatia locald in vederea ludrii la cunostintd asupra
potentialului zonei s-a ajuns la aceasta stare de fapt.

Cel mai adesea, proiectele propuse nu-si ating scopul deoarece au un caracter izolat, nefiind
corelate cu alte proiecte, dar si cu punerea lor 1n practica, iar fondurile alocate tind s fie mult mai
mari decat a fost prevézut, acest aspect conducand la lipsa acestora pentru implementarea strategiilor
care chiar conteaza. Astfel, poate fi amintitd realizarea unei telecabine ce ar trebui sa duca schiorii spre
domeniul schiabil, domeniu ce nu existd incd, realizarea unei promovéri agresive in scopul vizitarii
Cetatii Devei, cetate ce incd nu este renovatd complet sau o infrastructurd rutierd ce nu este
interconectata cu alte segmente de drum si nu reuseste sa conduca turistii spre zonele de interes.
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Intr-o oarecare misuri, o directie ce poate fi considerati ca si nereusita este aceea a infiintarii
centrelor de informare turistica a caror unicd ocupatie se rezumd doar la prezentarea unor atractii
turistice. De obicei, aceste centre de informare turistica au un program de functionare ce nu vine in
sprijinul turistilor, iar costurile de functionare a acestora sunt ridicate. Pentru a le face utile, aceste
centre de informare ar trebui s combine activitatea de promovare a ofertei turistice locale si judetene
cu aceea de vanzare a unor produse artizanale ce tin de specificul locului si care, Tn momentul intrarii
in contact a turistilor cu angajatii din aceste centre de unde pot cumpdra suveniruri, produse alimentare
si nealimentare, dar si altele, sd fie directionati spre locurile de productie, contribuind astfel la
cresterea valorii zonei in cauza. De asemenea, aceste centre ar trebui sa ofere posibilitatea inchirierii
de biciclete si a directionarii spre ghizi locali care sd-i ajute pe turisti sa descopere cat mai mult din
ceea ce are de oferit zona. Pana atunci, angajatii din aceste centre pot fi vazuti doar ca niste functionari
ce se afunda in birocratie.

Impactul strategiilor de dezvoltarea asupra turismului. Pentru o lunga perioada de timp,
elementele valorificabile turistic au fost tratate disparat la nivelul judetului Hunedoara, si nu numai,
astfel ca oferta turisticd nu a putut s beneficieze de investitiile necesare, dar mai ales de atentia
cuvenitd. In ultimii ani, pe fondul accesarii de fonduri europene, a aparut necesitatea gandirii unor
metode de conectare a ofertei la necesitatile pietei turistice, iar strategiile de dezvoltare axate pe
domeniul turistic au rolul de a umple acest gol existent. Totusi, pentru a intelege cel mai bine care este
impactul acestor strategii de dezvoltare pentru arealul analizat, voi proceda la realizarea unei analize
SWOT, ce se doreste a fi 0 metodd de analiza calitativa si totodatd descriptivd ce pune accentul pe
punctele forte, pe minusuri, oportunitati si amenintarile ce se pot rasfringe asupra subiectului de
interes (Gurel, Tat, 2017). Prin acest demers, vom putea observa caracteristicile strategiilor de
dezvoltare, dar si domeniile unde s-a intervenit si mai trebuie lucrat pentru imbunatatirea situatiei, cu
repercusiuni asupra turismului, implementate la nivelul judetului Hunedoara (P.D.R. Hunedoara,
2014).

Puncte forte

Minusuri

- existenta unor axe de transport de mare viteza
ce asigurd conexiunea cu principalele centre
urbane existente;

implementarea unui proiect de management
integrat al deseurilor la nivel judetean;
existenta unor importante suprafete forestiere,
acest aspect avand un important rol ecologic,
ceea ce contribuie la practicarea unor forme de
turism specifice;

implementarea lucrdrilor de reabilitare si
extindere a retelei de apa curentd si uzata la
nivelul Viii Jiului, areal cu valente industriale
pregnante, si care avea nevoie de un control
mai eficient asupra acestui aspect;

- cresterea numarului de solicitari pentru
subventionarea proiectelor de agriculturd
ecologica;

existenta unui numar Iinsemnate de arii
protejate, arii ce se intind pe suprafete
semnificative si care impresioneaza prin
atractiile turistice si prin peisajele rezultate din
interactiunea unor factori variati,

existenta unor proiecte de protejare a mediului
inconjurdtor si a habitatelor aparute 1in
decursul timpului;

implementarea unor instalatii de tratare a
elementelor nocive la nivelul instalatiilor
industriale, ceea ce va contribui la reducerea

existenta unor asezdri rurale ce prezintd
potential turistic, dar care nu beneficiaza de
acces la transportul in comun, iar calitatea
retelei rutiere pana la acestea este un precara;
situatia este similard si pentru accesul la
cetatile dacice;

lipsa modernizarii drumurilor judetene, in
special a acelora ce tranziteaza zonele
montane;

lipsa unor spatii de depozitare conforme
pentru deseuri;

lipsa racordarii unor localitati
sistemul de electricitate si telefonie;
poluarea aerului, apei si solului de catre
facilitatile industriale;

existenta unor riscuri naturale ce includ
alunecari de teren sau inundatii;

incidenta ridicata a incendiilor forestiere ca
urmare a activitdtilor umane;

lipsa investitiilor pentru reabilitarea cladirilor
publice si private, in contextul in care multe
dintre acestea nu sunt izolate termic si
prezinta un consum ridicat de electricitate;
numarul scazut de unititi de cazare 1In
comparatie cu numarul de turisti ce ajung in
Judet;

existenta unor capacitati de cazare
neconforme ce sunt amplasate in areale cu un

rurale la
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impactului asupra mediului;

existenta unor obiective turistice recunoscute
la nivel national, si chiar international, aici
iesind 1n evidenta Castelul Huniazilor, Baile
Geoagiu, Geoparcul Dinozaurilor, Cetatea
Deva, Manastirea Prislop sau cetatile dacice si
romane;

existenta unor zone etnografice distincte, si
anume Tara Hategului, Tara Zarandului,
Tinutul Padurenilor, Valea Muresului, Valea
Jiului;

existenta elementelor ce confera posibilitatea
practicarii  turismului  natural, a celui
speologic, ecologic sau agroturismului;
existenta statiunilor montane Straja si Parang;
existenta parcului dendrologic de la Simeria;
valorificarea apelor termale si minerale 1n
Vata de Sus, Célan sau Geoagiu,

existenta unor branduri turistice intens
promovate cum este Castelul Huniazilor,
Geoparcul Dinozaurilor, Manastirea Prislop
sau Arsenal Park;

important potential turistic, aspect ce
contribuie la generarea unei imagini negative

- sezonalitatea fluxului turistic ca urmare a
lipsei unei viziune integrate de punere in
valoare a ofertei turistice;

- numdrul scazut de Tnnoptdri ale turistilor
straini;

- practicarea unor preturi ridicate pentru
anumite servicii oferite de catre operatorii
turistice ca raspuns la perioadele in care
turistii lipsesc;

- infrastructura montand de agrement este
invechita;

- lipsa promovérii pentru unele obiective de
interes local sau judetean, ceea ce duce la
saturarea unor alte obiective, iar ulterior si la
degradarea lor pe fondul uzurii accentuate;

- procentul scazut de reabilitare si introducere
in circuitul turistic a constructiilor cu valoare
arhitectonica;

- valorificare insuficientd din punct de vedere
turistic a cetatilor dacice si romane din judet
in contextul in care multe dintre acestea nu au
fost cercetate integral de catre arheologi, iar
turistul ce ajunge la acestea rdmane cu o
imagine partiald a ceea ce inseamnd de fapt
cetatea respectiva;

Oportunitati

Amenintari

posibilitatea accesdrii fondurilor europene
pentru subventionarea unor proiecte de interes
judetean sau local;

evolutia ascendenta a agroturismului ca si
alternativa 1n etapa de reconversie a fortei de
munca provenita din sectorul industrial;
crearea unor grupuri de actiune locald axate pe
dezvoltarea economica in special in mediul
rural, grupuri ce au si rol de catalizator al
realizdrii de proiecte ce se pot realiza cu
fonduri europene;

existenta resurselor naturale ce pot fi
valorificate 1n domeniul turistic;
posibilitatea accesari unor programe de

finantare a proiectelor de infrastructura;
posibilitatea accesarii de fonduri europene
pentru reglementarea aspectelor legate de
problemele de mediu;

posibilitatea includerii unor trasee tematice
turistice locale in legitura cu alte trasee
tematice judetene, nationale si chiar europene,
ce ar favoriza si impulsiona sosirea turistilor in
acest areal;

stabilirea de parteneriate intre atractii turistice
similare existente la nivel national pentru a

- apropierea de judete precum Timis sau Arad,
si a caracterului polarizator, atrag si forta de
munca existenta in judet, in lipsa unor politici
de ameliorare a acestui aspect;

- problemele de natura social-economica
rezultate din declinul segmentului industrial;

- gradul redus de accesibilitate existent pe fondul
caracteristicilor geomorfologice specifice ale
judetului, in conditiile in care o parte
semnificativa se suprapune peste arealul
montan;

- restrictiile asupra extinderii infrastructurii,
restrictii generate de zonele protejate extinse
pe suprafete insemnate ale judetului;

- gradul redus de adaptare a serviciilor si
produselor locale la standardele europene de
calitate, ceea ce contribuie la posibilitatea
limitata de valorificare a acestora la nivel
international;

- gradul redus de investitii pentru modernizarea
infrastructurii de transport rutiere si feroviare;

- lipsa unor actiuni concrete de protectie a
mediului inconjurétor;

- potentialul scdzut de atragere a turistilor
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beneficia de schimb de experientd si
posibilitatea implementarii unor noi obiective
turistice;

gradului de atractivitate pentru centrele
turistice existente la nivel judetean;
dezvoltarea ofertelor alternative de cazare,
cum sunt si pensiunile rurale, ce au rolul de a
suplimenta infrastructura de cazare existenta si
de a crea premisele generarii unor noi resurse
turistice;

dezvoltarea unor zone cu valente turistice
consacrate la nivel judetean ca si elemente de
vizibilitate si atractivitate pentru obiective

raportat la judetele Invecinate pe fondul lipsei
de viziune, investitii si actiuni in
infrastructura de cazare, alimentatie, transport
si agrement a judetului;

- interesul turistilor interni pentru centre turistice

externe in conditiile in care preturile
practicate in cadrul facilitatilor din tara si mai
ales din judet sunt semnificativ mai ridicate
decat ceea ce pot primi in alte locuri;

- sezonalitatea ofertei turistice ca urmare a

promovarii unei game reduse de obiective
turistice, mai ales la nivelul arealelor montane
unde in perioada verii posibilitatea practicarii
unor activitati turistice este mult redusa.

secundare;

promovarea judetului la targuri de profil, la
conferinte tematice sau in mediul virtual, si cel
mai important prin turistii ce au ajuns deja sa
ia contact cu oferta turistica;

valorificarea unor elemente ale turismului de
nisd, aici iesind In evidenta turismul industrial,
tematic, de aventurd, ecologic;

[T

asupra turismului, putem deduce si impactul pe care il pot manifesta acestea. Aceste strategii de
dezvoltare vin cel mai adesea pentru a contura o imagine asupra elementelor individuale, dar si asupra
acelora unde trebuie intervenit. Domenii precum infrastructura (de transport, edilitard, de agrement),
competitivitatea economica, turism, resurse umane, mediu sau dezvoltarea urbana si rurala sunt tratate
preponderent in aceste strategii (S.D. Hunedoara, 2014). Astfel, legat de axa de dezvoltare turism,
pentru cresterea gradului de promovare si atractivitate a obiectivelor turistice din zona de interes se
poate proceda la realizarea de parcari sau marcaje turistice pentru a exista un cadru organizat de
desfasurare a acestei activitati. De asemenea, se poate merge pe calificarea personalului angrenat in
activitatile turistice, pe reabilitarea si introducerea in circuitul turistic a unor obiective de interes
arhitectonic, pe sprijinirea investitiilor sau pe dezvoltarea serviciilor electronice. Toate aceste
elemente, de cele mai multe ori, sunt tratate individual, fara o viziune integrata, iar prin implementarea
unor strategii de dezvoltare se completeaza lacunele existente, astfel incat factorii de decizie sa ia cea
mai buna decizie, mai ales ca fondurile de care se dispune sunt limitate.

CONCLUZII

Arealul judetului Hunedoara, prin intermediul resurselor sale din subsol, din sol si deasupra
acestuia, a constituit pentru multd vreme o atractie atdt pentru populatia ce s-a stabilit aici, cat si
pentru striini. In aceste conditii, fie ca discutim despre valorificarea resurselor aurifere din perioada
daco-romand sau de exploatarea minereurilor de fier si carbuni din perioada moderna, iar mai nou,
despre valorificarea turisticd a elementelor naturale si antropice, in fiecare perioada, acest spatiu a
prezentat un interes deosebit pentru cineva. Totusi, pe fondul declinului activitétilor industriale, a
aparut necesitatea gasirii unei alternative pentru a se asigura prosperitatea oamenilor, iar acest lucru a
venit prin apropierea de resurse existente la Indeméana si includerea lor Intr-o oferta turistica, mai ales
ca aceasta activitate se prezintd mult mai prietenoasa cu mediul si cu omul totodata.

La nivelul judetului Hunedoara, tipurile de obiective turistice sunt foarte variate, plecand de la
cele peisagistice, la cele arheologice, arhitectonice sau religioase, dar de cele mai multe ori acestea
sunt tratate individual, iar singure nu reusesc sd mentind viu interesul turistilor pentru ele, iar multi
dintre acestia preferd sa viziteze cat mai multe pentru o perioadd de timp cat mai scazutd. Din aceastd
cauza, se impune gandirea unor masuri, respectiv a unor strategii de dezvoltare care sa trateze toate
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aceste obiective turistice in ansamblu, permitdnd depdsirea unor obstacole ca sezonalitatea,
suprapopularea, lipsa turistilor, promovarea insuficientd sau lipsa infrastructurii. Asadar, un element
ce se dorea a fi evidentiat Tn aceastd lucrare este acela al strategiilor de dezvoltare implementate atat la
nivel local, cat si judetean, In acest ultim caz, plecdndu-se pe premisa integrarii tuturor elementelor din
strategiile locale si armonizarea lor cu cerintele pietei, care de cele mai multe ori reactioneaza diferit la
anumiti stimuli.

Cu toate cd in decursul timpului au fost realizate numeroase strategii de dezvoltare pentru
acest areal, unele dintre ele s-au dovedit a fi de succes, in timp ce altele s-au situat sub asteptari. Acest
aspect se datoreaza modului in care factorii de decizie locali, judeteni si nationali reusesc sa finalizeze
anumite proiecte si de cele mai multe ori, sa le urmareasca parcursul si integritatea. Cel mai adesea,
aceste strategii de dezvoltare, cu accent pe elementul turistic, fac referire la modalitatile de promovare

monumentelor de patrimoniu.

Avand parcurse toate aceste elemente, se impunea si evaluarea impactului pe care strategiile
de dezvoltare, prin caracterul lor multidisciplinar, il pot avea asupra actului turistic si a ofertei in sine,
aceastd evaluare putand fi realizatd cel mai bine prin evidentierea punctelor forte de care dispune
oferta turisticd, a minusurilor ce ar trebui corectate, dar si de valorificarea oportunititilor si de
eliminarea amenintarilor.

In aceste circumstante, apare necesitatea gandirii unor directii pe termen scurt, mediu si lung
prin intermediul cdrora resursa turistica, ca element de baza al turismului, sa fie modelatd pentru a
raspunde atat necesitatilor turistice, cat si pentru a fi mentinutd pentru o perioadd indelungata intr-0
stare de conservare, cu rol in promovarea unui turism sustenabil si durabil.
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ROLUL ISTORIEI ORALE CA FACTOR DE ATRACTIVITATE iN CADRUL
TURISMULUI DE AVENTURA. STUDIU DE CAZ: LOCALITATEA ISVERNA,
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Abstract: From the information of the last decades, it’s resulting that oral history, a new field of history and
ethnology, could represent an important resource in adventure tourism, especially in Romania. The the purpose
of this studyis to determine the degree of importance of oral history in Isverna, in adventure tourism. The
objectives of the study were: mentioning and analyzing the sources of oral history that could represent tourist
attractions in the area; description of the phenomenon of adventure tourism in Isverna, till prezent and
recommendations for capitalizing on oral history in the field of adventure tourism. For the cabinet research, the
bibliographic method, the method of topographic and satellite maps and the method of correlating
multidisciplinary data were used, and in the case of field trips, the observation method and the questionnaire
method. The results of the research present characteristics of oral history and adventure tourism in the field with
recommendations for their harmonization. In conclusion, Isverna has special tourist resources, including oral
history, which can be used in local adventure tourism in the near future.

Cuvinte cheie: turism, legende, aventurd, istorie orala, Isverna

INTRODUCERE

Istoria orald, reprezintd un segment mai nou al istoriei si etnologiei / etnografiei, referindu-se
la informatia legatd de anumite evenimente, Intamplari, locuri, trdiri etc., transmisa de participantii
directi sau indirecti la evenimente (www.muzeulmemoriei.ro). Conform Iui Nicoara (2005), obiectul
de studiu al istoriei orale se axeaza pe acele evenimente trecute, a caror existentd nu s-a incheiat, fapt
pentru care, ele nu au intrat incd, in istorie. De multe ori, datele si informatiile mai importante, dintr-0
localitate sau dintr-o zond, sunt transmise din generatie in generatie, existand riscul alterarii
istorisirilor. Tot Nicoara (2005), aminteste c¢i marturiile orale stau la baza istoriei scrise. in anumite
cazuri, datele trecute la un moment dat, din oral in scris, se pot pastra in continuare, in locul de
provenietd, sub forma verbala, mai mult sau mai putin alterate. Fapt demonstrat si de Cornel Boteanu
(2018), prin Inregistrarile unor informatii (cu caracter de poveste, legendar si mitologic), care au fost
transcrise si publicate sub forma unei carti, ce alcatuieste documentul secundar al istoriei orale.
Locuitorii zonei de studiu, pastreaza fragmentar amintirea faptelor generatiilor trecute si mult mai clar
amintirea evenimentelor contemporane, unele dintre acestea venind in completarea celor din trecutul
secular al zonei. In acest sens, este de mentionat prezenta ocazionald in areal, a turistilor aventurieri,
care merg pe baza indicatiilor oferite de localnici sa afle comorile asunse cu secole in urma, indicatii si
evenimente ce au fost transmise din generatie in generatie prin viu grai.

Turismul de aventurd, este caracterizat de un anumit grad de pericol, destinat turistilor amatori
si celor experimentati (Tomescu, 2015). in teritoriul de studiu, se evidentiazi acea ramuri a turismului
de aventura, ce consta 1n vanitoarea de comori, activitate strans legata de istoria orala locald. Practica
acestui tip de turism se desfisoard in Isverna de secole, conform Iui Cornel Boteanu (2018), dar
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aceastd practica, a inceput sa fie remarcata si atrasa in cadrul turismului de aventurd, destul de recent.
In captarea atentiei citre acest tip de turism, publicitatea are ca fundament povestile si marturiile
oamenilor locului. Acestea, prin expresivitate, tematica abordatd si caracterul de mister, genereaza
determinarea turistilor de a se deplasa in zona, in scopul cautarii unor depozite tezaurifere. Oamenii
din loc, pe baza depozitului informational detinut, chiar si fragmentar, sunt cei mai exacti indrumatori
ai turistilor in scopul urmarit de acestia.

Localizarea si istoricul zonei. Din punct de vedere administrativ teritorial, comuna Isverna
este situatd n nord, nord - vestul judetului Mehedinti, iar din punct de vedere al reliefului, se
suprapune Muntilor si Podisului Mehedinti (Badea et al., 1983; Cucu, Popova-Cucu, 1980; Boteanu,
2002). Fundamentul litologic este alcatuit predominant, din roci sedimentare (calcar), in alternanta cu
sisturi calcaroase, lucru ce a determinat aparitia structurilor endocarstice (Bleahu, 1982; Bleahu, 1976;
Lascu, 2006). In acest sens, un rol important 1l are si climatul continental, cu influentd mediteraneana,
caracterizat de temperaturi mai blande (8-10°C) si precipitatii mai ridicate (peste 750mm/ an),
conform Iui Cocean (1995). Acesta, impreuna cu relieful determina un ansamblu de microclimate
locale (Cucu, Popova-Cucu, 1980).

Prezenta omului In zond, a fost atestatd arheologic prin vestigii datate la Epoca Neolitica,
urmand vestigii de Epoca Bronzului (map.cimec.ro). Atestdrile istorice documentare sunt in
abundenta, raportat la alte zone (incepand cu anul 1567), unele cu deosebitd valoare, cele mai multe
realizate in scopul clarificarii unor probleme legate de pamantul localnicilor, ce aveau statut de
mosneni, conform lui Boteanu (2002). Isverna a fost mai mult intr-o zond de granitd seculard, Intre
Banat si Oltenia, oferind un cadru geografic admirabil pentru dezvoltare, aparare si supraveghere a
zonei. De asemenea, comuna este cunoscutd pentru pastrarea unui bogat fond etnografic
(map.cimec.ro; Partenie, 2006).

Prezenta fenomenului turismului vanitorii de comori, local, in diferite surse. Situatia
fenomenului turismului de aventurd, la nivelul Romaniei, este in usoard dezvoltare, dar precar
abordatd 1n Intreaga sa complexitate, atat in cadrul surselor fizice scrise, cat si a celor digitale, orale
sau de altd naturd. O problema clara in acest sens o constituie spatiul ocupat de sectorul turistic in
cauzi, generat de tipologia turisticd, aflata intr-o continua extindere. In cadrul turismului de aventura,
din punct de vedere practic, se contureaza un nou subdomeniu, respectiv cel al turismului vanatorilor
de comori, care, conform marturiilor unor oameni ai locului, isi mentine amploarea in teritoriul
localitatii [sverna si imprejurimi (youtu.be).

Turismul vanatorii de comori din Isverna, cunoscut in Romania sub denumirea de “Febra
aurului”, nu este singular. Astfel de activitati, au mai fost semnalate de-a lungul timpului, in preajma
cetatilor dacice din Muntii Orastiei si in localitatea ieseana Stanca, din comuna Victoria, in apropierea
castelului Rosetti Roznovanu. In timp, acestd activitate s-a transformat in pasiune atrigind in
continuare o seamd de persoane strdine, pornite pe urma fascinatiei imbogdtirii imediate
(www.digi24.ro; www.historia.ro; iasil).

In zona de nord a judetului Mehedinti, informatii directe si indirecte, legate de turismul de
aventurd, sunt intdlnite predominant in sursele orale, avand ca spatiu cristalizator comuna Isverna.

Sursele fizice scrise, contin informatii cu caracter istoric, caracter de legenda si de poveste,
legate de comori, personaje istorice care au intrat in poveste etc. Cele mai cunoscute surse din acest
punct de vedere sunt cartile “Dacia Preistoricd”, a istoricului Nicolae Densusianu si ,,Legende din
Plaiul Closani”, pubicatie a domnului etnograf, Cornel Boteanu. Sursele digitale scrise, mentioneaza
in mare parte, informatii despre legendarele depozite tezaurifere din localitatea Isvernea. Aceste
informatii sunt intdlnite in principiu in articole de presa. Sursele digitale video, pe langa cele scrise,
dezvolta o iluzie a fascinatiei mult mai puternicd. Acestea prezintd, In principiu date ale sferei
miticului, legendarului, Infatisand locul ca pe o lume a comorilor.

METODOLOGIA DE CERCETARE

Scopul prezentului studiu este de a determina gradul de importantd al istoriei orale din
localitatea Isverna, in cadrul turismului de aventura, avand ca obiective operationale mentionarea si
analiza surselor de istorie orald care ar putea reprezenta atractii turistice, la nivelul zonei; descrierea
fenomenului turismului de aventurd in localitatea Isverna, pand in prezent si recomandari petru
valorificarea istoriri orale in ramura turismului de aventura.
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Pentru atingerea obiectivelor mentionate, am utilizat atat cercetare de birou cat si de teren.

In cadrul primei etape a cercetirii de birou, s-a utilizat metoda bibliografica, metoda hartilor
topografice si satelitare si metoda corelarii datelor multidisciplinare, in scopul realizarii unei baze
teoretice, indispensabila in cadrul deplasarii pe teren.

Prin metoda bibliografica, am consultat informatiile expuse in diferite surse documentare, in
format fizic si in format electronic, In scopul obtinerii datelor referitoare la sursele de istorie orala,
care ar putea reprezenta atractii turistice. S-a utilizat metoda hartilor topografice si satelitare, pentru
identificarea unor puncte geografice, pe baza toponimelor si a reliefului zonei, unificand, prin metoda
corelarii datelor, informatiile de istorie oralad cu cele topografice si geografice, in scopul verificarii
gradului de pliere a oralului pe real.

Cercetarea de teren ( desfasuratd in cadrul a doud deplasari - intre 18.09.2021 — 21.09.2021 si
30.11.2021 - 03.11.2021), inglobeaza metoda observatiei si metoda anchetei (chestionarul).

Metoda observatiei si analizei elementelor naturale si antropice, in scopul corelarii
informatiilor de laborator cu cele din teren, dar si deducerii unor noi date relevante obiectivelor de
cercetare. Metoda anchetei, in cadrul careia s-a aplicat chestionarul structurat, cu intrebari deschise si
inchise, Tn scopul obtinerii de informatii despre sursele de istorie orala ce ar putea infatisa atractii
turistice si aflarea gradului de valorificare a respectivelor resurse de istorie orala in turism.

Dupa cercetarea de teren a urmat, cea de a doua etapa a cercetarii de laborator, respectiv
analiza si sinteza datelor obtinute in legaturd cu subiectul abordat, alte corelari si verificari de date,
avand rolul omogenizarii si expunerii situatiei intr-un mod clar si inteligibil.

REZULTATE SI DISCUTII

Zona Isvernei este cunoscuta pentru caracterul etno-folcloric, ce a transmis din generatie In
generatie diferite traditii si credinte. Aldturi de acestea, memoria colectivd a locuitorilor a ldsat
mostenire sub diferite forme orale, informatii diverse despre locuri, personaje si evenimente.

Conform documentarii de cabinet si a celei de teren, sursele de istorie orala se ierarhizeaza
cantitativ In urmatoarea structura:

* Surse cu caracter mitic — fac trimitere la mitul voinicului lovan lorgovan, asociat cu eroul
Hercule. Acest mit (in variante similare), este completat in realitatea geografica de toponimie precum
Groapa lorgovanului (Densusianu, 1913) (mai nou la Geant) si urma lui lovan lorgovan, din Poiana
Beletina. Prin urmare existd un anumit fundament material al acestui mit, sau cel putin toponimic.
Cunoastem caracterul mitologic al informatiilor privitoare lui lovan lorgovan, prin asocierea cu
informatii transmise in diverse surse scrise, pe parcursul timpului si cercetarilor istorico-etnografice
din ultimele doua secole.

* Surse cu caracter legendar §i istoric — care atrag cel mai mult si sunt prezente in cel mai
mare numar. Legendele transmise pe cale orald se referd in cea mai mare parte la comori ascunse in
zona Isvernei si incercari de recuperare a lor. Spre exemplu: “Comorile lui Lazdr Dusan”, “Comoara
de la Varful lui Stan”, ,,Aurul Tatucilor”, ,,Comoara de la Rusti”, iar acestea sunt doar cateva exemple
de titluri oferite povestilor (colectate prin inregistrare) de catre Cornel Boteanu (2018); la haiduci, din
perioade istorice diferite; la Domnitorul Tudor Vladimitescu; la Sfantul Cuvios Nicodim de la
Tismana si la domnitori ai dinastiei Basarab.

* Surse cu caracter de poveste — cu vechime de cateva zeci de ani, privind actiuni, relativ
recente, sunt legate de incercarile unor persoane de a localiza pozitia unor presupuse comori ascunse
in zond si de activitatea speologilor in zona pesterii Isverna. Locuitorii comunei, in principiu, au
locuinta permanentd in vale, dar majoritatea detin si locuinte temporare numite conace, situate in
locuri mai departate, in anumite situatii mai greu de ajuns de cei care nu sunt familiarizati cu terenul.
Acestia mergand periodic, in anumite cazuri zilnic, de la asezarea permanentd la conac, acoperda un
teritoriu vast, avand posibilitatea de a afa de prezenta unor oameni necunoscuti lor, de asemenea
scopul prezentei acestor necunoscuti acolo, deductiv sau prin conversatie cu acestia. Astfel informatia
se propagd verbal destul de repede, persistind sub forma de amintire la participantii directi si sub
forma de poveste in cadrul celorlalti oameni.

Privitor aspectului calitativ al istoriei orale locale, aceste informatii sunt transmise in prezent,
sub forma de povestire verbala, in comparatie cu secolele trecute, cdnd informatia cu caracter diferit se
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transmitea si sub formd de balada orala. Cunoscatorii si transmitatorii lor sunt, in principiu,
functionarii publici ai comunei, proprietarii unitatilor de cazare si oamenii mai in varsta.

Din punct de vedere arhivistic, cele mai multe informatii privitoare surselor de istorie orald
expuse mai sus, sunt pastrate in colectia de Inregistrari a domnului Cornel Boteanu, dar, conform
procedurilor domeniului, aceste inregistrari (sau o parte) au fost transcrise, realizindu-se in acest fel
documentul secundar al istoriei orale a zonei si publicate sub forma cartii “Legende din Plaiul
Closani” (Boteanu, 2018).

Aceste date sunt confirmate de experienta personald din teren, unde, discutand cu mai multi
oameni, am constatat ca, informatiile cu caracter de poveste sunt predominante, urmate de cele cu
caracter de legenda, despre comori si haiduci si cele despre Domnitorul Tudor Vladimirescu. Prin
urmare, informatia orald din teren, din punct de vedere cantitativ, conform clasificarii de mai sus, este
usor diferitd de cea intalnita in sursele scrise.

Avand in vedere cele mentionate pana acum, se constatd inclinarea istoriei orale din Isverna
catre povesti ce vin in completarea unor legende legate de comori ascunse.

Conform lui Boteanu (2018), astfel de informatii fac trimitere la comori ascunse in Isverna, in
perioada dintre secolul al XVIll-lea si al XIX-lea, avand ca personaje oameni saraci, de la tara, care au
fost determinati de nevoie sa treaca in randul haiducilor, avand in vedere si faptul ca Isverna se afla in
zona de granitd, cu Imperiul Austro-Ungar, imediat la sud fiind Orsova si Ada Kaleh. Datorita
caracterului rural — pastoral al zonei, se putea face un comert si o contrabanda infloritoare, cu diferite
produse (ceara, miere, blanuri, oi, vaci, lemn etc.), la care se adaugau jafurile. Acestea sunt
principalele surse de venit ale haiducilor si ale hotilor.

Prin expunerea acestor legende si povesti turistilor, se valorifica, intr-o anumita masura si
diverese obiective naturale sau antropice, zonele unde au avut loc diferite evenimente povestite
(precum pesteri, vai, munti, dealuri etc.) ( himalayatravel.ro.).

In schema de mai jos, observam, in functic de dimensiunea formelor colorate, pozitia
geografica a celor mai multe comori, conform relatarilor (fig.1.)

Conace,
mori si
gradini

Pesteri din
alte locatii
Ogase,
poieni si
stanci
izolate

Cornete

Fig.1. Tlustrarea cantitativa a tezaurelor, conform pozitiei geografice din povesti si legende

Cele mai mediatizate repere geografice, din punct de vedere al depozitarii unor tezaure, sunt
pestera Isverna si pestera din Valea Parului.Aceste povesti, mentioneaza si existenta unor “planuri”
sau indicatii lasate de cei care au ascuns comorile (Boteanu, 2018). Documentele ar fi ajuns in posesia
unor oameni care au Incercat sd recupereze respectivele bunuri. Putem intelege ca, ceea ce numim
astazi “turism al vanatorilor de comori”, in zoana Isvernei se practica ocazional, de cel putin doud
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secole, asa cum s-a Intdmplat si In Muntii Sureanu. Conform unor surse de presd digitald, a unor
documentare video si marturiilor din teren, activitatea cautarii de comori a continuat si in ultimii ani.

Turismul de aventura, consta in angajarea unor oameni in practicarea unor experiente cu un
anumit grad de periculozitate, in zone dificil accesibile, in scopul triirii unor experiente patrunzatoare,
noi, de cele mai multe ori (Tomescu, 2015). Conform lui Tomescu (2015), Romania are un potential
deosebit n acest sens (aspect observat si la nivel international), potential pe care il valorifica din ce in
ce mai mult, in ultimii ani.

Un numadr apreciabil al unitatilor de cazare s-a dezvoltat in ultima vreme in localitatea Isverna
(In numar de 7), dar, doar o singurad pensiune agro-turistica ofera posibilitatea practicdrii mai multor
activitati, din cadrul turismului de aventura, respectiv calarie, trasee cu ATV-Ul si ciclism (activitati cu
un grad de pericol scdzut), dar se doreste si introducerea parapantismului (activitate cu un grad mare
de periculozitate). In cadrul retelei unitatilor de cazare din comuni, pensiunea La Mustati se axeazi pe
activitati educative si intelectuale, dar ofera si serviciile expuse mai sus, conform discutiei purtate cu
proprietarul acesteia si informatiilor de pe site-ul pensiunii (pensiunealamustata.ro).

Cei mai multi turisti ajung in zona prin intermediul recomandarilor altor persoane sau pe baza
informatiilor din mediul virtual. De cele mai multe ori, acestia descopera trecutul locului dupa ce
ajung la unitatea de cazare, nu inainte. Prin urmare, prea putini ajung aici pe baza istoriei orale.

Anumite povesti si legende (parte din istoria orala locald) sunt promovate de proprietarii de
pensiuni din zond, dar nu sunt dezvoltate activitati tematice 1n acest sens sau mediatizarea organizata,
sistematizata si clard a patrimoniului istoric oral al zonei.

De-a lungul timpului, aventurierii ce au venit in cautarea unor depozite tezaurifere si-au
perfectionat echipamentul, cunoscand, cu o anumita precizie pozitia locului in care doreau s ajunga.
Acesti vizitatori solicitau localnicilor informatii de toponimie, pentru identificarea exacta a punctului
cautat. Putem considera ca aceste toponime, alaturi de informatia principald despre comori, fac parte
din istoria orald a locului, ele transmitdndu-se in primul rand prin viu grai, din generatie in generatie.
Aspect verificat in discutii purtate cu mai multi localnici.

Avénd in vedere predominanta povestilor si legendelor despre comori, in cadrul istoriei orale
locale, putem deduce cd, “vanatoarea de comori” se incadreaza in turismul de aventura, datoritd
efortului fizic depus pentru a strabate diferite distante prin variate mijloace, cu expunerea turistilor la
un ansamblu de situatii complexe si pericole, avand ca particularitéti planificarea din timp a actiunii,
scopul deplasarii si echipamentul special utilizat (Tomescu 2015).

Cel de-al treilea obiectiv urmarit in studiul de fata, se prezinta ca o armonizare a celorlalte
doua. Legendele si povestile, prin subiectul abordat, detalii, expresivitate si continut, mai exact prin
modul de prezentare, determind stiari emotionale puternice, trezind ascultatorului fantezia si
entuziasmul necunoscutului, respectiv iluzia unui trecut captivant, plin de mister. Acest fel de a
prezenta “ceva” (Iintdmplare, loc, obiect, persoana etc.), atrage Tn mod sesizabil cautdtorii de
senzational si aventura. Teoretic, la nivel general, se constata ca unele lucruri, prezentate intr-un mod
captivant, determind oamenii sd mearga pe urmele lor, chiar si cu asumarea unor riscuri.

In acest fel, in scopul ancordrii mai profunde a istoriei orale in turismul de aventuri local sunt
recomandate urmaroarele etape:
1. Analizarea si organizarea turismului local, in cadrul celui zonal, in care si fie inclusa si istoria orala.
2. Realizarea unui proiect de istorie orala locala, in care sa fie efectuate Inregistrari ale acestor povesti
(pe langa cele culese de Cornel Boteanu). Urmate de transcrierea informatiei, arhivarea acesteia si
depozitarea intr-un loc accesibil cat mai multor oameni, dar si imprumutarea ei, diferitelor unitati de
cazare, In masura in care sunt filmari acompaniate de sunet, acestea se pot reda pe monitoare in sali
tematice sau pe coridoare ale unitatii de cazare, pentru informare si diverisment.
3. Amenajarea unor trasee tematice turismului vanatoarii de comori (sau unor trasee tematice pe
urmele haiducilor), prin analizarea si amenajarea rationald a diferite puncte gegrafice legate de istoria
orald. Propun in acest sens, un traeu tematic, “Pe urmele haiducilor si comorilor acestora”, cu plecare
din satul Selistea, trece pe la Gropa Grecului, pana in Cornetul Cutui, de aici in Cornetul Piatra
Incilecata si Cerboanea Mare (sau Cornetul Mare). Se recomanda, integrarea obiectivelor amenajate
si promovate pe baza istoriei orale, in armonie cu ansamblul obiectivelor valorificate din celelalte
ramuri ale turismului de aventurd, dar si din celelalte tipuri de turism. Realizarea unui material video
de promovare oficiald a zonei, in cadrul céruia sa apara si relatéri verbale ale cunoscétorilor, despre
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comorile ascunse aici sau despre haiduci, aceste relatari sa fie dublate ocazional de peisajul geografic
la care se face trimitere, peisaj care in perceptia unui turist de aventurd, putem presupune, Inseamna
mult mai mult decit ceea ce se prezintd verbal (spre exemplu: un turist de aventurd, observand
imaginea, poate constata posibilitatea desfasurarii unor activitati de escalada, trasee in zone
periculoase, zbor cu parapanta etc.);

4. Incurajarea turistilor sositi in zona, la discutii cu localnicii, pentru ci oamenii din loc cunosc cele
mai multe toponime (ex: Groapa lui lorgovan, Cornetul Babelor, dealul Paharnicului la Trei Ape),
carari, drumuri, conace, vai si dealuri, ei sunt pentru oamenii rcent veniti, o hartd vie a locului ce se
autocompleteaza In permanentd cu mare eficienta.

Conform chestionarului aplicat turistilor, cei mai multi dintre acestia au ajuns in localitate pe
baza informatiilor furnizate de persoane cunoscute (peste 60%), dorind practicarea, in principal a
turismului montan (peste 60%), urmat de cel speologic, etnografic, gastronomic si cel de aventura, iar
obiectivul turistic cel mai bine cunoscut, este Pestera Isverna (80%). Din acest aspect se constatd
faptul ca, turistii sunt atrasi in zona de informatii ce apartin istoriei orale (prin cunoasterea Pesterii
Isverna), dar cei mai multi nu desfasoara turism de aventura in teritoriu.

Din chestionarul aplicat localnicilor, reiese cd, potentialul turistic al teritoriului nu este
valorificat suficient (75%), iar 70% dintre chestionati se ocupa cu informarea turistilor, 90% dintre ei
considerand ca istoria orald are o importantd mare si foarte mare, 75% dintre acestia cunoscand
povesti ce pot atrage turistii. Din raspunsurile acestui chestiorar observam ca, istoria orald este
prezentd si activd in zona, dar nu la distante mari. Motiv pentru care nu sunt prezenti, In mod
distingibil turistii de aventura. Conform persoanelor chestionate, arealul are nevoie de promovare,
sistematizata si expusa la nivel larg, pentru atragerea turistilor.

CONCLUZII

in cadrul turismului de aventura si nu numai, comuna Isverna cuprinde vaste resurse, mare
parte dintre acestea inglobate in istoria oralad a locului (care la randul ei, este o resursa turistica), prin
intermediul miturilor, legendelor si povestilor transmise din generatie in generatie, unele pierzandu-se,
iar altele de abia acum aparand. Istoria orala zonald, prezintd Tn mod deosebit marturiile cu privire la
haiduci, comori si la practica vanatorii acestora, care, in timp, s-a transformat intr-un sport, recent
devenind segment al turismului de aventura. Tip de turism aflat la inceputul sau in zona, dar incurajat
si sustinut sa se dezvolte. In cadrul acestui tip de turism, istoria orald are un rol fundamental, dar o
promovare scazutd datoritd lipsei de valorificare a obiectivelor materiale, dar si numarului mic de
turisti strdini ce ajung in teritoriu. Existd dorinta de implicare in dezvoltarea zonei, din partea
localnicilor, fapt ce a generat rezultate pozitive, din punct de vedere al turismului, raimanand pentru
viitor, buna conturare a domeniilor turistice si modul exact de promovare a teritoriului si prin
intermediul istoriei orale.
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