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Cristea Andra Data si locul nasterii: 23.02.1997, Municipiul Galati

Studii: Absolventa a Facultatii de Geografie, Specializarea Geografia
Turismului, din cadrul Univesitatii Bucuresti, in anul 2019. Tn prezent,
masteranda in cadrul Facultatii de Geografie, Specializarea Managementul
resurselor si activitatilor turistice

Domenii de interes: geografia turismului, turismul montan, perceptia
turistilor, dinamica si tipologia peisajelor montane, valoarea scenica a
peisajelor montane.

VALOAREA ESTETICA A PEISAJELOR MONTANE iN ACTIVITATILE
TURISTICE. STUDIU DE CAZ: SINAIA — PIATRA ARSA

CRISTEA ANDRA

Abstract: The geographical landscape is the visible expression of the geographical environment, usually
appreciated as a natural resource. Geographical research has shown that the geographical landscape is perceived
by people as a tourist attraction due to its aesthetic value, determined by a series of subjective factors determined
by the typology of the tourist, such as psycho-social, cultural factors, purpose and motivation of travel etc. The
aim of this study is to identify the preferences of tourists regarding the importance of mountain landscapes in
their tourism activities (in the area Sinaia - Piatra Arsd), with two applications: determining the degree of
vulnerability of the landscape in relation to tourism activities, and also research results may be the basis of
landscape environmental recovery of the tourist area of the Prahovean Steep. The methodology consisted in
consulting the national and international bibliography on the research topic and at the same time, the application
of the questionnaire method.

Cuvinte cheie: Sinaia, Piatra Arsa, Bucegi, perceptia turistilor, valoare estetica, peisaj montan

INTRODUCERE

Arealul Sinaia — Piatra Arsa reprezintd o zona cu relevanta turistica nationald si cu o intensitate
mare a circulatiei turistice indiferent de sezonalitate. Muntii Bucegi sunt una dintre cele mai populare
zone turistice a Carpatilor Romanesti incd din secolul al XIX-lea. Se intind pe o suprafatd de
aproximativ 395 km? si sunt situati in sud-estul Romaniei centrale, in partea de vest a Carpatilor de
curburid (Mihai B., et al., 2009).

Regiunile montane ocupé o parte considerabila din suprafata terestrd a Pamantului, aproximativ
o patrime din aceasta, gazduind o varietate de ecosisteme care devin din ce in ce mai fragile. La nivel
international, In anul 1992 la Conferinta Natiunilor Unite pentru mediu si dezvoltare de la Rio de
Janeiro s-a afirmat importanta regiunilor montane in agenda globala de dezvoltare a mediului, fiind
specificate Tn Agenda 21. Astfel, li s-a acordat prioritate egald cu alte aspecte importante de mediu
precum defrisarile , desertificarea si schimbarile climatice. De asemenea, importanta muntilor in
ecosistemul global a fost abordatd si prin declaratia Organizatiei Natiunilor Unite din anul 2002,
declarat ca An International al Muntilor. Peisajele naturale, curate ale muntilor, padurile lor virgine si
biodiversitatea fac regiunile montane importante resurse naturale pentru atractiile turistice. Dupa zona
de litoral si de insule, muntii sunt cele mai apreciate destinatii pentru turism la nivel global,
reprezentand aproximativ 15-20% din industria turismului global (Gossling and Hall, 2005).

Tn literatura de specialitate s-a evidentiat faptul ci exista o legatura importanta intre conceptele
de peisaj geografic, valoare estetica, perceptie si turism. Acestea aflandu-se intr-o relatie de tip
bidirectional, intrucat peisajul geografic, vazut ca resursa turistica naturald, prin valoarea sa estetica,
detine un rol esential in determinatarea perceptiilor turistilor, alaturi de serviciile turistice specifice
(infrastructura de cazare, transport, alimentatie, activitdti turistice, etc). Totodata, actiunile omului si
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comportamentul sau de consumator de produse si servicii turistice se reflectd in starea mediului, atat a
celui natural, cat si a celui antropic.

Scoala germana a fost cea care s-a axat cel mai mult pe definirea si dezvoltarea notiunilor
teoretice si practice ale peisajului geografic. Astfel, peisajul a fost tratat ca obiect de studiu al
geografiei la Tnceputul secolului al XX-lea de citre geografii germani Otto Schliiter in anul 1906 si
Siegfried Passarge in 1919. Acestia au introdus conceptul de stiinta peisajului folosind termenul de ,,
landschaftskunde”, care este descris ca fiind un sistem complex, natural sau antropogen, format din
peisaje, numite stiintific ,,landsafturi”’. Conform studiilor geografilor germani, peisajul, la randul séu,
se divizeazd in alte trei componente: subsistemul producator, subsistemul utilizator si subsistemul
peisajului vizibil. Toate aceste subsisteme ale peisajului sunt influentate pe de o parte de factori
principali, relieful si clima, iar pe de altd parte de catre factori derivati, precum cei antropici,
hidrologici, solurile, vegetatia si fauna (Nicolae, 2016). De asemena, scoala francezd a abordat
conceptul de peisaj, folosind termenul ,,pays-Paysage”, cu seminficatia sa teritoriala, referitor, mai
exact, la mediul rural. O alta interpretare a fost datd de scoala de ,,landschaftologie” sovietica, care s-a
dezvoltat sub influenta celei germane (Baciu, 2014). De asemenea, pentru studiul peisajului se remarca
geografii Alexander von Humboldt, John Ruskin, Ellsworth Huntington, Ellen Churchill Semple si
Carl Sauer. Acestia au elaborat studii solide pentru o traditie a conceptului de esteticd in domeniul
geografiei. Cu toate acestea, estetica - desi recunoscuta sau mentionatd in multe studii - a fost rareori
tratatd 1n cercetarea geografica inainte de ,,revolutia de mediu” din anii 1960 (Kennedy, Sell and Zube,
1988).

De-a lungul istoriei s-au remarcat doud evenimente principale, care au adus mari contributii in
dezvoltarea conceptului de peisaj stiintific. Primul a fost Simpozionul de la Ottawa, desfasurat in anul
1982, in cadrul caruia specialistii din diverse domenii conexe, precum ecologie, biogeografie,
arhitectura, urbanism, economie, au dezbatut tema intitulata “Paysages et system” si au evidentiat
relatia dintre peisajului stiintific si mediul socio-edilitar-economic. Cel de-al doilea eveniment major a
fost Conventia Europeand a peisajului de la Florenta din anul 2000, unde a avut loc o globalizare a
conceptului, prin stabilirea metodelor de protectie, management, planificare si valorificare a peisajelor.
Conventia europeand a peisajului defineste peisajul ca ,,0 zond, perceputd de oameni, al cérei caracter
este rezultatul actiunii si interactiunii factorilor umani i / sau naturali” (Baciu, 2014).

Peisajul este o componenta importantd a mediului terestru, avind numeroase functii precum,
cele ecosistemice, economice, culturale, etc. Printre principalele disciplinele care au ca obiect de
studiu peisajul se numdra, Arhitectura peisajului, Ecologia peisajului si Geografia peisajului (Baciu,
2014).

Intre turism si mediu existd o relatie de interdependentd. Mediul, prin potentialul sdu natural,
cultural-istoric, climatic, social, reprezinta principala motivatie de caldtorie a turistilor, dar ca acesta
sd poata fi mentinut curat si nealterat este nevoie de a practicarea unui turism de calitate. Astfel, cu cat
resursele naturale sunt mai variate si mai complexe (se recomanda mentinerea lor nealteratd cat mai
mult posibil, cu proprietati cat mai apropiate de cele initiale), cu atat prezintd un interes mai mare
pentru turism, iar activitdtile generate de acestea vor avea un grad mai mare de atractivitate (Stefanica
and Butnaru, 2015).

Pentru a mentine atractivitatea peisajelor din punct de vedere estetic un rol important este cel al
transformaérilor peisagistice actuale si al efectelor generate de schimbaérile de utilizare ale terenurilor.
De asemenea, in procesul de gestionare a peisajelor, perceptiile si atitudinile umane reprezinta factorii
cheie. Studiile efectuate pana in prezent si serviciile de ecosistem cultural s-au axat pe o serie de
aspecte ca de exemplu, recreerea si activitatile turistice si doar cateva studii au analizat valorile
estetice utilizand indicatori precum calitatea vizuala, numarul de drumuri pitoresti sau preturile
locuintelor. Astfel, multi autori au evidentiat diverse metode si forme de cercetare specifice analizei
peisajelor. Cele mai utilizate au fost metoda cartarii sau cartografierii participativa pentru identificarea
valorii estetice in functie de indicatorii de analiza spatiald si metoda chestionarului sau a interviului
pentru determinarea perceptiilor oamenilor (Schirpke et al., 2016).

Mediile montane se numara printre peisajele geografice cu impact cultural semnificativ de mare,
valoare lor estetica fiind importanta atat pentru comunitatea locald, cat si pentru turisti. Totodata, in
literatura de specialitate s-a evidentiat problema ecosistemelor montane, vulnerabile la schimbarile
climatice si la activitatile economice. Un bun exemplu este cel al Alpilor Europeni, unde, in ultimele
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decenii s-a constatat o schimbare in ceea ce priveste utilizarea terenurilor, astfel incat suprafata
pajistilor alpine s-a redus, iar in alte zone s-a produs o intensificare a agriculturii. De asemenea,
reimpaduririle naturale detin un rol important in modificarea peisajului si a punctelor de belvedere.
Scaderea valorii estetice este asociatd cu intensificarea utilizarii terenurilor in lungul vailor si
abandonarea pajistilor si pasunilor alpine si subalpine, care pot avea un impact negativ asupra
diversitatii peisajului. Astfel, specialistii considerd faptul cd mentinerea peisajului alpin prin
administrarea acestuia de catre om are o serie de efecte pozitive asupra ecosistemului cultural,
biodiversitatii si managementului teritorial (prevenirea inundatiilor, controlul proceselor de eroziune,
etc) (Schirpke et al., 2016).

In ultimul deceniu, estetica peisajului si aprecierea valorii estetice beneficieaza de o atentie
sporita in literatura de specialitate. Inca de la inceputul secolului al XIX-lea, Alexander von Humboldt
a adus in discutie aceste concepte si a pus bazele evaludrii stiintifice moderne ale esteticii. In fapt,
termenul de esteticd provine de la cuvantul grecesc ,,aesthesis” care Tnseamna perceptie senzoriala, iar
utilizarea lui provine de la Socrate. Pe de altd parte, prin estetica peisajului se intelege totalitatea
caracteristicilor spatiale, fizice sau geografice, percepute de oameni, care rezultd din actiunea si
interactiunea factorilor naturali si / sau umani (Langemeyer, Calcagni and Bard, 2018). Totodata, s-a
observat o crestere a gradului de constientizare globala cu privire la problemele montane. Odata cu
evenimentele din anul 2002, anul International al Muntilor si, de asemenea, anul International al
Ecoturismului, problemele mediului montan au intrat in atentia multor agentii si guverne nationale si
internationale (Nepal and Chipeniuk, 2005).

METODOLOGIE

In elaborarea articolului am folosit doua tipuri de date, si anume datele primare, rezultate din
cercetarea pe care am efectuat-o pe teren in vara anului 2020, si datele secundare, cele prelucrate de
institutiile de specialiate. In etapa de cabinet au fost consultate resurse bibliografice atat din literatura
de specialitate nationald, cat si din cea internationald, avand un rol important deoarece au constituit
baza de la care s-a plecat pentru acest studiu si de asemenea, au contribuit la aprofundarea subiectului
cercetdrii. In urmitoarea etapa de cercetare s-a efectuat campania de teren, desfisuratd in perioada
august-septembrie 2020. Obervatiile de teren au fost efectuate in vederea analizarii dinamicii
peisajului geografic. Un alt aspect important a fost reprezentat de realizarea documentatiei fotografice.

Principala metoda de cercetare folositd a fost cea a chestionarului. Pentru a atinge obiectivul
propus acestui studiu s-a ales ca instrument de cercetare, chestionarul, iar ca criteriu de realizare a fost
perceptia turistilor. Chelcea defineste chestionarul ca fiind “o tehnica si, corespunzator, un instrument
de investigare constand dintr-un ansamblu de intrebari scrise si, eventual, imagini grafice, ordonate
logic si psihologic, care, prin administrarea de catre operatorii de ancheta sau prin autoadministrare,
determind din partea persoanelor anchetate raspunsuri ce urmeaza a fi Inregistrate in scris.”

In vederea elaborarii chestionarului au fost planificate trei etape diferite: in prima faza, s-au
stabilit obiectivele, ca mai apoi sa se formuleze intrebarile care vor alcatui chestionarul, iar etapa
finald a constat in aplicarea on-line. Finalizarea studiului a inclus centralizarea datelor, urmata de
realizarea graficelor, interpretarea rezultatelor si formularea concluziilor care vor respinge sau vor
confirma ipoteza de cercetare.

Formatul chestionarului aplicat in acest studiu este cel tip ,,palnie”, caracterziat de un inceput
cu intrebari simple a caror complexitate creste pe masura ce se avanseazi in derularea lor. In ceea ce
priveste dimensiunea chestionarului, acesta este alcatuit doua sectiuni, prima formata din 19 intrebari
deschise, cu alegere multipld sau de evaluare, iar urmatoarea parte cuprinde fisa respondentului cu
intrebarile de identificare — demografice.

Esantionul a cuprins 110 respondenti stabiliti in mod aleatoriu. Relevanta definirii termenului
de respondeti este importantd in contextul cercetarii deoarece face referire la turistii care au vizitat
arealul geografic cuprins de Sinaia si Piatra Arsa. Perceptia turistilor este importanta deoarece prin
intermediul acesteia s-au determinat aspecte precum, preferinta pentru anumite elementele ale
peisajului geografic, criteriile de atractivitate pentru alegerea unui traseu montan reprezentativitatea
obiectivelor turististice naturale sau antropice din cadrul traseelor si in final, evaluarea impactului
unor factori/caracteristici asupra atractivitatii turistice a peisajului.
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PROFILUL RESPONDENTULUI

Pentru a contura caracteristicile respondentului s-au stabilit o serie de variabile: demografice
(sexul, varsta, nivelul studiilor) si particulare (experienta montand si hobby-urile), cu rolul de a
evidentia turistul care calatoreste la munte si cum acesta se raporteaza la peisajele montane n
activitatile sale turistice.

Variabile Categorii Procent
Sexul Masculin 46,6%
respondentilor Feminim 53,4%
18-25 de ani 19,4%
26-35 de ani 25,2%
Varsta 36-45 de ani 29,1%
respondentilor 46-55 de ani 21,4%
56-65 de ani 4,9%
Peste 65 de ani 0%
Studii gimnaziale 1,9%
Studii liceale 9,7%
Studii absolvite Studii postliceale 1,9%
Studii universitare 61,2%
Studii postuniversitare 25,2%
Fara experientd 3,9%
Experienta Sub 1 an (incepator) 9,7%
montana 1-5 ani (intermediar) 34%
Peste 5 ani (experimentat). 52,4%
Cilatoriile 84,5%
Drumetiile 1n natura 89,3%
Sportul 37,9%
. Ciclism 26,2%
Hobby-uri Fotografia 55,3%
Schiul 4%
Speologia, escalada, alpinismul 2%
Altele (mountainbike, offroad, motociclism, astronomia, pictura) 9%

REZULTATE SI DISCUTII

Este cunoscut faptul cd muntii oferd un peisaj spectaculos, iar frumusetea lor maiestuoasa si
caracteristicile unice, 1i fac una dintre cele mai populare destinatii pentru turisti. Astfel, dezvoltarea
turismului montan poate fi un factor cheie pentru imbunatatirea calitdtii serviciilor turistice prin
initiative de dezvoltare economica durabila si conservarea mediului. Din perspectiva socio-economica
si de mediu, turismul in regiunile montane este un caz bivalent: poate fi o sursd generatoare de
probleme, dar ofera si multe oportunitati (Nepal and Chipeniuk, 2005).

Din numarul total de respondeti, 102 au vizitat de mai multe ori sau macar o datd arealul
turistic Sinaia — Piatra Arsa, iar 8 dintre respondeti au spus cd nu au mers 1n aceasta zona.

Astfel, in urma analizarii datelor obtinute din aplicarea chestionarului, rezultatele care fac
referinta la sezonul preferat pentru vacanta (fig.1) in topul clasamentului se situeaza anotimpul de
vard. De asemenea, se remarca fapul ca cea mai mare parte dintre respondeti nu au o preferintd in ceea
ce priveste sezonul. La polul opus se regiseste sezonul rece, cu explicatia faptului cd o mare parte a
turistilor percep anotimpul de iarna ca fiind mai restrictiv decét cel estival.




Primavara —12 (11.8%)
Vara 46 (45.1%)
Toamna 26 (25.5%)

larna

MNu am preferinte de sezon

Fig. 1. Preferinta de calatorie in functie de sezonalitate

Réaspunsurile 1n ceea ce priveste motivatia de cdldtorie la munte (fig. 2) au surprins faptul ca
agrementul/sportul/aventura reprezinta motivatia principala de calatorie. Totodata, respondetii care au
ales aceasta variantd, au optat de asemenea, pentru activitatile recreative si pentru odihna si relaxare.
Raspunsurile de la urmatoare intrebare se afld in stransa legaturd cu motivatia de calatorie. Astfel, in
randul respondentilor se evidentiaza ca forme de activitati turistice montane drumetile / trekking-ul,
plimbarile, ascensiunea, hiking-ul, schiul si mountain bike-ul. Cele mai putin frecventate forme de
activitati sunt via ferrata, catirare/alpinism, downhill, offroad, enduro, alergare, studierea florei si
faunei, fotografia.

Motivatia de calatorie Procent
Agrement/sport/aventura >75%
Activitati recreative

’ >40%

Odihna si relaxare
Socializare, petrecerea timpului liber (grupul de prieteni/familie)  35%
Nevoia de cunoastere/invitare 21%
Importantd personala 8%
Contemplare
Perceptii extrasenzoriale

Fig. 2. Motivatia de calatorie

1%

Un bun exemplu similar poate fi cel al muntilor Scandinaviei, intrucat in urma studiilor
efectuate s-a elaborat o clasificare a motivatiei de célatorie a turistilor germani pentru aceasta regiune
montand. Astfel, s-au identificat urmatoarele motivatii de cailatorie: naturaletea, activitatile fizice,
noutatea/ Invatarea, evadarea de la viata cotidiand zilnica etc. De asemenea, un alt studiu norvegian
aplicat turistilor germani si olandezi in Parcul National Fulufjéllet a avut drept obiectiv analizarea a
patru factori de motivatie a calatoriei montane: inspiratia, recreerea, provocarea Si vizitarea
obiectivelor turistice. In plus, cercetirile anterioare din Parcul National Fulufjillet au evidentiat alte
patru motivatii de célatorie: descoperirea de sine, experienta locurilor, cdutarea singuratatii, a linistii
si depasirea limitelor personale (Garms, Fredman and Mose, 2017).



@ Grad mic de dificultate ( diferenta de
nivel de la 300m la 700m/ durata 3-6h)

@ Grad mediu de dificultate ( diferenta de
nivel de la 500m la 1000m/ durata 4-8h)

Grad mare de dificultate ( diferenta de
nivel 800m-1500m/ durata 5-9h)

Fig. 3. Preferinta pentru traseele turistice in functie de gradul de dificultate

Un alt factor care detine un rol important in formarea perceptiei turistice este gradul de
dificultate al traseului montan. in acest sens se ia in considerare diferenta de nivel si durata traseului.
Respondentii au ales ca preferinte traseele cu grad mediu si mare de dificultate, unde diferenta de nivel
poate urca de la 500m pana la 1500m. De asemenea, in acest sens studiile elaborate pe regiunea
montand a Alpilor au evidentiat faptul ca alegerea unei destinatii montane/a unui traseu turistic este
influentatd de apropierea geografica si de dificultatea drumetiei.

Astfel, s-a remarcat preferinta turistilor pentru grupa de munti Piccole Dolomiti — Pasubio,
care se dovedeste a fi o alternativd la Dolomiti, prin caracteristicile sale geografice care permit
desfasurarea activitatilor turistice in aer liber accesibile tuturor datoritd existentei unei retele dense de
trasee marcate si de prezenta adaposturilor alpine. Acestor aspecte li se poate adduga existenta
facilitatilor de agrement care permit excursionistilor sa ajunga cu usurinta la destinatii si care le ofera
protectie in cazul unei schimbari bruste a vremii. Prezenta padurilor de conifere este perceputa
pozitiva si de asemenea, majoritatea drumetilor par sa prefere potecile de munte care nu sunt excesiv
de abrupte. Pe de alta parte, exista si unii excursionisti care opteaza pentru trasee mai solicitante, cum
ar fi cele de tipul via ferrata, care prezintd un grad mare de dificultate din punct de vedere tehnic. Un
studiu similar s-a aplicat si in regiunea Veneto din nord-estul Italiei, in cadrul caruia respondentilor li
s-au pus intrebari despre abilitatile si experienta montana (de cat timp practicau drumetii montane) si
daca au participat la cursuri de formare in alpinism. Prin urmare, preponderent au fost alesi pre-Alpii,
punctul lor forte fiind apropierea de principalele centre urbane. Cu toate cd implicd un grad relativ
ridicat al drumetiilor, acestia sunt destinatia finala a multor excursii locale (Thiene and Scarpa, 2008).

@ Puncte de belvedere
@ Virfur montane

Paijisti alpine
@ Terase amenajate ale cabanslor
@ Telegondolifielecabini/telescaun
® Toate de mai sus

Fig. 4. Preferinta pentru anumite elementele ale peisajului geografic
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In alegerea traseului turistic montan primeaza o serie de criterii de atractivitate in randul turistilor,

precum:

Frumusetea peisajului — In termeni stiintifici acest criteriu a fost denumit valoarea scenici.
Pentru 92 dintre respondeti acest aspect prezintd o importantd deosebitd in alegerea traseului
turistic.

O analiza detaliata a frumusetii peisajului montan a fost dezvoltata intr-un studiu despre regiunea
Alpilor Centrali. Metoda de cercetare folositd care presupune realizarea unui model topografic n
GIS poate fi aplicata pentru orice punct de belvedere din regiunile montane din Europa (Schirpke,
Tasser and Tappeiner, 2013). Astfel, in studiul despre Alpii Centrali s-au identificat diferente
intre punctele de belvedere din interiorul arealului de padure, caracterizat de o valoare scenica
mare si punctele de belvedere de la marginea arealului de padure, carora li s-a atribuit o valoare
scenicd scazutd. Padurile deschise sunt preferate de un numar mare de turisti deoarece li se
atribuie si alte functii, ca de exemplu, functia estetica, culturala, educationala etc.

Naturaletea peisajului — este criteriul situat pe locul al doilea, ales de 82 dintre respondenti, care
de asemenea, demonstreaza faptul ca cele mai apreciate locuri pentru admirarea peisajelor sunt
varfurile montane si pajistile alpine.

Cercetirile efectuate pe baza pietei turistice montane au evidentiat importanta cadrului natural,
care a fost perceput ca fiind cel mai critic factor in determinarea unui produs turistic de calitate.
Astfel, s-a contatat faptul ca valoarea peisajului montan pentru turism nu depinde doar de
prezenta si calitatea infrastructurii turistice, ci si de calitatea elementelor naturale care alcatuiesc
peisajul. In consecintd, daci schimbarile climatice sau alti factori de orice naturd afecteazi
negativ. mediul natural (de exemplu, topirea ghetarilor, reducerea biodiversitatii, incendiile
naturale, defrisarile, gradul redus de acoperirea cu zdpada, supraaglomerarea zonei, poluarea etc),
calitatea produsului turistic al destinatiei s-ar diminua drastic (Gossling and Hall, 2005).
Adrenalina — reprezinta un criteriu esential ce se afla in stransa legatura cu preferinta pentru
traseele cu grad mediu si mare de dificultate.

Existenta cabanelor — prezintd un grad mare de interes in randul turistilor deoarece amenajarile
turistice de tip cabane, cantoane si refugii constituie adevarate puncte de interes in lungul
traseelor; Tn plus terasele amenajate ale cabanelor pot servi drept puncte de belvedere.

Alte criterii cu o valoare Tnsemnata in alegerea unui traseu pe munte pot fi: varietatea activitatilor,
infrastructura speciald de transport, conditiile meteorologie, siguranta turistului pe traseu,
preferintele si abilitatile grupului etc.

Poteca Regala 36 (35%)
Stancile Franz Joseph 32 (31.1%)
Polana Stanei 43 (41.7%)

Cota 1400

Cota 2000

Muntele Furnica (2103m)
Varful Cu Dor (2030m)
Cabana Piatra Arsa
Platoul Pietrei Arse
Masa Ciobanului

12 (11.7%)
20 (19.4%)

29 (28.2%)

41 (39.8%)
9 (8.7%)

15 (14.6%)

31 (30.1%)

Coltii lui Barbes 68 (66%)
Piatra Turcului 37 (35.9%)
Schitul Sf. Ana 14 (13.6%)
0 20 40 60 80

Fig. 5. Reprezentativitatea obiectivelor turististice naturale sau antropice din cadrul traseelor
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In cazul obiectivelor turistice din lungul traseelor din arealul Sinaia — Piatra Arsi s-a
evidentiat cu cele mai multe raspunsuri Coltii lui Barbes. De asemenea, au fost apreciate de catre
turisti si alte puncte de interes, ca de exemplu cu un procent de 30-40% Poiana Stéanei, Varful cu Dor,
Piatra Turcului, Poteca Regala, Stancile Franz Joseph si Masa Ciobanului.

Important de precizat este faptul ca in determinarea reprezentativitatii resurselor naturale ca
obiective turistice o caracteristicid definitorie este gradul de naturalitate mare al peisajului geografic.
Cele mai reprezentative puncte de pe traseele din arealul de studiu identificate de catre respondeti au
fost: peisajul zonei cu jnepenis de la Piatra Arsa, Drumul de Vara - cabana Stana Tarle, Cabana Piatra
Arsa-Stana Regala, drumul forestier dintre Cota 1400 si Poiana Stanii, Varful Furnica, drumul de iarna
Cota 1400-2000, Poteca Regald. Aspectele pozitive precizate de citre turisti au fost in ceea ce priveste
marcajul turistic al traseelor, peisaje inedite pe tot parcursul anului,indiferent de anotimp,
accesibilitatea traseelor, existenta punctelor de salvamont, dificultatea medie a traseelor etc.

Pe de alta parte, au fost sesizate si unele nereguli sau aspecte neplacute pentru turisti,
majoritatea fiind legate de aglomeratie, degradarea terenurilor si a potecilor, cat si probleme despre
infrastructura turisticd. Un alt aspect negativ sunt gunoaiele menajere care formeaza o imagine de
ansamblu cu trasee neintretinute. De asemenea, starea cabanelor, precum si alterarea mediului prin
constructii neconforme cu peisajul montan constituie nemultumiri exprimate in randul respondentilor.
Mai jos, se regéseste o sinteza a tuturor aspectelor pozitive si negative mentionate de turistii care au
vizitat arealul Sinaia — Cota 1400 — Cota 2000 — Piatra Arsa:

Aspecte pozitive

Aspecte negative

Padurea deasd si drumul forestier din
arealul Sinaia-Piatra Arsd);

Peisajul de jnepenis de la Piatra Arsa;
Belvederea de la Poiana Stanei;

Peisajul cu multe puncte de belvedere
spre Caraiman, Valea Prahovei si Muntii

Degradarea terenurilor si a peisajelor
(Cota 1400, Piatra Arsa);

Starea de degradare a cabenelor si a
refugiilor alpine (ex. inchiderea cabanei
Poiana Stanii);

Supraaglomerarea zonei de la Piatra Arsa;

Baiului; Portiuni de padure defrisate;
- Varietatea traseului: traseele din arealul - Zone de traseu neintretinute (copaci
de studiu traverseaza zona de padure, de cazuti, rupti);
pajiste alpind, platou, si zona de - Dezvoltare haoticd in ceea ce priveste
belvedere; infrastructura turistici;
- Obiective turistice in apropiere: Castelul - Deteriorarea potecilor;
Peles, Valea Pelesului, Stana Regala, - Gunoaie menajere pe trasee;
Schitul Sf. Ana etc; - Aspectul domeniului schiabil pe timp de
- Accesibilitatea traseelor turistice; vara;
-  Existenta punctelor de salvamont; - Turisti neinformati si fard echipament

- Gradul de dificultate al zonei este mediu ;
- Existenta telecabinelor;
- Traseele sunt marcate corespunzator.

corespunzator;

Principalele tipuri de peisaje sau geofaciesuri montane (forestiere, stancarii, pastorale,
pajisti, cu elemente antropice, etc) identificate in arealul de studiu se pot delimitata astfel:

- Sinaia (825m — 1400m ) - peisaj forestier cu paduri de amestec (fag, brad, molid);

- Cota 1400 — peisaj forestier cu elemente antropice;

- 1550 - 1700m - trecerea de la peisaj forestier la subalpin, apare izolat jneapan (pe drumul de vard).
In acest interval altitudinal se observa peisaje izolate de tip pastoral;

- 1750 (1850)— 2000 (2200) m — etaj subalpin (jneapan);

- Cota 2000 — peisaj dominat de elemente antropice si amenajari turistice;

- Piatra Arsa — peisaj de jnepenis si impact antropic major.
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Atractivitatea peisajului este influentati de mai multe criterii. In studiul elaborat, pentru o mai
bunid precizie, s-au stabilit o serie de criterii relevante cu subiectul cercetarii in scopul evaluarii
acestora pe o scara de la 1 la 5 (1-foarte mult, 5-foarte putin), in functie de intensitatea impactului.
Primul aspect discutat este sezonul Rododendronului (bujorul de munte), caruia i-au fost atribuite cele
mai multe valori de 1. Un alt criteriu evaluat cu un numar mare de raspunsuri, si anume 49,
corespunzatoare valorii 1 a fost cel al peisajelor dominate de jnepenis, brad, stancarii etc. Existenta
transportului turistic pe cablu (telecabing, telegondola, telescaun) a fost punctata cu 36 de raspunsuri
pentru prima valoare si 22 de raspunsuri pentru valoarea 2. Infrastructura turistica a obtinut scorul cel
mai mic deoarece atractivitatea peisajelor din lungul traseelor discutate depinde intr-o mai mare
masurd de gradul scdzut de antropizare. Folosirea unor materiale care respecta arhitectura si
specificul locului si existeanta unor refugii montane si turistice sunt criterii cu un impact moderat
asupra atractivitatii unui areal natural. Incadrarea infrastructurii turistice in peisajul natural (unitati de
cazare, cabane montane, refugii, etc) prezintd un interes din ce in ce mai crescut. Astfel, folosirea
materialelor durabile si prietenoase cu mediul in amenajarea in lungul traseelor din arealul Sinaia —
Piatra Arsa ar putea constitui metoda de reabiliatre a peisajului cu cea mai mare aplicabilitate si
eficacitate.

i 3 N4 EMS

40

20

0
u
Utilizarea terenurilor (despaduriri, defrisari masiv... MNumar mare de turisti, aglomeratie pe trasee si la punctele...
Comportamentul turistilor (poluare cu deseuri, distrugereald. .. Infrastructura turistica

Fig. 6. Impactului unor factori/caracteristici asupra atractivitatii turistice a peisajului

Pentru a determina modul in care evolutia unui peisaj/mediu geografic montan poate fi
influentata negativ am stabilit 4 criterii ce li se vor acorda un scor de la 1 la 5 (unde 1-foarte mult, 5-
foarte putin). Primii factori determinanti in deterioarera peisajului studiat au obtinut scoruri egale, un
numar de 71 de raspunsuri valabile pentru valoare 1, cel al utilizarii terenurilor (despaduriri, defrisari
masive, accentuarea proceselor antropice) si cel al comportamentului turistilor (poluare cu deseuri,
distrugerea/deteriorarea refugiilor si a panourilor informative, alterarea vegetatiei, etc). Criteriul
care vizeaza numarul mare de turisti, aglomeratie pe trasee si la punctele de interes turistic are un
impact moderat intrucat pentru valoarea 1 s-au inregistrat 47 de raspunsuri si 25 pentru valoarea 2.
Scoruri mult mai mici s-au acordat n cazul infrastructurii turistice, cu 23 de variante pt valoarea 1 si
30 pentru valoarea 2, respective 3. In urma analizirii rezultatelor, se evidentiazi ca problema
principala comportamentul turistilor si nu marimea circulatiei turistice.

Impactul general al turismului asupra peisajului din arealul Sinaia — Piatra Arsa, din
perspectiva turistilor intervievati, este considerat In proportie de 48,5% ca fiind negativ. Mediul
natural este deteriorat si alterat din cauza unui turism neadecvat. Una din principalele cauze ale
efectelor negative este aglomeratia de masini de pe Transbucegi si la Cabana Piatra Arsa. in plus, se
pot adauga: starea proastd a cabenelor din Bucegi in general, inclusiv Piatra Arsa, lipsa educatiei
montane 1n randul turistilor, resturi menajere aruncate in lungul traseelor, prezenta masinilor de
teren mai sus de Piatra Arsa, lipsa punctelor de informare in zonele esentiale (Cota 2000/Piatra
Arsa) etc.
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Fig. 7. Impactul general al turismului asupra peisajului din arealul Sinaia — Piatra Arsa

PROPUNERI DE BUNE PRACTICI

Tn arealul Sinaia — Piatra Arsa, fenomenul turistic are un impact negativ asupra valorii scenice
si a starii mediului, atdt din cauza aglomerarii turistice in anumite puncte, cat si a unei gestionari
neadecvate a resurselor si activitatilor turistice. Astfel, pentru a diminua aceste efecte negative se pot
implementa o serie de strategii de reabilitare. In aceasti directie, se poate propune o abordare
punctuald, realizatd dupa principalele elemente de peisaj afectate, amenintate sau neadecvate.

Primul aspect luat Tn considerare este infrastructura turisticd, care poate fi imbunatatitd prin
reabilitarea si reconsolidarea cabanelor, respectindu-se o arhitecturd unitard si integrati. In plus,
dimensiunea refugiilor alpine si a cantoanelor ar trebui sd pastreze proportii mici astfel Tncat sa se
incadreze cat mai bine in peisajul montan. Pentru realizarea acestui obiectiv este necesar sa se
foloseascd materiale durabile. Totodatd, pentru amenajarea potecilor/traseelor marcate si a panourile
informative/tematice este important sd se respecte folosirea materialelor prietenoase cu mediul.
Conform Ghidului pentru trasee montane durabile, elaborat Tn anul 2007, conceptul de trasee montane
sustenabile constd in faptul ca amenajarea traseelor si activitatile turistice disponibile in cadrul
acestora sd aibd o amprentd minima asupra resurselor naturale (in special a solului), culturale sau
vizuale. De asemenea, in amenajarea si reabilitarea unui traseu montan este important sa se ia in
considerare caracteristicile fizice si geografice ale arelaului, ca de exemplu, tipul de sol, tipurile de
ecosisteme si clima. Materialele adecvate pentru amenajare, regasite intr-o sfera largd de medii
geografice sunt lemnul si piatra. Piatra este cel mai durabil material de constructie a traseelor. Un bun
exemplu este oferit de Parcul National Rocky Mountain din Colorado, unde piatra folositd este un
material local, avant un caracter artizanal si traditional, specific locului (National Park Service, 2007).

Informarea turistilor reprezintd un alt aspect important pentru un areal turistic montan.
Amenajarea unui numir mai mare de panouri de informare turisticd despre puncte de acces sau
obiective turistice mai putin cunoscute (ex. Coltii lui Barbes, Piatra Turcului, Drumul de Vara etc) ar
aduce un plus atat zonei, cat si turistilor prin numeroase beneficii, ca de exemplu: aflarea cu usurinta
despre existenta alternativelor de traseu, despre siguranta pe traseu sau descoperirea informatilor
geografice/istorice/geologice despre obiective. De asemenea, promovarea traseului marcat pana la
Cota 2000 ar ajuta la evitarea aglomeratiei de la telegondola Cota 1400. Alternativele la un traseu ar
putea Tnsemna amenajarea unor trasee cicloturistice cu grad usor/mediu de dificultate, accesibile unui
numar cat mai mare $i mai variat de turisti.

Educatia montand are un rol deosebit in evolutia si conservarea mediului natural. Una dintre
masurile necesare este introducerea jandarmeriei montane si interzicerea aruncarii deseurilor in zonele
montane prevazute ca arii protejate, vulnerabile la activitati antropice, in scopul de a nu se altrea intreg
ecosistemul, in special flora sau de a nu se produce o eroziune mult mai accentuata a solului.
Constientizarea efectelor negative reprezintd cheia pentru limitarea comportamentului negativ al
turististilor.
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In ceea ce priveste gestionarea utilizdrii terenurilor este consideratd problema accesului de
autoturisme in zona Piatra Arsia. Numarul acestora este foarte mare, ceea ce conduce la o degradare a
solului, iar in acest sens s-ar putea propune implementarea unei parcari cu plata, amenajata astfel incat
sd se incadreze 1n peisajul natural. Utilizarea terenurilor presupune si o gestionare a activitatilor
antropice cu scopul de a diminua impactul negativ produs de acestea (ex. Exploatari forestiere,
activitati turistice care deterioreaza solul — offroad, cu frecventd mare in Bucegi, pe TransBucegi,
Piatra Arsd) prin amenajarea unor sectoare destinate stric pentru desfasurarea acestui tip de activitate,
astfel incat solul sa nu fie deteriorat sau dislocat.

CONCLUZII

Mediul geografic serveste ca suport pentru desfasurarea activitatilor turistice, Intrucat acesta
reprezinta baza tuturor resurselor naturale si antropice cu potential turistic. Peisajul este expresia
vizibila a mediului geografic, perceput de obicei ca resursd naturald. Cercetdrile geografice au
evidentiat faptul cd peisajul geografic este considerat o atractie turisticd datorita valorii sale
estetice/scenice.

Valoarea esteticd a peisajelor montane reprezintd unul din cele mai importante criterii pentru
activitatile turistice. In alegerea traseului turistic montan turistii se ghideazi dupd o serie de
caracteristici, ca de exemplu frumusetea peisajului, gradul de naturalete, adrenalina perceputd prin
dificultatea traseului, existenta cabanelor, infrastructura speciald de transport pe cablu si siguranta
turistului pe traseu. Astfel, se aprecieaza faptul cd peisajele din lungul traseelor montane in arealul
Sinaia — Piatra Arsa prezintd interes turistic insemnat, valoarea estetica a acestora fiind foarte ridicata.

Pe de alta parte, in urma studiului, s-a concluzionat faptul ca activitétile turistice in arealul Sinaia
— Piatra Arsa au in general implicatii negative asupra peisajului, Intrucat predomind practicarea unui
turism de masd. Multe dintre punctele de interes din zona de studiu sunt supraaglomerate, aici
amintindu-se platoul Pietrei Arse si Cota 1400. De asemenea, dezvoltarea haotica a infrastructurii
turistice este un alt aspect care deterioreaza valoarea scenica a peisajului montan.
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Abstract: This research analyzes the anthropic aggressions that determine the urban conflicts in the center of
Bucharest. The elements that highlight this aspect are to identify the anthropic aggressions and the architectural
differences in the historical center. From a volumetric point of view the new buildings exceed the old buildings
and, because of this, the old town loses its historical and cultural values. The most important aspect is the impact
on tourism, because there is no unitary architecture and the modern buildings assimilate the history of the center.
The identity of the place is lost and leads to a decrease in the number of tourists in this area. Conservation of the
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identify the gaps in the historic center for a revaluation of historical and cultural values.
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INTRODUCERE

Un teritoriu cu o imagine puternic impamantenitd in perceptia oamenilor se datoreazd unei
concordante echilibrate dintre elementele ce compun imaginea de ansamblu a unei zone (mediul natural
si cadrul antropizat), fiind capabile sd determine, pe langa celelalte functii, atractie turistica pozitiva in
randul turistilor interni si externi.

Orice teritoriu prezintd anumite portiuni neutilizate sau spatii urbane decazute si lasate In ruind,
sau anumite zone unde Incarcatura urbana este peste limitd. Aceste zone sldbesc imaginea, calitatea si
viabilitatea orasului. Aceste zone bolnave sunt rezultatul deciziilor luate gresit asupra orasului cu
scopul de a creste productivitatea acestuia sau chiar sa o reprime. Toate acestea trebuie sa aiba un
echilibru unde elementele unui oras se imbind armonios.“Teritoriile se caracterizeaza printr-un
dinamism si o sensibilitate aparte capatand astfel o schimbare diferita de fiecare datd cand asupra
acestora intervine sau actioneaza anumiti factori decisivi”. (Scheibling, 1994)

Orasul, de-a lungul timpului, se prezintd ca un motor de transformare generand anumite functii.
Tinand cont de modul in care este gestionat si manageriat, acesta absorband fiecare element calitativ
sau mai putin calitativ In parte integrandu-1 in propriul sistem si lucrand cu acesta. Pentru a face fata
noilor provocdri, orasul trebuie sd aiba la baza strategii de dezvoltare, adaptare si transformare pentru
asigurarea calitatii vietii sistemului urban. Cu toate acestea, orasul poate ajunge la caracteristica de
fragilitate din cauza incarcaturii elementelor dezavantajoase unui oras, sufocandu-l.

Cand aceste schimbari actioneaza, inima istoricd a orasului incepe sa-si piarda din valoare,
elementele noi acumulate cauzand discrepante cu pattern-ul deja existent. (Mehanna, 2019).
Acumularea rapida de conflicte/riscuri care se intampla in contexte de vulnerabilitate sporitd a orasului
reprezintd o incapacitate a institutiilor sa raspunda intr-un mod adecvat nevoilor complexului urban.
Toate acestea, de la elementele functionale pana la cele culturale ale orasului trebuie sa fie in stransa
legatura pentru a functiona corect si a nu distruge identitatea zonei. Efectele cumulative ale riscurilor
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au ca rezultat o mai mare probabilitate si intensitate a vulnerabilitatii urbane ajungand la dezastre, la
sdracie extrema si violenta. (Boer, 2015)

Caracterul turistic al orasului, de obicei, este primul afectat deoarece este punctul polarizator al
multor interese economice, sociale, culturale, iar aici se observa imediat diferentele in structura sa de
cate ori actioneaza un factor extern. Asadar, caracteristicile centrului istoric trebuiesc conservate Tncat
sd nu i se piarda din originalitate si individualitate.

Centrul istoric este punctul de plecare al orasului care indica directiile de dezvoltare turistice ale
acestuia si care, implicit, a pus o amprenta pe imaginea acestuia. Modul in care acesta este construit
este vital, deoarece fiind inconjurat succesiv de o multitudine de alte constructii, poate suferi foarte
multe modificari spatiale pe termen lung, deoarece este constrdns de exteriorul aflat in continua
expansiune.

Astfel, constructia cladirilor prin functionalitate si estetica trebuie sa fie extrem de coerenta
pentru a asigura vitalitatea centrului intr-un mediu aflat Tntr-o continua schimbare gata sa il suprime si
sa 1i modifice fata. De exemplu, estetica arhitecturala este foarte importanta in ceea ce priveste peisajul
unui centru urban istoric, centrele urbane moderne trebuie sa aiba la baza un plan de constructie intr-0
manierd mult mai riguros planificat, astfel incat caracterul secular sd se pastreze si sd nu existe
discontinuitati functionale sau estetice in limitele orasului.

Agresivitatea urband poate sa reiasd din mai multe probleme care pot fi generate din
dimensiunea urbanad ale conflictelor contemporane. (Kaldor, 2013)

De exmplu, confictele estetice, care sunt foarte usor de sesizat, chiar si pentru un observator
neavizat, deoarece simtul estetic uman primeaza si creeaza senzatia pregnanta de disconfort vizual la
nivelul cladirilor si nu numai, a intregii organizari edilitare (trotuare, parcuri, scuaruri, mobilier stradal,
afisaj) — toate acestea intra intr-o contradictie cu mediul istoric. Astfel, conflictele capatd mai multe
forme de exprimare, particular in alaturarea a doua cladiri cu stil diferit spre exemplu, dar si general,
per ansamblul intreg al peisajului urban ca un tot unitar — problema reala fiind cel mai usor sesizabila in
acest caz, centrul nu mai aratd drept un tot unitar ci este Tmpartit in mai multe componente cu
caracteristici diferite. Ce este cel mai important de stiut este necesitatea existentei unei continuitati
arhitecturale Tn centru, pentru a nu se dilua caracterul sau istoric.

Agresivitatea urbanad poate fi si rezultatul unei concentratii prea mari de constructii intr-un
perimetru restrans, acestea sufocand locul prin multitudinea lor. Cercetdrile stiintifice pun in evidenta
schimbarile suferite de orasul roménesc de la elementele de ordin politic, social, economic pana la cele
culturale, n care auto-organizarea orasului devine premisd principala in sistematizarea acestuia.
Cercetdtorii sustin cd, urbanismul are un rol principal in structura de organizare al orasului si
functionand diferit din punct de vedere temporal, de exemplu vechiul urbanism se prezintd ca o
“armonie arhitectonicd”, pe cand noul urbanism vine odatd cu ,neglijarea detaliului si abandonul
caracterelor locale”(Giovannoni, 2016)

In contextul de astizi, un context ce a stat la baza schimbdrilor ce au aparut in structura
proprietatilor dupa anul 1990 si a lacunelor legislative rezultd o societate bazata pe mari discrepante in
peisajul urban.

Procesul de urbanizare a avut un parcurs de crestere lent, dar haotic asupra oraselor din
Roméania, intr-un stadiu asemanator de dezvoltare se afla si capitala tarii, Bucuresti. Acest orasg
acumuleazd o amploare numeroasd de oameni cu diverse preocupari, acest lucru ducand la pericole
antropice si urbanizare in masa a centrului cat si a zonelor inconjuratoare. Caracteristica predominanta
a orasului Bucuresti este reprezentatd de un spatiu distribuit haotic, nedefinit, iar nevoia de spatiere si
organizare devine tot mai importanta pentru acest oras. (Ianos, 2004)

Zona centralda a Bucurestiului, In trecut, era acaparatd de zone inverzite si de cateva case mai
impundtoare care, de obicei, nu depaseau mai mult de un etaj. Astizi aceastd zond cuprinde un
amalgam de blocuri cu diverse stiluri arhitecturale care depasesc cu mult volumetria din trecut.
(Mihailescu, 2003). Foarte multi cercetitori descrie Bucurestiul ca fiind constituit din ,,copii” sau
,replici” sub termenul de ,,revigorare-actualizare”, ,,0 atitudine stilistici mult frecventata in Bucuresti”
(Celac, et. Al, 2005)

Inca din perioada comunismului orasul este acaparat de distrugerea in masi a unor entitati
istorice, a fost folosit ca pretext cutremurul din 1977, iar cu aceasta ocazie a fost demolatd o mare parte
din orasul vechi si reconstruit, pierdandu-si din caracteristicile consacrate. Noua constructie s-a bazat
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pe ascunderea elementelor istorice in spatele cladirilor fnalte. Un intreg tesut urban, cu dezvoltare
continua de-a lungul secolelor, a disparut si, odatd cu acesta, si identitatea locului a pierit. (Gocimana,
et. Al, 2018)

Perioada regimurilor totalitare a distrus identitatea arhitecturald consacratd in spatiul
bucurestean, constructiile au fost folosie cu scopul de a impune puterea si de a stabili o noud ordine
politicd si sociala in structura fizico-spatiald a oraselor. S-au dezvoltat schimbari radicale in forma
orasului in secolul al XX-lea, derivate din planurile de reconstructie pe scara larga a centrelor istorice
de catre liderii regimurilor totalitare. Aceste planuri au fost elaborate pentru a crea un mediu construit
adecvat pentru exprimarea ideologia politicd prin Inlocuirea ramasitelor istorice nedorite. (Gocimana,
et. Al, 2018) ,,.Bucurestiul avea trasaturile unui oras bizantin, au distrus o sesime din oras. Zona care
reprezenta inima vechiului Bucuresti a fost amputatd pentru a permite construirea unui nou oras.”
(Giurescu, 1989)

Dupa revolutia din 1989 si caderea comunismului, a inceput retrocedarea imobiliard de catre
fostii proprietari, iar acesti proprietari cu o situatie financiard precard au devenit incapabili sa
consolideze, sa refaca si sa intretina cladirile recuperate, presiunea imobiliara si-a spus cuvantul, iar in
cele din urma aceste cladiri au devenit spatiu nedorit.(Mihailescu, 2003)

Odata cu trecerea timpului arta de a proiecta orase a fost uitatd, putem compara acest lucru
foarte usor, intre situatia actuald si vechiul ansamblul de elemente inca viu din jurul anilor de glorie
arhitecturald. Anumiti cercetatori sustin ca aspectul si functionalitatea unui oras trebuie sa respecte
planul traditional de planificare al unui sistem urban, si anume, respectarea planificarii urbane si
arhitecturale, volumul si Tnaltimile cladirilor, etc.. Aceste componente au puterea de a fixa aspectul
unui oras in conformitate cu identitatea arhitecturald a caselor, cladirilor publice, piatete, etc., iar
aspectele functionale trebuie sa fie luate In considerare pentru bunul mers al orasului si bund starea
cetatenilor. Orice planificare noud intr-un oras ar trebui sd se incadreze si sd tind cont de tiparele
spatiale deja existente.( Sevilla-Buitrago, 2013)

Patrimoniul cultural este limitat din punct de vedere spatial, de acumularea in teritoriu, si
temporal prin continua evolutie a comunitatii, exprimand o energie diferita de la generatie la generatie,
dar cu toate acestea trebuie sa existe un echilibru intre inovatie si traditie. (Gociman & Dinu, 2007)
Declaratia de la Amsterdam (1975) afirma : ,,Continuitatea istorica trebuie pastratd in mediu, daca se
vrea sa se mentind sau sa se creeze imprejurimi care sa permita indivizilor sd-si giseasca identitatea si
sd se simtd in siguranta in ciuda schimbarilor sociale bruste” (Congress of the European Architectural
Heritage, 1975)

Centrul istoric bucurestean a suportat foarte multe modificari de-a lungul timpului, a indurat
pierderi care nu se mai pot indrepta in ziua de astazi. Vestigii istorice si arhitecturale, biserici, cartieri si
strazi, case si gradini au fost distruse din temelii sau au fost inlocuite cu anumite constructii care nu se
imbind cu estetica veche a cladirilor de altd data ducand la pierderea istoriei si identitatii locului. Cu
trecerea anilor, in centrul istoric apar modificari mari, acoperind ca o patura identitatea acestei zone.
(Leahu, 1993)

Tntr-un sistem urban totalitatea conflictelor poate conduce la deterioarea patrimoniului existent
si epuizarea resurselor, contribuind la suprimarea imaginii peisajului urban, printre acestea se pot
enumera, amalgamul de constructii tipice moderne inglobate intre cladirile pitoresti exitente eclipsand
identitatea istoricd, arhitecturald; incarcitura reclamelor stradale ce creeazd senzatia pregnantd de
disconfort vizual, iar aceste panouri publicitare acopera stilul arhitectural ingrijit executat; diverse
materiale de constructie: cabluri, sarme; dinamica ntreprinderilor stradale ce duc la folosirea
ineficienta si limitarea spatiului public; presiunea acestora asupra unui spatiu restrans conduc la
agresivitate urbana.

Agresivitatea urbana poate fi combatuta prin anumite premize de planificare aplicative asupra
spatiului considerat bolnav, si anume, identificarea pericolului, identificarea elementelor componente
ale spatiului urban expuse la pericole multiple, analiza pericolelor prin simularea scenariilor de risc,
analiza raportatd la valorile culturale deja existente, decizii de interventie ce trebuie luate in functie de
valorile arhitecturale ale locului. (Gociman, 2018)
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METODOLOGIE

In literatura de specialitate se contureazi doua abordari privind cercetdrile stiintifice deprinse
in lucrdrile stiintifice, prima categorie se axeazd pe o perspectiva cantitativd, iar cealaltd pe o
perspectiva calitativa.(Rotaiu & Ilut, 2001) In aceasta cercetare stiintifica este folositd metoda calitativa
reprezentatd prin cercetarea stiintifica si observatia participativa.

Aceastd lucrare pune accentul pe informatii oficiale din documentarea cercetarilor stiintifice.
Cu toate ca acest concept are o insuficientd acoperire in plan stiintific si este o tema care nu a fost
abordata de catre cercetatori, am intdmpinat o dificultate pentru definirea acestui concept si a-l structura
pentru intelegerea acestuia. Am considerat cd este un subiect interesant de tratat si de studiat in
contextul de astdzi, pentru a expune in ce masurd diversitatea contribuie la suprimarea identitatii
locului, unde structura planului orasului este haoticd. Aceste dezacorduri isi au originea inca din anul
1990, unde schimbarile si lacunele legislative si-au spus cuvantul rezultand o societate bazatd pe mari
discrepante in peisajul urban.

Metodologia cercetarii stiintifice a presupus in priméd fazd o documentare absolut necesara
asupra altor lucrari referitoare la acest subiect. Odatd luate la cunostinta directiile de cercetare, am
aplicat aceste cunostinte in studiul meu de caz asupra centrului istoric din municipiul Bucuresti. Prima
etapd a proiectului va contura in prim plan literatura de specialitate relevantd pe acest subiect,
informatii teoretice, precum si alte studii necesare pentru ideea de dezbatere aleasa.

Un alt instrument calitativ folosit in aceasta lucrare este reprezentat prin observatia
participativa, deoarece observatia incorporeaza elementele realitatii pe care le observam sau remarcam.
A analiza anumite obiecte sau fenomene, a consulta, a cerceta, a stabili si a remarca ceea ce vizualizam.
Aceasta metoda am vazut-o ca pe o metoda concreta de cercetare, de adunare a informatiilor, sprijinita
pe simturile specifice omului. Anumite conficte contemporane, cum ar fi cele din punct de vedere
estetic, care sunt foarte usor de sesizat, chiar si pentru un observator neavizat, deoarece simtul estetic
uman primeaza si creeaza senzatia pregnantd de disconfort vizual la nivelul cladirilor si nu numai, a
intregii organizari edilitare, toate acestea intrd intr-o contradictie cu mediul istoric. Aceasta lucrare vrea
sa evidentieze ca cel mai important de stiut este necesitatea existentei unei continuitati arhitecturale in
centru, pentru a nu se dilua caracterul sau istoric.

REZULTATE SI DISCUTII

Orasul Bucuresti reprezintd un sistem urban complex care oferd pe langa spatii de locuit si
intreprinderi business si importanta turistica avand titlul de oras istoric si cultural. Cu trecerea timpului
acesta a acumulat in propriul sistem numeroase discrepante care contribuie la o diversificare mult prea
mare a fondului turistic. Per ansamblu, imaginea Bucurestiului se contureaza dintr-un amestec de vechi
si nou cu o structura haotica a peisajului urban.

Centrul istoric reprezintd o zona centrald a capitalei, situatd la confluenta celor sase sectoare
ale Bucurestiului. Acesta este delimitat la nord de bulevardul Regina Elisabeta si bulevardul Carol 1, la
est de bulevardul Hristo Botev, la sud de bulevardul Corneliu Coposu, strada Halelor si Splaiul
Independentei, iar la vest de Calea Victoriei.

Centrul istoric este format din doud zone importante, separate de bulevardul 1.C. Bratianu.
Prima zond, pilot A, este delimitatd de bulevardul Regina Elisabeta, bulevardul I.C. Bratianu, Splaiul
Independetei si Calea Victoriei. Cea de-a doua zona, pilot B, reprezintd cuprinsul dintre bulevardul
Carol I, bulevardul Hristo Botev, bulevardul Corneliu Coposu si bulevardul I.C. Bratianu. Aceasta
cercetare stiintifica se axeaza pe prima zona, pilot A.

Centrul istoric este compus dintr-un fond turistic de valoare, exploatat la maximum pana si-a
pierdut din identitate, acesta daca este fructificat de o asa maniera productiva avand la baza conservarea
patrimoniului poate aduce mari beneficii din punct de vedere cultural si economic.

In urma observatiilor pe care le-am facut asupra centrului bucurestean putem observa o
combinatie a vechiului urbanism cu noul urbanism, integrarea incorectd a elementelor moderne in acest
perimetru distruge stilul pitoresc de altd data, iar acest spatiu nu mai are o identitate a sa.

Tn urma acestei observatii, vom putea trage o concluzie asupra gradului de estetica pe care il
detine acest spatiu, continuitatea arhitecturala, unitatea peisajului urban si coerenta stilului.
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Structura de planificare a centrului reprezentatd prin strazi inguste, scuaruri de dimensiuni
mici, nu permite o varietate de activititi de desfasurat, dar cu toate acestea perimetrul este impanzit de
cladiri neadecvate locului, zona nepliindu-se activitdtilor contemporane, modul de constructie a
acesteia trebuie luata in considerare in distribuirea activitétilor din acest perimetru.

Zona central bucuresteana poate fi caracterizata prin urmatoarele “copie”, “replica”, acestea
sunt folosite cu sensul de “revigorare-actualizare”, “o atitudine stilisticA mult frecventatd la
Bucuresti.”(Celac, et. Al., 2005)

Tot cuprinsul centrului istoric aratd ca un proces continuu de restaurare, sunt incepute multe
proiecte de regenerare sau de constructie a cladirilor si raman nefinalizate. Centrul aratd ca un spatiu
fragil si sensibilizat odata cu trecerea timpului, aflandu-se Tntr-un process de declin accelerat.

Deschiderea Strdzii Lipscani, la intersectia cu bulevardul I.C. Bratianu, ne intampina faimoasa
Statuie a Lupoaicei impreund cu cateva elemente ce remarca agresivitatea urband, reprezentatd prin
anumite forme de vandalizare ale panourilor de informare turistica, acestea pierzandu-si aspectul din
cauza graffiti-ului sau stickere lipite pe sticla geamului ce protejeaza informatiile turistice destinate
vizitatorilor.

Tn acest perimetru s-au rulat o
seriec de proiecte de reconstructie
asupra fostului magazin Bucuresti, care
a fost demolat si reconstruit, in ziua de
astdzi se prezinta cu un stil arhitectural
neadecvat  centrului  istoric  si
functioneaza in activitatea unui partid
politic.

Langa acesta, se afla o cladire,
cu 3 etaje, nou construitd cu arhitectura
moderna, nici aceasta nu respecta stilul
arhitectural al celorlalte constructii,
fiind neintegratd in peisaj, prezentand
un stil modern, datorat prezentei celor
trei etaje cu fatada sticloasa. In prezent
parterul cladirii fiind in activitatea unui Foto. 1 Cladire construita in stil modern
sediu bancar. (Foto. 1) Sursa: arhivd personald

Strada Bacani reprezintd cel
mai agravat spatiu din tot perimetrul al
zonei centrale pilot A. La deschiderea
acestei strazi se face remarcat, pe
partea dreaptd, un spatiu destructurat,
cladire aflata in constructii, astazi fiind
abandonatd de foarte mult timp, iar
acest lucru a dus la gradul ridicat de
insalubrizare, deranjarea simturilor
olfactive si vizuale in zona sa de
influenta. (Foto. 2)

Tn zona sa de amplasare
aflandu-se o cafene ,,Starbucks” si un
restaurant ,,La Mama”. Aceasta cladire
prezintd un risc foarte ridicat pentru
populatia din acest perimentru sau
pentru clientii care beneficiaza de
serviciile oferite de cele doua unitati de
alimentatie din cauza spatiului in ruina, Foto. 2 Cladire insulabra pe strada Bacani
degradat si insalubru. Sursa: arhivd personald
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Tnaintand Tn cuprinsul strizii putem observa cum materialul de constructie din caramida este la
vedere deoarece tencuiala de pe fatadele cladirii a inceput sa cada.

Peisajul urban din aceastd zona contureaza parcimonia si nepasarea oamenilor fata de istoria
tumultoasa si impresionantd a acestei zone. Existd cladiri incadrate in clasa I de risc seismic
prezentand un pericol indubitabil in orice moment sau cladiri care au ramas doar cu fatada
constructiei, sau teren viran cu multe constructii in ruind, cu plante perene si numeroase deseuri,
mobilier stradal folosit necorespunzator, ghivece care ar trebui sa fie utilizate cu scopul de sustinere
unor ornamente florale, dar din nefericire aceste flori sunt inlocuite de gunoi. Aceste constructii
prezinta un nivel ridicat de degradare si insalubritate, totodata, restritiondnd accesul in acest perimetru,
planand in aer un aspect de santier.

Foto. 3 Zona 1n ruina din cuprinsul strazii Lipscani, perspectiva din fata bibliotecii Carturesti Carusel
Sursa: arhiva personala

Sunt si exemple de bune practici de conservare a patrimonului cultural, un bun exemplu este
Biblioteca “Carturesti Carusel”, localizata pe Strada Lpscani, nr. 55. Cu un stil arhitectural
indeaproape pastrat, impresionand cel mai critic vizitator cu somptuozitatea si cu farmecul maiestuos
pastrat de altddatd. Aceastd cladire cuprinde sase nivele superioare, functionand ca librarie pentru
achizitionarea de carti din diferite domenii, unde sunt amenajate spatii speciale pentru a lectura.

Acest model de renovare reprezintd un proiect bine organizat, infatisand un exemplu de buna practica
pentru toate cladirile din centrul istoric care se confruntd cu probleme ale proceselor de degradare,
avand un impact nefericit asupra zonei de influentd in care sunt localizate. Aceastd cladire a fost
regeneratd in anul 2015 atribuindu-i o noud functie, in trecut era utilizatd ca sediul unei banci.
Proiectul de reabilitare aplicat acestei cladiri reprezintd un mare succes in ziua de astdzi, libraria
bucurdndu-se de admratia turistilor din lumea intreagd. Din nefericire tot aspecul prestigios al acestui
monument este tras in jos de imprejurimile neingrijite si de gradul de insalubritate ridicat.

Cum te afunzi tot mai mult spre inima centrului, la intersectia cu Strada Selari, spatiul devine tot mai
restrictiv. Primetrul este dominat de aglomeratia mobilierului stradal, foarte multe terase cu mese,
scaune, umbrele, etc. (Foto. 4)
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Foto. 4 Perimetru restrans de aglomeratia Foto. 5 Intreprindere comerciala ,,Diverta”
mobilierului
Sursa: arhivad personala Sursa: arhivad personala

O altd cladire ce prinde contur este reprezentatd de Intreprinderea comerciald Diverta cu un
aspect mult prea modern pentru acest spatiu istoric. (Foto. 5) Inaintand spre Calea Victoriei, se afla
cladiri intr-o stare avansatd de degradare, cladiri care sunt clasate pe primul loc in cazul unui risc
seismic, cladiri agravate acoperite cu material sustinator, dar cu toate acestea la parter s-a amanajat un
restaurant. La intersectia cu calea Victoriei, rezultd o comparatie puternica Intre cele doud stiluri
arhitecturale, arhitectura clasica si modernd.(Foto. 6) Acestea luate separate prezintd un aspect si un stil
executat corect, dar odata ce ajung impreuna rezultd o combinatie nefericitd de vechi si nou, care nu se
imbind armonios rezultdnd o diversitate mult prea mare care nu se contopesc.

Foto. 6 Comparatie intre cele doua stiluri arhitecturale: clasic vs. modern
Sursa: arhiva personala
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CONCLUZII

Centrul istoric reprezinta istoria tumultoasd prin care a trecut acest oras, iar integrarea
incorectd a unor elemnte poate distruge patrimoniul turistic istoric si cultural din acest perimetru si
care se pot pierde pentru totdeauna.

Foarte multe cladiri au fost reabilitate intr-un mod incorect, cu interventii mici asupra fatadei
cladirilor, dar de impact, de exemplu multe intreprinderi comerciale, au luat nastere intr-un spatiu
arhitectural decazut, amenajate cu mobilier modern ce intrd in contradictie cu patrimoniul conservat.
Multe interventii schimba intr-un mod drastic fatada arhitecturald prin addugarea anumitor elemente
de alt stil, de exemplu aplicarea monumentelor termopane din plastic sau corecteaza anumite defecte
cu vopsea de o culoare lipsitd de armonie, stridentd, fard si tina cont de zona inconjuratoare,
demoleaza cladiri (cum a fost cazul Magazinului Bucuresti) si reconstruieste altele intr-un stil
arhitectural diferit.

Bucurestiul are foarte mult potential, dar acesta nu poate renaste in ceva mai bun fard ajutorul
comunitatii de locuitori.

“Doar spiritul Tmpartasit al cetatii face dintr-un oras oarecare un mare oras.” (Celac,et. Al., 2005)
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CONTRIBUTIA TRADITIILOR SI OBICEIURILOR DIN MARGINIMEA SIBIULUI
LA SUSTINEREA UNUI TURISM DURABIL iN REGIUNE

PISCOCIU (PANDELESCU) ALINA-MARIANA

Abstract: The ethno-folkloric specificity of the Sibiu Border is recognized throughout the country and has
brought fame abroad. The aim of the research is to analyze the perception of tourists and residents on the
contribution of traditions and customs to the development of sustainable tourism in the area. The study is based
on the research method of the literature, field observations and the use of the questions. The results show that
transhumance, processing of milk and wool products have created representative elements that can form the
basis of a country brand. The authentic natural landscapes of the local mountains (Sebes, Candrelului, the wide
and well populated valleys of the rivers Olt, Sadu, Cibin are attractions for tourists). Romanian rural tourism, a
value recognized worldwide by distinctions that honor the people of Margins, in this sense, the European
Distinction of Excellence, from the European Community, but also the "Golden Apple" award, given by the
International Federation of Journalists and Writers.

Cuvinte cheie: Marginimea Sibiului, turism durabil, traditii, obiceiuri, etno-folcloric

INTRODUCERE

Descrierea obiceiurilor si traditiilor reprezintd subiectul unor studii ample in literatura de
specialitate. Pornind de la explicatia oferitd de DEX (1998), obiceiurile sunt descrise ca fiind “mod de
a se purta, de a se imbraca, randuiald, toate fiind comune unui popor sau unei comunitéti, sinonime cu
datina, traditia, orAnduiala.” Numeroasele studii de specialitate oferd date ample despre obiceiuri si
traditii. Indiferent daca sunt tratate impreuna sau separat, au un numitor comun, acela al cunoasterii
autenticitatii unei zone geografice.

In timp, acolo unde traditiile si obiceiurile s-au pistrat nealterate, au fost valorificate si
exploatate Tn folosul intregii comunitati, determinand diferite forme de turism. Caracteristicile
traditionale ale satelor din sudul Transilvania, valorile etno-culturale, pastoritul, mestesugurile
reprezinta atuurile principale ale zonei Marginimea Sibiului. Astfel, Cucu V. (1995), face trimitere la
relatia care s-a stabilit n timp intre vatra rurala si populatie, remarcand rolul pe care il are stdna in
viata de zi cu zi a oamenilor de la munte. In acest sens, autorul arati ci ”...stina este cea mai veche
locuinta sezonierd de al noi, reprezintd intregul locul cu strungi, tarcuri, bordeie”. Si Isbasoiu C.
(1987) evidentiaza importanta stdnei pentru comunitate, plasand-o la limita dintre “golul alpin si
padure, in apropierea unui izvor, acolo unde oamenii au nevoie de apa si lemn.”

In aceeasi noti, Mermeze Cristiana (2018), arati ci ”...pastoritul i-a ficut faimosi pe
margineni, oameni iscusiti care isi duc traiul intr-o zona specifica interactiunii dintre munte si ses, cu
peisaje naturale de o frumusete rard, care dau zonei un impact turistic ridicat si perspective in
dezvoltarea rurala”. Conform Euroter, citat de Bogan Elena si Simon Tamara (2019) “turismul rural
este un mod de valorificare economica a spatiilor agricole, resurselor naturale, patrimoniului cultural,
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a traditiilor populare.” Cocean P. (2004), evidentiaza nota etnograficd data de ocupatii, mestesuguri,
obiceiuri, port, jocuri, cantecele populare, arhitectura, instalatiile taranesti. Acestea, alaturi de
obiective ale cadrului natural, au determinat Tn Marginimea Sibiului un turism durabil, ce reprezinta o
sursd importantd de venit si o modalitate sigurd de dezvoltare a acestui areal. Chiar dacd la
inceputurile sale, turismul rural a cunoscut o serie de piedici in organizarea sa, astdzi, la nivel rural,
functioneazd mai multe organizatii care-si propun dezvoltarea turismului rural. Rolul comunitatii
locale in obtinerea unui turism sustenabil este evidentiat de Matei E. (2017), comunitate careia i
atribuie sarcina de administrare a patrimoniului natural, dar si antropic format din muzee, monumente
istorice, traditii, obiceiuri, institutii de spectacole si concerte etc. In aceeasi noti, Plohotniuc D. si
colab. (2012) insista pe “rolul pe care-l are ANTREC in promovarea ospitalitatii si turismului rural
romanesc, subliniind o serie de actiuni, cum ar fi viitorul lumii reale” sau demararea unor reforme
structurale in satele romanesti”.

Conform Euroter (2013), ”traditiile populare, patrimoniul cultural, resurse naturale si
produsele agricole, toate aceste determina pe plan local si regional un turism rural care poate satisface
cerintele consumatorilor in materie de cazare, alimentatie, recreere, animatie si alte servicii auxiliare.”
In aceastd directie se inscriu si proiectele de dezvoltare durabila, in care un rol deosebit ii revine GAL
Marginimea Sibiului, un organism care are misiunea sa elaboreze strategii de dezvoltare locala.
Conform site-ului oficial, obiectivul principal este acela de a folosi toate resursele umane, in vederea
unei dezvoltari economice si sociale durabile care, in timp, sd duca la cresterea calitatii vietii. Aceeasi
sursd aratd cd o atentie deosebitd este Indreptata citre conservarea obiceiurilor si traditiilor locale. Nu
trebuie sa trecem cu vederea importanta pe care o are contributia Consiliului Judetean Sibiu in
derularea de proiecte si programe de dezvoltare rurald, in promovarea colaborarii sectorului privat cu
cel public in folosul comunitatii.

Scopul acestei cercetari este acela de a cunoaste ocupatiile de baza ale marginenilor, acelea
care i-au consacrat, dar si a principalele manifestari culturale si etno-folclorice din Marginimea
Sibiului. De asemenea, mi-am propus sa subliniez rolul pe care-l au traditiile si obiceiurile in
dezvoltarea unui turism durabil in Marginimea Sibiului.

METODOLOGIE

In general, cercetarile stiintifice, prezintd doua perspective: una presupune o laturd cantitativa,
iar alta vizeazd un aspect calitativ (Matei Elena, 2017). Cercetarea calitativd este asociatd unui
”demers care utilizeazd o metodologie distinctd, care nu apeleaza la o cuantificare, cu scopul de a
explora o problema sociald sau umana, finalizata printr-o teorie, povestire”. Chelcea, S. (2001), citat
de Matei Elena (2017).

Una dintre metodele care mi-au fost de mare ajutor a fost metoda observatiei pe teren care mi-
a permis sa inteleg modul 1n care turismul se dezvolta in Mérginimea Sibiului prin pastrarea traditiilor
si obiceiurilor, prin specificul etno-cultural. Aplicarea chestionarului a avut ca scop evidentierea
perceptiei turistilor si a rezidentilor fatd de practicarea turismului In Marginimea Sibiului si fatd de
rolul pe care-1 joaca traditiile si obiceiurile la un turism durabil in zona. Am evaluat si am cercetat
datele bibliografice si cartografice, precum si elementele adunate din propriile observatii facute pe
teren si am obtinut date pretioase 1n privinta elaborarii acestei lucrari.

REZULTATE SI DISCUTII

Marginimea Sibiului este o regiune etnograficd aparte in Romania, aflatd in partea de nord,
nord-vest a Muntilor Cindrel. Pozitia geopolitica a zonei, situatd la granita de sud a Transilvaniei cu
Tara Romaneasca si In proximitatea Sibiului, puternic centru mestesugiresc si comercial, au oferit
Marginimii Sibiului cateva trasaturi definitorii pentru promovarea turismului rural.

Administrativ, arealul se desfasoara de-a lungul a 18 localitati, situate la contactul dintre
Depresiunea Transilvaniei si Carpatii Meridionali. Acestea sunt: orasele Talmaciu, Saliste, comunele
Boita, Sadu, Réu Sadului, Talmacel, Rasinari, Poplaca, Gura Réaului, Poiana Sibiului, Orlat, Jina si
satele Fantanele, Sibiel, Vale, Gales, Tilisca, Rod. Fiecare localitate prezintd un interes aparte,
deoarece fiecare este unicd in felul ei, prin specificul cultural, obiceiurile si valorile spirituale.
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Fig. 1. Localitatile Marginimii Sibiului
Sursa: https://galmarginimeasibiului.ro/

In ceea ce priveste etimologia toponimului Marginime, se impun cateva lamuriri. In acest
sens, loan Parean (2016) arata ca este necesara diferentierea dintre locuitorii din satele situate aproape
de oragul Sibiu, unde sunt etnici germani si satele la contactul cu muntele, unde e populatie majoritar
de origine romana. Sunt amintite, de exemplu, localitatile Avrig si Sura Mare, aflate in apropiere de
Sibiu, care, deseori sunt incluse Tn ”Marginime”. Autorul argumenteaza ca sunt considerate de drept,
in Marginime, doar asezarile care sunt dispuse pe rama montand, sub forma unui semicerc si care
inconjoara muntii, unde traieste o populatie autentic roméneasca, care si-a pastrat cu sfintenie traditiile
si obiceiurile si caracterul etno-folcloric, unde portul popular Tn culori monocrome, alb-negru este cel
care defineste acest loc. Aceastd populatie, cunoscuta pentru ocupatia de baza pastorit si transhumanta,
in timp s-a indeletnicit cu mestesuguri, prelucrarea lemnului, a pieilor si a pietrei. Acest spirit al
marginenilor i-a consacrat si a devenit in timp resursa pentru dezvoltarea activitatilor turistice ce a dat
durabilitate turismului in regiune. Aici au aparut numeroase pensiuni, vile, campinguri care au atras
turistii cu atmosfera tipic tiraneascd si cu ospitalitatea sitenilor. Toate acestea s-au cladit pe un
puternic fond cultural-istoric, unde locuitorii satelor din munte, din Sadu, Rau Sadului, Gura Raului,
Jina, Télmaciu, Résinari dar si cei din satele de contact cu depresiunea transilvaneana, Tilisca, Orlat,
Fantanele, Vale si-au creat o identitate proprie. In satele de aici s-a dezvoltat o adevirati cultura
sateascd, care implicd transmiterea mai departe, din tatd in fiu, a obiceiurilor si traditiilor legate de
oierit si de mestesuguri.

Datorita oieritului s-a dezvoltat si o culturd culinard bazatd pe produsele obtinute, in special,
din lapte, o cultura care s-a facut cunoscuta prin sarbatorirea in cadrul unor manifestari artistice si
culturale. Acestea reprezintd resurse turistice care sporesc si mai mult valoarea etno-folclorica a
acestei regiuni. Este, de fapt, patrimoniul antropic, construit, spiritual si etnografic, care cuprinde
obiceiurile, portul popular, jocul. Locuitorii de aici au contribuit activ la dezvoltarea spiritului civic si
au dus mai departe cultura traditionald a locului, perpetuand o culturd sianatoasa. Toate acestea creeaza
un peisaj cultural ce se identifica cu acest tinut al marginenilor.

Dupa cum arata Candea M. (1995) satele au beneficiat de o serie de avantaje oferite de
zonele de contact care Tmbind complementare a doud unitati geografice adiacente si creeaza premisele

sate de contact, unde densitatea liniara este de 3-4 sate/ 10 km?
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Faptul ca asezarile de aici s-au dezvoltat pe locul unor cetati Intarite, dacice si romane, care
au rezistat de-a lungul vremurilor si au avut ca ocupatia de baza pastoritul, aceasta poate fi considerata
o latura comuna de apropiere si aseménare intre sate, mai ales cd “avantajul zonei de contact dintre
fiecare localitate a evoluat separat, dat fiind contextul propriu de evolutie socio-economica. Unele au
reusit sd-gi promoveze cu succes elementele etno-folclorice care le definesc, altele mai putin. Aceasta
diferentiere constd in mostenirea pe care au primit-o localitatile, de potentialul natural al fiecareia, dar
si de existenta unor preocupari permanente fata de progres, care in timp s-au transformat in programe
de dezvoltare la nivel local.

Un aspect important in aceasta cercetare 1l reprezintd ocupatiile traditionale care se reflecta in
asocierea Indeletnicirii de baza, pastoritul cu aceea legatd de cultura pamantului.

Indeletnicirile mestesugdresti prezintd un caracter casnic, gospodaresc. Principala ocupatie a
femeilor era confectionarea articolelor de imbracaminte, de tesut, de croit, iar a barbatilor,
constructiile, prelucrarea lemnului si a pielii, impletirea fibrelor vegetale si animale Aceste activitati
includ diverse traditii precum: confectionarea opincilor si cojoacelor din piele sau din Impletirea
artistica a capestrelor, fraielor, curelelor activitate realizatd de barbati si a industriei casnice textile, de
catre femei; cioplitul batelor ciobanesti, crearea cu talent a obiectelor din ceramicéd, a canilor,
ulcioarelor, farfuriilor.

Fig. 2. Obiecte de artizanat realizate in satele din Marginime si expuse in Muzeul Astra din Sibiu
Sursa: Arhiva personald

Mestesugul cioplitului in lemn si arta sculpturii in lemn sunt elemente prezente la tot pasul in
satele Rasinari, Tilisca, Gura Raului, Sibiel, Rod etc. Portile de la intrarea principala a caselor stau
marturie in acest sens.

Fig. 3. Porti sculptate la Rasinari
Sursa: Arhiva personald
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Pictura pe sticla este o traditie a locuitorilor de aici, cunoscuta in toata tara. Oameni cu un
talent deosebit, cu inclinatii artistice, si-au aratat de fiecare datd sentimentul de atasament fatd de
credinta si fatd de Dumnezeu. Alaturi de lucrarile lor, in Muzeu de icoane pictate pe sticlda din Sibiel,
sunt colectii de o valoare inestimabila, addpostite in acest loc cu eforturile remarcabile ale lui Zosim
Oancea, figurd marcantd a Marginimii. Aici se afld cea mai mare colectie din Transilvania, satul
transforméndu-se intr-un sit turistic cu o reputatie internationala. Pentru picturi se foloseau ca si
vopseluri, grasimi de origine animala, ulei de in si galbenus.

Marginimea Sibiului este cea mai cunoscutd zona etnofolcloricd a judetului Sibiu, unde
traditiile si obiceiurile satelor au reusit sa rdmana autentice, unde obiceiurile se pastreaza din vechime.
Numeroasele sarbatori satesti, festivaluri populare, manifestari culturale genereazd anual un numar
mare de turisti, din tard si din alte tari, atrasi de farmecul si incarcatura spirituald a plaiurilor mioritice.
Fiecare sat isi are propriile traditii si obiceiuri, acest lucru observandu-se in zilele de sarbatoare,
reprezentand un element unic. In cele ce urmeazd o si ma refer, pe scurt, la cele mai cunoscute
festivaluri dedicate sarbatoririi obiceiurilor de aici.

In localitatea Siliste, in fiecare an, pe 28 decembrie, se sarbatoreste Intalnirea cetelor de
juni” (fig. nr.4). Manifestarea culturald organizatd de primdria din localitate, incepe 1n Piata Junilor,
unde se aduna in cetele feciori si fete, ce isi etaleazd cu mandrie costumele populare din toate
localitatile participante. Tinerii aduc cu ei obiceiurile, colindele, cantece, jocurile, datini si jocuri
executate de fiecare ceatd in parte. Reprezintd o sarbdtoare a portului si jocului popular. Conform
calendarului primariei orasului Saliste, manifestarea se desfasoara organizat, cuprinzand mai multe
momente, printre care se prezintd portul popular din fiecare zona, se joacd jiane, hategane si la sfarsit
toatd lumea participanta se prinde in Hora Unirii.

PRIMARIA CONSILIUL
ORASULUI LOCAL
SALISTE SALISTE

Va invita la

“De la Boita pan’ la Jina, din Saliste-n Vaideeni,
Margine werst tof suna, in 1, cant si obicei. ™

Fig. 4. Intalnirea cetelor de juni de la Saliste
Sursa: https://www.romaniaturistica.ro/intalnirea-cetelor-de-juni-din-marginimea-sibiului-saliste

,Coboratul oilor de la munte”, (fig. nr.5) este o alta traditie cu care marginenii se mandresc.
Este o activitate etno-folclorica pe care o intalnim si in alte localitati de munte de la noi din tara si are
loc cu scopul de a mentine vie traditia legatd de transhumanta si de a promova turistic regiunile unde
are loc. Este si o forma de a intretine relatia intre comunititile pastorale din tard. in Marginime are loc
pe 16 septembrie la Poiana Sibiului si este un prilej cu care “poienarii” isi vand animale si obiecte de
produse pastorale pe platoul de la Dobarca. Odata cu venirea toamnei, pastorii coboara cu oile in sat,
mergind la casele lor. Festivalul are loc in septembrie si presupune o paradd a portului popular,
expozitie de obiecte specifice traditiilor oierilor si activititilor acestora legate de pastorit. intotdeauna,
aceste manifestari sunt un prilej de bucurie pentru pastori. De asemenea are loc si un festival cu acelasi
nume, unde sunt invitate ansambluri folclorice din toate zonele tarii, cu specific ciobanesc. Pentru ca
se desfasoard la Poiana Sibiului, festivalul mai este cunoscut si sub denumirea de Festivalul
Poienarilor”. Trebuie sd amintim c&, din anul 2019, din cauza gripei porcine africane, acest targ se
desfagoara fard animale, spre marea dezamagire a ciobanilor.

,,Udatul Tonilor” (fig. nr. 6) este un obicei care are loc in fiecare an la Talmacel. Are loc in
ziua de Sfantul loan Botezatorul, dupa ce se termina slujba religioasd. Alaiul format din feciori merge
de la biserica spre raul din sat. Tinerii, imbracati in straie populare, poartd cu mandrie steaguri

28



tricolore si Insotesc car alegoric spre pornesc spre rau. Cand ajung la rau junii ii uda pe cei ce poarta
numele de ,,Jon”. Primii sunt preotul si primarul indiferent de numele pe care 1l poartd, dupa care sunt
rasplatiti cu vin, colaci si tuica, dupa care toti merg in centru satului si petrec cu cantece $i muzica
popular pana seara tarziu. Acest obicei marcheaza sfarsitul sarbatorilor de iarna.

»Mironositele” este un obicei traditional pastrat in satul Rod care se desfasoara in bisericd, in
ziua de Paste, dupi slujba de Inviere. Este un moment artistic, Tn care sunt jucate rolul lui Isus, Tngerul
si Sutasul. Sursa de inspiratie este o legenda, conform céreia mironositele, atunci cand s-au dus sa
unga trupul lui lisus cu mir, au avut surpriza sa gaseascd mormantul gol. Erau considerate mironosite
Eioar fetele cu varste Intre 7 si 12 ani, dovada a puritatii trupului si sufletului, dupa slujba din noaptea
Invierii.”

8’ - 3 Ny
Fig. 5. ”Coboratul oilor de la munte” la Jina Fig. 6. ,,Udatul Tonilor” la Talmacel
Sursa: http://www.sibiu-turism.ro/Ce-facem-
Evenimente- festivaluri-Festivalul-Sus-pe- Sursa: https://www.calatoriilasingular.ro/obicei-
muntele-din-Jina.aspx udatul- ionilor-la-talmacel-7-ianuarie-boboteaza/

Sarbatoarea ,,Portului Popular” este un obicei care are loc anual, Tn luna august, in prima
duminicd dupa Sf. Maria, la Gura Raului. Este desfasurat sub indemnul ,imbraci-te roméneste!".
Locuitorii comunei imbraca portul popular si merg sa joace hore in centrul comunei.

,Festivalul Bujorului de Munte”(fig. nr.7), are loc la Gura Raului in ultimul weekend din luna
iunie sau la sfarsitul primei saptdmani din iulie, cand bujorul de munte e inflorit, de ’Sf. Petru”.
Festivalul are ca scop promovarea traditiei ,,Cindrelul Junii Sibiului”. in 2019, festivalul a ajuns la a
XVI editie si s-a desfasurat in zilele de 29 si 30 iunie. Participantii cantd, danseaza isi expun
preparatele traditionale pentru degustarea lor de catre participanti si invitati. La munte, 1n afara satului,
in prima zi se sarbatoreste o ,,Seara ca la stdna”, a doua zi, dupd terminarea slujbei de la biserica din
sat, localnicii isi primesc invitatii. Dupa aceea, se deruleazad un program folcloric pentru turistii sositi
in zona, pentru a cunoaste traditiile acestora. Festivalul poartd aceastd denumire, deoarece bujorul de
munte este considerat a fi datator de viata, prin mirosul sau placut.

Festivalul ,,Sus pe muntele din Jina”, (fig. nr. 8) se desfasoard in ultima duminicd din luna
iulie, in localitatea Jina. Participantii sunt din toatd Marginimea, dar si din alte regiuni geografice ale
tarii, unde oamenii vor sa cinsteasca Tmpreund nedeia, o activitate care presupunea schimbul de
produse intre participanti si prilej de sarbatoare. Festivalul are tot sprijinul oficialitatilor judetene si
locale, iar de implicarea acestora depinde desfasurarea lui in bune conditii. La Rasinari are loc in luna
august Festivalul ”Branzei si al tuicii”. Cu acest prilej, localnicii isi etaleazd produse locale, autentice,
ale producatorilor de tuicd si branza pe Valea Stezii. Turistii pot vedea in cele doua zile pe scena
festivalului diverse ansambluri din Tilisca, Jina, Résinari, dar si nume mari ale folclorului local si
national. Se desfasoara timp de doua zile, timp in care au loc demonstratii de preparare a produselor
din lapte, ateliere gastronomice si ateliere tematice pentru copii, unde acestia pot crea propriile
produse din telemea, unt si jinitd. De asemenea, turistii sunt invitati la plimbare cu caruta pe Valea
Stezii si la degustari de cocolos cu branza, branza de Rasinari, degustari de tuica si vin.
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Fig. 7. Festivalul Bujorului de Munte Fig. 8. Festivalul ”Sus pe muntele din Jina”

Sursa: https://avraamtravel.ro/festival- bujorul- Sursa: https://www.tribuna.ro/stiri/
de-munte-gura-raului-sibiu Foto Dragos Bako

Un loc aparte in viata localnicilor ce a devenit traditie i care recomandd aceastd zona
geografica este gastronomia traditionald. Ea are traditii vechi in satele din Marginime. Se bazeaza pe
priceperea oamenilor de aici care au prelucrat din stramosi bucate pentru familiile lor si pentru turisti.
La loc de cinste stau preparatele din branza si lapte, din carne de oaie, de vitd si de porc. Preparatele
au adus faima acestei regiuni si au devenit branduri de tara. Cozonacul secuiesc, bulzul sunt produse
din zona care dovedesc diversitatea multiculturald a regiunii. Datoritd acestui fapt, Sibiul a fost
declarat in 2019 ”Regiune Gastronomica Europeand”. In cinstea acestei distinctii, in tot judetul Sibiu
au loc festivaluri care sunt dedicate artei gastronomice. In acest sens, festivalul de la Saliste vine sa
confirme, inca o datd, cd zona este recunoscuta pentru arta gatitului si pentru bucatele alese. Aici se
desfasoara concursuri de gatit, sub forma de sesiuni live, sub egida “Gusturile Toamnei”, iar la
Résinari, in luna iunie, se sarbatoreste ”Ziua Varzarului”, ocazie cu care locuitorii din sat se intrec n
prepararea celei mi bune plicinte cu branza si marar. La sarbatoarea, numitd “Traditii culinare din
Marginime”, participantii 1si etaleaza cele mai de seama preparate, precum ciorbd de vitd si ciorba
acra. La acest eveniment participa si bucatari din Gura Raului cu balmos, produs caruia cei din Sadu i-
au dedicat un Eveniment, numit “Festivalul balmosului”. Faimoase sunt si placintele cu branza ale
bucatarilor priceputi din Sadu. Tot ei se mandresc cu prajitura miresei, dar si cocolosul cu branza. La
Orlat, are loc sarbétorirea bucatelor alese ale locuitorilor in luna septembrie. Este o intrecere in arta
gatitului, un amestec de artd culinara veche, cu specific regional si arta culinard contemporana. Sunt
invitati bucatari celebri care destind publicul cu produse de exceptie din branza, telemea, burduf, dar si
din carne de oaie, vitd si porc. Festivalul gastronomic se numeste ,,Transhumanta in bucate.”
Gospodinele prepard slanina cu sare si bine afumata, pe care sasii, in trecut, o tineau in clopotnita
biserici, Insd marginenii o agatd in carlig in camara. Sibienii preferd sldnina sub forma de chisatura,
care este o pastd de slinina tdiatd marunt $i amestecata cu ceapa rosie si patrunjel. Nu este de neglijat
preferinta marginenilor pentru ciorbele acre. Este o traditie veche 1in arta culinard a gatitului acestui
preparat in Marginime.

Convietuirea sasilor, secuilor, romanilor, in zona Sibiului a avut influente mari in privinta
diversificarii retetelor culinare, un exemplu fiind categoria dulciurilor. Preparatele sunt diversificate,
precum: cozonac secuiesc, prajituri cu fructe, clatite cu urda si marar, placinta de rubarba, ce are un
gust dulce-acrisor, placintele cu prune, cu varza, cu ceapa. Fiind ”Destinatie Europeana de Excelenta
pentru Turism si Gastronomie”, Marginimea Sibiului a ridicat gastronomia la rang de artd, in care se
reflectd, de fapt, modul de viatd al oamenilor simpli de aici. Gastronomia se gaseste in preferintele
turistilor atunci cand aleg Marginimea ca destinatie. Gusturile autentice ale branzei de burduf, urda,
telemea, branza de bivolita, preparatele din carne de porc, siropurile din fructe de padure, toate acestea
sunt ingredientele retetei de succes in arta gastronomica, recunoscuta international.

Un alt element foarte important pentru pastrarea traditiilor si obiceiurilor din aceastd zona
geografica 1l reprezinta costumul popular, vazut ca un ca un factor al permanentei populatiei pe aceste
meleaguri si ca o forma veritabila de culturd a neamului roméanesc, in ansamblul sau. Portul popular al
Marginimii Sibiului reprezinta o adevarata carte de vizitd a localnicilor (fig. nr. 9). Acesta este 0
imbinare fericitd de sobrietate, simplitate si maiestrie artistica, alternanta culorilor alb-negru, fiind
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completatd, intr-un mod discret de culorile vii ale ornamentelor pieselor vestimentare. Junii poarta cu
mandrie podoabe deosebite care aratd “farmecul, energia, vigoarea si exuberanta varstei si care sunt
socotite de catre specialisti printre cele mai frumoase din tara”. Palariile marginenilor sunt
ornamentate cu flori si margele, care se prind pe partea dreapta, langa ,,peana”, fiind insemnul juniei.
Podoaba aceasta reprezintd o mandrie pentru portul popular din Marginime. Datorita notei de eleganta,
simplitate si sobrietate, intelectualitatea roméneasca din Ardeal, 1-a adoptat la sfarsitul secolului al
XX-lea, ca si emblema nationala. Atat portul barbatesc, cat si cel femeiesc, pot fi impartite n vechi si
nou.

Fig. 9. Port popular din Saliste-colectie din Muzeul Astra
Sursa: arhiva personala

Varietatea costumului popular std marturie relatiilor sociale si economice din regiune si
implica sau derivd din modul de viatd, simplu si autentic, al localnicilor. Totodata, portul popular al
marginenilor evidentiaza si influentele venite dinspre alte zone geografice, Incadrate discret in cele
originale (fig. nr. 9).

Pentru a cunoaste perceptia turistilor cu privire la insemnatatea pe care o au traditiile si
obiceiurile in turismul din Marginimea Sibiului, am aplicat un chestionar cu intrebari din care sa
rezulte perceptia turistilor asupra importantei pe care o au traditiile si obiceiurile in dezvoltare
turismului rural din Marginimea Sibiului. 96% dintre persoanele chestionate au fost turisti romani, iar
4% turisti strdini (fig. nr. 10). La intrebarea din care reiese cat de des viziteazd acestia zone rurale,
67% dintre turisti au raspuns ca practicd turismul rural frecvent, 13% au spus ca rar, 16% au fost de
parere ca practica turism rural foarte rar si 4% dintre respondenti au spus ca nu-l practica deloc (fig.
nr. 11).

49%

. . frecvent 16% 4%
romani

‘ = rar ‘
= straini

foarte rar
= deloc 13%
96%
67%
Fig. 10. Turistii din Marginime Fig. 11. Gradul de practicare a turismului rural

De altfel, am fost interesata sa stiu daca cei intervievati au mai fost in aceasta zond. Am aflat
cd 36% au fost de mai multe ori in satele din Marginime, declarandu-se multumiti de serviciile oferite.
Pentru 32% dintre turisti era pentru a doua oara cand ajungeau aici, iar pentru 8% dintre vizitatori era
pentru prima datd cand se aflau in aceastd zona (fig. nr. 12), acestia aratand interes pentru aceasta
regiune.

Majoritatea turistilor (32%) au ales sd viziteze aceastd zona datoritd informarii de pe internet,
18% au ales sa viziteze zona informandu-se de la anumite festivaluri din zona. Relatérile prietenilor si
rudelor au convins 11% dintre turisti sa aleaga aceastd zona, iar 13% au avut la baza informare mass-
media. De la agentii de turism s-au informat 8 %, iar mesajele si reclama de pe panouri publicitare au
convins 6% dintre turisti (fig. nr 13).
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= 0 data 11%

32% , 32% 13%
de doui ori

= rude si prieteni
= tnass-media
festivaluri

de mai targuri de turism si expozitii
multe ori y .
» niciodati 6 18% agentii de furism
24% = panouri publicitare
8% 12% internet

Fig. 13. Sursele din care s-au informat turistii
despre aceasta zona

Fig. 12. Frecventa vizitarii Marginimii
Sibiului

Motivele pentru care turistii au ales ca destinatie turisticd Marginimea Sibiului sunt:
frumusetea peisajelor, optiune aleasd de 38% dintre turisti, iar linistea si calmul regiunii au fost
motivatia pentru 24%. Principalul subiect abordat in aceasta cercetare, cel legat de obiceiuri si traditii
specifice zonei au convins 24% dintre vizitatori sa ajungd in Marginime. Faptul cd existd o oferta
diversificatd de cazare si preturi accesibile in comparatie cu alte zone au determinat 15 % dintre turisti
sd ajunga in Marginime (fig. nr.14).

Totodata, am fost interesata sd aflu cum percep turistii valorificarea traditiilor si obiceiurilor in
aceastd zond, dacd sunt suficient puse in valoare. La aceastd intrebarea, 18% dintre turisti mi-au
raspuns pozitiv, spunand ca zona este valorificatd prin organizarea festivalurilor, targurilor lunare si
anuale. Insd, cele mai multe persoane (48%) au ezitat in raspunsurile lor, aratand ca nu sunt destul de
informate in legatura cu acest aspect. E important sa amintesc si procentul celor 10% care au raspuns
negativ, deoarece nu au fost multumiti de infrastructura de transport (fig. nr. 15).

= obiceiurile si traditiile bine pastrate

15% wda
frumusetea peisajelor partial
23% linigtea si calmul zonei 48% nu
8% oferta de cazare diversificata 4% ou stiu
10%
Fig. 14. Obiective de interes pentru turisti in aceasta Fig. 15. Gradul de valorificare a traditiilor si
destinatie obiceiurilor
1%
da ospitalieri, prietenosi,
20% generosi
2104
34% 2% veseli si petrecéreti
mu 68%
grabiti, reci, indiferenti
46% oarecum

Fig. 17. Locuitorii Marginimii Sibiului
caracterizati de catre turisti

Fig. 16. Intentia turistilor de participare la festivaluri si
activitati etno-folclorice

De altfel, am urmarit pe tot parcursul chestionarii sa aflu daca turistii sunt atrasi de manifestari
culturale, unde sa cunoasca obiceiurile si traditiile marginenilor si dacad acestia si-au corelat sejurul cu
intentia de a participa activ la anumite manifestari (fig. nr. 16). Chiar dacd 20% dintre turisti si-au
exprimat dorinta de a participa la festivaluri etno-culturale, au recunoscut ci situatia pandemica
actuala le-a modificat programul initial, iar masurile suplimentare de preventie au impus schimbari in
comportamentul turistilor, fiind privati de anumite servicii. Cu toate acestea au apreciat ca
ospitalitatea, generozitatea si prietenia de care dau dovada locuitorii Marginimii compenseaza aceste
neajunsuri, cei mai multi dintre turisti (68%), evidentiind acest aspect (fig. nr. 17).
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La intrebarea legata de satisfactia turistilor privind anumite aspecte ce tin de serviciile turistice
(serviciile de cazare, servicii de alimentatie publica, de agrement, serviciilor auxiliare oferite turistilor,
comportamentul prestatorilor de servicii turistice) 40% s-au declarat foarte multumiti. Starea actuala
pandemica, dar si faptul ca la momentul aplicérii chestionarelor unele localitati din judetul Sibiu au
fost in carantind a determinat o stare de confuzie si oarecare dezamigire fata de serviciile oferite. Insa,
cei mai multi turistii care au mai vizitat zona, mi-au marturisit cd, In conditii normale, fara restrictii
impuse, sunt foarte multumiti de serviciile turistice.

In legatura cu profilul turistului respondent, se poate observa ca din cei 100 de respondenti,
52% sunt femei si restul de 48% sunt barbati, avand varste cuprinse intre 21 si 67 de ani, fiecare dintre
persoanele chestionate alegdnd sa isi scrie varsta In dreptul categoriei in care se Incadreaza. Varsta
medie a rezultat ca fiind de 44 ani, iar bugetul de care dispun pentru un sejur de 1-3 zile este, in marea
majoritate, de 1000-1500 lei.

De asemenea, ca instrument de culegere a informatiilor privind perceptia populatiei rezidente
din Marginimea Sibiului, am folosit o grild de intrebari tot sub forma unui chestionar, din care reiese
perceptia acestei asupra contributiei pe care o au traditiile si obiceiurile in dezvoltarea turismului.
Acestea au fost aplicate unui numar 100 de rezidenti, in mai multe localitati din Marginimea Sibiului.
Am vrut sd aflu daca, dacd populatia rezidentd considera ca in aceastd regiune se practica turismul
rural. Mai mult de jumatate dintre cei chestionati au raspuns afirmativ (88%), insa a fost si un procent
de 9% care a spus cd se practicd doar ocazional, acestia din urma asociind problemele din turism cu
ultimele evenimente legate de pandemie (fig.nr. 18). Chiar si in aceasta situatie, relatiile localnicilor cu
turistii au fost si au ramas foarte bune, (fig. nr. 19). De altfel, cei chestionati au considerat ca turismul
rural este o sursd pentru dezvoltarea economicd a zonei, dar si o sursd de venit pentru comunitate.
Traditiile si obiceiurile, fiind subiectul principal al studiului, au fost identificate de cétre rezidenti ca
fiind o modalitate de a atrage cat mai multi turisti in zona. 34% dintre cei intrebati au fost de acord ca
traditiile si obiceiurile pot contribui la dezvoltarea turismului rural (fig. nr 20). Locuitorii Marginimii
sunt de parere ca festivalurile si targurile traditionale reprezintd atractii turistice importante, alaturi de
lacasuri de cult, de muzee, case memoriale, toate acestea fiind completate de peisajele deosebite din
zona.

9% | 304 da 10% 4o, foarte bune
nu bune
ocazional 86% altele

88%
Fig. 18. Pozitia rezidentilor fata de practicarea Fig. 19. Relatiile rezidentilor cu turistii

turismului rural in zona

in continuare am vrut sa aflu de la locuitorii intervievati daci cunosc situatii concrete in care
turistii si-au manifestat intentia de a participa activ la festivalurile legate de obiceiuri, de artd culinara
si de traditii. Cei mai multi mi-au marturisit cd, In general, turistii vor sa asiste la aceste manifestari ca
si spectatori, mai putin sa ia parte efectiv la desfasurarea lor (fig. nr. 22).

Locuitorii Méarginimii sunt de parere ca turistilor, pentru a céldtori In aceastd zona si a petrece
un sejur de 3 zile, le este de ajuns un buget de 1000 de lei, astfel ca 37% au dat acest raspuns. Au fost
si pareri (34%) care au aratat ci bugetul trebuie si fie mai mare de 1500 (fig. nr. 24). Insa, si de data
aceasta, populatia rezidentd a invocat subiectul pandemiei provocata de virusul SARS-CoV-2, care a
modificat aproape total perceptia asupra circulatiei turistice si asupra fenomenului turistic.

In legaturi cu starea infrastructurii de cazare si de transport, persoanele chestionate au apreciat
intr-un procent de (40%) ca fiind buna. Este important sd amintesc cd 21% s-au aratat foarte
nemultumiti de acest aspect, spunand ca starea infrastructurii este rea. Aceasta opinie este asociata cu
o alta intrebare din chestionar, cea legata de implicarea autoritatilor locale in dezvoltarea zonei, unde
18% au spus ca sunt nemultumiti si 20% au ezitat, explicand ca sunt si aspecte pozitive si negative. I-
am rugat pe oamenii cu care am vorbit sd-mi spund ce ar schimba daca ar fi turisti in propria regiune,
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s-au daci ar incerca lucruri noi. In general, am obtinut un raspuns ezitant acestia spunandu-mi ci nu au
reflectat la acest subiect.

In final, intrebarea legata de sugestiile pe care le au in legaturd cu dezvoltarea turismului rural
din Mérginimea Sibiului, acestia au fost de parere ca autoritatile trebuie sa fie mai implicate, ca ar
trebui sa existe mai multi investitori in zona. De asemenea, anumite raspunsuri au fost indemnuri
pentru turisti la manifestarea unei increderi mai mari in proprietarii de pensiuni.

Profilul localnicului este urmatorul: feminin, vérsta intre 45-60 de ani, studii liceale, in privinta
categoriei profesionale predomina cea de pensionar (4 persoane), cdsétorit cu copii si cu un venit lunar
pe familie intre 1000-1500 lei.

cetdti, muzee, case

7% = sursd de venit pentru 10p memoriale
comunitate = festivaluri anuale si
evidentierea specificului 25% 23% targurile traditionale
3206 etno-cultural rgllanajs‘r}nle, schituri si
15erici
dezvoltarea economic, eisaje naturale
349 in general 21% persa
» altele = altele
Fig. 20. Scopul turismului rural in zona Fig. 21. Principalele obiective turistice din zona
9% = total dezacord 10% = 1000 lei
129 dezacord partial = intre 1000 si
nici acord, nici 32% 1500 lei
dezacord peste 1500 lei
21% acord partial
3800 = -
= acord total altd suma
Fig. 22. Perceptia rezidentilor fata de dorinta Fig. 23. Costul mediu al unui sejur in Marginimea
turistilor de a participa la festivaluri locale Sibiului
CONCLUZII

Diversitatea resurselor turistice exprimatd prin valorile culturale, istorice, etno-folclorice si
valorificare. Marginimea Sibiului este un spatiu geografic unde s-au pastrat obiceiurile si traditiile
stramosesti romanesti, si totodata, locul de desfasurare a unor festivaluri de traditie populara, precum
si de practicare a mestesugurilor si ocupatiilor din cele mai vechi timpuri. Cei mai multi turisti au fost
de mai multe ori in aceastd zond, incantati de peisajele naturale, atrasi fiind si de traditiile si
obiceiurile bine pastrate. La momentul realizérii studiului, fenomenul turistic a fost influentat si
modificat in evolutia sa de pandemia generata de virusul SARS-CoV 2, care a adus prejudicii majore
turismului in ansamblul sau.
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ANEXE

Chestionar aplicat turistilor

1. In ce categorie de turisti va incadrati ?
a. Romani
b. Straini

2. Cat de frecvent practicati turismul

rural ?
a. Frecvent
b. Rar
c. Foarterar
d. Deloc

3. Ati mai vizitat vreodata Marginimea

Sibiului?

a. Odata

b. De doua ori

c. De mai multe ori
d. Niciodata

4. Din ce surse ati aflat despre
Marginimea Sibiului?

Rude si prieteni

Mass-media

Festivaluri

Targuri de turism si expozitii

Agentii de turism

Panouri publicitare

Internet

@ ~ o 20 T

5. Ce V-a atras cel mai mult la aceasta

destinatie?
a. Obiceiurile si traditiile bine
pastrate

b. Frumusetea peisajelor
c. Linistea si calmul zonei
d. Oferta de cazare diversificata
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6. In legaturd cu traditiile si obiceiurile
zoneli, considerati ca sunt valorificate
suficient?

a. Da

b. Partial
c. Nu

d. Nu stiu

7. Sejurul dvs. Tn regiune este corelat cu
intentia de a participa activ la
festivaluri populare si activitati etno-
folclorice?

a. Da
b. Nu
c. Oarecum

8. Cum ii caracterizati pe locuitorii
Marginimii?
a. Ospitalieri, prietenosi, generosi
b. Veseli si petrecareti
c. Grabiti, reci, indiferenti

9. Care este bugetul mediu alocat unui
sejur intre 1-3 zile in Marginimea
Sibiului, pentru o persoana?

a. 1000-1500 lei
b. 1500-2000 lei
c. Mai multde 2000 lei

10. Exprimati-va gradul de satisfactie in
legatura cu urmdtoarele aspecte (din
tabel), care caracterizeaza serviciile

turistice din Marginimea Sibiului.

a. Foarte multumiti
b. Multumiti
c. Dezamagiti



Chestionar aplicat rezidentilor

1. Sunteti de parere ca in aceastd zond se 6. Care credeti ca este costul mediu al
practica turismul rural? unui sejur de trei zile in zona Marginimii?
a. Da a. 1000 de lei
b. Nu b. Tntre 1000-1500 lei
c. Ocazional c. Peste 1500 lei
d. Alta suma

2. Cum sunt relatiile dvs. cu turistii?
a. Foarte bune 1. Apreciati pe o scard de la 1 la 5 starea
b. Bune

in care se afla infrastructura de cazare
c. Altele

si transport din Marginimea Sibiului?

a. Foarte buna
3. Dupa parerea dvs., care credeti ca este b Buni
scopul dezvoltarii turismului rural in - bund
aceastd zond? c. Medie
Sursa de venit pentru comunitate d. Rea

Evidentierea specificului etno-cultural
Dezvoltarea economica, in general
Altele

oo o

8. Sunteti multumiti de implicarea

4. Care sunt principalele obiective autoritatilor locale in dezvoltarea
turistice din zona dvs. care Ti atrag pe

o . zonei?
turisti cel mai mult? one

a. Cetati, muzee, case memoriale a. Foarte multumit
b. Festivalurile anuale si targurile b. Multumit
traditionale
€. Manastirile, schituri si biserici c. Oarecum
. Peisajele naturale d. Nu
e. Altele

9. Daca ati fi turist in propria regiune, ce
5. Apreciati pe o scara de la 1 la 5 in ce
mdsura sunteti de acord cu urmadtoarea
aﬁrma,tie; ”Considerafi ca TUFISEIL CATYE e
vin in localitatea dvs. doresc sa
participe la festivaluri legate de
obiceiuri, tradifii §i arta culinarG? e

lucruri ati experimenta?

a. Total dezacord

2: Eiecziaacc(:);? dI,)?]riE({,?ldezacor q 10. Ce sugestii aveti pentru dezvoltarea
d. Acord partial turismului rural in Marginimea

e. Acord total Sibiului?
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EXPOZITIA DE TRENULETE DIN GARA SINAIA —
UN MUZEU MAI PUTIN CUNOSCUT

PORUMB DANIEL

Abstract: The purpose of this essay is the existence of a miniature railway exhibition hosted by the first royal
train station built by King Carol I that is not so famous for the public. The building belonged to the royal family,
and is currently part of the local heritage of Sinaia. "Saved from destruction by a group of lovers of railway
history, the royal salon has regained its former glory. The unique collection of models and railway signs
arranged inside is animated by the hustle and bustle of tourists who cross its threshold and, especially the voices
of young explorers eager to learn about the history of the railways. " (Berinde 2015, "Sinaia, orasul cu trei gari",
Historia). In the perception of the local authorities, either local or national, the steps to the renovation of a
vestige belonging to the heritage is much more difficult, and they degrade due to the passage of time and their
indifference until the necessary acts are resolved. Another problem is the poor promotion of this tourist
attraction, and this exhibition is visited more by those who know it through friends than from media
presentations.

Cuvinte cheie: expozitia de trenulete, diorama, gara regald, zimbete, necunoscut

INTRODUCERE

Sinaia este insusi un oras-muzeu, in trecut cea de-a doua capitald sau 'Capitala Regald' a
Romaniei. Datoritd trecutului sau legat de casa regala, aceastd asezare a adunat, rand pe rand,
personalitati de marca: scriitori, academicieni, oameni politici. Multumitd acestora, Sinaia beneficiaza
de prezenta celor mai multe monumente istorice pe cap de locuitori din Roménia. Ansamblul Garilor
Regale, mai exact, incinta primei gari regale gazduieste o expozitie interactiva ce este dedicata cailor
ferate. Existenta unui muzeu al trenuletelor reprezintd un punct de atractie in viata muzeald din orice
arie geografica, inclusiv pentru acestd localitate. Superba dioramd aflatd in micuta gard regald este
opera lui Alberto Drera, un om de afaceri indragostit de locurile si istoria orasului Sinaia. Dupa
decesul acestuia, in anul 2009, fiica sa, Jane Drera a donat, asa cum si-a dorit tatdl ei, toate machetele
stranse de-a lungul vietii de acesta catre gara Sinaia, locul cel mai potrivit dupa parerea mea. Pentru a
completa intreg peisajul dioramei, Jane Drera a fost ajutatd de catre sase pasionati care au muncit cate
14 ore pe zi timp de patru luni. In septembrie 2009, Muzeul Trenuletelor din Gara Sinaia a fost deschis
publicului, aceasta expozitie contine diorama compusa din 70 de locomotive cu aburi si electrificate si
150 de vagoane de calatori sau utilitare care se deplaseazd pe 300 metri de cale feratd, ceasuri si
telefoane de epoca din patrimoniul CFR, masina drezind marca Mercedes folositd de Ana Pauker si o
locomotiva cu aburi ce a fost folosita pe tronsonul Ploiesti — Predeal la sfarsitul secolului al XIX-lea si
inceputul secolului XX. Construitd din dorinta Regelui Carol 1 (gara de célatori a orasului a devenit
neincapatoare datoritd afluxului de turisti sositi In aceastd urbe dupa construirea hotelurilor Caraiman,
Palace si, bineinteles, a Casino-ului), spatiul garii regale era destinat strict familiei regale, primirea
inaltilor demnitari si pentru stationarea faimosului tren Orient Express care strdbate ruta Paris —
Istanbul. Dupd abdicarea regelui Mihai [, din 1948, si pand dupa caderea regimului comunist, incinta
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garii regale a fost destinatd unor activitdti mai putin onorante fatd de scopul si importanta acesteia.
Aceasta a fost: club muncitoresc, atelier de tAmplarie, discotecd. Revenind aproape de zilele noastre,
expozitia de trenulete in miniaturd gazduitd de acesta cladire pare sd fie cea mai potrivita utilitate.
Subiectul pasiunii lui Alberto Drera a avut o legaturd cu sistemul feroviar in miniaturd compus din
trenuri de epoca, utilitare si cele actuale. Acesta a reprodus cateva gari din Italia si Elvetia. Totusi,
exceptand trenurile In miniatura, o alta piesd reprezentativa pentru aceastd diorama este macheta garii
Sinaia reprodusa cu fidelitate in cele mai mici amanunte.

Garile Regale din Sinaia pot constitui, la randul lor, un monument istoric exploatabil turistic.
n zilele noastre doar un monument de tranzit, vizitat de calatorii care folosesc transportul feroviar.
Putinii turisti veniti exclusiv pentru acest edificiu, "martor tdacut al unor importante evenimente ale
vremii" (Manea, 2016), 1l strabat Tntr-o nota romantica si de rememorare ale unor intdmplari triste, dar
marcante in istoria noastrd contemporand. Continutul acestui articol nu doreste sa facd o promovare
turisticd, ci doar o prezentare detaliatd a cadrului in care expozitia de trenulete isi desfasoara
activitatea. Examinarea prezentei expozitii este una fundamentalad bazata pe deplasari in teren, atat la
cea din gara Sinaia cat si la cea din Gara de Nord din Bucuresti, iar cele mai multe informatii legate de
exponate au fost culese direct de la personalul celor doud galeri sau In urma dialogului cu cateva
persoane pasionate de astfel de machete.

Transportul, in spetd cel feroviar, repezintd partea componentad de bazad pentru desfasurarea
turismului. Transportul feroviar a asigurat inca din prima jumatate a secolului al XIX-lea cele cinci
elemente indispensabile pentru dezvoltarea turismului (in trecut destinat exclusiv aristocratilor):
parcurgerea distantei, incadrarea distantei intr-un interval de timp, disponibilitatea si accesibilitatea
serviciului de transport, securitatea si regularitatea, confortul voiajului (toate aceste elemente au
evoluat spectaculos in decursul timpului). Prima magistrald feroviard romana, Bucuresti Filaret —
Giurgiu a fost inaugurati in octombrie 1869. In cadrul "Ceferiadei" din 10 iunie 1939, la initiativa
regelui Carol al ll-lea, s-a organizat o ampla manifestare cu prilejul implinirii a 70 de ani de la
fondarea primei linii de cale feratd din Principatele Roméne. "Cu aceasta ocazie a Ceferiadei, in zona
Giulesti-Grant s-a organizat un parc de vehicule feroviare care a constituit nucleul muzeului deschis
atunci, in 1939." (Stanescu 2019, "Ceferiada, o oda feroviarad pentru intéiul calator al tarii, regele Carol
al ll-lea” Historia). "Revista CFR", in numarul sdu aniversar din mai-septembrie 1939 consemna:
'Retorica oficiald 1-a elogiat pe regele Carol I intemeietorul cailor ferate si nu a uitat nici de grija
regelui Carol al Il-lea fatd de ceferisti.' Plecand de la acest citat, intuim o mare importantd pentru
prezenta acestei expozitii intr-o cladire de patrimoniu din orasul Sinaia, cunoasterea, 'calatoria in
timp', dezvoltarea atat a confortului pentru célator cat si a vitezei de deplasare al acestuia.

EEus el r

Fig.1. Expozitia de trenulete in miniatura aflata in incinta Muzeului C
(Sursa: arhiva personald).

R din Bucuresti.
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Diorama din gara Sinaia a reprezentat o imporanta sursa de inspiratie pentru cateva locuri din
tara noastra. Drept urmare, o altd expozitie de trenulete in miniatura a fost deschisa publicului pe data
de 16 mai 2012 in incinta Muzeului CFR din Calea Grivitei. Aceasta se desfisoarad pe o suprafata de
aproximativ 58 m?, 260 m de sine dispuse pe 3 nivele ghidate de un panou de comanda. Orasele Arad,
Timigoara, Cluj-Napoca si Oradea, in Clubul Feroviar Crisana, (in aceastd ordine) au 'Imprumutat
indirect' aceastd idee de a avea un muzeu dedicat materialului rulant sau doar pentru a prezenta
publicului o expozitie de trenulete In miniatura.

Chiar daca transportul feroviar a pierdut teren in fata transportului aerian (mai ales dupa
introducerea rutelor de tip Wizz Air si/sau Low Cost), drumul cu trenul va riméne deopotriva sigur
dar si romantic, cel mai sonor fiind voiajul cu trenul Orient Express.

Hudsen sustine cd "... muzeele isi dezvolta pe deplin potentialul de activitate numai atunci
cand sunt de fapt implicati in problemele majore ale societatii contemporane”, ceea ce inseamna ca
activitatea muzeald poate fi beneficad atunci cand vizitatorul se poate contopi, fie prin natura
exponatelor, fie prin impactul emotional transmis turistului in/din timpul vizitei. "Diorama este o
reprezentare spatiald a unei portiuni de peisaj, in care se expun, in muzee, animale impaiate,
manechine si diverse alte obiecte asemdndtoare, in scopul credrii impresiei unui peisaj real." (sursa:
https://www.descopera.ro/dexcopera/4834236-diorama). Prima expozitie (diorama) din tara a fost
realizatd de catre profesorul universitar Grigore Antipa (biolog, zoolog, ecolog) in interiorul Muzeului
National de Istorie Naturala, tema acestuia fiind diorame biologice.

Fig.2. Colaj realizat pentru indicarea precisa a "Expozitiei de trenulete din Gara Sinaia"
(Sursa: InkSpace).
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METODOLOGIE

Metodele de analiza se bazeazd mai mult pe observatiile directe din teren si in urma discutiilor
cu cei care au amenajat diorama si cei care o intretin. Informatiile despre diorama, gara Sinaia si cele
cateva detalii despre evenimentele feroviare sunt culese din surse online si putinele fragmente dedicate
locului de activitate al expozitiei s-au regasit in cartea arh. Dan Manea ce este insotitd de videoclipul
"Sinaia, la pas in 60 de minute". Valoarea emotionala transmisa de aceastd expozitie se poate regasi in
cele cateva fraze culese din lucrdrile cu o tematica asemanatoare in care este subliniatd valoarea
transmisa de prezenta unei diorame. Un alt pas al metodologiei din prezentul articol a rezultat in urma
conversatiei cu patru interlocutori care au vizitat diorama din gara Sinaia si care au acceptat sd poarte
un dialog pe marginea acestui subiect. Hartile si fotografiile legate de expozitia de trenulete au fost
prelucrate cu ajutorul programului InkScape si Photoshop.

REZULTATE SI DISCUTII

"Nimeni nu e trist. Aici vad numai zambet, vad, cateodata, lacrimi de bucurie, vad fericire.”
Liliana Savu — gazda expozitiei. (www.digi24.ro/Regional). In urma dialogului purtat cu doamna
Savu, aceasta a declarat faptul cd cei mai numeroasi vizitatori sunt in timpul activitatilor scolare
organizate in 'Saptdmana Altfel'. O altd perioada de varf se inregistreaza cu ocazia vacantelor scolare,
estimativ 1000 de vizitatori/luna. Asa cum spuneam, patru dintre vizitatorii expozitiei de trenulete n
miniatura au fost de acord sa-mi impartaseasca impresiile acestora legate de aceasta diorama:

Sonia, 32 ani - "Dumnezeu m-a binecuvdntat in urmd cu cinci ani cu doi ingerasi gemeni. Atdt
eu, car si sotul meu avem slujbe destul de solicitante, dar pentru copiii nostri facem orice. Aflandu-ne
intr-o mini-vacanta de cdteva zile in Sinaia, eu si copiii urma sa mergem cu trenul acasd, sotul meu
urmdnd sa ne astepte in gara. Cdt timp am asteptat trenul, ne plimbam pe peronul garii, vroiam sa le
arat copiiilor locomotiva cu aburi, pana acolo am vazut o cladire alba cu o usa deschisa. Am zarit,
totusi, afisul pe care scria 'Expozitia de trenulete’. Ne-am indreptat spre acea usd, micutii mei erau
fascinati, uluiti de lumea in miniaturd descoperitd acolo. In plus, lumina din ochisorii lor nu se putea
descrie in cuvinte. Am luat urmatorul tren, fericirea lor data de exponatele muzeului nu putea fi
intreruptd. Le-am filmat expresiile de fericire ale copilasilor, iar sotul meu privit clipul de nenumarate
ori cu lacrimi in ochi."

Mihai, 45 ani - "Expozitia de trenulete din Sinaia m-a fdacut sa ma intorc in copildrie pentru
cateva ore, loc in care am la a doua vizitd in gara Sinaia datoritd faptului cd prima datd nu am
reperat intrarea in expozitie. Este un loc in care vezi oameni intrand iar dupd cateva secunde radiaza
de fericire, bucurie copildreasca, sincerd si frumoasd. Se vede din detaliile dioramei ca a fost facutda
cu drag si pasiune. Este o experientd care meritd traitd de fiecare dintre noi. Respect celor care au
avut initiativa si realizatorilor acestei expozitii feroviare."

Fig.3 si 4. Imagini din interiorul dioramei, peisaje amenajate vara si iarna in care
circula trenuletele expozitiei.
(Sursa: arhiva personala).
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Georgiana, 27 ani - "Aceastd exporzitie iti aduce zdmbetul pe fatd indiferent de vdrsta,
miscarea trenuletelor in miniaturd te duce cu mintea la libertatea de a calatori intr-un peisaj feeric in
care uiti de orice grija cotidiana!"

Marian, 35 ani - "O expozitie incredibila prin detaliile de executie care te transpun intr-0
lume a trenurilor aproape reald. Visul oricarui iubitor de trenulete in miniatura ce nu trebuie ratata
atdt de copii cdt si de adulti""

"Pentru promovarea acestei exporzitii am folosit cam toate metodele. Adica, majoritatea
televiziunilor mari au facut cel putin un material, la radio cu nenumaratele interventii si reclame
pldatite, in mediu online, de la conturi de pe retelele de socializare, bloguri, YouTube, pdnd la
descrierea plititd pe google. In Sinaia si in orasele apropiate avem afise si pliante in locurile special
amenajate si in centrele de informare turistica, steaguri publicitare, relatia buna cu primdria care
evidentiaza si expozitia de trenulete de fiecare datd cdnd promoveaza orasul si, sa nu uitam,
fotografiatul si filmatul liber in incinta muzeului care, de fapt, reprezinta peste 90% din impactul
asupra celor care intra in legdatura cu imaginile respective. Pentru cele doud steaguri publicitare din
parc si din parcarea de la gara platim 3200 lei/an. Amplasarea mai multor forme publicitare ar aduce
implicit si costuri mai mari, aceste sume le-am putea investi in materialul rulant si de machetare
pentru a ne mentine la un standard ridicat in continuare in ochii vizitatorilor." - Liliana Savu, gazda
expozitiei.

CONCLUZII

Asa cum spuneam la inceput, cladirea primei gari regale a fost salvata de la ruina si i s-a dat 0
utilitate cu o valoare simbolica uriasa, cel care a infiintat prima cale ferata pe teritoriul Romaniei 'ne-a
oferit' spatiul pentru a gazdui un muzeu al trenuletelor: "Ma bucur ca am reusit sa aduc Gara Sinaia
in orasul Sinaia. Initiativa au avut-o dna Jane Drera si dl Radu Bellu. Ddnsa a investit bani in acea
minunatd sald in care este colectia, sald care era inainte un dezastru. Acest proiect parea irealizabil
in urmd cu trei luni (inaugurarea din septembrie 2009), dar oameni dedicati, asa cum sunt ceferistii,
au facut acest proiect realizabil. CFR-ul a adus tot felul de instalatii vechi de locomotive, telefoane de
epocd ... deocamdata noi o numim colectie si speram sa aducem multe alte lucruri interesante.”" —
Loredana Vasile, sefa garii Sinaia (sursa: www.totpal.ro/expozitie-de-mini-trenulete-in-gara-sinaia-
foto-si-video "Daily News").

EXPOZITIADE

TRENURI -

- IMINRTURA

Fig.5. si 6. Cateva dintre afisele care anunta prezenta unei expozitii de trenulete. Dupad cum se
observa nu sunt lizibile, acesta fiind si prima remarca prezentata chiar din titlul articolului: "un
muzeu mai putin cunoscut”. (Sursa: https://idriceanu.com/sambata-cu-antren-glasul-rotilor-de-tren/)

Intr-un orag muzeu cu un patrimoniu cultural-istoric foarte bogat, asa cum este Sinaia, este cel
putin indraznet sa adaugi o noud expozitie. Aceasta s-a ndscut dintr-o pasiune si a prins contur prin
contributia celor mentionati mai sus. Este adevarat cd atractiile turistice principale ale orasului Sinaia
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vor ramane incontestabil aceleasi, dar prezenta expozitiei de trenulete In miniaturd poate deveni un
"punct 0" pentru turistii sositi in orasul de la poalele Bucegilor, fie pentru vizitarea obiectivelor
incarcate de istorie, fie pentru petrecerea timpului liber sau practicarea sporturilor de iarna. Chiar si in
cazul reclamelor legate de aceastd expozitie detaliate mai sus de catre doamna Liliana Savu, prezenta
si informatiile despre aceastd expozitie raman foarte putin cunoscute. in cazul de fatd, modul potrivit
de promovare este cel de a amplasa steaguri publicitare si/sau reclame luminoase lizibile. in plus,
cladirea care addposteste acesti expozitie necesitd lucrdri de restaurare, incetinite de birocratie. In
prima instantd, recomandarea/dorinta mea a fost ca aceastd expozitie sa-ti desfasoare activitatea in cea
de a doua gara regald, dar, In urma disctiilor purtate cu doamna Savu, nu poate parasi incinta deoarece
diorama, odatd asamblatd, nu existd posibilitatea de a o demonata si a o reasambla in acelasi mod.
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Abstract: Zoos are specially arranged enclosures for exotic animals where people have a chance to visit an
observe their behavior. Our study aims to analyze the attitude of visitors towards animals kept in zoos. The
methodology used for this analysis consists of a mix of bibliographic research method, observation method
through organized field trips, as well as survey method. By conducting this study we have noticed that people are
increasingly concerned about the treatment of animals in zoos, more specifically about them being kept in
captivity and away from their natural habitat, and that they are willing to help change this. Although the activity
of the Béaneasa Zoo is legal and the tourist consumption of this product is high, some people are of the opinion
that it should be deemed illegal and therefore closed due to the dire condition the animals are forced to live in.

Cuvinte cheie: gradina zoologica, legal, exemplu, moralitate, Baneasa

INTRODUCERE

Perceptia are o manifestare ce depinde in totalitate de sfera endogend, aceasta fiind extrem de
personald. Aceasta se bazeazd pe stiri antecedente, dar si pe motivatie, cumparatorul decodand
informatia dintr-o perspectiva subiectiva (Mihaela Daniela Preda, 2017). Perceptia este ” procesul
prin care consumatorul receptioneaza, selecteaza, organizeaza si interpreteaza stimulii din mediul
inconjuritor, dandu-le o anumiti semnificatie” (Citoiu si Teodorescu, 2004). In ceea ce priveste
perceptia vizitatorilor despre comportamentul, cat si bundstarea animalelor din gradina zoologica,
aceasta diferd foarte mult.

Amenajarile pentru fauna salbatica tinuta in captivitate reprezintd un segment destul de mare

si important al industriei turismului faunei salbatice. De asemenea, acestea fac obiectul unei dezbateri
considerabile, dintre care multe se concentreazd asupra faptului dacd gradinile zoologice ofera
beneficii care compenseaza necesitatea de a mentine animalele in captivitate.
Gradinile zoologice reprezintd unul dintre cele mai populare si cautate locuri de petrecere a timpului
liber pentru oameni de toate varstele. Cu fiecare an acestea atrag un numar din ce in ce mai mare de
vizitatori fiind locul cel mai la Indeméana in care pot fi admirate si observate animalele sdlbatice
(Zimmerman, 2007).

Lexemul zoo reprezintd o colectie de animale sélbatice aflate in captivitate si de asemenea
poate include ,,gradini zoologice, parcuri biologice, parcuri safari, acvarii publice, exotariu, reptilariu,
insectariu gi alte colectii de animale sélbatice 1n principal pentru expozitii publice, dar si in scopuri
educationale, stiintifice si de conservare (SEAZA, 2002). Ca destinatie turisticd, gradinile zoologice
sunt ,locatia institutionalad primard a prezentarii animalelor salbatice” si fac parte din ,,traseul turistic”
(Beardsworth & Bryman, 2001: 87). Gradinile zoologice ca atractie turisticd raman un subiect
controversat din cauza rolurilor conflictuale percepute ale gradinilor zoologice. (Harrison, 2004;
Mazur, 2001)
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Ce sunt gradinile zoologice? Se presupun a fi locuri care ajutd la protejarea si conservarea
speciilor de animale pe cale de disparitie, dar oare asa sa fie? Ce sunt de fapt? Gradinile zoologice sunt
unitdtile permanente care detin animale din specii salbatice Tn scopul prezentarii publicului pentru o
perioada de minimum 7 zile pe an. (Document de Bune Practici Referitoare La Directiva UE Privind
Gradinile Zoologice Document de Bune Practici, n.d.).

Fig. 1. Gradina zoologica Baneasa
Sursa: arhiva personald

Auzim adesea foarte multe justificari despre existenta gradinilor zoologice. Dar oare cat de
corecte sunt? Cat de morale? Sunt ele bazate pe fapte adevarate sau sunt simple inventii ale celor care
le sustin din interese personale?

in prezent aceste locuri fac mai mult riu decat bine, animalele fiind tinute in conditii mai mult
decét precare, departe de habitatul lor natural. Adevarul este ca gradinile zoologice functioneaza
exclusiv pentru profit neaducand un aport educatiei, cercetarii sau conservarii vietii sélbatice. ~ Un
exemplu concludent in acest sens este reprezentat cu succes si de una dintre cele mai celebre gradini
zoologice din tara noastrda si anume Gradina Zoologicd din Bucuresti care promite experiente unice
pentru iubitorii de animale si pentru cei ce 1si doresc sa isi petreaca timpul in mijlocul naturii, departe
de stresul si haosul orasului. Nimic mai neadevarat am putea spune tinand cont ca animalele sunt
tinute in spatii mult prea mici, acestea neputandu-se dezvolta sau comporta ca in mediul lor natural.

Gradina Zoologica din Bucuresti a luat fiintd in anul 1955, dar pana a se stabili Centrul
Amenajat Zoologic In Baneasa, timp de patru ani, Sectiunea Gospodariei Comunale din cadrul
Statului Popular al Capitalei detinea efective de animale in parcurile Herastrdu, Cismigiu, Carol I si
Padurea Baneasa. La 1 mai 1959 a fost deschis publicului pentru vizitare si educare Coltul Zoologic
Bucuresti amenajat in vecinatatea Padurii Baneasa, iar trei ani mai tarziu institutia a primit titulatura
Gradina Zoologica Bucuresti si a fost inscrisd in International Zoo Yearbook. Gradina Zoologica din
Bucuresti gazduieste, intretine si expune specii de animale vii salbatice indigene (autohtone) si exotice
pe o suprafatd de 5,85 ha.

METODOLOGIE

Problema moralitatii la nivel global se intersecteaza din ce in ce mai greu cu activitatea legala,
rezultatul acestei teme fiind dovedit cu ajutorul urmatoarelor metode de cercetare: metoda observatiei
in urma deplasarilor pe teren (Gradinile Zoologice din Bucuresti, Brasov, Galati, Sibiu, Rezervatia
Naturala Vanatori-Neamt), metoda sondajului (trimis prin mediu virtual pentru a obtine raspunsuri cat
mai apropiate de modul de perceptie si atitudine).
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Pentru a raspunde intrebarilor rezultate din titlul acestui articol au fost culese informatii despre
gradinile zoologice, rezervatiile naturale de pe teritoriul Romaniei din bibliografia specifica acestui
domeniu, site-uri oficiale ce prezintd proiecte de dezvoltare si exploatare a gradinilor zoologice, in
spetd, Gradina Zoologica Baneasa.

In urma acestui sondaj de opinie trimis unui numar de 125 de respondenti, diferiti pe categorii
de gen, varsta, mediul de provenienta, ocupatie, nivelul de educatie, s-a dorit aflarea perceptiei
acestora asupra activitatilor din gradinile zoologice, Gradina Zoologici Bineasa. Rezultatele
intrebarilor din sondaj au fost prelucrate cu ajutorul softului Microsoft Office Excel 2019.

Gen Varsta Mediu Ocupatie Nivel educational
Feminin- 18-25- 28% Urban- 89,6% Angajat- 56,8%  Studii liceale- 19,2%
80,8%
Masculin- 25-40- 39,2% Rural- 10,4% Student- 19,2% Studii universitare-
19,2% 52,8%
40-65- 31,2% Antreprenor- Studii
21,6% postuniversitare- 28%

Sursa: adaptare dupa dupa articolul Attractiveness and Competitiveness of the Romanian Carpathian
Mountains Destinations: A study of Perception of Generation Y
Elena MATEI, Felicia-Aurelia STANCIOU, luliana VIJULIE, Gabriela MANEA, Roxana CUCULICI,
Journal of Environmental and Tourism Analyses Vol. 7. 1 (2019) 5-15

REZULTATE SI DISCUTII

Romania detine un numar impresionant de gradini zoologice, aproximativ 41, insd nu toate
functioneaza legal. (Sursa: Ministerul Mediului -Agentia Nationald pentru Protectia Mediului).
Consumul turistic al acestui produs este mare, ludnd in considerare cd numai in Gradina zoologica
Baneasa numarul vizitatorilor in anul 2017 a crescut cu aproximativ 15% fatd de anul 2016, aceasta
fiind vizitatd de peste 150.000 de persoane. (Sursa: Raportul de activitate Administratia-Gradina
Zoologica-2017).

155000
1550000

150000 1500000
145000 1450000

1400000
140000

1350000
135000 1300000
130000 1250000

1200000
125000

1150000

120000

Numar vizitatori

HAnul 2016 ®Anul 2017 WAnul 2016 ®Anul 2017

Fig. 2. Numarul total de vizitatori in perioada Fig. 3. Incasirile Gradinii zoologice Baneasa in
2016-2017 perioada 2016-2017
(Sursa: adaptare dupd Raportul de activitate Administratia-Gradina-Zoologica-2017)

Managementul gradinii zoologice axat pe Tmbunititirea continud a calitatii si diversitatii
spatiului si localizarea acesteia intr-un areal cu potential numeros de vizitatori (Aria metropolitana
Bucuresti), fapt demonstrat de profitabilitatea economica a gradinii zoo.

Analiza rezultata in urma aplicarii chestionarului explica nivelul de consum si de interes al
(potentialilor ) vizitatori. Astfel, 96% din persoanele chestionate, au vizitat de-a lungul timpului o
gradina zoologica, dintre care 76,8% au vizitat o data la cativa ani sau de mai multe ori pe an Gradina
zoologicd Baneasa, iar 23,2% nu au vizitat-o niciodata.
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m Da

51%

m Nu W Foarte regulat (mai mult de o data peluna)

B Adesea (o datd la citeva luni)
® Uneori (maimult de o dati pe an)
MNu foarte des (o dat3 la cativa ani)

H Nu

Fig. 4-5. Frecventa vizitarii gradinilor zoologice

m Sunt total de acord

H Nu
= Sunt de acord
B Nu stiu
= Nici acord, nici
dezacord uDa

Sunt partial de acord

= Nu sunt de acord

Fig. 6-7. Legalitatea si ilegalitatea activitatii Gradinii Zoologice Béaneasa

Gradina zoologicd Béneasa, desi functioneazd In parametrii legali, iar persoanele intervievate
nu au auzit de faptul ca existd si gradini zoologice ilegale, considera intr-un procent mai mic,
respectiv 3,2% ca aceasta are aspect de ilegalitate. Faptul ca peste 80% din persoanele chestionate au
studii superioare, reprezintd motivul principal pentru care acestia sunt perceptivi la suferinta
animalelor si la faptul ca acestea se afla 1n captivitate.

In ceea ce priveste ingrijirea acestora, intr-un procent mai mic si anume 13,6% din respondenti
considera ca mediul in care trdiesc nu este unul favorabil, in timp ce 32,8% nu sunt nici de acord si
nici In dezacord. Intr-un procent mai mare, respectiv 41,6%, sunt de parere ci nu este etic ca animalele
sa fie tinute captive, locul acestora fiind in naturd. Astfel, putem intelege cd oamenii au inceput sa
constientizeze faptul cd animalele nu ar trebui sd mai fie Inchise 1n custi, ci sa se afle in natura.

= Sunt total de acord
‘ = Sunt deacord
26%

= Sunt total de acord
= Sunt deacord
= Nici acord, nici dezacord

» Nici acord, nici dezacord

Suntpartiald d
Sunt partial de acord untpartial de acor

= Mu sunt de acord
= Mu sunt de acord

Fig. 8-9. Gradul de apreciere cu privirea la ingrijirea si captivitatea animalelor din gradinile zoologice

In ceea ce priveste importanta motivelor pentru care oamenii aleg si viziteze o gradini
zoologicd, un procent de 44,4% considera ca este extrem de important sa vizitezi o gradina zoologica
pentru a afla informatii despre speciile pe cale de disparitie. De asemenea, 50,8% din persoanele
intervievate considera ca este foarte importanta vizita la gradina zoologica pentru placerea copiilor, iar
56,3% considera extrem de important informarea copiilor despre speciile pe cale disparitie. In timp

48



ce 34,1 % din persoanele chestionate considera extrem de importanta vizita la gradina zoo pentru a fi
mai aproape de animalele sélbatice, 28,6% este de parere ca nu este deloc importanta vizita pentru a
vedea, hrini sau mangiia animalele. In ceea ce priveste distractia, un procent de 34,1% din
respondenti considerd deloc important acest motiv, in schimb 27% considerd extrem de importanta
vizita cu scopul de a vedea ce presupune lucrul la o gradind zoologica.

® Nu sunt deloc de
= Nu sunt deloc

de acord acord
. = Sunt partial de
= Sunt partial de acordp ’
ac_o_rd .. = Nici acord, nici
= Nici acord, nici dezacord
dezacord

Sunt de acord Sunt de acord

® Sunt total de
acord

= Sunt total de
acord

Fig. 10-11. Acordabilitatea in ceea ce priveste instructivitatea vizitelor la gradinile zoologice

Desi in gradina zoologica animalele sunt tinute in captivitate, un procent de 30.2% este total
de acord cu faptul cd vizitarea acesteia este instructiva, in timp ce 11,1 % nu este de acord cu acest
motiv. Si mersul copiilor la gradina zoologica pentru 54% din respondenti este un lucru care poate
ajuta la dezvoltarea cunostintelor acestora, pe cand doar 6,3% nu sunt deloc de acord. Faptul ca
animalele sunt tinute in captivitate In gradini zoologice atrage tot mai multe dezbateri, Tnsa motivele
pentru care se practicd acest lucru sunt conservarea, educarea si cercetarea animalelor, lucru pentru
care 36,5% din respondenti sunt total de acord si doar 14.3% nu sunt deloc de acord.

m Nu sunt deloc de
acord
= Sunt partial de acord

= Nu sunt deloc de acord

= Sunt partial de acord
= Nici acord, nici
dezacord
Sunt de acord

= Nici acord, nici dezacord

Sunt deacord

= Sunt total de acord

® Sunt total de acord

Fig. 12. Importanta conservarii, educarii si cercetarii ~ Fig. 13. Gradul de apreciere in ceea ce priveste
animalelor prin utilizarea gradinilor zoologice starea animalelor Tn urma vizitelor

in ceea ce priveste starea animalelor dobanditi in urma vizitelor oamenilor, un procent de
28,6% nu sunt nici de acord, dar nici in dezacord cu ideea ca animalelor le place sa fie vizitate. De
asemenea, un procent destul de mare si anume 27% nu sunt deloc de acord si doar 23% sunt total de
acord. in ceea ce priveste ambientul in care se afld animalele la gradina zoologica, un procent de 24%
nu sunt deloc multumiti de felul in care sunt aranjate custile, adaposturile pentru animale si nici de
spatiul verde. De asemenea, un procent destul de mare, 30,2% nu sunt nici multumiti, dar nici
nemultumiti si doar 15,2% din acestia sunt foarte multumiti de acest aspect.

Daca ne raportim sondajului, in ceea ce priveste experienta personald la gradina zoologica in
raport cu anumite motive, corespondetii au acordat diverse note in functie de importanta lor. Astfel,
31,2% considera ca extrem de importanta experienta personald in raport cu dovezile contributiilor la
conservare, pe cand 10,4% considerd deloc important si 31,2% sunt de pérere cd nu este nici
important, dar nici neimportant.

De asemenea, un alt motiv important raportat la experienta personald este sansa de a vedea o
gamad larga de specii, motiv pentru care, 37,6% sunt de parere ca este extrem de important, pe cand
doar 9.6% considera deloc important. Un procent de 32% confirma faptul ca este extrem de important
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ca animalele sa fie active si doar 12% sunt de parere ca este deloc important. Expozitiile, spectacolele
de animale raportate la experienta personald la gradina zoologica sunt extrem de importante doar
pentru un procent de 24,8% din respondenti, si deloc important pentru 29,6%. Discutiile cu angajatii
gradinii zoologice sunt extrem de importante in raport cu experienta personala pentru un procent de
31.2% si deloc important pentru 16.8%. Dovada bunastarii reprezinta de asemenea un motiv relevant,
care poate fi raportat experientiei personale la o gradina zoologica, astfel ca pentru un procent destul
de mare, si anume, pentru 67,2% din respondenti acest motiv este unul extrem de important, si doar
pentru un procent foarte mic, 10.4%, este deloc important.

= Nu sunt deloc multumit 6%

» Admiratie, fascinatie
= Suntpartial multumit

u Mil3, compasiune
Nici multumit, nicinemultumit

Ura, dezgust fatd de

Sunt multumit T )
obiceiurile oamenilor

= Sunt foarte multumit

Fig.14. Nivelul de multumire cu privire la Fig.15. Manifestarea oamenilor fatd de animalele
aranjarea custilor, adaposturilor pentru animale si sdlbatice
spatiului verde

In ceea ce priveste atitudinea oamenilor fati de animalele silbatice aflate in captivitate,
aceasta a fost una in opozitie, intrucat un procent de 56,3% au simtit mila, compasiune fatd de ele, pe
cand 38,1% au simtit admiratie, fascinatie. Astfel, se poate intelege faptul cd unii oameni sunt de acord
cu viata animalelor aflate in custi pentru a le putea admira.

In ceea ce priveste viitorul gradinilor zoologice, 32,5% din respondenti sunt de parere ci
acestea vor ramane la fel, fara prea multe schimbari, in timp ce 23,8% spera ca acestea sa fie interzise,
pentru a nu mai tine captive animalele. Un procent de 26,2% considera ca acestea vor deveni mult mai
cunoscute pe masura ce mai multe specii vor fi pe cale de disparitie.

= Vor deveni mai cunoscute = Toate speciile = Elefantii

= Vorcontinuaasa cum sunt

Rinocerii Felinele mari

Vor elibera toate animalele

Vorincepe s3 se concentreze mai = Primatele - Pinguinii
mult pe nevoile vizitatorilor

= Vor fiinterzise P
m Pdsdrile = Altele
Fig.16. Opiniile cu privire la viitorul gradinilor Fig.17. Speciile care nu ar trebui pastrate in
zoologice gradinile zoologice

De asemenea, in ceea ce priveste pastrarea speciilor care se afla in gradinile zoologice, un
procent ridicat, si anume de 65% considera cé nicio specie nu ar trebui si fie pastratd intr-un spatiu
inchis, intrucat acest lucru afecteaza bunistarea animalelor. In procente mai mici, unii respondenti sunt
de parere ca alte specii nu ar trebui pastrate in gradinile zoologice.

Daca ne raportam sondajului, observam ca oamenii continud si viziteze gradinile zoologice
din diverse motive, cum ar fi, curiozitatea, recreerea, dorinta copiilor, dar si dorinta de a vedea
animale exotice, desi ei au inceput sd constientizeze ca privarea de libertate a animalelor este un act
imoral. In ceea ce priveste locul in care acestea ar trebui sa triiasca, aproximativ 90% din respondenti
considera ca mediul in care trdiesc nu este unul favorabil, locul animalelor fiind in natura si doar 10%,
sunt de parere ca animalele pot trai si in gradinile zoologice, daca sunt ingrijite corespunzator si li se
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asigurd un trai asemandtor mediului natural. Astfel, putem intelege cd oamenii au Inceput sa
constientizeze faptul cd animalele nu ar trebui sa mai fie inchise in custi, ci sa se afle In natura.

CONCLUZII

Desi reprezinta unul dintre cele mai renumite locuri de petrecere a timpului liber pentru
oamenii de toate varstele, gradinile zoologice ca atractie turistica riman un subiect controversat din
cauza rolurilor conflictuale percepute ale acestora. (Harrison, 2004; Mazur, 2001) Tn prezent,
subiectul ,,gradind zoologica” a devenit motivul unor dezbateri tot mai importante, intrucat oamenii
doresc sa afle dacd acest loc reprezinta o locatie care sa ofere sigurantd, o ingrijire mult mai buna
animalelor sau este doar un loc Tn care acestea sunt private de libertate.

Prin realizarea acestui studiu, am observat faptul cd oamenii sunt din ce in ce mai preocupati
de situatia animalelor din gradinile zoologice, de faptul ca acestea sunt tinute in captivitate, departe de
habitatul natural si sunt doritori sd ajute la schimbarea acestui lucru. Desi activitatea Gradinii
Zoologice Baneasa este legala si consumul turistic al acestui produs este mare, unii oameni sunt de
parerea ca aceasta ar fi de fapt ilegala si ca ar trebui Inchisd tocmai pentru ca animalele sunt tinute n
custi. Niciun animal nu trebuie scos din mediul lui; acestea ar trebui lasate sa isi desfasoare cursul lor
firesc 1n libertate, In natura.
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ANEXA

CHESTIONAR
Analiza perceptiilor si atitudinilor consumatorilor cu privire la produsul turistic de tip gradini zoologica
Studiu de caz:Gradina Zoologica Bineasa

Buna ziua. Numele meu este Prentu Mihaela-Ramona, masteranda a Facultatii de Geografie, programul de studii:
Managementul resurselor si activitatilor turistice, anul al II-lea si realizez un sondaj cu privirea la rolul perceptiei
si atitudinii consumatorilor in ceea ce priveste gradinile zoologice.

*QObligatoriu

1.Gen*
Masculin
Feminin

O O

2. Varsta
18-25
25-40
40-65
>65

o O O O

3. Mediu
Rural
Urban

o O

4. Ocupatie
Angajat
Elev/Student
Antreprenor
Pensionar
Casnic
Somer

O O O O O O

5. Nivel educational
Studii gimnaziale
Studii liceale
Studii universitare
Studii postuniversitare

O O O O

6. Ati vizitat de-a lungul timpului vreo gradina zoologica?

o Da
o Nu
o Daca da, va rog sa continuati chestionarul
7. Cand ati inclus orasul X in programul dvs. turistic/vizitarea orasului v-ati gandit sa vizitati si o
gradina zoologica?
o Da
o Nu
8. Ati vizitat Griadina zoologica din Bineasa? Cu ce frecventa?
o Foarte regulat (mai mult de o data pe luna)
o Adesea (0 data la cateva luni)
o Uneori (mai mult de o data pe an)
o Nu foarte des (o data la cativa ani)
o Nu
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9. Considerati ca activitatea Gradinii Zoologice Bineasi este legala?
Sunt total de acord
Sunt de acord
Nici acord, nici dezacord
Sunt partial de acord
Nu sunt de acord

o 0O o0 o0 O

10. Cunoasteti gradini zoologice care functioneaza ilegal?
o Da
Nu
o Nu stiu

@)

11. Considerati ca animalele sunt ingrijite corespunzitor in Gradina Zoologica Baneasa?
Sunt total de acord
Sunt de acord
Nici acord, nici dezacord
Sunt partial de acord
Nu sunt de acord

O O O O O

12.Credeti ca este etic ca animalele si fie captive in raport cu mediul inconjurator si

comportamentul acestora?
Sunt total de acord
Sunt de acord
Nici acord, nici dezacord
Sunt partial de acord
Nu sunt de acord

o 0 0 O O

13. Pe o scari de 1-5 (1 fiind deloc, 5 fiind extrem de important), cit de important ati spune ci sunt

urmitoarele in decizia dvs. de a vizita o gridina zoologica?

Pentru a afla despre speciile pe cale de disparitie

i 1('“ 2('“ 3('“ 4('“ 5

Pentru placerea copiilor

i 1('“ 2('“ 3('“ 4('“ 5

Pentru a informa copiii despre speciile pe cale de disparitie

" lf" 2(" 3f'“ 4(" 5

Pentru a fi mai aproape de animale silbatice

" lf" 2(" 3f'“ 4(" 5

Doar pentru distractie

i 1('“ 2('“ 3('“ 4('“ 5

Pentru a vedea / hrani / mangaia animale

i lf'“ 2('“ 3('“ 4('“ 5

Pentru a vedea ce presupune lucrul la o gradind zoologica

- 1('“ 2(" 3f'“ 4(" 5

53



14. Peoscaria delalla5 (1 fiind deloc de acord, 5 fiind total de acord), credeti ca este instructiva
vizitarea animalelor din aceasti gradina zoologica?

1 2 3 4 5

15. Peoscara delallaS5 (1 fiind deloc de acord, 5 fiind total de acord), considerati cd mersul copiilor
la gradina zoologica este necesara in educatia lor?

1 2 3 4 5

16. Peo scarda delalla5 (1 fiind deloc de acord, 5 fiind total de acord), considerati ca este
importanta conservarea, educarea si cercetarea animalelor prin utilizarea gradinilor zoologice?

1 2 3 4 5

17. Peoscard delalla5 (1 fiind deloc de acord, 5 fiind total de acord), considerati ca animalelor le
place sa fie vizitate?

1 2 3 4 5

18. Peoscaridelallas (1fiind deloc multumit, S fiind foarte multumit), sunteti multumit(i) de
felul in care sunt aranjate custile, adiposturile pentru animale si spatiul verde?

1 2 3 4 5

19. Peoscaridelallas,citde importante sunt urmitoarele pentru tine in raport cu experienta ta
la gradina zoologica?

Dovezi ale unei contributii la conservare

i 1('“ 2('“ 3('“ 4('“ 5

O gamad larga de specii

" lf" 2(" 3f'“ 4(" 5

Animale active

" lf" 2(" 3f'“ 4(" 5

Discutii cu angajatii gradinii zoologice

i lf'“ 2('“ 3('“ 4('“ 5

Expozitii / spectacole de animale

i lf'“ 2('“ 3('“ 4('“ 5

Dovezi ale bunastarii animalelor

" lf" 2(" 3f'“ 4(" 5
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0000 O O O O O O O o

O O O O O O O OO0

20. Ce ati simtit cAnd ati privit animalele de aici ?
admiratie, fascinatie

dezgust, ura fata de obiceiurile oamenilor

mila, compasiune

21. Ce credeti ca va rezerva viitorul gradinilor zoologice??

Vor deveni mai cunoscute pe masura ce mai multe specii devin pe cale de disparitie.
Vor continua asa cum sunt

Vor elibera toate animalele in sélbaticie

Vor incepe sa se concentreze mai mult pe nevoile vizitatorilor

Tn cele din urma vor fi interzise

Altele

22. Cand vizitati gridina zoologicd, incercati si ascultati cum vorbeste gardianul despre animale?
Nu
Rareori
Nu sunt sigur
De cele mai multe ori
Mereu

23. Exista vreo specie anume care credeti cii nu ar trebui péstrati in gridinile zoologice?
Toate speciile
Elefantii
Rinocerii
Felinele mari
Primatele
Pinguinii
Pasarile
Altele
Nu, nu exista

24. Scrieti cel mai important motiv pentru care ati vizitat o gradini zoologica.

25. Care considerati ci este locul in care aceste animale ar trebui si triiasci? In gridina zoologici
sau Th mediul lor natural?? (Maximum un paragraf)
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TRANSILVANIA CA DESTINATIE TURISTICA INTERNATIONALA A
TURISMULUI CULINAR: PERSPECTIVE DE BRANDING

STROE MIRUNA-IOANA

Abstract: This article analyzes the potential that favors the development of culinary tourism in Transylvania and
that can represent a key element for improving the image of this tourist destination and promoting the
Transylvanian culinary brand internationally. In addition to resources, wild nature, rivers, monasteries and well-
preserved medieval towns, Transylvania has an important background of original and traditional gastronomic
products. The authentic way of preparing them provokes the desire of more and more national and international
tourists to experience Transylvania through culinary tourism, especially in its rural area. In this article, we will
be able to better understand the gastronomic culture in this area and its potential.

Cuvinte cheie: turism culinar, Transilvania, mancare traditionala, bucataria transilvaneana, cultura
gastronomica, imaginea destinatiei, turism de nisa.

INTRODUCERE

Roménia are multe traditii culinare importante. Caracteristica centrald a bucatariei romanesti
este marea sa varietate, fiind o bucitirie influentata in valuri repetate de diferite culturi. In cazul
Transilvaniei, sasii, care s-au stabilit in partea de sud a regiunii, au fost cei ale caror influente s-au
amestecat treptat in traditia culinara romaneasca variata si delicioasd. Bucataria specifica Transilvaniei
are trasaturile sale speciale, dar este influentata si de alte culturi, pe langa sasi, al caror traseu s-a
intersectat cumva cu al nostru, precum: maghiari, evrei, ucraineni sau slovaci. Ca urmare a acestor
schimburi interculturale, Transilvania a dezvoltat o varietate de produse culinare alimentare Tn satele
sale. Transilvania poate deveni, fard exceptie, o atractie turisticd importantd a turismului culinar la
nivel international datorita Muntilor Carpati si naturii sale neatinse de timp si de oameni.

Pe de alta parte, nu ar trebui sa trecem cu vederea modul in care bucataria poate afecta turismul,
oferind vizitatorilor posibilitatea de a descoperi comori ascunse. Bucataria unei culturi este prima (si,
de asemenea, o foarte puternicd) descriere a vietii si a istoriei sale. Gastronomia a avut intotdeauna un
rol foarte important n reunirea culturilor.

Bucatéria transilvana este una dintre cele mai importante parti ale patrimoniului multicultural.
Egon Ronay, un important critic culinar britanic cu origini maghiare, a carui activitate s-a manifestat
pe parcursul ultimei jumatati a secolului, a subliniat in articolele sale din Daily Telegraph ca trebuie
mentionate intotdeauna trei concepte culinare complexe: cel francez, cel chinezesc si cel transilvanean.

METODOLOGIE

In redactarea acestei lucrari, am folosit metoda de analizi a continutului a catorva studii despre
turismul alimentar. Am folosit informatii din diverse surse specializate, publicatii, inclusiv numeroase
articole stiintifice de specialitate, care se refereau la turismul gastronomic/culinar din Romania, in sens
larg, si din Regiunea Transilvaniei, In particular, precum si la diferitele lor metode de dezvoltare si/sau
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promovare turistica. Rezultatele initiale ale analizei continutului au fost comparate si, cand au aparut
disparitati, acestea au fost analizate pana la obtinerea unui consens. In etapa finala, rezultatele au fost
rafinate si rezultatele cercetarii au fost finalizate.

BACKROUND TEORETIC SI CONCEPTUAL

Literatura turisticd a evidentiat faptul cd mancarea si bucatiria locala afecteaza in mod
semnificativ alegerea destinatiei de vacanta (Long, 2004 citat in: Alderighi, Bianchi si Lorenzini,
2016; Baltescu, 2016; Quan si Wang, 2004) si influenteaza mult placerea sejurului (Fox, 2007 citat in
Biltescu, 2016). Intr-un astfel de context, turismul culinar devine rapid una dintre cele mai interesante
si populare zone ale industriei turismului (Kim, Kim si Goh, 2011 citat in Baltescu, 2016). Alimentatia
este un aspect fundamental al culturii unui loc (Mak, Lumbers si Eves, 2012 citat in Béltescu, 2016),
iar turismul culinar poate spori identitatea destinatiilor, deoarece este strans legat de modurile de viata,
productia locala, sarbatorile culturale si patrimoniul (Everett si Aitchison, 2008 citat in Baltescu,
2016).

Turismul alimentar sau culinar nu are un trecut Indepartat. A inceput in 2001, cand Lucie Long,

profesor la Universitatea de Stat din Ohio, a facut public termenul si fenomenul. [...] Dezvoltarea
acestui tip de turism a inceput in 2003, astfel incat 2007 a fost declarat anul artei culinare de catre
profesionistii din domeniu. (Sava, Karabasevi¢, Clesiu, 2019)
Turismul culinar, denumit si turism gastronomic, turism alimentar sau turism vitivinicol, este o zona
de nisd a turismului. (Hjalager si Richards, 2002: Hall si colab., 2003; Hall si Mitchell, 2005 citati in
Tomescu si Botezat, 2014). Turismul culinar se referd la participarea turistilor la activitati legate de
alimente in timpul unei calatorii, cum ar fi achizitionarea de alimente locale si consumul de bucétarie
locala (Hall si Mitchell, 2001 citat in: Tsai si Wang, 2016; Baltescu, 2016). Hall si Sharples (2003
citat in: Tsai si Wang, 2016; Baltescu, 2016) au stabilit ca turismul culinar implica un interes moderat,
atunci cand turistii considera activititile legate de mancare ca fiind esentiale pentru intelegerea stilului
de viatd local al unei destinatii.

Turismul culinar este definit de Organizatia Mondiald a Turismului ca reprezentand turistii sau
vizitatorii care isi programeaza calatoriile cu scopul de a gusta bucatéria locald dintr-o anumita tara
sau de a realiza activitati legate de gastronomie. (Florea, C., 2013) ,,Gastronomie” este termenul
folosit pentru a explica o culturd culinara a unei zone si, pentru europeni; se pare ca numele ,,turism
culinar” este cel mai potrivit. (Sava, KarabaSevi¢, Clesiu, 2019) O altd definitie a turismului culinar
este datd de Asociatia Internationald pentru Turism Alimentar: ,cautarea unor experiente unice si
memorabile de mancare si bautura”. Prin urmare, prin definitie, turismul culinar reprezintd cautarea de
experiente culinare unice, capabil sd satisfacd gusturile cu cele mai bune alimente si bauturi intr-0
calatorie turistica. (Florea, C., 2013)

Experientele culinare au devenit o atractie turisticd majora pentru multe destinatii (Cohen si
Avieli, 2004 citat in Baltescu, 2016), iar turismul alimentar este acum un element cheie in strategiile
de marketing ale destinatiilor (du Rand si Heath, 2006 citat in Baltescu, 2016). Initiativele turistice
legate de alimentatie ar putea contribui la dezvoltarea regionala si, ca o consecinta, rolul alimentelor in
turism poate fi extins de la atractia unui turist la o destinatie in atractia majora a turistului citre o
destinatie (Boyne, Halland si Williams, 2003 citat in Baltescu, 2016). Rezultatele analitice aratd ca
mancarea poate crea o imagine puternica si unicd, motivand intentia unui turist de a vizita si revizita.
Mancarea - inclusiv tipul de ingrediente, stilurile de gatit sau fuziunile culinare - are avantajul de a fi
distincte pentru acel loc (Nelson, 2016 citat in Baltescu, 2016).

Dupa cum au concluzionat Lee, Chao si Lin (2016, citat in Baltescu, 2016), mancarea

interesanta oferda nu numai o nevoie de baza, ci si o experientd culturald pentru turisti, iar méancarurile
speciale spun istoriile si culturile oamenilor. Un important scriitor roman si un iubitor de mancaruri si
vinuri traditionale (Teodoreanu, 2010) a apreciat ca ,,descoperirea unui nou tip de mancare contribuie
mai mult la fericirea umana decat descoperirea unei noi stele”.
Paul Kovi (1988) a scris o carte asemdnatoare unei monografii despre bucitaria transilvana. In aceasta
carte a facut declaratii interesante despre legatura dintre gastronomia transilvana si cea chineza. Putine
exemple date de autor sunt: utilizarea ghimbirului ca condiment; combinatiile dintre varza, porc sunt
populare in ambele bucatarii.
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REZULTATE SI DISCUTII

Potentialul turistic culinar al Transilvaniei si principalele destinatii.

Bucatéria transilvana a suferit de-a lungul istoriei influenta bucatariei austro-ungare. Tipuri de
mancare maghiara care si-au gasit locul in bucataria transilvana sunt: Gulyas, Paprikas, Vargabéles,
Szilvasgombdc, Szabogallér-leves, Tojasleves sau chiar gustoasele Kurtoskalacs. Carnea de porc este
de departe carnea preferatd in bucataria transilvana. (Salanta et al., 2015)

Mai mult, bucatdria transilvana poate fi analizatd ludnd in considerare diferentele dintre
obiceiurile culinare din zonele urbane si rurale (Suta, 1995 citat in Paucean, 2013), deoarece societatea
de aici a fost una agricola pentru o perioada lunga de timp in trecut. Drept urmare, intregul univers
culinar a gravitat in jurul agriculturii si al cresterii animalelor - cu un accent special pus pe cresterea
oilor. Orice vizitator care se conecteaza cu viata de zi cu zi de aici poate observa numarul mare de
produse interioare obtinute in ferme sau curti personale. Un paméant prosper se poate lauda cu
»bebelusii” sdi: cartofi, cereale, varza, rosii, castraveti, diferite forme de ardei, dovleci, vinete si chiar
numeroase tipuri de fructe. [...] Fructele se gésesc si in supe (cu carne afumata) sau in sosuri alaturi de
fripturi. Uneori, sunt folosite pentru a obtine deserturi delicioase, cum ar fi: ,,placinta cu mere si
scortisoara” sau ,,gélustele cu prune si scortisoard”. [...] Legumele pot fi gasite atat in forme proaspete,
cat si in forme conservate in diverse feluri de mancare, cum ar fi: supe, salate si alte feluri de mancare
gatite. Asezonare lor se face folosind plante specifice: estragon, marar, patrunjel, maghiran, leustean.
Sosurile care insotesc de obicei felurile de mancare sunt de obicei facute din faina (cu sau fara boia) si
uneori indulcite cu zahar. [...] Uneori, mai multe legume puse laolaltd devin un fel de mancare special,
precum celebra ,,Zacusca” traditionala (gasita si In bucdtiria slavond) obtinuta din vinete, rosii si
morcovi intr-un proces complex care se bazeaza pe coacere, prajire si fierbere. ,,Muraturile” sunt, de
asemenea, renumite aici, ca urmare a fermentatiei lactice a castravetilor, rosiilor verzi, ardei rosu etc.
Unele alte muraturi se obtin dupa addugarea unei solutii speciale pe baza de otet si alte plante, cum ar
fi: hrean, leustean, calamint, ardei sau mustar boabe, etc. [...] (Paucean, 2013)

Muraturile din pastrav de fag din Covasna reprezinta doar unul dintre exemple. Pastravul comun
de fag este o ciuperca lignicold comestibila care se gaseste pe fagul comun si pe alte specii cu frunze
late, cum ar fi: stejar, carpen, mesteacan, tei, buckeye, nuc, dud. Poate fi gasit rar si la speciile
rasinoase. Specia este foarte apreciatd pentru valoarea sa nutritivd, doveditd de cultivarea sa in masa
crescutd. Datorita gustului lor unic, ciupercile Pleurotus sunt solutia ideald pentru o tocana delicioasa.
In plus, aceste ciuperci sunt bune ca muriturile de toamna, pentru a fi pastrate si savurate in timpul
unei zile reci de iarna. In zona Covasna, localnicii cunosc zonele de padure (copacii) in care cresc
aceste ciuperci, le culeg toamna si le pregatesc ca muraturi delicioase. (Dinca, Timis-Géansac, 2020)
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Fig.1. Gulas Fig.2. Cozonac Secuiesc-Kurtos Kalacs

Sursa: https://bucataria-universala.com/gulas-de-vita- Sursa: https://www.bucatareselevesele.ro/retete-
cu-cartofi-traditional.html culinare/panificatie-si-patiserie/cozonac-secuiesc-

kurtos-kalacs.html

In Transilvania se foloseste slinina afumati, bine pregititi, care se consuma pe tot parcursul
anului. Exista alimente derivate din alimente grase, sarate si piperate, din carne si, in special, din carne
de porc. Se folosesc legume, lapte, branza si oud. Supele sunt facute din varza acritd cu otet sau suc de
lime si se amesteca cu galbenusuri de ou, smantana si faind. Specificitatea acestor supe este tarhonul.
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(Muntean et al., 2010a) Ciorba de legume transilvaneana cu carne de porc contine tarhon, care,
combinat cu carne de porc, adauga o aroma foarte speciald supei. [...] Alte feluri speciale de mancare
sunt: varza a la Cluj, supa de fasole cu carne afumata si sarmale. Varza a la Cluj este un fel de
mancare traditional care provine din Ardeal, unii oameni cunosc reteta denumita ,,rulouri de varza
imprastiate” sau ,,varza in strate la cuptor”. [...] Ciorba de fasole cu ciolan - este unul dintre alimentele
esentiale in bucataria roméneascd, chiar daca existd diferente notabile Tn modul in care este preparata
in diferite regiuni. Aceasta supa, in Transilvania, este ingrosata cu faina gatitd in ulei si cu smantana si
otet. (Salanta et al., 2015) Sarmalele sunt rulouri de varza preparate cu carne de porc proaspata,
amestecate cu carne afumata, condimentate cu piper, cimbru si boia. (Muntean et al., 2010a)

De asemenea, putem gasi gulas de cartofi cu carne afumata, un gulas traditional transilvanean,
care este foarte special. Este practic un fel de tocana, dar ingredientele folosite 1i confera o aroma
interesanta. Pastd de fasole [iahnia de fasole] cu carne afumata este o delicatesa culinara traditionala
originara din Transilvania care nu poate lipsi din pranzurile si cinele festive. (Salanta et al., 2015) O
altd mancare traditionala, consumatd de obicei de Craciun sau Paste, se numeste ,,Cozonac” si este
facuta din fdina de grau de inaltd calitate si uneori folosind nuci sau seminte de mac. (Paucean, 2013)

Cresterea porcilor este profund legatd de un eveniment traditional care isi propune sa sacrifice
porcul cu céteva saptamani inainte de Craciun. Aici se obtin mai multe produse, precum: ,,budinca de
sange” [este un tip regional distinct de carnati de sange], ,,carnati”, ,,slanina afumata”, ,,file afumat”,
,sunturd” etc. [...] Diferite tipuri de produse lactate sunt obtinute ca urmare a traditiilor pe care le
putem gasi in aceastd zond, unde oamenii au fost intotdeauna preocupati de cresterea ovinelor. Pe
langa laptele de oaie, aici se mai foloseste si laptele de vaca sau de caprd. Sortimentele de branza
regasite aici sunt: ,,branza burduf”, ,telemea” sau branza simpld - se gisesc In diverse feluri de
mancare, precum: ,,mamaligd cu branza”, ,,paste cu branza”, ,,zer amestecat cu branza de vaca”,
,budinca cu paste cu branza dulce” (Cunoscut si sub numele de Vargabeles); Crema - utilizatd in supe,
sosuri etc; laurt/Kefir - consumat de obicei la micul dejun sau folosit ca adaosuri valoroase la
numeroase tipuri de feluri de mancare. (Paucean, 2013)
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Fig.3. Sangerete sau ,,budinca de sange” Fig.4. Branza de burduf in coaja de brad

Sursa: Sursa: https://bzb.ro/stire/branza-de-burduf-de-
https://www.imperialtransilvania.com/ro/2015/02/07/citeste-  bran-recunoscuta-la-nivel-european-ca-produs-
stirea/argomenti/traditions/articolo/craciunul traditional-a115101

Branza de burduf in coaja de brad, in special cea originard din Bran, este una dintre
specialitatile culinare ale Romaniei. Este un produs traditional, poate chiar cel mai vechi tip de branza
produsa in Roménia. Coaja de brad in care se afla branza se obtine din brazi care au 20-25 de ani.
Branza de burduf este un tip de branza preparatd de tirani din zona Bran si din imprejurimile
Bragovului. Aspectul sdu rustic, gustul si aroma sunt exceptionale si explicd succesul sdu pe piata
nationala si la expozitiile de profil international. (Dinca, Timis-Gansac, 2020)

O gama buna de bauturi alcoolice si nealcoolice este disponibild in zona Transilvaniei, multe
dintre ele fiind de casa. Dintre cele alcoolice, nu ar trebui niciodata sa trecem cu vederea ,,palinca” si
»tuica”, bauturile spirtoase din prune si alte fructe sau uneori din cereale, care se caracterizeaza printr-
o concentratie alcoolica ridicatd, dubla distilare si fierberea lor intr-un cazan special. (Paucean, 2013)
Renumita ,,palinca” transilvineana traditionalad reprezintd 75% din exporturile de bauturi spirtoase.
Aceste bauturi sunt adesea oferite la sosirea la domiciliu ca gest de ospitalitate. (Muntean et al.,
2010b)
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Fructele sunt folosite si in bauturi precum: coniacul de cirese sau coniacul de afine si uneori
sunt considerate bauturi pentru doamna. Cultura vinului este favorizata in aceastd zona datorita
reliefului care pare a fi destinat acestei activitati, format din numeroase dealuri. Podisul Transilvaniei,
la peste 400 m deasupra nivelului marii si relativ racoros si ploios, produce vinuri albe mai proaspete
si mai clare decat cele din estul tarii. Sunt renumite podgoriile din Tarnava, Alba, Sebes, Apold,
Lechinta - cu celebrele lor vinuri Blaj, Jidvei, Lechinta. Printre cele mai apreciate vinuri albe, putem
numi: ,,Feteasca alba”, ,,Feteasca regalda” sau deliciosul ,,Muscat Ottonel”. Dintre soiurile de struguri
rosii, ,,Bdbeasca” face vinuri usoare fructate, iar Feteasca Neagra este un vin mai ,,serios”, cu gust din
belsug. Bauturile nealcoolice traditionale - sucul de soc, suc de mere si alte sucuri de fructe, ceai de
fructe sau ceai de plante medicinale - sunt doar cateva alte exemple de produse care subliniaza
potentialul biologic al Transilvaniei. (Paucean, 2013)

Potentialul care existd in zond este semnificativ si Incurajator. De exemplu, Sibiul a fost distins
ca Regiunea Europeana a Gastronomiei 2019. Istoria, coexistenta diferitelor culturi si civilizatii au
influentat gastronomia locald, diferentiindu-se astfel Sibiul ca o adevaratd destinatie gastronomica.
(Baltescu, 2016) Produsele sunt oferite in multe targuri si evenimente culturale pentru a aduna un
numar mare de vizitatori, combinand divertismentul cu educatia culturala si mancarea. Deci, Sibiu, un
batran oras, este renumit pentru branza de vaci moale, Brasov un alt oras vechi, este renumit pentru
branza invelitd in scoartd de brad [...] (Géina, 2013) Un alt element gastronomic semnificativ, din
judetul Brasov, il reprezinta celebrele clatite. Servite ca fel principal (umplute cu carne) sau servite la
desert cand sunt umplute cu branza, aceste clatite sunt un amestec romanesc si sdsesc, un fel de
mancare foarte special si gustos. [...] In judetul Brasov existi cdteva restaurante renumite pentru
meniurile traditionale servite si ambianta lor specifica, care reprezintd un simbol turistic al regiunii.
[...] Restaurantul Carpathian Stag este unul dintre cele mai renumite restaurante din bucataria
romaneascd din Brasov; in Poiana Bragov sunt bine cunoscute restaurantele etnice traditionale precum
Coliba Haiducilor, Cabana Vanitorilor, Sura Dacilor sau Stina turistici. In zona Bran, un restaurant
celebru este Restaurantul Mountain Princess din Moieciu de Sus. (Baltescu, 2016)

Fiecare dintre cele cinci microregiuni ale regiunii Sibiu este o entitate caracterizatd prin
interferente gastronomice specifice care si-au pus marca de identitate pe locuri. Desi entitati bine
individualizate, aceste cinci microregiuni (Marginimea Sibiului, Tara Oltului, Valea Hartibaciului,
Valea Téarnavelor si Tinutul Secaselor) formeaza una unitara care individualizeazd Regiunea Sibiu in
regiunea sudica a Transilvaniei chiar si la nivel national. (Privitera, Nedelcu, Nicula, 2018).
in 2009, potentialul turistic al Marginimii Sibiului a fost recunoscut atit la nivel national, cat si
international pentru patrimoniul sau etnografic, cultural, arhitectural si istoric unic si a castigat, de
asemenea, Golden Apple Award al Federatiei Mondiale a Jurnalistilor si Scriitorilor de Turism. In
2015, aceastd zona cu traditii bogate a castigat un premiu pentru promovarea gastronomiei locale.
Brénzeturile din Marginimea Sibiului reprezintd o parte importantd a traditiei culinare si culturale a
acestei regiuni, iar diversitatea acesteia provine din tehnici specifice de productie. Traseul
branzeturilor de oaie ofera o oportunitate excelenta de a descoperi lumea pastorala a Marginimii
Sibiului, cu asezdrile sale pitoresti si stilul de viatd calm. Datoritd pastoririi si transhumantei continue,
cele 18 sate conectate la traseu au reusit sé isi pastreze puternica identitate locala. Mérginimea Sibiului
a fost intotdeauna cunoscutd in Romania ca tara oilor, branzeturilor si delicateselor din carne.
Produsele sale traditionale reflectd bogatia terenului, dar si diversitatea culturalad a regiunii. (Nicula si
Spanu, 2020) Aici incé exista vechile traditii in productia de telemea (o branza proaspata de tip feta),
clabber, ,,branza de burduf”’ (o branza tare, sdrata si frimantata pastrata in stomac/pielea oilor), branza
framantata sau ,,urda”. (Nedelcu, 2014)

In inima Transilvaniei, Tara Motilor are o culturd culinara atractivia. De pe masi nu lipseste
»~crampa” — bautura de iarna preparatd din chimen fiert in zahar caramelizat si tuicd intoarsa din prune
sau mere, dreasd cu niste apd, ca si nu fie prea tare.! De-a lungul vremurilor s-au remarcat cateva
mancaruri specifice cum ar fi chisilita, pasatul, cirul si balmosul.? Virslii de Brad reprezinta deja o
marca Inregistrata si atestatd de firma Lorialba la Oficiul pentru Produse Tradifionale. Produsul de
baza, virsli, este una dintre mandriile gastronomice ale judetului Hunedoara, locul lor de nastere fiind

1 https://www.catchy.ro/craciun-fericit-in-tara-motilor/33286
2 https://alba24.ro/vechi-mancaruri-din-tara-motilor-chisalita-pasatul-cirul-si-balmosul-cand-au-aparut-in-
bucataria-locala-si-ce-reprezinta-483969.html
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in zona Brad si Silasul de Sus. Oamenii de aici fac virgli de cind se stiu, reteta fiind pastrata si
respectatd cu strictete din stramosi. Ei sunt de fapt niste carnaciori subtiri, in compozitia carora intra
diverse amestecuri de carne tocatd: de capra, oaie, vitel sau de porc. La toate acestea se adauga
condimente: usturoi, sare, ardei iute si piper, toate dupa gust, pe care cel care face amestecul il stie din
ochi, cum s-ar spune. Tocatura se introduce in intestine subtiri de oaie, dupa care se oparesc si se dau
la fum din lemn de fag. Mai raméne doar sa fie consumati, fierti sau prajiti, dupa gustul fiecaruia.
(Soimu, 2009).

~

Fig.6. Virsli de Salasu

Fig.5. Chisdlita

Sursa: https://alba24.ro/vechi-mancaruri-din-tara- Sursa:
motilor-chisalita-pasatul-cirul-si-balmosul-cand-au- https://vatavu.wordpress.com/2013/05/22/virsli-de-
aparut-in-bucataria-locala/ salas-dupa-reteta-de-sute-de-ani/

Profilul consumatorului de turism culinar.

Principala motivatie a turistilor pentru a calatori pe trasee turistice culinare - trasee de mancare
si vin - este dorinta de a descoperi mancaruri traditionale specifice unui anumit loc. (Sasu si Epuran,
2016) Activitdtile pe care un turist culinar le poate acoperi in timpul calatoriilor, asa cum sugereaza
Tomescu si Botezat (2014) sunt: vizite la festivaluri locale de mancare, producétori de alimente, crame
sau muzee tematice.

Turistii culinari pot calatori fie intr-un mod organizat, in grupuri, fie pe cont propriu, individual.
Acestia pot fi: profesionisti in gastronomie; neprofesionisti. Non-profesionistii sunt turisti gourmet sau
doar dornici sd guste noi arome. Unii aleg o destinatie, altii vin la intamplare acolo, iar altii pur si
simplu se bucurd de bucdtaria locala. (Sava, Karabasevi¢, Clesiu, 2019)

| Turism culinar

Mancare gustoasa si de inalté clasa;
Produse ecologice cu standarde ridicate de calitate;

Procese transparente pentru obfinerea si prelucrarea
alimentelor;

Preturi accesibile

Fig.7. Clasificarea turismului gastronomic in functie de cerintele consumatorilor
Sursa: Florea, C. (2013)
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Turistii culinari vor sa invete despre culturile si obiceiurile culinare locale. Le place povestirea
si istoria. Ei calatoresc aproape si departe pentru a gési produse si experiente autentice de alimente si
bauturi.t

Rezultatele unui studiu realizat de Sohn, E. si Yuan, J. (2013) sugereaza ca specialistii 1n
marketing si managerii recunosc ca turistii culinari cauti experiente culinare diferite. In functie de
tipurile/nivelurile de activitati culinare ale turistilor culinari, specialistii in marketing si managerii ar
trebui sd 1si dezvolte strategiile de marketing in mod diferit. De exemplu, turistii mai conservatori,
cum ar fi tipurile de grupuri idealiste si de apartenenti, ar fi atrasi de pietele fermierilor
locali/festivalurile la scara mica, inclusiv experienta culinara de lux, in timp ce tipurile de grupuri de
exploratori si inovatori care sunt mai dispuse sa incerce ceva nou ar fi atrase de o experienta culinara
elaboratd, de tip gourmet si de festivaluri de mari dimensiuni. Chiar daca tipurile de grupuri de
exploratori si inovatori reprezintd adesea un procent mic dintr-o piata, ele tind sa aiba retele active si
sunt adesea ciutate pentru informatii de citre altii. In plus, specialistii in marketing si managerii ar
trebui sd ia 1n considerare faptul ca unii turisti culinari nu isi plaseaza prioritatea de célatorie pe
experientele culinare. Rezultatele acestui studiu indica faptul ca turistii culinari célatoresc nu numai in
cautarea de noi experiente sau culturi, ci si alte motive, cum ar fi evadarea din viata mondena,
socializarea si dobandirea de cunostinte. Pentru acesti turisti, s& méanance si sd bea este un mod
excelent de a te reuni cu prietenii si noii cunoscuti si de a te bucura de viata. Turistii culinari nu sunt
toti la fel in ceea ce priveste nevoile, dorintele si caracteristicile demografice. Prin urmare,
comerciantii si managerii ar trebui sd ia in considerare preferintele, tipurile de vizitatori si
dorintele/nevoile dacd doresc sa atraga tipuri specifice de turisti culinari. Intelegaind modul in care
turistii culinari isi iau deciziile de a participa la festivaluri culinare si/sau de a consuma produse
culinare, organizatiile de marketing de destinatie vor putea sa inteleagd mai bine cand trebuie sa
intervind in procesul lor de luare a deciziilor si cum sa faca acest lucru cel mai bine.

Turismul culinar ca instrument de dezvoltare i promovare turistica.

F&B TOURISM

Food Experiences
Beverage Experiences
Gourmet Experiences

FOODSERVICE

Independent ©.g. moet the gelato maker,

Restaurants or learn how to make ice cream,
or visit a gourmet gelato store
Chain Restaurants

Institutional

PRODUCTS

0.g. dessert
Mass Market

Artisanal
Export
AGRICULTURE

e.g. ice cream
Commodities
Farms

Factories

Fig.8. Lantul valoric al turismului culinar
Sursa: https://worldfoodtravel.org/what-is-food-tourism/

1 https://worldfoodtravel.org/what-is-food-tourism/
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Atat alimentatia, cat si turismul, ca doua elemente fundamentale ale turismului culinar, au o
gama variatd de legdturi cu economia locald, ceea ce duce implicit la valoarea acestor active.
(Tomescu si Botezat, 2014) Importanta acestui tip de turism se concretizeaza prin faptul ca duce la o
dezvoltare locald, regionala si nationald a economiei tarii oferind un nivel ridicat de diversificare
turistica. Se poate adduga un avantaj competitiv local, deoarece produsele culinare traditionale sunt
fabricate 1n apropierea statiunilor turistice, ceea ce duce la cresterea numarului de locuri de munca,
astfel incat veniturile sunt un real ajutor pentru agriculturd. Impreuni cu produsele alimentare
traditionale, traseele gastronomice tind sa castige din ce n ce mai mult interes. Prin traseu
gastronomic se poate intelege un traseu situat de-a lungul unui circuit bine definit care exprima
turismul tematic, compus de marci locale, incluzand, in acelasi timp, obiective turistice, cum ar fi
unele locuri in care se face mancarea sau restaurante care contribuie la hranirea turistilor cu cea mai
buni mancare proaspitd. In acest fel, nu numai teritoriul, obiceiurile traditionale si sursi directi a
acestor produse sunt promovate (de exemplu, vizitarea fermelor de animale si fructe), ci si faptul ca
turistii pot ramane cat mai mult timp in zona, un aspect primordial pentru obtinerea unor venituri
suplimentare. (Florea, C., 2013) Cu sigurantd, dezvoltarea acestui tip de turism si obtinerea de
rezultate profitabile se bazeaza pe luarea de masuri la nivel national, regional, local si international, cu
ajutorul statului, prin elaborarea unor politici adecvate. (Tomescu si Botezat, 2014)

Identificarea elementelor autentice, capabile sa diferentieze un loc de celelalte, face posibila
promovarea, dezvoltarea si, nu in ultimul rdnd, cunoasterea destinatiilor turistice de catre turisti.
Dezvoltarea turismului culinar are aceste valente, cu atdt mai mult in societatea contemporana.
Regiunea Transilvaniei, in special, se distinge pe harta turismului national si international prin
caracteristici gastronomice specifice si unice. Includerea turismului culinar specific acestei zone ca
motivatii de vizitare sunt modalitati de diversificare si completare a ofertei turistice sau de reinventare
a destinatiilor de vacanta stabilite. (Baltescu, 2016)

Promovarea turismului culinar este, fara indoiala, un efort de echipa. In absenta unei strategii
nationale, initiativa se reduce 1n prezent la micii producatori care Incearcad sd-si Inregistreze marcile
pentru produsele traditionale. (Muntean et al., 2010a) Géasirea modurilor adecvate de promovare a
festivalurilor locale de gastronomie, pastrarea retetelor nealterate sau includerea de programe culinare
de turism in oferta agentiilor de turism de incoming va asigura o tendintd pozitivd in evolutia
sectorului turistic. (Baltescu, 2016)

Festivalurile culinare si ale vinului pot promova, autenticitatea destinatiilor (Park, Reisinger si
Kang, 2008 citat in Baltescu, 2016). Evenimente locale importante, precum festivalul organizat la
Bran, cunoscut sub numele de ,,Ravasitul oilor” urmat de ,,Festivalul international de pastramie si
branza”, numeroase festivaluri de slow food, “festivalul Clatitelor” care se desfagoara in fiecare an la
Prejmer, “sarbatoarea painii” in Sambata sau “obiceiul de oud Scrambled al femeilor” (un obicei
detinut de femeile mai in varsta care se aduna la trei zile dupa Paste si fac o varza imensa amestecata
cu oud) sunt cateva exemple care evidentiazd potentialul existent pentru dezvoltarea acestui tip de
turism in Transilvania. (Baltescu, 2016)

Tabel 1. Festivaluri culinare Tn Transilvania

Numele festivalului Locul / luna

Festivalul Sarmalelor Praid/Septembrie
Festivalul International Pomana Porcului Biile Balvanyos/Februarie
Culinary Transylvania Festival Sibiu/Septembrie
Festivalul international de pastramie si branza Bran/ Septembrie

Sursa: Sava, Karabasevi¢, Clesiu (2019)
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Strategiile de dezvoltare rurald din regiunea Sibiu isi propun sa aducd un nou concept de
abordare integrata si sistemica a rolului de promovare a activitatilor traditionale in care gastronomia
joaca un rol important. Gastronomia traditionald este foarte apreciatd de turisti, iar contactul cu
mancarea organica locald poate avea loc in curtea comuna de la cazare, dar si ca o masa rustica
traditionald oferita la o simpla vizita intr-un Sat sau ca o degustare de produse traditionale la o cutie
sau intr-o gospodarie (carnati, branza cu lapte de oaie sau branzd de bivol, ,,balmos” etc.).
Sustenabilitatea este evidentiatd de cererea pietei pentru produse turistice specializate care integreaza
traditiile locale si promoveaza profesional originalitatea produselor turistice din zona. [...] Conexiunea
dintre restaurantele sibiene si reteaua de producatori din judet este sustinutd de Programul European de
Gastronomie Sibiu 2019. (Privitera, Nedelcu, Nicula, 2018)

Furnizorii de turism culinar trebuie sid aduca singuri oferte de calitate, pentru a obtine
competitivitate, unicitate pe termen lung, profit care poate crea mai multe locuri de munca si pentru a
atrage mai multe investitii In regiune prin: produse de inalta calitate, crearea si promovarea unui brand
care este capabil sa ofere incredere viitoare pentru turisti, toate acestea ducand la atragerea de noi
turisti cu dorinta permanenti de senzatii culinare extraordinare [...] In plus, turistilor le place ideea
participarii directe la procesul de fabricare a produselor traditionale, astfel cd li se permite sa
contribuie, daca doresc, la momentul in care sunt produse diverse feluri de méncare sau deserturi
traditionale. [...] Mai mult, nu doar vizitatorii directi intrd in contact cu o bucétarie specifica, ci si
rudele si prietenii lor la retur, dacd sunt aduse bunuri neperisabile. In functie de calitatea si gustul lor,
produsele locale creeaza o reclama indirectd pentru cei care au ramas acasa. (Florea, C., 2013)

Asadar, dezvoltarea turismului culinar in regiunea Transilvaniei poate aduce urmatoarele
beneficii (Sava, KarabaSevi¢, Clesiu, 2019):

- constientizarea comunitatii cu privire la turism in general;
- mentinerea gastronomiei si a traditiilor culinare locale;
- revitalizarea traditiilor si culturii locale;

- consolidarea identitatii culturale;

- modernizarea infrastructurii generale;

- cresterea numarului de turisti in destinatiile culinare;

- cresterea nivelului de trai al localnicilor;

- scaderea numarului de someri;

- reducerea exodului de munca in acele locatii;

- dezvoltarea economiei locale;

- asigurarea protectiei si conservarii mediului.

Printre Programele Nationale de promovare a bucatariei romanesti se numara si studiul privind
»Bucataria traditionald” din Proiectul judetului Sibiu, cercetare care a fost efectuatd ca prima culturd a
bucatariei integrate interdisciplinare din toate cele cinci regiuni etnografice ale Sibiului: Mérginimea
Sibiului, Tara Secaselor, Tara Oltului, Valea Hartibaciului si Valea Tarnavelor. Au fost evidentiate
atat retetele vechi, instrumentele folosite, cat si ocaziile in care mesele erau servite si tot corpul
cultural de fapte care le insoteau. Practic, acest proiect doreste sa pastreze in viatd in memoria
generatiilor actuale si viitoare, retete gourmet care dispar incetul cu Incetul din peisajul bucatiriei si
existd in prezent doar in mintea femeilor in varsta sau, n cel mai bun caz, a unui bucatar intr-adevar
pasionat de traditii. (Nistoreanu et al., 2013)

Imaginea de brand a destinatiei.

Pe piata turisticd competitiva, imaginea culinard unica poate fi promovata pentru a distinge o
regiune de concurentii sai. Imaginea unui brand de destinatie poate fi descrisa ca ,,perceptiile despre
acel loc, reflectate de asociatiile detinute in memoria turistica” (Cai, 2002, p. 723 citat de Qu, H., Kim,
L.H, si Im, H.H., 2011).

Din ce in ce mai multi turisti caldtoresc catre destinatii care au reputatia de a fi un loc unde se
pot bucura de produse locale de calitate. Mai mult, Tn lumea turismului existd destinatii in care
imaginea marcii se conecteazd cu valorile gastronomice la diferite niveluri de intensitate, inclusiv
Franta, Italia, Spania, Grecia, Belgia, Portugalia, Statele Unite (in special regiuni precum ar fi viile
Napa si Sonoma in California), Brazilia, Peru, Mexic, Noua Zeelanda, Africa de Sud, Australia, Chile,
Malaezia, Japonia, Indonezia, Bali, China sau Singapore. In zilele noastre, traseele gastronomice sunt
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cu sigurantd unul dintre cele mai proeminente produse. Aceste itinerarii combind locurile de interes
cultural si alte atractii turistice, “ambalate” frumos pentru a-si prelungi sederea in destinatie si a
promova astfel dezvoltarea economica a zonei sale de influentd. Aceste rute trebuie, de asemenea,
diferentiate prin varietate, noutate si autenticitate in experiente. Spre exemplu, valoarea addugata a
Sibiului ca atractie turistica noua este data de evenimentele gastronomice, bucétariile si pensiunile care
ofera ceva nou, special, atractiv pentru ca turistii s ramdnd in regiune. Acesta adaugd o alta
caracteristicd turismului actual, si anume gastronomia, care distinge turismul gastronomic integrat in
dezvoltarea durabila regionald. (Nicula, Spanu, Kharlamova, 2019).

Sandru si Nechita (2016), in urma unui studiu experimental privind experienta senzoriald a
turistilor italieni in Tara Fagarasului, Transilvania, au ajuns la urmatoarele rezultate si concluzii
privind experienta de degustare:

- Au fost identificate trei cuvinte care descriu cel mai bine experienta de degustare: pdine,
palinca si sarmale.
- Aproape nicio postare pe retelele de socializare online (doar 1 fotografie din 16) a condus la

concluzia asteptatd ca pentru viitorii turisti italieni din Tara Fagarasului, pentru a obtine o

experienta completa de gust pozitiv, trebuie facute mai multe lucruri.

Tabel 2. Descrierea gusturilor asociate cu experienta participantilor italieni

péine "traditionala pdine primitoare pe care am gustat-0 In satul Mandra”
,,[experienta] cu pdinea pentru ca anunta o noud sosire”

., pdinea care ne-a fost data m-a facut sa ma simt atat de iubit”

palinca “petrecere lunga cu ,,florinka” (un cuvant inventat dat de participanti
la

palinka, derivat din prenumele coordonatorului de proiect al ,, palinka
produsa de matusa lui Florin”)”

“inevitabil palinka”

sarmale “Sarmale la cina ... delicios!”

Sursa: Sandru si Nechita (2016)

Desi studiul a fost realizat pe o mica portiune din Transilvania, rezultatele privind gastronomia
contureaza o idee clara a faptului ca Transilvania detine un important potential turistic culinar, capabil
sd se imprime 1n experienta si memoria vizitatorilor internationali. Din pacate, acest potential nu este
valorificat $i promovat suficient, astfel cd In prezent impactul este unul destul de redus. Pentru ca
experienta culinard a turistilor ce viziteazd Transilvania sd ajungd la potentialul ei maxim, intreg
“pachetul culinar traditional transilvanean” cu elemente precum autenticitate, arome, gust, diversitate,
unicitate, trebuie transpus intr-o imagine de brand a regiunii, care sd fie promovata cu succes §i pe
plan international.

Pentru a oferi experiente unice, managerii de turism trebuie mai ntdi sa identifice si sa
evidentieze cele mai semnificative aspecte ale culturii destinatiei, ale istoriei si ale vietii locale care o
fac proeminenta din restul lumii turismului (Kim, 2014 citat in Sandru si Nechita, 2016). Jiang et al.
(2015, citat in Sandru si Nechita, 2016) a subliniat cd autoritatile de turism si comerciantii din
destinatie trebuie sa identifice atributele destinatiei care sunt cele mai valoroase in crearea si
imbunatatirea experientelor de distractie si orientare catre clienti. Proiectarea unei experiente creative
implica o interactiune directd intre turisti si localnici (Richards si Wilson, 2006, citat in Sandru si
Nechita, 2016).

Deoarece tematica este un instrument puternic prin care o experienta poate fi consolidata, pentru
contextele legate de turism este preferatd selectarea unei teme specifice regiunii, unicd si
personalizatd, deoarece unicitatea acesteia reprezintd un real avantaj competitiv (Sandru si Nechita,
2016); in acest context, tema specificd Transilvaniei este cea culinara, aceasta putand crea experiente
turistice  semnificative si, de asemenea, poate realiza pozitionarea  brandingului
destinatiei/Transilvaniei turistice culinare, vizand si turistii strdini. Mai mult, o astfel de abordare
poate imbunatati pozitionarea destinatiei pe piata turisticd si evidentia avantajul sdu competitiv in
comparatie cu alte destinatii turistice similare (Candrea, 2010 citat in Sandru si Nechita, 2016). Tn
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acest sens, interpretarea tematica a patrimoniului culinar transilvanean local se poate dovedi a fi un
instrument util in crearea unei imagini competitive unice a destinatiei.

Dupad cum a afirmat Ries si Ries (2001, citat in Sandru si Nechita, 2016): un brand nu este
construit peste noapte; deci, orice programe de branding trebuie analizate cu atentie inainte de
implementare. Localnicii, oamenii care pregatesc mancaruri traditionale si prezinta traditii
gastronomice stravechi care sunt incd pastrate in satele din Transilvania, ar putea adauga cel mai
valoros aport in crearea unui brand de destinatie al regiunii.

CONCLUZII

Transilvania are o bucatarie regionala, distincta la nivel national, dar influentatd de alte culturi,
al carei traseu S-a intersectat cumva cu cultura romaneasca. Bucitaria transilvand poate prezenta
numeroase variante locale, puternic legate de caracteristicile geografice si afinitatea lor culturald. In
aceastd regiune, mancarea reflectd atdt obiceiurile culinare rurale, cat si cele urbane. Vizitatorii vor
intalni un numar mare de produse alimentare locale, care infrumuseteaza foarte mult experienta de
calatorie.

O cerere tot mai mare a fost Inregistrata la nivel international pentru turismul culinar si, In acest
context, Transilvania se poate afirma cu mancarurile sale traditionale aromate, unice si speciale.
Aceasta ar putea fi o modalitate de a revitaliza economia locald, prin crearea unei marci de imagine a
potentialului existent al preparatelor traditionale din Transilvania si promovarea lor la nivel
international.

Este extrem de important ca mostenirea culturald a destinatiei sa fie recunoscutd ca un produs
turistic. Produsele culinare si bauturile de calitate pot fi prezentate ca o experientd turistica,
transformandu-le ntr-un produs turistic. Cheltuielile pentru aceste produse turistice ar crea un efect
multiplicator in regiune si ar sprijini dezvoltarea sa economica, precum si comunitatea locala.

Mancarurile culinare traditionale dau autenticitate Transilvaniei ca destinatie turistica,
revitalizeaza si diversificd oferta turisticd existentd aici. Asadar, modalitatile prin care turismul
gastronomic contribuie la dezvoltarea economicd a Transilvaniei sunt: stimularea fluxurilor turistice,
dezvoltarea turismului in zonele rurale, extinderea sezonului turistic, cresterea ocupdrii fortei de
munca la nivel local, imbunatitirea imaginii destinatiei, addugarea de valoare peisajului culinar,
gastronomia si cultura locald, cresterea cererii de produse locale vandute direct, cresterea veniturilor
din sectorul vitivinicol si gastronomic.

Transilvania se poate impune pe piata turismului culinar international in viitor datorita
diversitatii bucatelor si traditiilor culinare, precum si a evenimentelor organizate.
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Abstract: In this article I will explain what anime is along with certain terms that are related to this domain and
how animation inffluences tourism both culturally and economically.l presented a short history of anime and
how it came to mean so much for both the foreigners and the locals who are invested economically in city
projects. In the second half of the article | explained how the Japanese chose to attract more tourists by
implementing programs catered to the anime fansand presented one of the main projects called anime88. Lastly,
in order to evaluate the tourist’s behaviour at the tourist spot and their economic behaviour while travelling, a
survey was posted in an internet group frequented by anime fans and the results were analyzed.

Cuvinte cheie: Japonia, anime, mass-media, turism, promovare turistica

INTRODUCERE

Animatia japoneza de tip anime a fost mereu vazuta ca un produs destinat persoanelor otaku din
Japonia.

Termenul de otaku derivd din forma formald a pronumelui posesiv, persoana a Il —a ce se
traduce prin ,,casa ta” sau ,,familia ta”. in timpurile noastre , otaku se traduce direct ca ,,fan” sau
,tocilar” . ! El se refera la acele persoane care isi petrec majoritatea timpului singuri, acasa, vizionand
episoade din anime-urile preferate.? Aceste persoane nu interactionau cu mediul exterior casei lor si
erau vizute intr-0 lumina nefavorabili deoarece nu contribuiau activ la economia tirii. in timp, opinia
publicd si comportamentul acestor persoane s-a schimbat puternic, iar oamenii au inceput sa fie
mandri cd sunt otaku. Acest lucru a dat nastere la miscari de tipul pelerinajelor anime.

Pelerinajele se refera la calatoria spre zone care seamana cu locatiile din anime-urile preferate
de turist,chiar daca acestea pot fi vazute ca fiind banale: statii de autobuz, statii de tren, un pod, scari
de piatra ce duc spre un templu.

Un sit de pelerinaj faimos este Kanda Myojin, unul din cele mai vechi temple din Tokio, care se
afli langa cartierul Akihabara.in ciuda criticilor aduse de catre localnici , templul a inceput si
incurajeze turismul anime si astfel au devenit mai populari in randul tinerilor.

Odata cu dezvoltarea industriei au evoluat si tendintele In animatie, astfel acestea au inceput sa
fie atractive atdt in randul copiilor cat si in randul adultilor, mai ales dupa ce au inceput si fie
distribuite si pe internet.

Tehnicile digitale sunt folosite pentru a le starni imaginatia spectatorilor, producatorii optand sa
foloseasca poze ale locatiei din viata reald in episoadele lor.?

! Ono, A. et al. “Anime pilgrimage in Japan: Focusing Social Influences as determinants.” Tourism
Management 76 (2020): 103935.

2 Yagi, Chiemi and P. Pearce. “Imagination, Anime and Japanese Tourists Abroad.” (2016).

3 https://news.cgtn.com/news/3d3d414f3459544e32457a6333566d54/index.html
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Japonia a fost mereu o destinatie populard datoritd culturii, arhitecturii si istoriei sale
tumultoase, insa, in timpurile moderne, cultura pop a devenit factorul declansator al calatoriilor
turistice. Anime-urile si filmele de animatie au scos la lumina zone turistice care erau necunoscute
pana nu de demult. Fanii merg acolo drept pelerini ce practica seichijunrei (in traducere ,,pelerinaj
catre locurile sfinte”) care in acest context s-ar traduce mai mult ca pelerinaj anime.

Nu numai cé turistii viziteaza locatia din anime, ci si incearcad sa faca poze ce redau exact
scena din serial aceastd actiune purtind numele de Butaitanbou. Un exemplu este o statie de
autobuz din orasul Hida din prefectura Gifu care a aparut in filmul de animatie Kimi no Na wa (,,
Numele tdu”) realizat de Makoto Shinkai in colaborare cu CoMix Wave Films in 2006. 2

Prin astfel de pelerinaje mediul rural a reusit sa cunoasca o crestere a numarului de turisti
anual , in special cei din mediul urban care vor sa se relaxeze.

Insd anime-urile si filmele de animatie nu atrag turisti doar prin locatie, ci si prin
gastronomie. Mancarea este mereu desenata aratand apetisanta , iar turistii sunt dornici sa o incerce
si sa guste din gastronomia locala. Alti fani anime incearca sa recreeze felurile de mancare vazute
la televizor si le posteaza pe instagram atragand numerosi urmaritori.

Fig.2. Your Name
Sursa: https://www.instagram.com/en93kitchen/

! Haci Mehmet Yildirim, Pinar Yalginkaya, Oykii Coker, Abdurrahman Kiigiik, Nedim Gérman, A Study to
Determine the Impact of Movies on Travel Intention: Anime Movies and Japan Sample, Journal of Tourism and
Hospitality Management, Sep.-Oct. 2017, Vol. 5, No. 5, 201-213

2 https://vocal.media/wander/how-anime-is-influencing-japanese-tourism

69



Desi turismul in mediul rural a inflorit datoritd promovarii si a ajutorului din partea
guvernului prin implementarea unor sisteme de traducere In principalele limbi de circulatie,
localnicii au intAmpinat diverse probleme. Turistii trebuie educati despre traditiile locale, eticheta
si sd nu ajute la crearea unui trafic intens in satele de mici dimensiuni. Tn acest sens guvernul
incearca sd creeze programe care sd asiste la crearea de relatii bune intre turist si localnic.

De asemenea, companiile de productie averizeaza fanii pe site-ul oficial sa fie atenti la
comportamentul lor n timpul vizitei la obiectivul turistic. Un astfel de caz este cel legat de filmul
Kimi no Na wa care a dus la aglomerarea de catre fani a unei scari ce duce la un templu din zona
rezidentiala a orasului Tokio. *

O altd modalitate de a promova turistic o zona este aceea de a comemora artistii de anime sau
manga prin crearea de muzee sau statui ce reprezinta personajele create de acestia. Rolul statuilor este
de a aprecia cultura locala ,dar si de a aduce turisti din rAndul generatiei tinere.

In mod normal costurile sunt suportate de guvern , insi existd cazuri cand localnicii,
businessurile locale sau fanii au donat bani pentru a ajuta la constructia monumentelor si edificiilor.

Drept exemplu poate fi statuia personajului ,,Mobile Suit Gundam” din faimosul anime
despre roboti Gundam. Pentru aceasta au contribuit Sunrise Studios, guvernul local si o companie de
cai ferate din zona . Un alt exemplu 1l constituie statuia personajului principal din seria ,,Tetsujin 28-
go” care are ca rol regenerarea centrului comercial, comemorarea cutremurului Hanshin-Awaji si
comemorarea contributiei artistului Mitsuteru Yokoyama fatd de oras. Costurile acestei statui au fost
acoperite de ctre localnici si businessurile locale. 2

T
\
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Fig.3. Statuia persoanjului principal din seria Fig.4. Statuia Gundam din Kamiigusa,
,,Tetsujin 28-go”, Kobe, Japonia Suginami, Tokio
Sursa: Sursa:
muza-chan.net https://www.gotokyo.org/en/spot/1717/index.html

Guvernul a inceput sa investeasca in campanii si activitati precum Cool Japan sau VisitJapan
pentru a starni interesul turistilor in cultura japoneza.

Numdrul in crestere de turisti interesati de locatiile ce au fost promovate in anime-uri a dus la
crearea unor programe speciale pentru ei. Tsugihiko Kadokawa , vice presedintele Asociatiei de
Turism Anime, impreund cu agentia de turism JTB Corp., Aeroportul International Narita si Japan
Airlines au selectat 88 de locatii populare bazat pe un chestionar adresat fanilor care este publicat pe
animetourism88.com/en/ si in functie de rezultatul obtinut se vor face si pachete turstice specifice. 3

Tn perioada 20 februarie 2020 — 20 decembrie 2020 , anime88 a creat un eveniment numit
,»Anime88 GO & POST!!” prin care ii invita pe fanii de anime s& se plimbe si sd facd fotografii la
placile ce se afld langd obiectivele turistice. Participantii trebuiau apoi sa incarce pozele pe platformele
de social media Tmpreund cu #ANIMES88 ca apoi acestea sa fie verificate , iar participantul sa
primeascd un certificat in functie de cate fotografii a facut.

! https://vocal.media/wander/how-anime-is-influencing-japanese-tourism
2 https://citymonitor.ai/economy/business/japanese-cities-are-using-manga-and-anime-statues-boost-tourism-874
3 https://www.japantimes.co.jp/news/2016/09/16/national/anime-manga-play-bigger-role-luring-tourists-japan/
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http://animetourism88.com/en/

Turistii au putut sd vada ce obiective turistice au in functie de zond cu ajutorul hartii
interactive puse la dispozitie de catre site.

Search by title/nmeQ

Fig.5. Harta interactiva

23 Wards of Tokyo
€ Ourararal !
1 N \
Fudasho Spot 1 = e S
< Chiyoda-ku. Tokyo(2/2) > N L

Toshima CityTourist association

Business  Woekdays 9: 00-18: 00, Saturdays,

hours Sundays and holidays 10: 00-17: 00

Holidays  From 23 Decesber to 3 Jorwary (there
are other tesoorary closing days!

Aduission Free

foe

Address 3ed floor, Notoya Building, 1-19-7
Nishi ikebukuro. Toshisa-ku. Tokyo
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Do @/::

Fig.6. Exemplu harta a unei regiuni Fig.7. Informatii locatie

Fig.8. Exemple de placi comemorative

Sursa: https://goandpost.animetourism88.com/en/list
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METODOLOGIE

Initial studiul a inclus raspunsurile a 90 de participanti , insd din cauza unor probleme tehnice ce
au dus la neinregistrarea unor raspunsuri, sondajul a fost reluat. Tn cadrul celui de-al doilea sondaj au
participat 40 de persoane din cauza timpului scurt Tn care s-a desfasurat acesta. Participantii fac parte
dintr-un forum de jocuri si anime japoneze si au completat sondajul in Google Forms sau au completat
un formular word.

Informatiile generale au fost adunate de pe internet sau din articole stiintifice, caz in care am
oferit citarea din acestea , si din cunostintele mele generale despre fenomen acumulate in decursul a 10
ani de cand am devenit interesatd de domeniu.

REZULTATE SI DISCUTII - STUDIU DE CAZ: ANALIZA CHESTIONAR
Din cei 40 de respondenti a reiesit iIn urma intrebarilor inchise cd mai mult de jumatate sunt

persoane de sex feminin, in timp ce doar 25% sunt de sex masculin, dintre acestia doar 30% sunt
casatoriti in timp ce restul locuiesc singuri sau cu parintii.

How often do you watchanimein a
day?

B Less than 1 hour
m 1-3 hours

4-6 hours

La intrebarea ,,Cat de des va uitati la anime intr-o zi ,, a reiesit cd majoritatea petrec intre 1-3
ore pe zi vizionand serialele animate, in timp ce doar 18,2% au zis ca se uitd mai putin de o ora pe zi.

What are your main reasons for watching
anime?

Culture (History, Food, Clothes)
Artwork

Scenario (Story} Lore) ﬂ

0 2 4 6 8 10 12
. Characters .
Scenario (Story, (Design, Artwork Music Culture (History,
Lore) Food, Clothes)
Development)
W Answers 11 11 7 5 6
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Din acest grafic reiese ca majoritatea respondentilor acorda o atentie sporita povestii si
pesonajelor atunci cand se uita la anime, 18 din totalul persoanelor alegdnd insa sd vizioneze un serial
animate datoritd muzicii, culturii sau a artei/ modului in care este desenat.

Have you ever travelled to a place
because you saw it in your favorite
anime?

HYes

u No
If you answered yes on the previous
question, was the image you had the
same as what you saw on location?

HYes

B No

La urmatoarea intrebare ,60% din cei intervievati au raspuns ca au vizitat un loc deoarece 1-au
vazut Intr-un anime, ca apoi la a doua intrebare sd se Tmpartd in doud categorii egale in privinta
satisfacerii asteptarilor lor fata de locul vizitat. Un motiv pentru care nu au fost satisfacuti este ,, din
cauza imaginii perfecte si aranjate pe care o prezintd desenul ce se afld in contradictie cu realitatea ,,
dupa cum a mentionat unul din respondenti.

Insa in ciuda primei impresii nefavorabile, toti au spus ca experinta lor totald a fost una placuta si ci se
vor mai intoarce sau vor face alte céldtorii cu acelasi scop.

Would you be willing to spend more
money if the location is related to your
favorite anime?

Hm Yes

= No
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Majoritatea celor ce au raspuns la sondaj au mentionat faptul ca sunt dispusi sa plateasca si sa
cumpere mai mult daca locatia in care se afla are legdturd cu animeul favorit. Acest lucru nu este
valabil doar in cazul animatiei japoneze, ci si in cazul animatiilor sau filmelor din strainatate, lucrarile
de arta digitale fiind cele mai comune obiecte vizate de turisti.

Have you ever witnessed an anime tourist spot be vandalized
(graffiti, trash being thrown around) or tourists not being on a
good behaviour (people touching objects, annoying the locals)?

HYes H No

Am decis in cadrul chestionarului sa pun si o intrebare in legatura cu comportamentul turistilor
din zona (daca au deranjat populatia locala sau au vandalizat locul). Acest grafic a scos in evidenta ca
comportamentul turistului este unul bun, desi au existat 2 cazuri rare in care unii au deranjat
experienta celorlalti turisti. Persoanele care au raspuns cu DA , au fost invitate s sugereze moduri in
care aceastd problema ar putea fi rezolvata pe viitor. Cele mai comune raspunsuri au fost amenzi mai
mari, panouri care sa atraga atentia la ce e bine de facut si informarea turistilor despre cum ar trebui sa
se comporte in acel loc.

Have you heard of special touristic marketing
programs related to anime? (Coollapan, Visit
Japan)

m Yes

H No

Ultima Tntrebare s-a referit la programele de promovare a turismului anime. Am intrebat cele
40 de persoane daca cunosc un astfel de program si doar 3 persoane au raspuns ca nu au auzit de asa
ceva.
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Abstract: Religion is an important element of culture, closely related to many elements of people’s lives.
Religious spaces have become some of the most popular destinations in the world, not only for believers, but
also for other tourists. For believers those places can evoke strong feelings, while for none-religious tourists,
such places can satisfy certain curiosities.

In this study is presented the results of a research conducted in: November, December 2020 and January 2021 on
the role that ,,Precista Church’’ plays in the lives of the residents of Bacau Municipality. The main purpose of
the paper was to see if the residents identify with the historical monument and if they want to promote it as a
tourist. In the first part of the article we defined the main concepts and described the research methodology on
cultural identity, while the second part of the paper is the most important data obtained by the questionnaire
method. The results of the study show that 83.6% of residents consider Precista Church a symbol of the city of
Bacau, 54.4% want to exploit the historical site by tourism and 44.1% identify with it.

Cultural identity is closely related to social identity and together determines the configuration, the specificity of
the national identity of a society. The interest for the tourist capitalization of the cultural identity and of the
heritage monuments belongs to both the residents but especially to the local authorities.

Cuvinte cheie: identitate, cultura, turism, Municipiul Bacdu, Biserica Precista

INTRODUCERE

Termenul de identitate a reprezentat un subiect interesant de abordat pentru mai multe
discipline precum psihologie, filozofie, sociologie, geografie umana, planificarea teritoriala si
antropologie. In contextul actual cind sunt inregistrate numeroase schimbdri de ordin social,
economic, se justifici preocupdrile pentru conservarea identitdtii culturale in mediul urban care
nregistreaza cele mai rapide schimbdri in mediul fizic si cel cultural .

Conceptul de identitate este relationat construirii unei povesti comune care defineste o
comunitate si o diferentiazd de altele. Aceastd diferentiere este esentiald pentru reprezentarea
identatii.?

Pentru a intelege realitatea urbana este necesara studierea contextului cultural care reprezinta
un element esential in analiza spatiului urban si care poate fi extrapolatd analizei din perspectiva
valorificarii turistice. Identitatea culturala si turismul sunt In mod inevitabil legate. Turistii moderni
cautd experiente culturale autentice si produse locale unice®.

1 Kaymaz, Isil, 2013, Urban landscapes and identity, Chapter 29, p. 739-760, Tn: Advanced in Landscape
Architecture, IntechOpen, online.

2 Morales Cortes, M., 2013. Cultural heritage and urban regeneration: the conflict between identity and
development strategies in the city Valparaiso, Grin Publishing.

3 Urogevié¢ N., 2012, Cultural identity and cultural tourism — between the local and the global (a case study of
Pula, Croatia), Singidunum Journal of Applied Sciences, 9(1), 67-76.
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Fiecare oras este unic din perspectiva patrimoniului sdu cultural care 1i imprima trasaturi
particulare din punct de vedere al tesutului urban (morfologia urbana), cat si a unei atmosfere specifice
imprimata de elementele de patrimoniu imaterial, de colaje ale istoriei, de personalitatile marcante ale
orasului si interactiunile care au loc in spatiul urban respectiv. Patrimoniul si diversitatea sunt
elemente puternice pe care orasele se bazeaza pentru a-si construi cultura specificd. Patrimoniul
arhitectural si istoric precum si diversitatea cartierelor contribuie la crearea unei identitati urbane
unice. Spatiul construit este o expresie a culturii in forma materiald. Elemente precum muzee, palate,
temple, sdli de opera sau simple strazi si cartiere pot deveni simboluri ale identitatii culturale.

Un oras, istoric sau nu, strdvechi sau nu, dobandeste o valoare de patrimoniu, fiind un cadru
codificat. Ca atare, aceasta calitate semnificativa din punct de vedere cultural poate fi proclamata drept
patrimoniu urban. In acest cadru codificat existd o serie de simboluri prin a ciror decriptare se poate
descoperi identitatea culturald a centrului urban respectiv.

Simbolurile sunt folosite in sistemele de valori precum religia, nationalismul, ideologiile
sociale si etnia.! Existd momente in care simbolurile sunt atat de importante pentru o identitate a unui
grup cultural, Tncat acestea se disting intre toate celelalte simboluri, dominand naratiunea identitatii
culturale a acelui grup.

In conceptia autoarei Harsha Munasinghe interpretarea spatiului urban viu ca depozitar de
identitate culturalad permite stabilirea de legaturi intre protejarea spatiului urban si continuitatea
culturii.?2 Aceeasi autoare considerd cd orasul reprezintd o concentrare a productiilor culturale ale
civilizatiilor, evolueaza ca o entitate vie, acumuland straturi ale experientei de viata a indivizilor ca
membri ai unui grup.®

Identitatea culturala si cea a spatiului urban sunt interdependente, asa cum se reflecta in
schimbarile rapide ale tesutului urban dictate de schimbari sociale, economice si chiar politice, uneori
cu efecte negative asupra patrimoniului cultural si implicit a identitatii culturale specifice unui anumit
oras.

Identitatea distinctd a locului este conferitd de istoria si patrimoniul material (construit) si
intangibil al centrelor urbane, aceasta generand o imagine puternica atat in randul vizitatorilor, cat si a
populatiei locale. Prin consolidarea imaginii orasului si a fizionomiei sale definitd de caracteristici
distinctive Tn morfologia spatiului urban, patrimoniul construit a sustinut dezvoltarea economica a
oraselor ca centre antreprenoriale si/sau locuri turistice.* Construirea imaginii urbane este o reflectie,
expresie si factor constitutiv al identitatii culturale. In acest mod a fost construit un anumit tip de
solidaritate sociala si chiar mandrie civica in rindul populatiei locale.®

Patrimoniul cultural reprezintd o selectie de elemente din trecut care sunt pastrate si in
prezent, acesta fiind legat de ceea ce societatea considera ca este valoros, respectiv acele elemente care
poseda un inteles pentru respectiva societate si care vor fi conservate si valorificate in functie de
preocupirile actuale®.

Identitatea urband este definitd de elementele sale naturale si antropice, de caracteristicile
sociale, culturale si istorice. Identitatea unui oras are caracteristici proprii definite de mai multi factori
si individualizeaza acel oras intre alte centre urbane. Identitatea urbana este definitad prin intermediul a
trei elemente: natural, antropic si peisaj.

! LeBlanc, S., 2015. The complexities of cultural identity in the future operating environment, Army Press
Online Journal, 15 (2), p.1-6.

2 Munasinghe, H., 2005, The Politics of the Past: Constructing a National Identity through Heritage Conservation
International Journal of Heritage Studies Vol. '11, No.3, pp. 251-260.

3 Munasinghe, H., Heritage Protection and Cultural Identity: The Case of Urban Space,

Nordic journal architectural research, p.75-81.

4 Gospodini, A., 2004. Urban morphology and place identity in European cities: built heritage and innovative
design, Journal of Urban Design, 9(2), p.225-248, DOI: 10.1080/1357480042000227834.

5> Gospodini, A., 2004. Urban morphology and place identity in European cities: built heritage and innovative

design, Journal of Urban Design, 9(2), p.28, DOI: 10.1080/1357480042000227834.
® Sutherland et al., 2002; Tweed, Sutherland, 2007; Graham, Howard, 2008 citati de Morales Cortes Margarita,

2013, Cultural heritage and urban regeneration: the conflict between identity and development strategies in the
city of Valparaiso, p. 11, dissertation, Barlett Scholl of Graduate Studies University College London.
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Patrimoniului urban 1i sunt asociate mai multe valori culturale principale: istorica, artistica,
sociala, culturald, nationald, religioasa, arhitecturald, de utilizare si estetica. Acestora li se adauga
valorile economica si turistica, ca valori derivate sau valori impuse extern. Li se mai adauga a treia
categorie de valoare, cea extrinsecd, ceea ce reprezintd o valoare inerentd ce se refera la datoria
morala de a proteja elementele de patrimoniu cultural.

Constientizarea spatiului in care s-a nascut si trdieste o persoand este asociata si cu gradul de
atasament a acelui loc particular si care este asumat intr-o perioada mare de timp. O persoana poate fi
legata de un loc emotional sau functional. Altman si Low (1992) citati de Kaymaz (2013) au incercat
sd defineasca tipologiile teoretice ale atasamentului de loc. Acestea sunt®:
atasamentul genealogic (format prin stramosi, mostenirea familiei);
legatura economica (drepturi de proprietate, loc de munca);
atasamentul prin pierderea sau distrugerea unui loc;
legdtura cosmologica (prin relatia spirituald si mitologica);
legdtura prin religie sau activitati culturale;
naratiuni (povesti, legende, etc.)

Atasamentul fatd de loc este influentat de mai multi factori precum caracteristicile socio-
demografice, factorii de mediu (familiaritatea fatd de un loc, activitatile prestate in anumite locuri),
experiente trecute, cultura, factori psihologici, factori biologici si locul in sine. Atasamentul fata de un
loc este legat de comportamente prietenoase fata de mediul respectiv. In diferite studii s-a indicat
faptul ca oamenii, care dezvoltd Intelesuri si emotii pozitive fatd de un loc, au tendinta de a proteja
acel loc particular pentru ei.?

Relatia dintre atasamentul fatd de un loc si identitatea locului este considerata o tema
controversatd in randul cercetatorilor. Unii cercetdtori considera ca identitatea locului este o
dimensiune a atagamentului fatd de loc, in timp ce alti cercetatori sugereazd ca identitatea locului este
necesard pentru formarea atasamentului fata de loc 2.

Tn mod contrar, Tn psihologie conceptul de “identitatea locului este un aspect “personal" si
legat de propria identitate. Acest termen este definit ca "acele dimensiuni ale sinelui care definesc
identitatea personala a unui individ in relatia cu mediul fizic prin intermediul unui model complex de
idei, credinte, preferinte sentimente, valori, scopuri si tendinte comportamentale, deprinderi constiente
si inconstiente relevante pentru acel mediu".* Simplificand definitia acordatd de Proshansky, acesta
este de parere ca mediul fizic influenteazd identitatea personald ca rezultat al interactiunii dintre o
persoana si un loc.

Orasele nu sunt doar constructii fizice, ci implica si structuri sociale. Existd o relatie mutuala
intre caracteristicile fizice ale unui oras si cetitenii sai. In timp ce dimensiunea fizici a unui oras
(cladiri, spatii deschise si verzi, strdzi etc.) este formata sub influenta cetatenilor, aceasta la randul ei
modeleazd stilul de viatd al populatiei si identitatea sociald in timp.® Orasele sunt un produs al
continuitatii interactiunii dintre mediul fizic si viata sociald; imaginea lor reflectd experientele,
credintele si valorile unei anumite comunitati. Astfel, identitatea unui oras este ansamblul
caracteristicilor fizice si sociale care 1i conferd unicitate ®. Sensul de apartenentd este important in
perceptia identitatii urbane. Identitatea este parte a imaginii unui oras. Compozitia si caracteristicile
componentelor fizice ale mediului construit influenteaza sensul locului perceput de membrii
comunitatii locale.

Patrimoniul construit este definit ca unul dintre elementele cele mai importante elemente de
autenticitate si care reflectd identitatea unui centru urban. Patrimoniul construit include intelesuri
simbolice pentru cetdteni si vizitatori deoarece de cele mai multe ori evenimentele istorice

AN NN

1 Altman si Low (1992) citati de Kaymaz Isil (2013), Urban landscapes and identity, Chapter 29, p. 743.

2 Kaymaz, Isil, 2013, Urban landscapes and identity, Chapter 29, p. 739-760, Tn: Advanced in Landscape
Architecture, IntechOpen, online.

3 Lewicka M., 2008, Place attachment, place identity, and place memory: restoring the forgotten city past,
Journal of Environmental Psychology, 28, pp. 209-231.

4 Proshansky, 1978 citat de Kaymaz Isil (2013), op. cit, p. 745.

S Proshansky, 1978 citat de Kaymaz Isil (2013), op. cit, p. 747.

® Ocakg, Tiirk, 2012 citati de Kaymaz Isil (2013), op. cit, p. 747.
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semnificative sunt asociate acestuia. Cladirile unui oras relateaza o poveste a trecutului cu intelesuri si
valori culturale asociate. De aceea, patrimoniul construit este considerat ca un indicator distinct al
identitatii urbane. Totodata, aldturi de cladirile cu valoare istorica si arhitecturald, cele noi sunt
asociate cu imaginea orasului si identitatea sa de catre cetateni si vizitatori .

Spatiile publice sunt parti semnificative ale unui oras unde se desfasoara activitatile sociale,
culturale si economice. Spatiile publice aduc cetdtenii laolaltd, asigurand oportunititi de relaxare,
recreere, socializare, desfasurare de activitati artistice, sportive, participarea publicului la activitati
culturale. Spatiile publice sunt strict legate de identitatea spatiului, dinamizeaza viata orasului si
creeazd un sentiment de comunitate.?

Patrimoniul cultural sustine identitatea culturala. Masurile de conservare a patrimoniului
cultural trebuie sa asigure, pe de-o parte punerea in evidentd a formelor vechi urbane si a noilor
utilizari care sunt esentiale pentru identitatea culturald in acord cu nevoile actuale ale populatiei,
construindu-se astfel o imagine proiectata a orasului in viitor.

METODOLOGIE

Aceasta lucrare a fost constituitd din urmatoarele etape: prelucrarea datelor si
aplicarea chestionarului.

Chestionarul a fost conceput pentru a identifica rolul pe care 1l joacd monumentul de
patrimoniu analizat in viata comunitatii. Pentru realizarea acestuia am pornit de la urmatoarele
ipoteze:

I1: Locuitorii considera biserica Precista drept un element identitar?

12: Locuitorii isi doresc sa o promoveze turistic? Astfel, aplicarea acestui chestionar s-
a realizat online, incluzand Intrebari referitoare la modul in care rezidentii apreciaza consumul
turistic, s-a urmarit evidentierea comportamentului turistilor la destinatia culturala, daca
locuitorii se identificd cu monumentul istoric precum si beneficiile sau pierderile valorilor
elementelor de patrimoniu.

Chestionarul este conceput din 23 de intrebari construite pentru a observa modul de
gandire si actiunile concrete ale rezidentilor cu privire la tema analizatd. Asadar, au fost
formulate trei intrebari deschise, oferind celor 140 de rezidenti oportunitatea de a-si exprima
liber parerea, restul de 19 intrebari sunt inchise, cu variante de raspuns. Existd intrebari de
identificare a respondentilor, cu ajutorul cdrora am urmdrit pe parcursul completarii
chestionarului dacd sexul, nivelul de educatie, structura socio-profesionald determina
modificari in ceea ce priveste implicarea si valorificarea monumentului de patrimoniu,
analizand in urma raspunsurilor oferite de persoanele intervievate daca se identifica sau nu cu
acesta.

Acestd lucrare contine metode cartografice de cartare a terenului, in care obiectivul
vizat a fost inventarierea elementelor de identitate culturala din limitele zonei de studiu.

Prelucrarea datelor s-a realizat cu ajutorul: pachetului office 2016 (Microsoft Excel,

Microsoft Word); ArcMap 10.3, QGIS 2.18.3 Las Palmas, in care am utilizat date
obtinute din diferite surse, cum ar fi: Institutul National de Statistica, Corine Lant Cover
(2006, 2008)-European Environment Agency (EEA) si din date proprii obtinute in urma
deplasarilor pe teren.

1 Kaymaz, Isil, 2013, Urban landscapes and identity, Chapter 29, p. 739-760, Tn: Advanced in Landscape
Architecture, IntechOpen, online.

2 Kaymaz, Isil, 2013, Urban landscapes and identity, Chapter 29, p.750, In: Advanced in Landscape Architecture,
IntechOpen, online.
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REZULTATE SI DISCUTII

Asezarea geograficia a Municipiului Bacdu

Municipiul Bacau este situat Tn partea central-vestica a Moldovei, la confluenta Bistritei cu
Siretul. In privinta asezarii matematice, municipiul Baciu se afld la suprapunerea meridianului de
26°55° longitudine E, cu paralela de 46 °34°, latitudine N. Din punct de vedere administrativ se
invecineaza la nord cu comunele Hemeiusi si Saucesti, la sud, cu comuna Nicolae Balcescu in est cu
comuna Letea Veche, iar in vest, cu comunele Luizi Cilugira, Magura si Margineni. Intre aceste
limite orasul ocupa o suprafata totala de 4186,23 ha, gasindu-se la altitudinea de 151-181 m.

Pozitia si cadrul natural au facilitat dezvoltarea rapidd a asezarii de pe malul drept al
Bistritei, devenitd incd din Evul Mediu un important nod de intersectie al principalelor drumuri
comerciale din partea central-vestici a Moldovei. ,,Drumul Siretului” sau ,, drumul moldovenesc”,
care unea orasele baltice cu zona dundreano-pontica se intersecta la Bacau cu ,,drumul pacurii”, ce
incepea de la Moinesti; cu ,,drumul sarii”, venit de la Targu Ocna; cu ,,drumul Bragovului” sau
»drumul de jos” si ,,drumurile Transilvaniei” ce traversau Carpatii Orientali prin pasurile Ghimes,
Bicaz, Tulghes si ,,drumul plutelor” pe Bistrita. Drumurile din NV, SV se indreptau spre bazinul
Barladului si Prutului prin nordul colinelor Tutovei.

Si azi Bacaul e strabatut de o retea moderna si densa de cai rutiere care 1i asigura legatura cu
alte localitati: E 85 (44 Km pana la Roman, 87 Km pand la Adjud); DN 15/ Calea Moldovei, Stefan
cel Mare, 9 Mai (58 Km pana la Piatra Neamt); DN 2F / Calea Bérladului
( 83 Km pana la Vaslui), DN 2G/ Calea Moinesti, Energiei, Bacovia, Bd. Unirii (55 Km péna la
Moinesti), DN 11 / Narciselor.

De asemenea, controleaza reteaua feroviara pe tronsonul Adjud — Bacdu, Bacau - Roman,
Bacdu — Pascani, Bacau — Bicaz.

In ceea ce priveste transportul aerian, in Baciu functioneazi, la 6,5 Km sud de municipiu,
un aeroport care are ca obiect asigurarea transportului de pasageri si de marfuri pe relatii
internationale, precum §i asigurarea protectiei navigatiei aeriene si zborului tuturor aeronavelor care
evolueaza in spatiul aerian ce-i revine.

Astfel Bacaul, vechi centru de polarizare a devenit unul din principalele orase ale Romaniei.*

Biserica Precista, aflatd pe Drumul European 85, strada 9 Mai e situatd pe axa ce traverseaza
zona centrald a Bacaului, fiind amplasata, la nr. 48, in cadrul Complexului Arhitectonic al Curtilor
Domnesti, fata in fata cu Complexul Muzeal ,,Iulian Antonescu’’.

Legenda

* @ Municipiul Bacau

@ Localitati cu peste 2000 de locuitori
@® Orase

Reteaua Hidrografica - Rauri
7 Reteaua rutiera

DJ

£5 Reteaua Hidrografica - Lacuri
Judetul Bacau

Fig.1. Localizarea si asezarea geografica a municipiului Bacau

L Antohi A., 2012- Municipiul Bacdu — Dinamica peisajului urban, Bucuresti. p.65.
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Sursa: elaborata de autoare

Biserica Precista un simbol al identitatii culturale

Municipiul Bacadu se evidentiaza prin potentialul antropic valoros. A fost centru comercial si
militar, resedintda domneasca in perioada lui Stefan cel Mare dar si centru catolic. Este unul dintre
oragele importante ale spatiului moldav si datoritd personalitatilor care si-au pus amprenta asupra
patrimoniului istoric existent. Cele mai importante monumente istorice sunt concentrate in partea
centrald a orasului, printre cele mai vizitate obiective turistice sunt: Biserica Precista, casa memoriala
George Bacovia, Teatrul cu acelasi nume precum si casa memoriala Nicu Enea.

MUNICIPIUL BACAU

- REPARTITIA SPATIALA A PRINCIPALELOR OBIECTIVE CULTURALE -
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Fig.2. Harta obiectivelor cultural-istorice din municipiul Bacau
Sursa: Antohi Adriana- Municipiul Bacau — Dinamica peisajului urban, 2012

De peste cinci secole, Biserica ,,Precista’ este un loc de rugaciune si inchinare, atat pentru
credinciosii din aceastd zona a Moldovei, cat si pentru pelerinii ajunsi din alte parti.

Dincolo de framéantarile istoriei sau de asprimea vremurilor, cea mai veche biserica din Bacau,
prin sfintii sdi slujitori, a continuat traditia crestin-ortodoxd pe aceste meleaguri. Biserica Precista a
fost construitd intre anii 1489 si 1490 si sfintita la 1 ianuarie 1491. In decursul veacurilor au existat
dispute pe seama numelui ctitorului, dar acestea au fost risipite in 1882, cdnd Melchisedec Stefanescu,
Episcopul Romanului, a reusit si descifreze pisania aflatd deasupra portii de intrare. Lacasul a fost
construit de citre Stefan cel Mare si Sfant, si de fiul acestuia Alexandru Voda, loctiitor al parintelui
sau la tronul Moldovei. Descoperirile arheologice de la jumatatea secolului al XX-lea au Intarit

81



ipoteza. Istoricii au scos la lumind Curtea Domneasca din Bacau, resedinta lui Alexandru Voda,
formatd din Casa Domneasca si Turnul de apdrare. Descoperirile au fost considerate dovezi ale
existentei, la mijlocul secolului al XV-lea, pe aceste meleaguri, a unui puternic targ medieval, aflat la
intersectia unor importante rute comerciale ale vremii.

Asemenea marilor ctitorii din epoca lui Stefan cel Mare si Sfant, lacasul de cult a fost ridicat
din piatrd si caramida fiind singurul element din Ansamblul Curtii Domnesti care a sfidat veacurile.
Biserica este zveltd, cu elemente arhitectonice moldovenesti, specifice epocii stefaniene. Pronaosul
este asemanator cu cel de la bisericile ridicate de Stefan cel Mare la Dorohoi, Vaslui, Popauti-Botosani
si lasi. Turla de forma cilindrica in interior, prezinta in exterior opt fete.

Alexandru Voievod a daruit bisericii, imediat dupa sfintire, atat proprietati, cat si valoroase
biserici de cult. Tetraevangheliarul donat in aprilie 1491 de Teodor Marisescul, se aflda acum la
Muzeul de Istorie din Moscova, in timp ce Panaghiarul este pastrat la Muzeul de Arta al Roméniei. La
6 martie 1641, printr-un act emis de domnul Moldovei Vasile Lupu si semnat de Mitropolitul Varlaam
Biserica ,, Precista’ a fost daruita Manastirii ,,Sfintii Trei lerarhi’’ din lasi.

Icoanele si picturile interioare reprezintd adevarate opere de arta, ce au innobilat, de-a lungul
secolelor, interiorul. Icoana Maicii Domnului, aflatd si astizi n partea dreaptd a catapeteasmei, a fost
daruitd de domnitorul Moldvei lonitd Sandu Sturdza, in timp ce catapeteasma bisericii dadinuie din
secolul al XVlI-lea si este pictata in stil renascentist. Un moment important din viata lacasului de cult
a insemnat anul 1854, cand Arhimandritul Nil, de la Manastirea Esfigmen de pe Muntele Athos, a
poposit in Bacdu si a pictat biserica, a poleit cu aur crucile de pe turld, deasupra pronaosului. Pictura a
fost curatata in 1933, restaurata in 1966 si pictatd in 1979, in tehnica fresco. Specialistii apreciaza ca
pictura este de o remarcabila valoare artistica, cu note de inedit In pictura murala bisericeasca.

George Sterian considerd ca Biserica Precista ,,meritd sa fie clasificatd printre cele mai
frumoase, cele mai complexe si mai bine pastrate din cladirile indltate de marele domn al
Moldovei’*.!

Biblioteca bisericii numara peste 400 de volume, printre care mai multe Evanghelii ce dateaza
din secolul al XIX-lea.

In anul 1907, Biserica ,,Precista’ a fost declaratda monument istoric si a trecut prin mai multe
etape de restaurare si reparatii. De fiecare data a cdpatat o infatisare noud. Sub coordonarea preotului
paroh Constantin Tomozei, in urma unor ample lucrari de renovare si restaurare, Biserica ,, Precista’
a fost resfintita de Parintele loachim Bacauanul, pe data de 27 iunie 2004, la implinirea a 500 de ani
de la moarte lui Stefan cel Mare.

Biserica ,,Precista’” este martorul trainic al societatii spirituale, dar si al transformarilor prin
care orasul a trecut de-a lungul secolelor, de la tirgul medieval la orasul contemporan.?

Fig.3. Biserica Precista
Sursa proprie

L Sterian G. Consideratii asupra cladirii bisericii lui Stefan cel Mare, cf. Arh. CMI, Fond 503, Dosar Precista-
Bacau.
2 Bichescu N., Tomescu I., Gherasim., C. (2014). Bacdu. Acasd la crestini, Editura Filocalia.
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Ansamblul Curtii Domnesti a fost construit in vremea lui Stefan cel Mare si a fost compus din
constructii precum: Casa Domneascd, Turnul-locuintd (cu rol de apidrare), alte anexe si biserica
Domneasca cu hramul Adormirea Maicii Domnului. De ridicarea constructiilor s-a ocupat intens fiul
lui Stefan cel Mare, Alexandru, in perioada 1476-1481. Turnul avea rolul de aparare a cetatii, dar si de
supraveghere.

Fig.4. Ruinele Casei Domnesti Fig.5. Ruinele Turnului de Locuinta (de Aparare)
Sursd proprie Sursd proprie

Rezultate chestionar

Valorile culturale de pe un anumit areal geografic se regasesc sub forma patrimoniului cultural
material.!

Lucrarea de fatd incearca sa realizeze un studiu de proximitate in ceea ce priveste un lacas de
cult din secolul al XV-lea pozitionat in centrul orasului Bacau.

Metoda chestionarului a fost aplicatd populatiei rezidente pe un esantion de 140 de persoane
cu varste, profesii si nivel de educatie diferita. Rezultatele confirma dorinta rezidentilor de a valorifica
turistic biserica Precista, totodatd ne demonstreaza si faptul ca lacasul de cult reprezintd un element
identitar pentru locuitorii oragului Bacau.

Profilul respondentilor

Acest chestinar a fost aplicat unui esantion de 140 de persoane, locuitori ai municipiul Bacdu,
din care 73,8% au fost femei si 26,2% barbati cu varste cuprinse intre: 18-25 ani (36,8% persoane),
26-45 ani (25% ), 46-65 (30,9%), peste 65 de ani doar (7,4%).

in determinarea circulatiei turistice pe linga structura pe vérste un rol esential il are si
distributia populatiei pe categorii socio-profesionale. S-a constatat ca populatia cu un nivel superior de
pregatire 20,6% sunt elevi/studenti, 7,4 % sunt antreprenori care manifestd mai multa inclinatie pentru
consumul turistic, ca urmare a unei perceptii, a semnificatiei vizitarii unui anumit obiectiv turistic, dar
si a unor mijloace materiale mai bune. La polul opus cu un interes mai mic pentru turism, circa 3% din
totalul categoriei, se afla casnicii, din cauza mijloacelor materiale mai reduse, dar si a nivelului de
pregatire mai scazut.

@ b) Angajat (46,3%);

@ a) Elev/student {20,9%);
g} Alte ocupatii (7,5%);

@ c) Antreprenor (7,5%);

@ d) Pensionar (14,9%);

@ e) Casnic/a (3,00%).

! Teodorescu C. 2009, Turism cultural, Editura Transversal, Bucuresti.
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Fig.6. Structura socio-profesionala a rezidentilor

Structura populatiei influenteaza circulatia turisticd implicit practicarea diferitelor forme de
turism precum si fluxul turistic indiferent de ocupatii (7,5%). Tinerii doresc programe de scurta durata
in zone mai atractive in timp ce populatia adultd si cei cu o pregatire superioara caldtoresc pe cont
propriu, iar persoanele de varsta a treia 14,9% viziteaza biserica Precista in scop religios.

Nivelul de pregatire §i de educatie al rezidentilor determind modul de manifestare al cererii
turistice. Participarea la activititile recreative tinde si creasca odati cu nivelul de educatie.*

Nivelul educational se afld in stransa legatura si cu varsta respondentilor, asadar 47,1% dintre
persoanele chestionate au studii universitare, 29,4% au studii postuniversitare, 14,7% au studii liceale,
iar in proportie de 4,4% au studii gimnaziale si tot atatia sunt studenti.

@ d) Studii liceale (14,7%);
@ &) Studii universitare (47,1%);
a) Elev sau student (4,4%);
@ 1) Studii postuniversitare (29,4%);
@ c) Studii gimnaziale (4,4%).

Fig.7. Nivelul educational al rezidentilor

l. Aprecierea si consumul turistic

Rezidentii viziteazd monumente de patrimoniu (muzee, case memoriale, manastiri, etc.) de
mai multe ori pe an in proportie de 38,2% deoarece cei mai multi considera ca patrimoniul cultural
este elementul primordial de legatura intre trecut si prezent, intre generatiile vechi si noi, amintind de
aspiratiile, jertfele, dar si reusitele unor lumi apuse, fiind in acelasi timp si deschidere a prezentului
printr-un angajament natural si firesc pentru conservare, pretuire, dar si inovare sau dezvoltare. 23,5%
dintre persoanele chestionate frecventeaza monumentele de patrimoniu o data pe an, 19,1% o datd la
cateva luni, 11,8% de mai multe ori pe luna si 7,4% niciodatd din cauza veniturilor scazute dar si
pentru cd nu sunt atrasi de culturd. Un alt factor mai poate fi si lipsa timpului, nemotivatia dar si
nivelul de educatie al locuitorilor care determind modul de exprimare al cererii turistice. Turismul este
un mijloc de educatie prin tangenta cu alte culturi.

@ d) De mai multe ori pe an;
@ c) O data pe an;

a) De mai multe ori pe luna;
@ D) O data la cdteva luni;
@ «) Niciodata.

Fig.8. Frecventa vizitarii monumentelor istorice

Comportamentul vizitatorilor se afld intr-o stransa legatura cu nivelul de educatie. Persoanele
cu un grad de educatie mai ridicat sunt mai implicate si interesate de a vizita locuri culturale. De
asemenea persoanele care efectueaza frecvent vizite la monumente istorice sunt mai spontane fata de
consumatorii obisnuiti.> Dorinta de cunoastere devine un motiv esential pentru desfasurarea actului
turistic pentru cei cu studii universitare si postuniversitare. Acestia doresc sa puna in practica ceea ce

IMill R.C, Morrison A. M. 1985, The Tourism System, Prentice-Hall, New-York, pag.56.
2 Greenhill. H., 2006, A Companion to Museum Studies, Studying Visitors, Blackwell Publishing. p 362-377.
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cunosc deja. Dupa cum se poate observa si in tabelul atasat mai jos cei care viziteazi monumente
istorice de mai multe ori pe lund au studii: liceale (2 persoane), universitare (6 persoane), si
postuniversitare (8 persoane). 10 persoane nu viziteaza niciodatd monumente de patrimoniu acestea
sunt elevi/ studenti fie au studii gimnaziale, liceale sau postuniversitare.

Astfel, o destinatie turistica noua va atrage prima datd un numar relativ redus de persoane -
inovatorii tind si devina lideri de opinie pentru restul consumatorilor.!

Tabel nr 1. Modul in care nivelul educational influenteaza vizita monumentelor istorice

Cat de des Nivelul educational

vizitati

monumente Elev/ Studii Studii Studii Studii Studii
de Student | primare | gimnaziale | liceale universitare | postuniversitare
patrimoniu?

Dg mai [nulte i ) i 2 6 8

ori pe luna

O datd laj, . . 4 8 12
cateva luni

O data pe an - - 2 8 16 6

Dg mai multe 2 ) 5 4 32 12
ori pe an

Niciodata 2 - 2 2 - 4

Familia este grupul cu cea mai mare influentd in ceea ce priveste comportamentul
consumatorului. In industria ospitalitatii familiile fiind cele mai mari consumatoare, deci generatoare
de profit. Rezidentii obisnuiesc in proportie de 45,6% sa viziteze obiectivele turistice alaturi de
familie, 33,8% cu prietenii in special cei care se incadreaza in intervalul 18-25 ani, urmat de 13,2%
care viziteaza obiectivele turistice singuri de obicei sunt persoanele introvertite care sunt tacuti,
rezervati, atenti, bazandu-se mai ales pe cunostintele lor, sunt studiosi si nu se grabesc. Cei care nu
viziteaza niodatd obiective culturale sunt in proportie de 7,4%.

@ Cu familia;
@ Singur;

Cu prietenii;
@ Nu vizitez.

Fig.9. Forma in care rezidentii obisnuiesc sa viziteze obiectivele culturale

Persoanele care se documenteaza partial cu privire la obiectivele culturale Thainte de a le vizita
sunt de 36,8%. Este important sd cunosti cateva lucruri sau ponturi despre obiectivele culturale pe care
urmeaza sa le vizitezi deoarece te pot scuti de anumite probleme aparute la fata locului de la informatii

1 Bran F. 1998, Economia turismului si mediul inconjurator, Editura Economica, Bucuresti, pag.49.
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legate de transport, preturi, cazare pana la Imbracaminte considerd 35,3% urmat de 16,2% care sunt
neutri. 5,9% sunt total dezacord in timp ce 5,8% si-au exprimat dezacordul partial.

@ Acord partial (36,8);
@ Dezacord partial (5,8%]);
Acord total (35,3%);
@ Nici acord, nici dezacord (16,2%);
@ Total dezacord 5,9%).

Fig.10. Masura in care rezidentii se documenteza cu privire la obiectivele culturale
nainte de a le vizita

Calatoriile sunt una dintre metodele pe care le avem pentru a ne conecta cu lumea, dandu-ne
seama de diferentele dintre noi si invatdnd din ele. Calatoriile sunt cea mai buna educatie care exista,
de acest lucru sunt convinsi 51,5% din rezidentii municipiului Bacau care aleg sa descopere si sa
viziteze un obiectiv cultural despre care nu stiu nimic. 29,4% sunt de acord partial, deoarece chiar
daca experienta este unica existd si riscuri la care acestia se pot expune considera 14,7% care nu sunt
nici contra nici pro acestei initiative. Populatia din mediul urban este mult mai inclinata sa participle la
activitati turistice 66% fata de cei din mediul rural 45%, aspect care se reflectd in cazul statelor UE .}

@ Acord partial (29,4%]);

@ Nici acord, nici dezacord (14,7%);
Acord total (51,5%);

@ Total dezacord (2,9%);

@ Dezacord partial (1,5%).

Fig.11. Aleg rezidentii Municipiului Bacau sa descopere si sa viziteze un obiectiv cultural
despre care nu stiu nimic?

Doar 17,6% dintre rezidenti apeleaza la un ghid turistic pentru a le explica mai multe despre
obiectiv considerand cd acesta este foarte important fiind antrenat sa actioneze corespunzitor in
situatii neprevazute oferindu-le turistilor experiente unice bazate pe informatii interesante. 36, 8% sunt
de acord partial, 23,5% nu sunt in totalitate de acord, dar nici dezacord, 13,2% sunt total dezacord in
timp ce 8,8% sunt partial dezacord.

Ghizii de turism reprezinta interfata care face conexiunea dintre potentialul turistic al unei
destinatii si turisti. Ei sunt acei actori care dinamizeaza circulatia turistica intr-o anumita regiune, care
descopera si valorificd patrimoniul turistic si ajutd turistii sd descopere frumusetea unei destinatii
turistice. Ghizii de turism sunt catalizatorii dezvoltarii turismului deoarece ei contribuie la atragerea
turistilor intr-o zona.?

Atat ghizii de turism, cat si intregul personal din unitatile prestatoare de servicii trebuie sa-si
desfasoare activitatea cu rabdare si pasiune, s giseascd mereu noi solutii si mijloace adecvate, cat si
tactul necesar pentru satisfacerea cu promptitudine a doleantelor turistice, iar pentru destinderea si

! Gheorghilas A, 2014. Geografia Turismului. Metode de analizd in turism, Editura Universitard, p.230.
2 Suslenco A, 2017. Dezvoltarea economico-sociald durabild a euroregiunilor si a zonelor transfrontaliere. The
tourist guide as a factor of tourism development, p.500.
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deconectarea lor si creeze tot timpul ambianta specificd unor gazde ospitaliere care 1si primesc
oaspetii cu placere si bucurie.

@ Niciacord, nici dezacord;

@ Total dezacord;
Dezacord partial;

® Acord partial;

@ Acord total.

Fig.12. Masura in care locuitorii Municipiului Bacau apeleaza la un ghid turistic pentru a le oferi mai
multe informatii despre obiectiv.

Din totalul respondentilor 34% aleg internetul ca sursa principala de informare, deoarece este
mai accesibil, asta si datorita faptului ca 36,8% dintre persoanele intervievate au varste cuprinse intre
18-25 ani, urmat de ghidul de informare (14%) si comunitatile locale alaturi de bloguri care au obtinut
acelasi procent fiind considerate mai putin necesare decat internetul conforme cu propriile vederi.

In graficul atasat mai jos se poate observa evolutia detinerii/folosirii internetului in Roménia
in perioada 2012-2020 care a cunoscut o crestere semnificativa. Datele releva faptul ca in ultimii zece
ani numdrul celor care au acces la internet a crescut semnificativ in special in rAndul tinerilor.*

i Internet 'E_-;I . Internet mobil din eare abonament . din care cartela |
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Fig.13. Evolutia internetului in Roménia in perioada 2012-2020
Sursa:https://mindcraftstories.ro/. Datele sunt exprimate in milioane de conexiuni

Doar 12% considera prietenii, rudele si vecinii ca fiind principala lor sursd de informare si cea
mai sigurd. 9% dintre locuitori au ales ca sursa de informare cartile urmate de reviste cu un procent de
7% fatd de TV doar 5% si un infim 3% care cred inca in radio, dar si alte variante, doar 2%. Cei care
au ales ultimele variante mentionate anterior sunt persoane peste 45 de ani.

Daca internetul va fi utilizat pe scara largd in acest sens, poate reduce drastic costurile de
distributie. Ofertantii vor avea astfel posibilitatea sd elimine costul de distributie al voiajelor si costul
fortei de munca pentru persoanele care vin in contact direct cu clientii.

! Damaschin M. Statistici privind evolugia internetului Tn ultimii 10 ani, pag.6
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B Internet;

o Reviste;

¥ Comunititi online,
bloguri;

u Prieteni, rude, vecini;

" Carti;

nTV;

u Radio;

u Ghid turistic;

Alta varianta.

Fig.14. Principalele surse de informatii

Descrierile ghizilor turistici de la monumentele istorice sunt interesante pentru 66,2% dintre
rezidenti deoarece acestia descopera lucruri noi, in timp ce 16,2% considera ca descrierea ghizilor este
interesantd dar nu si atractivd pentru acestia, 10,3% considera povestirea interesantd, dar nu-si i-au
notite, doar 7,4% nu citesc informatiile ghizilor.

@ d) Da, de fiecare data descoperim lucruri

noi;

@® b) Sunt interesate, dar nu atractive pentru
noi;

¢) Da, sunt interesante si ni le notam;
@ a) Nu le citim.

Fig.15. Gradul de atractivitate a descrierilor ghizilor turistici de la monumentele istorice

1. intrebiri concrete legate de obiectiv

Biserica Precista este brandul municipiului Bacdu. Maica Precista este ocrotitoarea Bacaului.
Imaginea ei se giseste si pe stema specifica a Bacaului. Mai mult, in afard de aceasta biserica, celelalte
simboluri si statui sunt departe de a fi reprezentative considera 83, 6% dintre rezidenti, in timp ce
13,4% nu stiu dacé Biserica Precista este simbol al localititii in timp ce 3% nu considera lacasul de
cult o reprezentare a Municipiului Bacau.

Rezidentii alocand pentru vizitarea unui monument de patrimoniu de la 15 minute pana la
doua ore sau ,,Cdt este necesar in functie de complexitatea monumentului istoric’’ afirma una dintre
persoanele chestionate sau ,,Pdnd se umple inima de plinul frumosului!”’.

® a)Da(83,6%);
@ c)Nustiu(134);
b) Nu (3%).
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Fig.16. Biserica Precista-simbol al localitatii

Distanta rezidentilor pand la monumentul istoric este de la 1 km pana la 300 km (persoane
care nu sunt din Bacau).

La intrebarea: ,,Considerati cd monumentul istoric este important pentru localitate? De ce?”’
majoritatea rezidentilor au raspuns ca ,,Biserica Precista este importanta pentru localitate deoarece
face parte din istoria Bacdaului si a Romdniei si leagd generatiile trecute de cele prezente si viitoare
fiind emblema localitdtii’”’. De asemenea acestia au afirmat ca

. Face parte din identitatea locului avind o arhitectura unica perioadei lui Stefan cel Mare’’.
Majoritatea considerd ca ,,Monumentul este foarte important deoarece face parte din patrimoniul
cultural local.””

Una dintre persoanele chestionate sustine faptul ca: ,, Monumentul istoric este important
pentru dezvoltarea turistica a orasului. Cu cat monumentul este mai bine intretinut, cu atdt mai multi
turisti vor deveni interesati de obiectiv. In anul 2020, cel mai important lucru pentru un turist de rand
este fotografia. Cu totii ne dorim fotografii reusite pentru retelele de socializare, nu cred ca cineva va
dori fotografii cu niste daramaturi.’’ De asemenea acest monument istoric are atat rol cultural,
economic, dar mai ales religios in care localnicii ,,investesc speranta si credinta’’ spune una dintre
persoanele chestionate. Au fost si persoane care au afirmat cd Biserica Precista nu este importanta
pentru localitate nejustificand raspunsul.

In scop recreativ in proportie de 44,8% dintre rezidenti merg o dati/an in proximitatea
monumentului. De 3-5ori/an merg 29,9% dintre persoanele chestionate. Refacerea/recastigarea
puterii fizice si intelectuale de munca in timpul liber i-au determinat pe 19,4% dintre indivizi sa
viziteze de peste 12 ori/an Biserica Precista. Reconstituirea capacitatii normale de desfasurare a unei
activitati profesionale i-au motivate pe restul de 6% sa viziteze obiectivul turistic de 6-11 ori/an.
Linistea si pacea sunt motive esentiale pentru a vizita acest lacas de cult, deoarece omul din mediul
urban are nevoie de momente de regasire a sinelui. Nu doar factorii externi influenteaza motivatia ci si
cei interni prin convingerile personale legate de sacralitate. Educatia religioasa a respondentilor de la
varste fragede, au demonstrat de-a lungul timpului ca acestia nu merg doar pentru ceea ce inseamna
practicarea credintei, ci cdlatoriile In locurile religioase din apropierea Bisericii Precista sunt un mod
de a-si gasi linistea si de a admira ceea ce inseamna peisajul cultural.

@ a) O datalan;

@ e)Peste 12 ori/an.
b) 3-5 ori/an;

@ c)6-11 ori/an;

Fig.17. In timpul anului, de cate ori vizitati sau mergeti in proximitatea monumentului
n scop recreativ?

1. Implicare Tn amenajarea monumentului

Peste jumatate (51,5%) dintre persoanele chestionate nu se identificd cu Biserica Precista,
putem lua in considerarea si faptul cd 36,8% dintre cei chestionati au varste cuprinse intre 18-25 de
ani. Pentru populatia rezidenta, lacasul de cult reprezinta un monument istoric extrem de important
considera 44,1% care se identificd cu Biserica Precista, in timp ce 4,4% dintre persoane nu stiau ca
exista, din cauza faptului ca aplicarea chestionarului s-a realizat online iar unele persoane nu locuiesc
in Bacdu.
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@ Db)Nu(51,5%);
@ a)Da{44,1%);
) Nu stiam ca exista (4,4%).

Fig.18. In ce masura se identifica rezidentii cu Biserica Precista

La intrebarea ,,Considerati ca implicarea locuitorilor ar fi binevenitd pentru valorificarea
turisticd a monumentului istoric?’’ 54,4% au fost total de acord deoarece comunitatile locale sunt cele
care primesc 1n arealul lor geografic atat afeacerile turistice, cu infrastructura aferentd, personalul din
turism, cat si consumatorii sau turistii, dar si obiectivele turistice.

Importanta si atractivitatea acestor obiective genereaza dezvoltarea turismului, iar comunitatea
devine bazata pentru turism. Gestionarea acestor valori turistice determina viata comunitatii, a orasului
fapt pentru care planificarea dezvoltarii, punerea lor in practica trebuie sd vizeze mentinerea lor pe
termen cat mai indelungat.

Ignorate de multe ori si de mai mai mula vreme considerate doar ,,out-sider-i’’ in paradigma
dezvoltarii durabile, comunitatile locale trebuie sa detina un rol primordial in dezvoltarea turismului
durabil.! Acest aspect se poate remarca in alegerea raspunsului celorlalti rezidenti care au considerat
ca sunt de acord partial 27,9% 1n ceea ce priveste implicarea locuitorilor pentru valorificarea turistica
a Bisericii Precista. Procentele cele mai mici le revin persoanelor care au considerat in proportie de
4,4%, respectiv 2,9% ca implicarea locuitorilor ar fi mai putin binevenitd pentru valorificarea turistica
a monumentului istoric.

3 A
|

@ Acord total (54,4%);

@ Niciacord, nici dezacord
(10,3%);

Acord partial (27,9%);
@ Total dezacord (2,9%);
@ Dezacord partial (4,4%).

Fig.19. Implicarea locuitorilor pentru valorificarea turistica a monumentului istoric

La fintrebarea: ,,Ati dori sa participati la recapatarea aspectului de altidatd a bisericii
Precista?”’ 44,8% dintre rezidenti au afirmat cd sunt de acord sa participe lucrand efectiv sau
participand cu o suma de bani in timp ce 26,9% nu sunt in totalitate de acord, dar nici in totalitate
dezacord. Procentul de 22,4% li se atribuie persoanelor care sunt de acord partial, iar cele mai mici
procente, 4,5% si respectiv 1,5% le revin locuitorilor care nu doresc si contribuie la recapatarea
aspectului de altadata a Bisericii Precista.

! Asereas, S.A., 2015. Potentialities of Community Participation in Community-Based Ecoturism Development:
Perspective of Sustenable Local Development a Case of Choke Mountain, Northern Ethiopia. J Hotel Bus
Management, 4:114.doi:10.4172/2169-0286.1000114.
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@ Acord total (44,8%);

@ Niciacord, nici dezacord
(26,9%);

Total dezacord (4,5%);
® Acord partial (22,4%);
@ Dezacord partial (1,5%).

Fig.20. Participarea rezidentilor la recapatarea aspectului de altadata a bisericii Precista

V. Beneficiile sau pierderile valorilor elementelor de patrimoniu

Pentru o mai buna valorificare in scop turistic, cultural si educativ se doreste stabilirea unei
relatii intre bisericd, populatie si administratia locald. Analiza patrimoniului la distantd reprezintd un
studiu cu multiple neajunsuri dat de efectul individului fatd de monument. Influentele pot fi negative
sau pozitive in functie de sursele de informare.

In graficul atasat mai jos se poate remarca faptul ci in proportie de 50% dintre rezidenti
considera cd turismul ar putea avea efecte pozitive asupra dezvoltarii culturii locale deoarece participa
la pastrarea integritatii si identitatii culturale a acestui loc, ar putea stimula locuitorii in special elevii
sa afle mai multe despre istoria si cultura noastra, toate urmele materiale ajutd la mentinerea mostenirii
istorice si culturale, s-ar construi noi locuri de munca, ar creste nivelul de trai al locuitorilor.

Desi majoritatea locuitorilor considera ca turismul are potentialul de a promova sentimentul
locului, mandria propriei culturi si stima de sine, poate imbunatdti calitatea vietii prin oportunitati
generate de locuri de munci si de venituri. Intre cele doua tipuri de atitudini trebuie si existe un
echilibru. Astfel cd 20% dintre locuitori sunt de acord partial deoarece efectele turismului pot fi atat
pozitive cat si negative, in timp ce 10% abordeaza o atitudine neutrd, iar restul de 10% considera ca
turismul nu poate avea efecte pozitive asupra dezvoltarii culturii locale din cauza comportamentelor
neadecvate sfidand valorile istorice si culturale.

m Total dezacord
= Dezacord partial

Nici acord nici
dezacord

Acord partial

Fig.21. Gradul in care turismul poate avea efecte pozitive asupra dezvoltarii culturii locale

Mai mult de jumétate dintre persoanele chestionate sunt total dezacord cu faptul ca turismul
este o activitate negativa in orasul Bacau deoarece aceasta reprezintd o oportunitate pentru extinderea
perspectivelor culturale si a cunostintelor, pentru pastrarea si reinvierea traditiilor, informarea si
asimilarea unor noi informatii de citre populatie, schimbul de experientd dintre turisti si populatia
oragului precum si implicarea comunitatii n activitatile sociale si culturale. Printre efectele negative
pe care turismul le are asupra populatiei rezidente se numéra pierderea autenticitatii locului, dar si
deteriorarea patrimoniului considera 20% dintre persoanele intervievate. Reintroducerea
stereotipurilor culturale si etnice, cresterea poludrii si a zgomotului, cresterea costului vietii au fost
doar cateva din motivele care i-au facut pe cei 5% sa fie de acord partial. Tot atatea au considerat ca
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substantelor interzise.

Ciclul de viata al zonei turistice include: exploatare, implicare, dezvoltare, consolidare,
stagnare si declin. Cunoscatorii valorilor patrimoniale considera ca vizitele turistice si constructiile in
scop turistic pot distruge patrimoniul cultural si istoric local.

u Total dezacord

® Dezacord partial

Nici acord nici
dezacord

Acord partial

Fig.22. Procentele in care rezidentii considera ca turismul este activitate negativa in orasul Bacau

Autoritatile administratiei publice locale trebuie sa se implice in dezvoltarea turismului de
patrimoniu considerd 91% din rezidenti deoarece acestea au si rolul de a conserva si proteja resursele
si obiectivele turistice locale in conditiile legii. Acestea mai au rolul de a identifica si promova
produsele turistice locale cu, consultarea operatorilor locali din turism, promovand si valorificand
astfel bunele practici iIn domeniul turismului cu institutiile si organismele nationale si internationale de
profit.!

Implicarea autoritatilor in renovarea si pastrarea obiectivelor, curdtarea spatiile verzi,
diversificarea ofertelor turistice si oferirea mai multor informatii cu privire la voluntarii din strainatate,
insotirea grupului de catre un ghid local, o mai buna promovare a monumentelor istorice pot face ca
oferta culturald a municipiului Bacdu sa fie imbunatatita. De asemenea, 7,5% nu stiu daca autoritatile
locale ar trebui sd se implice in dezvoltarea turismului de patrimoniu, considerand ca si comunitdtile
locale trebuie sa se implicate in dezvoltarea, valorificarea si promovarea turismului cultural din
Municipiu Bacdu. Cele mai mici procente, 1,5% le revin persoanelor care considerd ca autoritatile
locale nu trebuie sa se implice In dezvoltarea turismului de patrimoniu.

Constientizarea rolului fiecarui actor in aceste sisteme poate duce la atingerea dezideratelor
durabilitatii. Parghiile de realizare sunt multiple, insd una dintre cele mai importante rdméne
implicarea comunitatii, la nivel local, in luarea deciziilor privind strategiile si proiectele de dezvoltare
in ansamblu, pentru ci o comunitate prosperi este mai atractivi in afacerea turistic.?

@ a)Da (91,0%);
@ b) Nu stiu (7,5%);
) Nu (1,5%).

Fig.23. In ce misura considera rezidentii ca ar trebui ca autoritatile locale si se implice in
dezvoltarea turismului de patrimoniu

! Legea Turismului, Capitolul I. Dispozitii Generale. Articolul 11. Sectiunea Il — Atributiile autoritdtilor
administaratiei publice locale in domeniul turismului.
2 Matei E. 2016. Turism si dezvoltare durabild, Editura Universitard, Bucuresti, p.33.
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CONCLUZII

Municipiul Bacau isi pastreaza amprenta de oras muncitoresc inca din perioada comunismului.
Orasul Bacau este considerat fara identitate, acesta pastreaza inca urmele clare ale vechimii sale i ale
mostenirii culturale, desi este departe de a-si gasi echilibrul dinamic si functional, se afld in plina
ascensiune.

Cele mai multe monumente religioase pot atrage si vizitatori care sd nu aibd o afiliere
religioasd, fiind atrasi de aceste monumente religioase prin arhitecturd sau interesul pentru
valorificarea lor istorica.!

Spatiile religioase au devenit unele dintre cele mai apreciate destinatii din lume, nu numai
pentru credinciosi, ci si pentru ceilalti turisti, religia fiind un element important al culturii, aflatd in
strAnsa legaturd cu foarte multe elemente din viata oamenilor.?

Desi 83,6% dintre rezidenti considerd Biserica Precista ca fiind un simbol al orasului Bacau
doar 54,4% doresc sa o valorifice turistic si in proportie de 44,1% se identifica cu aceasta.

In acest sens, este necesar ca autorititile locale si isi orienteze strategiile de dezvoltare pe
refacerea centrului istoric si gésirea unor canale adecvate pentru promovarea acestuia.
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