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BADEA Data si locul nasterii: 25.09.1995, Buzau
SEBASTIAN
T ‘.m};‘im

Studii: Absolvent al Facultatii de Geografie din cadrul
Universitatii din Bucuresti, cu lucrarea de licenta ,,Evaluarea,
promovarea si valorificarea potentialului turistic-Dealul Istrita’’
In prezent sunt masterand in cadrul Facultitii de Geografie, la
masterul de Gestiunea spatiului turistic si servicii de ospitalitate

Domenii de interes: geografie, turism, social-media si promovare
in turism, artd, cultura

ROLUL TURISMULUI LITERAR CA ALTERNATIVA DE DEZVOLTARE iN
CREEAREA UNEI IMAGINI TERITORIALE STATALE. STUDIU DE CAZ:
INCHISORILE DE PE INSULELE DIAVOLULUI DIN GUYANA FRANCEZA

BADEA SEBASTIAN

Abstract: Literary tourism and its role as alternative development in creating a terittorial image (of a
country). Case study: The prisons on Devil’s Islands from French Guiana. No one can promote the image of a
country much better than that country and probably the most important way is through a representative symbols
with words especially thought to express the truth. French Guiana has already a slogan, but it’s just for facade
because this country wants to promote only nature without history, just because is a gruesome one due to these
prisons located on Devil’s Islands. What will next is about the entire history of french penal colony from here,
including the prisons on Devil’s Islands, then I will speak about autobiographies of Henri Charriére
(,,Papillon’”) and René Belbenoit (,,Dry Guillotine’’) and their role in the image promotion of French Guiana as
at final to tell the main strengths and also the main weakness of modern day tourism in this country, but with
accent on prisons from here. In conclusion, we should to pass through few steps like history of the prisons or
details from Henri Charriére and René Belbenoit lives to understand what is the role of literary tourism in
creating a territorial image of this country. Will be a story wich make you to come back in time and in the same
time to the end of its to realize how tourism looks today regarding at prisons on Devil’s Islands.

Cuvinte cheie: identitate teritoriald, imagine teritoriala, marketing teritorial, turism literar

INTRODUCERE

in ceea ce priveste domeniul turismului, exista doud tipuri de implicari prin care acest sector s-
ar putea dezvolta: implicarea guvernului respectivei tari, prin planuri de sustinere a unor forme
particulare de turism si sprijinul venit din partea sectorului privat, cat despre cazul de fatd, Guyana
Franceza a avut parte de ambele tipuri de sprijin, pe care o sa le detaliez putin mai tarziu.

Pentru inceput, este necesara explicarea unor termeni care se afld In stransa legiturd cu
valorificarea si promovarea turistica a unui teritoriu, este vorba despre: identitate teritoriala, imagine
teritoriald si marketing teritorial, toate acestea ducand in final la dezvoltarea turismului. Asadar,
identitatea teritoriala poate fi definitd conform lui B. Meyronin (2005), ca fiind ,,0 componentd a
teritoriului ce se referd la spatiul geografic cu elementele care 11 compun: localizare, climat,
hidrografie, morfologie si elemente biopedogeografice’’, cu alte cuvinte, autenticitatea naturala a
acelui teritoriu.

Imaginea teritoriala, pe de altd parte, se diferentiaza de identitatea teritoriala avand sens
perceptibil al psihicului uman cu privire la un anumit teritoriu, ma refer aici la repere de ordin istoric,
de dinamica socio-demografica, socio-culturald, migratii, de patrimoniu construit sau dupd cum afirma
P. Kotler si colab. (1999): ,,imaginea unui teritoriu este suma credintelor, ideilor i impresiilor care ne
sunt oferite despre acesta’’.



Conform lui B. Suditu (2015), marketingul teritorial reprezinta ,,ansamblul tehnicilor si
metodelor care au drept obiectiv, stabilirea strategiilor de valorificare a elementelor de atractivitate a
teritoriilor intr-o piatd concurentiald multipla’’, care s-ar putea traduce mai pe scurt prin efortul de
valorizare a teritoriilor in vederea vizitarii lor. In completare, vine afirmatia lui B. Meyronin (2015),
care defineste marketingul teritorial sub forma unei intrebari: ,,cum sa fac din orasul meu, tara mea, un
lucru si o poveste frumoasa si de dorit pentru cei care locuiesc acolo si pentru cei care vor veni sa
viziteze?’’.

Toate cele trei, atdt identitatea si imaginea teritoriald, cat si marketingul teritorial, s-au
materializat pentru Guyana Francezi pe plan mondial cu ajutorul turismului literar. In ceea ce priveste
metodologia extragerii datelor, aceasta a presupus exclusiv date preluate din surse externe, precum:
cercetari existente, harti si fotografii.

Inainte de a incepe subiectul propriu-zis, voi lamuri principala mare ambiguitate creati in mod
eronat de mai toti scriitorii ce au relatat diferite povestiri de-a lungul timpului ce s-au petrecut in
aceste Inchisori din Guyana Franceza. De cand s-a scris prima datd despre acestea a fost folosita
asocierea de cuvinte ,,puscaria de pe Insula Diavolului’’, asociere ce a continuat si continud si in
prezent, persistand intr-o mare greseald de exprimare, greseald care a fost si este una intentionata
pentru a atrage atentia publicului larg. Expresia a fost promovata de catre scriitori inainte de
dezvoltarea mass-mediei la nivel global, fiind asociata cu cazul asa-numitului ,,cel mai faimos
prizonier care a trdit vreodatd in acest loc’’, Alfred Dreyfus, care surpriza, nici el nu este pe cat se
spune de faimos in comparatie cu altii. Existand un arhipelag format din trei insule mici numit Insulele
Diavolului, una dintre cele trei purtand denumirea de Insula Diavolului si pe care a fost exilat Dreyfus,
scriitorii au folosit denumirea de ,,Insula Diavolului’’ special pentru a atrage atentia si pentru a o face
unicd, cand 1n realitate exista inca alte doud insule pe langa aceasta si pe care oricum au pasit putini
detinuti pe parcursul anilor, deoarece puscariile cele mai importante erau localizate pe celelalte insule
sau fie pe tarmul Guyanei Franceze, cum e cazul uneia. Astfel, s-a creat o perceptie total eronata si
contradictorie cum ca exista o singura insuld unde se afld o singura inchisoare.

Din pécate, acesta este unul dintre multiplele exemple care se afla sub semnul ambiguitatii si a
contradictiei si care au in prim plan subiectul reprezentat de inchisorile de pe Insulele Diavolului din
Guyana Franceza, poate si fiindcd multe informatii difera mai mult sau mai putin de la o sursa la alta.
Prin urmare, pe parcursul textului, voi lamuri toate aceste neclaritati.

POVESTEA INCHISORILOR DE PE INSULELE DIAVOLULUI SI
NOTORIETATEA LOCULUI

Guyana Franceza se afld in nord-estul continentului Americii de Sud, avand ca vecini, Brazilia
la sud si est, Surinam la vest si Oceanul Atlantic la nord. Din punct de vedere administrativ, este un
teritoriu ce apartine Republicii Franta, avand o istorie zbuciumata reprezentand un spatiu unde au fost
adusi sclavi negri africani la inceput, colonizat pe parcurs si renumit in special prin prisma activitatilor
sinistre din inchisorile de odinioara.

La aproximativ 11 km distantd de coasta si 14 km de cel mai apropiat orag, Kourou, se afla un
grup format din trei insule mici de origine vulcanica, un arhipelag numit din punct de vedere geografic
Insulele Salvarii (iles du Salut). Desi apropiate de Kourou, cele trei fac parte din departamentul
Cayenne, Cayenne 1° Canton Nord-Ouest. Cea mai nordica dintre cele trei insule si tototada cea mai
mica este Insula Diavolului sau ile du Diable (14 ha, mai putin de 1,6 km in circumferinta si o inaltime
de 40 m deasupra nivelului marii), la mijloc este Insula Regala (ile Royale), cea mai mare ca suprafata
si ca indltime dintre ele (28 ha si 66 m deasupra nivelului marii), cea mai sudica dintre ele fiind Insula
SF. Joseph (ile Saint-Joseph), cu 20 ha si aflati la 30 m deasupra nivelului marii. Fiecare dintre ele
erau puternic Impadurite reprezentand tototada adevarate jungle.

Initial, numele lor original era Insulele Triunghi (datorita formei triunghiulare creata de insule)
pana in secolul al-XVIll-lea, cand colonistii francezi le denumeau Insulele Salvarii si desi pe harta ele
astizi se numesc asa, pentru restul lumii ele sunt cunoscute ca Insulele Diavolului (iles du Diable). De
ce? Din cauza ca insulele erau prea indepartate de tarm, in afara tuturor vizitatorilor, dovedindu-se in
mai multe decenii ca drumul spre acestea este periculos pentru navigare si implicit pentru transportul
maritim, numele lor avand sa se schimbe in Insulele Diavolului, ceea ce chiar aveau sa si devina la
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propriu mai tarziu, parcd in mod profetic. Numele de Insulele Diavolului a fost amplificat si promovat
si de scriitori precum Blair Niles, in lucrarea sa ,,Condamnati catre Insula Diavolului’’ (Condemned to
Devil’s Island), recunoscand ca a utilizat acest termen in linii mari referindu-se la cazul detinutului
Alfred Dreyfus, astfel stabilind aceastd imagine diabolica a insulelor in mintea publicului.
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Fig.1 Localizarea Insulelor Diavolului (pe harta se gisesc sub numele de Insulele Salvarii)
(Sursa: www.canadiannaturephotographer.com)

Pe langa aceste insule unde aveau sa existe inchisori, mai exista si o inchisoare pe uscat, in
partea de nord-vest a Guyanei Franceze, chiar la granita cu Surinam (pe atunci, Guyana Olandeza), la
Saint Laurent du Maroni.

Povestea penitenciarelor din Guyana Franceza avea sa dureze putin peste un secol, mai precis
101 ani, incepand de la 1852 si continuand pand in 1953, dar cu trei mentiuni: din 1938 guvernul
francez a interzis sd mai trimita detinuti aici, pana in anul 1946 puscariile incepand sa se goleasca pe
rand, proces ce a durat opt ani deoarece chiar atunci se desfasura cel de-al Doilea Razboi Mondial care
a ingreunat Inchiderea brusca a lor, de atunci, din 1946 cand deja nu mai existau prizonieri si pana la
1953, ducand o existentd fard scop in colonie, atunci cand s-au inchis definitiv in mod oficial. Aveau
sd devind 94 de ani (in mod oficial, 101 ani) de teroare si chinuri Indurate de condamnati, pline de
nedreptati, ce au facut ca astdzi, acest sistem penitenciar din Guyana Franceza sa fie cunoscut la nivel
mondial ca unul dintre cele mai notorii care au existat vreodata.

In cele ce urmeaza, vom cunoaste in detaliu toate premisele ce au dus la construirea
inchisorilor aici si nu 1n altd colonie detinuta de francezi, deoarece este foarte important sa cunoastem
cauzele care au determinat acest lucru §i nu numai sd cunoastem detalii din timpul functionarii
inchisorilor, fara a cunoaste si inceputurile.

Chiar daca suna ciudat si greu de crezut la prima vedere, ideea de a construi inchisorile acestea
aici 1si are radacinile acum foarte, foarte multi ani in urma, exact de pe la Inceputul secolului al-XVII-
lea, In anul 1604, odata cu revendicarea acestui teritoriu de catre francezi, mare putere colonialda de
altfel care a detinut multe alte teritorii in decursul anilor. De atunci, au existat nenumarate incercari
esuate de colonizare in adevaratul sens al cuvantului a acestui spatiu, ultima incercare producandu-se
pe la anul 1763, cand circa 75% din probabil 12.000 de persoane aduse sd colonizeze teritoriul au
murit chiar in primul lor an. Colonizarea de catre francezi a fost ingreunata cu siguranta si de faptul ca
teritoriul de azi al Guyanei Franceze a fost un camp de lupta intre portughezi si olandezi la un moment
dat, la fel cum a fost de fapt Intregul spatiu de astdzi ocupat pe langa aceasta fard si de Surinam si
Guyana, scopul constand evident in colonizare. Prin urmare, aici au fot adusi sclavi negri africani (cei
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mai multi originari din Ghana) pentru a lucra pe diferite plantatii. Inchisorile de aici aveau s aibi la
baza ca scop principal de fapt, tot un proces de colonizare, dorindu-se a avea in sfarsit succesul deplin
la care visau francezii incd de cand au revendicat acest teritoriu.

Totul debuta la inceputul secolului al-XIX-lea, pe fondul cresterii populatiei urbane a Frantei,
de la sub 1 milion la peste 16 milioane de locuitori, lucru ce a determinat implicit si o crestere
incomensurabild a crimelor. Din 1832, legislatia devenea priotitatea de baza a statului necesitand
inchiderea persoanelor care comiteau crime si alte infractiuni, insd aparea o noud problema
reprezentatd de recidivism, care era de peste 75% si devenea o problema din ce in ce mai majora.

Din 1840, idealul francezilor se indreapta spre a trimite prizonieri in tarile colonizate de ei,
idee care se va concretiza si va fi pusa in aplicare de abia 11 ani mai tarziu, in 1851. In tot acest timp,
marina franceza careia ii fusese incredintatd sarcina de a se ocupa de aceste inchisori, se plangea din
ce in ce mai mult de costurile pazei si perturbarile cauzate de detinuti santierelor navale. Ascultand
nemulfimirile prezentate, este momentul ,,intrarii Tn scena’’ a primului presedinte al Frantei, devenind
un an mai tarziu Tmparat, Napoléon al-1ll-lea care va juca un rol decisiv, ordonand ca prizonierii sa fie
transferati intr-una din coloniile detinute peste mari si tari: Haiti, Martinique, Noua Caledonie, Cuba,
Republica Dominicana, Texas, Guyana Franceza sau altele. Intr-un final, a fost votatd de catre
guvernul francez varianta Guyana Franceza ca loc de trimitere a celor mai preiculosi criminali si sa se
rezume la trimiterea catorva francezi la muncd grea in Noua Caledonie. Drept urmare, in 1852,
Napoléon al-Ill-lea cere prizonieri voluntari care sd accepte sa plece acolo, la asa-numita ,,Colonie
penala Cayenne’’ (,,Bagne de Cayenne’’) din care faceau parte mai multe departamente unde erau
{inugi prizonierii, printre aceste locuri se afla si departamentul inchisorilor de la Saint Laurent du
Maroni si cele de pe Insulele Diavolului, circa 3000 de detinuti oferindu-se in acest scop. Se numea
Colonia penalda Cayenne, deoarece Cayenne era capitala si cel mai important oras al Guyanei
Franceze, asadar era o denumire la nivel de imagine de ansamblu si de referinta. Celor aproape 3000
de detinuti voluntari (dintre care, unii indochinezi sau arabi ce locuiau in Franta proveniti din tarile
colonizate de francezi) care au acceptat sa se imbarce spre aceste puscdrii, li s-au alaturat 239 de
republicani care s-au opus deciziei lui Napoléon al-11l-lea din 1851 si mai multi hoti si criminali.

Asadar, data de 31 martie, anul 1852 consimteste primul grup de prizonieri care se Tmbarcau
din portul orasului Brest, regiunea Bretagne a Frantei cu iesire la Oceanul Atlantic, pentru a ajunge in
Guyana Franceza. Cu ajutorul unui mare vas, ei aveau sa traverseze Oceanul Atlantic Intr-o célatorie
ce dura aproximativ doua saptimani (de cele mai multe ori 15 zile) fiind obligati sa stea cate 80 de
persoane intr-o cusca. Acest drum avea sa aiba loc de doud ori pe an, din 1852 pana in anul 1938 cand
s-a interzis acest lucru, cu o medie a numarului persoanelor transportate cuprinsa intre aproximativ
750-800. Pana spre sfargitul Primului Razboi Mondial, un transportator german, La Martiniere,
transporta cu ajutorul unui vas care purta acelasi nume, toatd suferinfa umana. ladul se dezlantuia
prematur, incd din timpul calatoriei spre Guyana Franceza, care a fost una mortala pentru mulfi dintre
detinuti. Din moment ce erau imbarcati pe vas, imediat isi pierdeau propria identitate, devenind un
simplu numar, nimanui nemaipasand daca acestia vor muri sau vor supravietui. Oamenii erau condusi
spre josul puntii si inghesuiti in celule. Era un aer greu de respirat acolo in intunericul celulelor
dispunand de hamace pentru a dormi. In timpul zilei erau scosi numai o jumitate de ora afara la aer.
Era un moment prielnic pentru ei de a-si crea relatii intre ei si de a pune deja planuri la cale de
evadare. Prizonierii nu aveau de ales decat sa se comporte bine in vederea gardienilor si asta inca de
pe vas, dacd vreunul dintre puscariasi incerca sd scape din celulele lor sau sd isi cauzeze singuri
lovituri si mutatii, erau foarte rapid potoliti intr-un mod oribil, deoarece in interiorul celulelor existau
tevi cu aburi, aburul fierbinte fiind eliberat in interiorul acestora, oparind aproape toti prizonierii
dinduntru. Tevile cu abur fierbinte erau o amintire de neuitat pentru orice prizonier care ajungea pe
punte la celalalt capat al caldtoriei, la destinatie, trebuiau sa se comporte bine si asculte de ordinele
gardienilor, in caz contrar, sufereau consecintele in urma actiunilor lor.

Pe masura ce vasul naviga apropiindu-se din ce in ce mai mult spre Guyana Franceza, aerul
tropical de acolo facea ca oamenii sa devind din ce in ce mai nervosi si agresivi, ficand ca sa se lupte
unii impotriva altora in custile in care se aflau. Cu atatea obstacole de infruntat, multi dintre prizonieri
mureau cu mult Tnainte ca vasul sd ajungd pe tarm. Totusi, cei care supravietuiau caldtoriei cu vasul
timp de circa doud sdptadmani, erau debarcati in sfarsit in Guyana Franceza, in orasul Saint Laurent du
Maroni, la vest de orasul Kourou, situat la granita cu Surinam (atunci, Guyana Olandeza). Numele de
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,»Maroni’’ provine de la asezarea orasului pe malul drept al fluviului Maroni care constituie granifa
naturald dintre cele doua tari. Saint Laurent reprezenta sediul principal al inchisorilor pentru colonia
penala din Guyana Franceza si totodatd a fost portul de debarcare al prizonierilor ce ajungeau aici
pentru prima data, Tnainte de a fi mbarcati cétre Insulele Diavolului. Saint Laurent du Maroni s-a
consolidat ca si oras in jurul penitenciarelor construite aici, fiind fondat propriu-zis in mod oficial de
abia In anul 1880, la inceputuri reprezentand o simpla asezare de dimensiune foarte mica, unde
locuitorii erau formati din gardieni si prizonieri aproape 1n totalitate.

Numai un numar mic de condamnati au stat aici pentru mult timp, deoarece era mai simplu
oarecum de evadat in comparatie cu cele trei insule unde aveau sa fie trimisi de aici, ulterior. Cei mai
putin periculosi dintre acesti condamnati pentru infractiuni minore, au primit locuri de munca in
administratia penitenciara. De asemenea, prizonierii erau separafi dupa nationalitate, indochinezii si
arabii devenind gardieni intre timp, sau cel putin majoritatea dintre ei. Deja apareau primele nedreptati
pe fata. Aici, munca era mai simpla 1n general, erau liberi sa mearga oriunde prin curtea inchisorilor.

De aici, din Saint Laurent du Maroni, prizonierii erau trimisi in adevaratul iad, spre Insulele
Diavolului. La plecare spre aceste insule, unii dintre ei incd mai aveau sume de bani sau obiecte pe
care le-au luat cu ei, nefiind observate pe vas, gardienii urmand sa confiste toate lucrurile detinute de
ei la aterizarea pe insule, motiv pentru care, puscariasii, constien{i de acest lucru, au gasit din
intamplare mai multe obiecte de metal sub forma asemandtoare unui glont mai mare, goale pe
dinduntru, unde isi bagau banii sau obiectele, iar dupa aceea urmand a si le baga in fund in speranta ca
si le vor recupera ulterior, asta doar ca sa scape de confiscarea lor, in fond, fiind unica solutie.

Continuand cu aventurile prizonierilor, de cum ajungeau aici, prima data pe Insula Regala, li
se puneau catusele si erau intampinati la sosire cu un discurs tinut chiar de La Martiniere,
transportatorul german, care rostea urmatoarele cuvinte: ,,Bine ati venit la colonia penald din Guyana
Franceza. Aici nu aveti nicio cale de scapare, asa ca orice Incercare de evadare va fi in zadar. Nu uitati,
avem doi gardieni, unul pe jungla si altul pe plaja, in caz ca vreti sa va intoarceti mai repede in Franta
si sa evadati, veti fi mancati de rechini si oasele voastre vor fi curatate de catre furnici. Daca veti fi
pringi Tnainte sd evadati, veti fi aspru pedepsiti. Veti fi inchisi in captivitate. Prima incercare de
evadare adauga doi ani la pedeapsa initiala, iar a doua incercare acorda cinci ani’’. Asadar, se parea ca
moartea era singura solutie de a evada. Insulele erau Inconjurate de rechini, iar fluviul Maroni pentru
cei care ramaneau la Saint Laurent era plin de pesti piranha, jungla de pe insule fiind si ea inconjurata
de aligatori.

Ajunsi aici, mintile prizonierilor deja se gindeau cum sa scape, insd apa care parea cea mai
plauzibila cale de evadare, era si ea renumitd pentru furia curentilor oceanici de coastd i pentru
rechinii care pandeau dedesubtul valurilor, prin urmare portiunea de apa dintre insule si tarm era foarte
periculoasa. Potrivit unei relatari: ,,rareori daca vreodatd corpul unui om se scufunda sub valuri,
imediat era facut bucdti de catre rechini’’. Chiar daca cineva ar fi putut ajunge pe tarm, ar fi infruntat
jungla de aici, iar fard mancare si instrumentele necesare supravietuirii de baza, pierea imediat in
salbaticie infruntand si alte obstacole. Se estima ca peste 80% din incercarile de evadare esuau si chiar
daca reuseau acest lucru, pentru moment ramaneau blocati in jungla, iar daca reuseau sa si ajunga pana
in Surinam sau Venezuela, erau prinsi acolo, autoritatile locale trimitdndu-i fnapoi in Guyana
Franceza.

De parca discursul lui La Martiniere de intdmpinare a prizonierilor nu ar fi fost indeajuns incat
sa taie aripile si orice grad de sperantd de a evada, li se mai preciza ca aproximativ 40% dintre ei vor
muri in primul an de detentie, estimare care avea sa se si dovedeasca adevaratd pe masura trecerii
anilor. Dar asta nu e tot! La finalul discursului, prizonierilor le era adusa la cunostintd poate cea mai
groaznica veste, aceea ca dupa ce sentintele lor vor fi indeplinite, vor fi obligati sd raimana in Guyana
Franceza pentru o perioada de timp egald cu numarul anilor din sentinta originald, de exemplu daca un
prizonier si-a ispasit o pedeapsa de sapte ani, avea sa 1si petreaca inca alti sapte traind in aceasta tara,
iar daca sentinta initiala era mai mult de opt ani, pentru tot restul vietii lor. Practic, dupa ce au
supravietuit atmosferei ingrozitoare a acelor inchisori ducand la bun sfarsit sentintele, tot le era
interzis sa paraseasca Guyana Franceza, ba mai mult, in timp ce trdiau in tara aveau nevoie sa 1si caute
servicii si sa castige suficienti bani incat sa isi plateasca singuri calatoria inapoi spre Franta, traversand
Oceanul Atlantic. Cum erau prea putine locuri de munca disponibile pentru cei cu o asemenea
reputatie de vechi prizonieri, unii aveau sid comitd noi crime doar pentru a fi reintorsi pe insule.
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Motivul? Cel putin acolo aveau mancare, intrucat fara a avea unde sa stea si fara bani, puteau muri
usor din cauza foametei.

Cunoscut mai este si faptul ca din 1897, numarul imbarcarilor prizonierilor catre Guyana
Franceza crescuse la aproximativ 1500 pe an din cauza faptului ca puscariile din Noua Caledonie au
fost inchise pentru ca erau prea atractive pentru criminali, astfel in urma acestei decizii, ei au fost
transferati aici.

Intorcandu-ne la Insulele Diavolului unde au fost adusi condamnatii, spuneam ca prima datia
ajungeau pe cea mai mare insula dintre cele trei, Insula Regala, numita asa in cinstea lui Louis al-XV-
lea. Varianta aceasta nu a fost aleasa la intamplare, aici fiind locul unde existau: spitalul, cladirea
administratiei si una dintre cele doud ghilotine ale coloniei penale (cealaltd era la Saint Laurent du
Maroni, dar era imprumutata si in alte locuri cAnd era nevoie). In jurul spitalului exista un far folosit
pentru transmiterea mesajelor semafor catre un alt far localizat in orasul Kourou de pe tirm. De
asemenea, tot pe Insula Regald existau si niste baraci unde stateau prizonierii care au comis crime
inainte de a ajunge aici, in fiecare dintre aceste baraci traind cate 40 de criminali feroce. A fost insula
unde au fost trimisi condamnatii foarte periculosi, dar si aceia care au comis infractiuni minore, unii
dintre ei fiind trimisi aici chiar si nevinovati, asadar a fost insula unde au pasit si au trait cei mai multi
condamnati.

La sud de Insula Regala, pe Insula Sf. Joseph, existau doud puscarii: celule subterane pentru
recidivisti trimisi pentru a fi izolati in captivitate timp de cel putin sase luni, pedeapsa marindu-se de
fiecare data cu alte sase luni in functie de anumite circumstante, celelalte celule fiind rezervate pentru
prizonierii cu probleme mintale. Pentru cei care repetau incalcarea unor reguli sau din greseala aveau o
criza de nervi in timpul muncii grele pe care o depuneau si faceau lucruri nebunesti, ultima sanctiune
era sa ,trdlascd moartea’’ pe aceastd insuld, care era cunoscutd de catre condamnati drept
,,devoratoarea de oameni’’ din cauza celulelor subterane unde erau obligati sa stea complet izolati.
Fiecarui condamnat i era permis dreptul la o singurd ora de exercitii pe zi, restul timpului fiind alocat
sportului In mod individual in interiorul celulelor daca acestia doreau. Indubitabil, pe aceasta insula
care de fapt reprezenta o jungla, in celulele lor, oamenii deveneau nebuni in tot acest timp stand
singuratici, cei mai multi dintre ei, dupa ani intregi de stat in izolare completa, fara acces la nimic, in
afard de acea ord de exercitii pe zi si de mancarea foarte proasta care li se oferea. Acest proces de
izolare completd purta denumirea de ,,reluare a disciplinei’’, chiar si a celor mai periculosi criminali
care se dorea a fi potoliti in acest mod. Celulele fiind subterane, prizonierii erau lasati aproape in
intuneric total avand lumina ce patrundea prin crapaturile de cativa centimetri ale peretilor, le era
interzis sa vorbeasca pana si cu gardienii care impingeau mancare printr-o sparturd din coltul de jos al
usilor grele din fier. Izolarea 1n captivitate a reprezentat una dintre cele mai dure si ingrozitoare
metode de pedepsire a puscariasilor.

a h'r 5
Insula Saint Joseph.
(Surse: en.tripadvisor.com si www.cnes-csg.fr)

La nord de Insula Regald, se afla Insula Diavolului, care prin prisma dimensiunii mici parea
ideald pentru tradatorii de tara (in ceea ce priveste Franta) si alti prizonieri politici. In ceea mai mare
parte a secolului in care a functionat colonia penalda, numai Alfred Dreyfus si alte cateva sute de
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politicieni (maxim 500) au pus picioarele pe aceastd insuld, un numar foarte mic in comparatie cu
numarul total al prizonierilor de-a lungul timpului (in jur de 70.000). Nici macar Henri Charriére,
fostul condamnat al carui roman autobiografic ,,Papillon’’ care este cea mai cunoscuta carte scrisa
vreodatd despre Insula Diavolului, n-a pus niciodatd picioarele pe insuli. In masura in care sunt
cunoscute date, nici nu ar fi scapat vreo persoand din acest loc. Fiind cea mai mica dintre cele trei
insule, ea a fost transformatd intr-o tabara de izolare pentru o mana de politicieni francezi alungati
citre Guyana Franceza. Intre Insula Diavolului si insula vecini la sud (Insula Regald) exista un sistem
cu ajutorul unui cablu prin care erau trimise provizile si mancarea deasupra portiunii de apa.

Cu toate acestea, timp de 101 ani cat au functionat aceste inchisori (94 de ani in fapt), cand
intr-adevar era mai greu sa iei informatii si in mod inexplicabil anii ce au urmat din 1953 si pana in
zilele noastre, titlul de ,,puscaria de pe Insula Diavolului’” a fost principalul reper al coloniei penale
din Guyana Franceza in ceea ce priveste cunoasterea si promovarea ei. Intrebarea care se pune acum
este: oare a fost Alfred Dreyfus intr-adevar cel mai faimos prizonier al tuturor timpurilor din aceste
locuri, aga cum a fost promovat si fiind recunoscut astfel?

Alfred Dreyfus, un ofiter francez de origine evreiasca (primind mai multe onoruri si decoratii),
este acuzat fals pentru tradare de tara prin spionaj si trimis in Guyana Franceza, pe Insula Diavolului,
ca orice alt politician al vremii. Avea sa stea din 1895 pana in 1899 pe aceasta insuld fiind tinut in
izolare totala. El nu a fost o simpla persoana politica, ¢i una importanta si cunoscutad in acele timpuri,
deoarece nu trebuia sa fie trimis in aceasta tara, ci in colonia penala franceza din Noua Caledonie, 1nsa
prin anumite nedreptati si insistente a altor dusmani politicieni, a ajuns intr-un final aici. El a stat cinci
ani pe insuld, timp in care a indurat atdtea lucruri inumane, poate cel mai oribil dintre acestea era
momentul 1asarii intunericului, seara, cand era incatusat toatd noaptea, nefiind capabil s se poata
rasuci sau sa se intoarca, intotdeauna fiind prada liliecilor vampiri inabusiti sub acoperisule de fier
ondulate a Incaperii unde statea Dreyfus. Invizibili noaptea, in ciuda aripilor lor uriase, liliecii agteptau
ca victima lor sa adoarma. Apoi, plutind in ticere peste picioarele lui, isi Infingeau dintii ascutiti n
carne pentru a se hrani cu sangele sau. Initial trebuia sa stea mai mult pe insuld, nu doar cinci ani, insa
la 1898 are loc un moment decisiv pentru el care avea sa ii schimbe viata, sa-l scape de iadul de pe
insula si sa 1l facd cunoscut multi ani de atunci inainte. Este vorba despre scrisoarea ,,J’accuse’
(,,Acuz’’), publicatd in ziarul ,.L’aurore’’ de citre autorul ei, Emile Zola, continind 32 de pagini
despre erorile judiciare si lipsa unor dovezi serioase, dovedind cé trimiterea lui Dreyfus in Guyana
Franceza a fost de fapt un complot, un complot ce va fi cunoscut ca ,,afacerea Dreyfus’’. Drept
consecinta, doi ani mai tarziu, in 1900 Alfred Dreyfus este gratiat de catre presedintele Frantei de pe
atunci odata cu rejudecarea dupa zece ani a procesului sau.

Ca si concluzie, in opinia mea, in ceea ce il priveste, titlul de ,,cel mai faimos prizonier de pe
Insulele Diavolului’’ este acordat pe nedrept, deoarece el nici macar nu a evadat de pe insuld pentru a
fi cu adevarat un condamnat faimos, aceastd imagine consacrata realizandu-se pe baza reputatiei sale
de persoana publica cunoscuta, devenind foarte cunoscuta ulterior, odatd cu scrisoarea la adresa sa a
lui Emile Zola.

Observate de pe tarm, vazandu-se 1n departare, Insula Diavolului, Insula Regald si Insula Sf.
Joseph erau privite de catre simplii trecdtori ca fiind un paradis, un mic colt de rai, altii erau aproape
convinsi ca acolo ar fi existat un oras, ,,orasul de aur’’, pe fondul descoperirii aurului in acel secol 1n
Guyana Francezi. In realitate insa, cele trei insule erau invadate de condamnati cu paldrii cu margini
largi si imbracati in uniforme cu dungi ros-albe, care traiau iadul la propriu.

Arsenarurile de orori si atrocitati oferite de catre colonia penala prizonierilor erau nenumarate,
care mai diverse. Muncile lor variau de la munca grea precum: lemnul de exploatare forestiera, trestie
si constructii, citre munci mai putin intense precum: munci casnice sau mentinerea gradinilor din jurul
inchisorilor.

Puscariasii erau cei mai multi din Franta, evident, dar adesea mai apareau persoane de origine
arabd, indochineza sau nativi din alte posesii franceze.

Detinutii care se aflau la penitenciarul din Saint Laurent du Maroni 1si realizau aproape de unii
singuri propriile celule cu caramizi din lut rosu local, la fel cum construiau si spitalul, alte cladiri din
incinta, tribunalul si calea ferata spre subcomunitatea Sf. Jean (Saint Jean).

Taberele din penitenciarele Saint Laurent du Maroni si de pe Insula Regalda unde existau
majoritatea prizonierilor, erau organizate potrivit clasificarilor acestora, avand propriile lor sectuni.
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Existau fie celule colective continand randuri de paturi de beton de-a lungul zidurilor, la noapte,
picioarele lor fiind legate de o bard lunga de metal, fie celule claustrofobe de 1,8 sau 2 m indltime
pentru cei mai periculosi criminali. Pe Insula Regalda mai existau si baraci unde trdiau circa 40 de
criminali sub acelasi acoperis. Cu atatia oameni trdind intr-un loc asa de restrans, bataile intre ei erau
aproape la ordinea zilei, uneori avand loc si decese. Daca prizonierii vorbeau prea tare in celulele lor,
gardienii aveau o altd metoda de a-i potoli pe acestia, pe 1anga aburul fierbinte. In cazul in care ficeau
prea multa gildgie sau chiar cantau, aruncau cu sulf in celule, dupa care inchideau usile din metal,
acestia ramanand fara aer.

Insula Regala, fiind locul cel mai populat de céatre condamnatii din colonia penald din Guyana
Franceza, reprezenta totodata si locul unde se intamplau cele mai multe evenimente pline de cruzime,
unde principalii stapani erau gardienii, iar sclavii erau puscariasii, cei din urma depinzand in totalitate
de primii. O zi normala aici a unui detinut incepea la 6:00 dimineata si se incheia la ora 18:00 seara,
cand 1si terminau programul de munca, 12 ore in care indiferent de munca prestata, avea ca beneficiu,
o simpla bucatd de paine uscata primita in urma muncii depuse. Condamnatii erau trimisi de cele mai
multe ori, fie pentru a extrage lemn, fie pentru a defrisa padurile din jungld in vederea construirii de
drumuri sau in cel mai bun caz, daca se poate spune asa, aveau de prins diverse specii de fluturi prin
jungla.

Dezbricati, dar cu incaltaminte si palarii de paie, stand pana la talie in apa, fiecare condamnat
era fortat sd taie cite 1m* dintr-un lemn dur in fiecare zi. Daca aceste depozite cu lemn erau
supraaglomerate de catre prizonieri, ceilalfi erau pusi sa lucreze la asa-zisa ticaloasa ,,Rutd zero’’
(,,Route zéro’”), o sadica si inutila constructie a unui drum prin jungla, deoarece in peste 40 de ani de
munca grea, ,,Ruta zero’’ nu a reusit niciodata sa depaseasca 25 de km lungime. Aceastd constructie a
drumului presupunea taierea arborilor si traversarea unor terenuri mlastinoase, detinutii fiind supusi
riscului de a fi infectati cu malarie de catre tantarul Anopheles ce triieste si in aceste zone tropicale,
cum e si cazul Guyanei Franceze. lar detaliile spectaculoase nu se opresc aici! La 6:00 dimineata cand
incepeau munca, prizonierii trebuiau sa Impinga mai multe carucioare in care se aflau cativa gardieni
care aveau sa 1i supravegheze pe acestia pe tot parcursul zilei, drumul tinand cativa kilometri prin
jungla, de la inchisoare si pana unde trebuiau sa munceascd. Dupa tot acest efort, prizonierii urmau sa
faca multe altele si mai grele pe durata zilei, iar cand se facea ora 18:00 seara si se termina programul
de lucru, condamnatii erau nevoiti din nou sd impinga carucioarele in care se aflau gardienii inapoi
spre penitenciar.

in ceea ce priveste prinderea fluturilor, prizonierii trebuiau si alerge de la 6:00 dimineata pana
la 18:00 seara prin jungld in contextul unor asemenea temperaturi ridicate pe care aveau sa le suporte,
pentru a prinde specii interesante si de mari dimensiuni, scopul prinderii acestora fiind mai mult un
moft, niste dorinte ale unor personalititi interesate de acest lucru. Intr-un articol foarte bizar dintr-un
ziar tiparit in 1933, un fost oficial francez care a lucrat pe Insulele Diavolului, a discutat despre cum i-
a invatat pe prizonierii de aici sa identifice un fluture rar si cum sa il prinda pentru el. Aparent, acest
fost oficial francez pe nume M. Eugene Le Moult, fusese un colectionar de fluturi rari §i care se
mandrea cu colectia sa care continea cel putin 4,5 milioane de fluturi rari, {inuti in aproximativ 30.000
de cutii. Dupa ce i-a Invatat pe cativa dintre condamnati cum sa captureze acesti fluturi, a explicat cat
de ciudat a fost sa vada ,,criminali si banditi alergand pe toata insula dupa fluturi’’.

Alte detalii ce atrag atentia despre colonia penald din Guyana Franceza facand-o atat de
notorie pentru lumea larga: pe timpul zilei, uneori prizonierii se miscau avand lanturi legate de
picioare, noaptea fiindu-le puse catuse duble la picioare pentru a nu se putea misca pe timpul
somnului. Fiecare prizonier era obligat sa isi spele la o luna uniforma in dungi ros-albe. De asemenea,
puscdriagii faceau baie o singura data pe sdptamana. La lasarea serii, multi puscariasi, cand rdmaneau
doar ei in celulele lor, se jucau un joc propriu pentru a mai scapa de rutina zilnica si pentru a avea un
mod de relaxare, singurul de altfel pe care il puteau avea in asemenea conditii. Se dorea ca prizonierii
sa nu fie omorati brusc de catre gardieni sau folosindu-se de una dintre cele doud ghilotine, ci de
naturd, ei spunand: ,,de ce sd 1i pedepsim, cand 1i putem lasa in mainile naturii, lucrand munca grea,
avand parte de boli tropicale sau esuand in a evada?’’. Totusi, cand chiar era necesara aplicarea
pedepsei prin decapitare cu ajutorul ghilotinei, nici aceasta nu se facea pur si simplu, ¢i in anumite
conditii macabre. De obicei, o decapitare avea loc in urma lovirii sau uciderii unui gardian de cétre un
prizonier, ghilotina fiind adusa in mijlocul sectiunii libere a curtii penitenciarului de la Saint Laurent
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du Maroni sau celei de pe Insula Regald in cele mai multe cazuri, executia fiind facuta de un alt
prizonier, dupa ce un oficial rostea cuvintele : ,justitia a fost servitd in numele republicii’’. De
asemenea, in jurul ghilotinei, prizonierii erau fortati sd Tngenuncheze si sd priveasca decapitarile
colegilor lor.

Apropo de aceea deviza a gardienilor cum ca puscariasii sd fie omorati de catre naturd, in
1931, un caz a fost raportat cum ca un prizonier s-ar fi intors catre un gardian si 1-a batut pe acesta
pana cand a murit. Pentru a-i oferi un exemplu prizonierului respectiv, gardienii l-au lasat in jungla, iar
cand grupul de muncitori s-a oprit, a fost legat de un copac. Astfel, a fost lasat in mainile naturii, a
insectelor, a serpilor si a foametei. Colegii sdi prizonieri au fost dusi in inchisori dupa ce au terminat
activitatea in jungla, lasandu-l pe acesta in spate, legat de un copac. Urmatoarea zi, condamnatul a fost
gisit in pozitie dreapta, inca in viata, dar ticut. In ziua ce a urmat a fost gasit mort. Pedeapsa acordata
acestui prizonier a lasat fara dubii, o impresie permanenta asupra celorlalti detinufi ramasi si anume
aceea ca vietile lor sunt cu adevarat in mainile acestor gardieni.

Gardienii pur si simplu nu aveau milad absolut deloc pentru detinutii care se raneau in timpul
muncii prestate. A fost raportat in nenumarate surse ca prizonierii de pe Insulele Diavolului nu purtau
incaltaminte. Erau fortati s munceasca in jungla fara a avea nicio protectie in privinta picioarelor lor.
Daca cineva dintre detinuti se rinea, gardienii aveau putind preocupare fatd de acest lucru. In unul
dintre cazuri, un barbat de varsta medie schiopata mai in spatele randului, dupa ce a muncit toata ziua
in jungla, iar un gardian devenind nervos din cauza mersului prea incet a prizonierului a incercat sa il
ia pe sus, dar omul i-a aratat degetul de la picior care sdngera foarte tare. Gardianului  nu i-a
pasat deloc si il impingea sa mearga inainte. Puscariasul a incercat si mearga mai repede, dar s-a oprit
din nou din cauza durerii. De aceastd data, gardianul 1-a lovit tare in spate. Omul n-a avut decat sa
continue sd mearga, altfel risca sa fie batut pand cand murea sau sa infrunte alte pedepse pentru
nesubordonare.

Cu atatea orori de infruntat, cu atatea lucruri inumane si aproape imposibil de suportat, foarte
putini rezistau, cei mai multi mureau de foamete sau din cauza frigului din celule. Interesant este ceea
ce se intampla cu cadavrele lor dupa ce mureau. Trupurile prizonierilor erau asezate in roabe si
descarcate in ocean cand apunea soarele. Un clopot de Tnmormantare suna apoi, care putea fi la fel de
bine asociat cu un clopot ce anunta cina pentru rechini, rechinii incepand sd se invartd in cerc
asteptand ca orice parte a cadavrelor sau chiar ele 1n sine sa se prabuseasca in apa.

Ca in orice caz, banii fac diferenta si aceastd chestiune era valabila chiar si in cadrul coloniei
penale franceze de aici, in ciuda atétor interdictii si putinor drepturi pentru detinuti. in ciuda acestui
lucru, condamnatii care erau mai norocosi si aveau familii sau prieteni care aveau posibilitatea de a le
trimite bani, desi acest lucru era total interzis pe Insulele Diavolului, mai puteau restringe din
activitati privind munca grea sau sa scape de anumite lucruri, dar trebuiau sa aduca si gardienilor la
cunostintd acest fapt chiar cu pretul batdilor si altor pedepse, iar practica era ca gardienii sa pastreze un
sfert din sumd pentru ei, iar restul banilor sa i se de-a prizonierului. Oricum, acest lucru s-a
materializat de foarte putine ori in istoria inchisorilor de aici.
facut-o, intorcandu-se la ,,civilizatie’” din nou. Unul dintre ei si cel mai cunoscut de altfel este Henri
Charriere, cunoscut ca si ,,Papillon’’, caruia i se aldturd si René Belbenoit. Evadarile lor sunt
cunoscute pentru ca tot ei le-au povestit cu lux de amanunte in autobiografiile scrise in timp ce erau
prizonieri in aceste locuri. Ali puscériasi care au scapat de pe Insulele Diavolului sunt: Charles
Brunier, Pierre Bougrot, Clément Duval sau Marius Jacob, si ei deveniti cunoscuti tot datorita
autobiografiilor lui Henri Charriére si René Belbenoit, fiind amintiti in acestea ca prieteni ai lui
Papillon in cea mai mare parte dintre ei. Cu sigurantd au mai fost si altii care au reusit sa evadeze, insa
au pastrat anonimatul. Toti au evadat cu ajutorul singurei cdi de scapare, pe apa.

Dar aceste cazuri au fost numai exceptii, cei mai multi au murit din cauza foametei in
principal, a sistemului sanitar limitat din cadrul penitenciarelor si din cauza bolilor tropicale din
aceasta zond, la care se mai adaugd si multe alte cauze amintite anterior. Rezultatul? Din cei
aproximativ 70.000 de persoane care au fost de-a lungul a 94 de ani in inchisorile de pe Insulele
Diavolului, mai putin de 2.000 de prizonieri s-au intors cu viata, dar aproape in totalitate dintre acestia
2.000 atunci cand inchisorile incepeau sa se inchida pe rand, una cate una (perioada 1938-1946),
existand cazuri exceptionale de evadare, foarte putini ducand la bun sfarsit sentintele lor.
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Notorietatea acestui loc si a Guyanei Franceze a capatat amploare §i prin primirea
supranumelor de ,,iadul verde’’ (datorita insulelor care erau adevarate jungle) sau ,,ghilotina seaca’’
(dupa numele autobiografiei lui René Belbenoit).

Care a fost motivul inchiderii penitenciarelor din Guyana Franceza? Cu siguranta cartea scrisa
chiar din aceste locuri de fostul condamnat, René Belbenoit si publicata in 1938, intitulata ,,Ghilotina
seacd, 15 ani printre morti vii’’ (,,Dry guillotine, 15 years among the living dead’’), cunoscuta si ca
,»Am evadat de pe Insula Diavolului’® (,,I escaped from Devil’s Island’’). Cartea a creat o imagine
foarte proasta penitenciarelor de pe Insulele Diavolului, in acelasi an, 1938, guvernul francez refuzand
sd mai trimitd prizonieri aici, inchisorile golindu-se in 1946 definitiv. Atunci, ultimii condamnati
ramasi au avut de ales intre a ramane In Guyana Franceza sau sa se intoarca in Franta, cei mai multi
alegand varianta din urma, evident. Pe langa elementul decisiv reprezentat de aceasta autobiografie de
exceptie, constiinta poporului francez a fost n cele din urma agitata si de revelatia reporterilor care au
vizitat aceasta tara in urma povestilor ingrozitoare auzite si de eforturile lui Charles Pean, un ofiter din
Armata Salvarii, care a scris numeroase articole despre conditiile dure si aspre din colonia penala de
aici.

Dupa cum am precizat inca de la Inceput, toatd aceastd poveste a inchisorilor de pe Insulele
Diavolului si a celor invecinate care au constituit colonia penald din Guyana Franceza, a avut scop
politic, acela de colonizare, scopul acestei politici numita ,,dublaj’’ (,,doublage’’) fiind sa promoveze
asezdrile permanente prin Incurajarea asa-numitilor ,,barbati liberi’’ sa se casdtoreasca cu femei native
din aceasta tara sau venite din puscariile din Franta si sa isi stabileasca familii si case. Ca urmare,
cateva sute de femei voluntare din puscariile din Franta aterizau in colonia penala la mijlocul secolului
al-X1X-lea, asteptandu-se sa stea cu viitorii lor soti, dar experimentul s-a incheiat prematur prin esec,
din lipsa voluntariatului si a faptului ca extrem de putini prizonieri scapau cu viatd ducandu-si
sentintele pana la capat. Asadar, ,,dublajul’” a reprezentat si el un esec, la fel ca toate celelalte
incercari de colonizare a acestui teritoriu de catre francezi de pana atunci.

TURISMUL LITERAR - CONTROVERSE SI IMPACTUL AUTOBIOGRAFIILOR
»DRY GUILLOTINE” SI,,PAPILLON”> ASUPRA GUYANEI FRANCEZE

Turismul literar este un concept ce poate fi definit ca acel tip de turism cultural legat de
evenimente sau personaje fictive sau reale dintr-o carte, implicand in acelasi timp si vizitarea acelor
locuri amintite in carte.

Exemple de carti care au avut un succes atat de mare pe plan mondial incat au culminat cu
cresterea masiva a numarului vizitatorilor acelor locuri in scop turistic sau chiar au devenit atractii
turistice: ,,Crima din Orient Express’’ de Agatha Cristie, ,,Codul lui Da Vinci”” de Dan Brown sau
,,Dracula’” de Bram Stocker precum si altele. In urma publicarii lor, ruta liniei feroviare numita Orient
Express ca si trenul de altfel ce lega Parisul de Istanbul odinioard, devenea foarte cunoscuta, la fel ca
si Muzeul Louvre din Paris si alte locuri descrise in cartea lui Dan Brown sau Castelul Bran din
Romania, din romanul lui Bram Stocker. Alte douda exemple de acest gen sunt si romanele
autobiografice ,,Dry Guillotine’’ (,,Ghilotina seacad’’) a lui René Belbenoit si ,,Papillon’” a Iui Henri
Charriere, care au facut mult mai cunoscutd Guyana Franceza decat fusese pand atunci, in prezent,
inchisorile de pe Insulele Diavolului descries de acestia devenind principalele atractii de pe harta
turistica a tarii. Datorita celor doud carti, majoritatea turistilor ce viziteaza aceastd tard, o asociaza
imediat cu fostele inchisori de pe Insulele Diavolului.

Pe de alta parte, tot in contextul turismului literar, este necesara a face distinctia intre turismul
literar legat strict de text si cel legat de autor, deoarece in mai multe cazuri, viata scriitorului s-a
dovedit a fi mult mai interesantd si atractiva decéat cartea in sine. La fel cum numele scriitorului Franz
Kafka este asociat cu orasul Praga si numele scriitorilor René Belbenoit si Henri Charriére au devenit
repere pentru fostele inchisori de pe Insulele Diavolului din Guyana Franceza, fiind un alt exemplu de
valorificare a mostenirii culturale a unui respectiv teritoriu.

Multe carti si articole scrise in decursul timpului despre Insulele Diavolului au fost scoase din
tipar, unele pline de inexactitati si exagerari. Autorii au folosit exagerari si alte neadevaruri folosindu-
se de suportul real plin de intAmplari inumane ale prizonierilor din acele inchisori. Insi, in mod ironic,
una dintre relatdri sau cel putin una diferitd de a celor mai multi cu privire la acest loc, este a lui
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Francis Lagrange, care a trdit cativa ani in aceastd colonie penald, alegdnd sd rdménd in Guyana
Franceza chiar si dupa ce a fost eliberat la 1946, la varsta de 68 de ani. In cartea sa intitulatd ,Flag on
Devil’s Island’’ (,,Steagul de pe Insula Diavolului’’), el nu a negat nedreptatile si atrocitatile la care
erau supusi detinutii, dar a precizat ca erau niste exceptii si cad administratia incerca sa le corecteze. De
asemenea, el a mai spus ca ,,este important sa ne amintim ca a fost colonie penald, nu tabara de vara,
ca nedreptatile erau aproape comune cu cele din alte inchisori din fiecare colt al lumii’’, addugand ca
nu a fost mai rea in comparatie cu multe alte inchisori, considerand-o totusi acceptabila.

Spre deosebire de cartea ,,Dry Guillotine”” a lui René Belbenoit, ,,Papillon’” scrisd de Henri
Charricre a fost una foarte controversata, multi autori sau critici vazand-o ca pe o imaginatie fictiva
care contine o multime de inventii §i exagerari.

Daca luam ca si criteriu de baza cronologia, ,,Dry Guillotine’” a fost publicatd Tnaintea lui
,Papillon”’, 1938 fata de 1969. Cele doud autobiografii se aseamana foarte mult, continand propriile
intamplari traite de cei doi fosti prizonieri, existand chiar si anumite paragrafe asemanatoare prezente
intr-o parte si alta. Ambele lucrari au fost concepute in cea mai mare parte a lor in timpul detentiei,
chiar in celule sau pe unde apucau sa scrie.

N) / ESCAPED FROM
DEVIL'S ISLAND

(DRY GUILLOTINGE) ¥l

RENE BELBENOIT
’IISON[& 46635

Of the 50,000 men/
condgfnned to living
death, this one man
escoped 1o fell the

St ..

“As thoding © bock &1 you wil find
+c« mathing in foxt ar fiction hes ever
wpproadhed TN Y. MIRALD TR
A MALES MOOK CRRRIT MAS SRR

Fig. 3. René Belbenoit si cartea sa ,,Dry Guillotine”.
(Surse: www.ceskatelevize.cz si niteowljr.files.wordpress.com)

In cele ce urmeazi, ma voi axa pe un rezumat al celor mai importante intamplari din vietile
fiecaruia in parte dintre cei doi expuse in propriile lor autobiografii, iar la final concluzionand prin a
spune ce impact au avut aceste doua carti.

Ca 1n orice lucru cunoscut, existd si o parte a istoriei nestiute, acea umbra nevazuta a istoriei
fiind de cele mai multe ori prezentd si mult mai interesanta decat ceea ce s-a facut cunoscut ulterior.
Este si cazul lui René Belbenoit, a carui viatd a fost parca rupta de realitate, parca desprinsa din niste
povesti cu evenimente si intamplari nemaivazute, rar intalnite. Desi ,,Papillon’’ 1-a facut celebru in
intreaga lume pe Henri Charriére pentru viata sa aventuriera, in realitate, desi cu un succes mai mic
decat a lui Henri Charriére, viata lui René Belbenoit a continut elemente mult mai interesante in
comparatie cu acesta din urma si veti vedea de ce afirm acest lucru.

1923, Saint Laurent du Maroni, Guyana Franceza. Un prizonier in varsta de 24 de ani, originar din
Paris, scund de staturd, este debarcat aici ca orice alt prizonier al vremii, In ceea ce avea sa se
numeasca colonia penala franceza. Era René Belbenoit, care fusese condamnat cu un an in urma
(1922) din cauza comiterii a doua furturi non-violente si relativ minore de la angajatori si trimis la opt
ani de munca fortata in aceste locuri, ceea ce Insemna ca va trebui sd ramana in Guyana Franceza
pentru toatd viata. A fost prizonierul cu numérul 46.635 al acestei colonii penale. Se spune ca ar fi
avut cinci incercari de evadare, prima dintre ele avand loc chiar in timp ce era pe vas si se indrepta
catre Guyana Franceza. El nu a pierdut timpul deloc si prin urmare, la doar doud saptamani dupa
sosirea aici, a Incercat din nou sa evadeze Impreuna cu un condamnat, luadnd o plutd pana in Surinam
(atunci, Guyana Olandezd), reusind in mod surprinzator sa ajunga acolo, dar cei doi fiind prinsi de
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autoritatile din aceasta tara si intorsi la inchisoare. Nu numai ca aceste incercari de evadare i-au marit
sentinta originald cu doi ani la prima abatere si cu cinci la cea de a doua si tot asa, dar a suportat si
pedepse greu de indurat din partea gardienilor care au fost la un pas de a-i aduce sfarsitul, cel putin
una dintre ele. In tot acest timp petrecut in detentie, el s-a simtit neindreptatit si izolat, multi altii dintre
condamnati comitand infractiuni mult mai grave ca ale sale. Cu toate aceste incercari de a scapa din
iadul prezent pe insule, marindui-se pedeapsa de fiecare data de la opt ani cat avea si stea in mod
normal, la mult mai mul{i ani, René avea sa isi petreaca cam 12 ani in aceste locuri, pana in 1935
candva evada pentru totdeauna.

Gandindu-se la orice cale de a evada, Ren¢ a realizat printre altele ca un talent pentru scriere
putea fi chiar cel mai bun pariu pentru supravietuire si ulterior pentru evadare, asa ca si-a folosit
aceastd abilitate de a povesti Incercari de evadare si intamplari de zi cu zi din aceste inchisori,
incepand sa isi scrie ideile pe foi. Acest manuscris de fapt, care a fost conceput in timpul sederii aici, a
fost protejat printr-un invelis de ulei pentru a-1 putea proteja de furtuni si alte evenimente naturale,
astfel a putut supravietui.

In 1926, scriitoarea Blair Niles sosea in Guyana Franceza chiar la fata locului, la aceste
inchisori, cu scopul de a sta de vorba cu cativa detinuti pentru a afla diferite lucruri despre inchisorile
de pe Insulele Diavolului pe care voia sa le publice in viitoarea sa carte. Norocul avea sa 1i surada lui
Belbenoit, care a fost ales printre alti prizonieri s stea de vorba cu Blair Niles. A fost o intalnire care
acesta oferindu-i o serie de astfel de perspective improbabile pe care le scrisese in notitele sale. Ea
avea sa 1i plateascd aproximativ 100 de franci, cumparand toate notitele pe care le scrisese René
Belbenoit pana atunci. El se va folosi de aceastd suma de bani pentru a finanta urmatoarele doua
evadari. Dintre aceste doud, o scapare nereusitd a dus la o pedeapsa extrema, aproape fatala. Blair
Niles in schimb, se va intoarce in S.U.A si va folosi datele de la el si al{i condamnati pentru a concepe
o biografie fictionalizatd a coloniei penale din Guyana Franceza bazatd pe experientele autorului cu
prizonieri politici. Lucrarea s-a intitulat ,,Condamned to Devil’s Island”’ (,,Condamnat cétre Insula
Diavolului’’) si a fost publicatd in anul 1928. In anul urmator avea sa se realizeze si un film pe baza
cartii care va influenta miscarile internationale de reforma ale penitenciarelor.

Atatia ani de torturi fizice la care a fost supus René Belbenoit, a determinat si capatarea unei
audiente, castigand de partea sa o retea de prieteni care era esentiald pentru supravietuirea lui acolo si
de ce nu, pentru incercarile de evadare ale acestuia. Un amadnunt semnificativ privind existenta lui
acolo, I-a constituit faptul ca avea o pensie de veteran care il scutea de munca mai grea la care ar fi
trebuit sa fie supus.

O alta controversa in care a fost implicat, a fost un lucru nebunesc de-a dreptul, acesta avand o
aventura cu fiica de 16 ani a unui administrator al uneia dintre inchisorile de acolo. Dupa ce norocul i-
a suras cand a ntalnit-o pe scriitoarea Blair Niles, acesta mai avea sd loveasca si a doua oara, cand o
echipa americana de filmari ii oferd lui Belbenoit aparent 200 de dolari in schimbul cunoasterii unei
evadari dramatice. In ciuda raspunsului lui René Belbenoit care a fost unul simplu: ,,pe mare’’,
regizorul a replicat: ,,ar trebui ca evadarea sa aiba loc prin jungla, intdlnind animale feroce, serpi,
mlastini...ar fi mult mai captivant’’. Poate ca de la aceastd echipa americana de filmare, lui Belbenoit
i-a venit idea sa incerce si o alta cale de scapare decét cele precedente, prin jungla. Prin urmare, a mai
luat cu el alti cinci prizonieri cu care a stat in jungld, cand la un moment dat, dupa cateva zile fara a
avea apa si mancare cand deja sansele de supravietuire se micsorau din ce in ce mai mult, s-au intalnit
in mod surprinzator cu un alt grup de evadati din inchisorile de pe Insulele Diavolului. Dar asta nu e
tot! In asemenea conditii, fira mancare de attea zile, René impreuna cu grupul siu de evadati, vor
comite un act de canibalism, omorandu-i si mancandu-i pe membrii celuilalt grup de condamnati cu
care se intalnise 1n jungla.

El nu s-a lasat niciodata descurajat de evadarile sale anterioare soldate cu esecuri, iar dupi ce a
comis aceasta fapta oribilla cu ceilalti cinci colegi prizonieri, a scapat pe ocean intr-un final, folosind
banii de la echipa de filmare si cumparand o barca de 19 m si cateva provizii. Asta se intampla in anul
1935, cand evada definitiv de pe Insulele Diavolului, pe apa.

Si daca pana acum aventurile lui René au fost incredibile, ce va urma in continuare va
reprezenta poate apogeul acestora! El si cei cinci prizonieri aveau sa ajunga in Trinidad-Tobago, 0
insula micd la nord de Guyana si Venezuela. Aici, grupul a fost despartit de catre autoritatile din
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aceasta tard, René Belbenoit continuandu-si calatoria pe cont propriu. Ajungea in Peninsula Guajira
din nordul Columbiei, trdind cu un trib indian aproximativ un an, find obligat sa isi ia si o nevasta din
acest trib. Mai mult ca sigur a fost o experienta de neuitat si care avea sa 1i foloseasca putin mai tarziu,
cand va parasi acest trib si se va indrepta catre America Centrala, la vest de Columbia, in tara vecina,
Panama. In mod surprinzitor si aici va petrece cam sapte luni cu un trib nativ de amerindieni numit
Kuna, unde va captura fluturi pentru a-i vinde si a obtine bani in acest mod. Cu banii céstigati va
putea ajunge in El Salvador, mai la nord-vest de Panama. La El Salvador se va ascunde intr-o nava, in
mod ilegal, cu care va ajunge tocmai la Los Angeles, iIn S.U.A, traversand toatd coasta de vest a
Mexicului. Se intampla la 1937.

Asadar, dupd ce in 1935 evada de pe Insulele Diavolului, 1si va petrece alti doi ani cu
aproximatie pana cand in sfarsit va ajunge din nou la civilizatie. In tot acest timp, indiferent de locul in
care s-a aflat, a purtat cu el manuscrisul pe care l-a scris in puscarie protejat cu un invelis din ulei.
Povestea sa va atrage instantaneu atentia mass-mediei §i asta pentru tot restul vietii, aparand in diferite
seriale de televiziune sau articole din Los Angeles Times si New York Times. Publicitatea sa a fost
amplificata fara doar si poate de publicarea in 1938 de catre E.P.Dutton in S.U.A a cartii sale pe care a
denumit-o ,,.Dry Guillotine, fifteen years among living dead’’ (,,Ghilotina seaca, 15 ani intre morti
vii’’), cunoscuta si ca ,,I escaped from Devil’s Island’’ (,,Am evadat de pe Insula Diavolului’”). Toate
cele povestite pand acum se regdsesc in aceastd carte ca si propriile experiente traite de René
Belbenoit, dar in aceastd lucrare mai apar si detalii despre copilaria sa, capturarea, condamnarea si
transportul ulterior In Guyana Franceza, iar pe langd suferinta sa si a partenerilor si brutalitatea
gardienilor, oferd o perspectiva asupra structurii sociale a grupului de condamnati, detinutii mai vechi
sau mai agresivi incercau sa i-a de partea lor tineri pentru a se folosi de ei in functie de scopurile lor.

,,Dry Guillotine’” reprezintd un volum de numai putin de aproximatv 900 de pagini, care
contine inclusiv ilustratii, brosura oficiala a prizonierului si mai multe pachete de tigari aplatizate.
Cartea a depasit 1 milion de exemplare si a inspirat puternic ,,Papillon’’, 31 de ani mai tarziu. A fost
tiparitd de 14 ori in doar doud Iuni de la lansare. Se spune ca unele din aventurile lui Belbenoit se
regasesc si in cartea lui Henri Charricre, ,,Papillon’’. De asemenea, se mai spune cd in timpul
inchisorii, René Belbenoit si-ar fi pierdut aproape toti dintii.

Viata lui a fost una zbuciumata si plind de intdmplari inca din copilarie, la trei ani fiind parasit
de mama si trimis sa stea cu bunicii sai, care au murit amandoi cand el avea varsta de 12 ani. Astfel, s-
a mutat cu un unchi de-al sau, lucrand pentru el la un club de noapte popular din Paris, Café du rat
mort. Chiar si dupa ce a ajuns la civilizatie, a mai avut probleme cu legea multi ani de atunci inainte.
A trdit din 1899 si pana in 1959. Care a fost impactul cartii ,,Dry Guillotine’’? Unul decisiv pentru
inhiderea coloniei penale franceze, prin conferirea unei imagini foarte proaste a puscariilor de acolo, in
1938 céand a fost publicatd cartea, guvernul francez refuzand sd mai trimitd prizonieri in Guyana
Franceza.

Daca am vorbit despre ,,Dry Guillotine’’, nu avem cum sd nu amintim si de ,,Papillon’’ scrisa
de Henri Charri¢re. Ca si ,,Dry Guillotine’” si ,,Papillon”’ este o autobiografie in care autorul 1isi
descrie toate intamplarile de care a avut parte in inchisorile de pe Insulele Diavolului. Henri Charriére
a trait Intre anii 1906-1973, dintre care, noud ani avea sa i petreaca in inchisorile din Guyana Franceza
(intre 1933-1941). 1931 este anul in care Charriére este condamnat pe viata pentru uciderea unui
proxenet pe nume Roland Legrand, spune el pe nedrept si trimis in Guyana Franceza, in inchisorile de
pe Insulele Diavolului. Toata viata sa a sustinut ca este nevinovat si ca nu el I-a ucis pe acel proxenet.
Totusi, el este imbarcat catre Guyana Franceza unde trebuia sa isi trdiasca tot restul vietii.

Timp cat a stat aici, a avut dupa spusele sale, noua tentative de evadare, avandu-l ca prieten de
nadejdie pe tot parcursul anilor, pe Louis Dega, un falsificator de bani. El si Louis Dega se cunosteau
dinainte, trimisi amandoi prima data la Inchisoarea din Caen. Parteneriatul lor a inceput chiar in timpul
calatoriei din Franta catre Guyana Franceza, pe vas, intr-una din acele 30 de minute pe zi cat 1i scoteau
pe prizonieri la aer, cand Henri Charriére i-a propus lui Dega sa ii ofere protectie impotriva celorlalti
prizonieri in schimbul unei sume de bani care voia sa 1i foloseasca pentru a evada.

Una dintre celebrele lui incercari de evadare de pe Insulele Diavolului a fost planuita la
infirmierie, alaturi de prietenul sdu Louis Dega si alti doi prizonieri pe care i-a intalnit acolo, André
Maturette si Clousiot. Toti cei patru au planificat sa foloseasca o barca cu ajutorul coloniei penale de
leprosi de pe Insula Pigeon (tara Saint Vincent si Grenadine), insa evadarea a esuat, fiind prinsi de
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autoritati in Trinidad-Tobago si intorsi in Guyana Franceza. De asemenea, Charriére este celebru
pentru cd a rezistat doi ani inchis in captivitate, in izolare completd, in celulele de pe Insula Sf Joseph
(Saint Joseph). In primele sase luni cat a stat in celuld, a primit cu ajutorul lui Louis Dega cateva nuci
de cocos, acesta ajungand intre timp sa aiba o functie in administratie datorita banilor pe care ii detinea
si a unor legaturi create cu anumite persoane, lucru care i-a marit pedeapsa initiala cu inca sase luni lui
Charriére. Intrebat de un administrator de acolo cine i-a trimis nucile de cocos, in timp ce i s-a pus 0
bata la gat de doi gardieni, a refuzat de fiecare data sa 1i zicd administratorului, intrebat fiind la fiecare
sase luni acelasi lucru pana cand recunostea, intr-un final ldsandu-1 memoria stand atat timp inchis
acolo, primind portii de mancare pe jumatate si devenind aproape nebun, cand chiar nu isi mai putea
aminti cine i-a trimis nucile de cocos, a fost eliberat intr-un final. In perioada in care a stat la
penitenciarul din Saint Laurent du Maroni si-a gravat porecla ,,Papillon’’ pe jos in interiorul celulei cu
numarul 47.

Fig. 4. Henri Charriére in timpul procesului si la cativa ani dupa evadare.
(Surse: es.paperblog.com si criminalia.es)

Henri Charriére avea sa scape intr-un final cu ajutorul unui sac umplut cu nuci de cocos cu
care a infruntat valurile si curentii oceanici de coastd a nordului Americii de Sud, insotit fiind de un alt
prieten pe nume Sylvain. Desi au evadat intr-un mod inedit si greu de realizat, ei au ajuns pand in
Venezuela, unde au fost prinsi si trimisi la lagarele de detentie de langa orasul El Dorado, un mic oras
de altfel. Intre timp, Charriére a fost eliberat si a devenit faimos datorita povestii sale pe care avea si o
scrie cand se afla in detentie pe Insulele Diavolului. Ulterior, a devenit cetatean venezuelian §i a
prosperat acolo cu mici afaceri, conducand cateva restaurante, baruri si cluburi de noapte, casatorindu-
se si ducand o viata normala.

Cartea scrisa de Henri Charriere a fost numita ,,Papillon’’ care inseamna ,,fluture’’ in limba
franceza si contine detalii din momentul in care a fost condamnat (1931) si pana in 1945. Acesta avea
un tatuaj mare pe piept cu un fluture, tatuaj facut in 1926 cand se afla intr-un batalion disciplinar in
Calvi si simboliza speranta de libertate. In inchisorile de pe Insulele Diavolului avea si fie cunoscut si
dupa porecla ,,Papillon’’. Autobiografia ,,Papillon’’ este o poveste de aproape 750 de pagini despre
brutalitate, eroism, tradare si onoare, care il are in prim plan pe Charriére, dar care in realitate este mai
mult o biografie fictionalizatd 1n mare masura, multe dintre faptele prezentate ca apartinand vietii lui,
fiind experimentate de alti prizonieri, printre care Marius Jacob, René Belbenoit, Charles Brunier,
Pierre Bougrat sau Clemént Duval, autorul cartii insugindu-si multe fapte pe care le-au trait de fapt alti
colegi prizonieri de ai sai.

Lucrarea ,,Papillon’ a fost publicata in Franta prima datd, in anul 1969 si a fost intens
criticata din cauza motivelor anterioare, multi autori suspiciosi dorind sa dovedeasca cd Henri
Charriére a mintit in mai multe privinte si cd lucrarea sa nu trebuie privitd de public ca fiind asa de
spectaculoasd pe cat ar vrea sa pard. In cartea sa, Charriére utilizeaza dialogul de foarte multe ori, in
ceea mai mare parte a ei de fapt.
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In decembrie 1969, la cateva luni dupa lansarea cartii, editorul _
Robert Laffont a trimis un bibliotecar, pe Roger John Ségalat la locul
de poveste sa verifice veridicitatea cartii. Ségalat a detectat mai PAPI[[““

HENRI CHARRIERE

multe elemente false si a povestit expeditia sa intr-o carte intitulata
,Sur le traces de Pappilon’ (,,Pe urmele lui Papillon’’), pe care a
abatut-o totusi de la publicare. In cartea sa din 1974, editorul Laffont
care da un pasaj laudativ a lui Henri Charriére, nu va spune nimic
despre descoperirile lui Ségalat.

Cu un talent la scris si la povestit a lui Henri Charriére si o
idee geniala a publicistului sau care 1-a sfatuit ca in loc de biografie
sa 1i spuna autobiografie pentru ca ar atrage si mai mult publicul
fiind mai interesanta daca el ar fi trait toate acle momente din carte, ® A
decat sa le fi povestit si pe ale altora, a fost de ajuns ca ,,Papillon’” sa G
devina foarte cunoscuta, chiar si in ciuda criticilor si controverselor.

Charriére a sustinut pani la moartea sa, in 1973 ca este adevarat tot Fig. 5. Cartea ,,Papillon’” a lui
ce este scris in carte, ceea ce in realitate a fost cel mai probabil un Henri Charriere.
pact in acest sens intre el si publicistul Robert Laffont. (Sursa: www.flickr.com)

Au existat doud carti care au ,,sfasiat’” practic ,,Papillon’’. Una dintre ele se numeste ,,Les
quatre vérités de Papillon” (,,Cele patru adevaruri ale lui Papillon’’) de Georges Ménager, un studiu
bine documentat al acestei false compasiuni care face sistematic din criminal, victimi. Georges
M¢énager, un jurnalist de investigatie, decide sa isi concentreze atentia asupra unui caracter de renume
mondial. Demistificarea legendei prin exhumarea pieselor, documentelor, amintirilor de politisti,
avocati. Potrivit procesului verbal, Charriére a fost identificat de mai multi martori. Acest lucru pune
sub semnul intrebarii complotul cartii lui Henri Charriére, scapand pentru a se razbuna pentru ca a fost
acuzat pe nedrept.

Cea de a doua carte este ,,Papillon épinglé’’ (,,Fluturele fixat’”) a lui Gerard de Villiers. Acest
studiu aratd ca lucrarea este deosebit de controversatd, de exemplu scaparea de pe Insulele Diavolului
nu a fost niciodata observata de sistemul penitenciar spre deosebire de eliberarea lui care este Intr-
adevar Inregistratd de administratie. Gerard de Villiers a mentionat cd numai 10% din carte reprezinta
adevarul.

La aceste doua controverse, se adauga o alta, aceea ca scriitorul Max Gallo a fost numit co-
autor ascuns la aceasta carte.

Au fost pasaje asemandtoare cu cartea ,,Dry Guillotine’” a lui René¢ Belbenoit, anume:
amandoi au relatat cd au apelat la canibalism pentru a supravietui, amandoi au declarat ¢ au trdit cu
triburile indiene Guajira din Peninsula Guajira din nordul Columbiei, ambii declarand, de asemenea ca
au avut neveste din acest trib.

Care a fost impactul cartii ,,Papillon’’? Tocmai toate aceste controverse au dus si mai mult la
publicitatea ei, devenind cea mai cunoscutd carte scrisd vreodata despre inchisorile de pe Insulele
Diavolului si despre Guyana Franceza implicit, facand mult mai cunoscuta aceastd mica tara. Cartea a
fost vanduta in peste 13 milioane de exemplare in Intreaga lume, fiind copiata si tradusa in mai multe
limbi strdine. ,,Papillon’” a fost descrisd ca fiind ,,cea mai mare poveste de aventurd a tuturor
timpurilor’” (Auguste Le Breton) si ,,un clasic modern de curaj si entuziasm’’ (Janet Flammer, The
New Yorker). Aceasta autobiografie a avut un asa mare succes, incat s-a facut si un film numit
,.Papillon’” in anul 1973.

Chiar si dupd moartea lui Henri Charri¢re si dupd peste 30 de ani de la publicarea cartii si
aparitiei filmului, controversele tot nu s-au terminat. In anul 2005, un fost condamnat al inchisorilor de
pe Insulele Diavolului, Charles Brunier, in varsta de 103 ani atunci, declara si pretindea ca el este
sursa de inspiratie de fapt pentru ,,Papillon’’, dovedind ca si el are un tatuaj cu un fluture pe piept,
exact ca Henri Charriere.

Anul acesta, in 2017 a aparut un film de productie americano-spaniolo-ceh, numit tot
,,Papillon”’, care a dorit sa readuca in amintirea publicului povestea lui Henri Charrére.

Existd multe asemanari intre cartile celor doi autori (René Belbenoit si Henri Charriére) si
intre povestile lor de viatd, plus cd ambii s-au aflat pentru o perioada in acelasi timp in Inchisorile de
pe Insulele Diavolului, timp de doi ani, intre 1933 si 1935, pana cand René Belbenoit a reusit sa
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evadeze si sa plece de acolo. Ceea ce mi se pare greu de crezut si foarte dubios, este faptul ca cei doi
au avut timp si mai ales conditiile necesare pentru a scrie cartile in mare parte din continutul lor chiar
in timpul detentiei, cu un asemenea program de lucru, de la 6:00 dimineata pana la 18:00 seara si cu
atatea obstacole de infruntat, iar lucrurile sunt mult mai complexe de atat, nu mai spun ca au reusit sa
poarte cu ei manuscrisurile, indiferent de locurile in care s-au aflat fara a le pierde. Chiar si asa,
povestile lor au ajuns cu success la public.

In decembrie 2008, o fictiune documentari ,,Cayenne-Hollywood’” a fost difuzata in Franta de
canalul ,,Histoire’’, documentarul trasand viata celor doi barbati si impletirea uluitoare a destinului lor.

TURISMUL ACTUAL IN GUYANA FRANCEZA - INCHISORILE DE PE
INSULELE DIAVOLULUI

Guyana Franceza este o tarda relativ micd, cu o suprafatd de 86.504 km? care poate fi
structuratd in doua parti aproximativ egale ca si Intindere: partea sudica este un areal foarte impadurit
in care se afla Parcul National Amazonian al Guyanei Franceze, iar partea nordica reprezinta un areal
in care se afla toate asezarile umane, cu alte cuvinte se poate delimita o parte sudica, salbatica si o
parte nordica unde se afla practic populatia tarii. Cum jumatatea sudica a tarii unde se afla acest parc
national este foarte greu accesibila si nevalorificata din punct de vedere turistic, Guyanei Franceze fi
ramane sa valorifice jumatatea nordica a tarii, unde principalele doua atractii turistice le constituie:
ruinele inchisorilor din fostele sisteme penitenciare de la Saint Laurent du Maroni si de pe Insulele
Diavolului, respectiv Centrul spatial guyanez aflat in prelungirea orasului Kourou. Cele doud atractii
turistice se afla in stransa legatura si vom vedea mai tarziu de ce.

Rezultatul turismului actual in Guyana Franceza privind vizitarea principalelor doud obiective
turistice? Peste 50.000 de turisti anual. Mult sau putin? Cu siguranta se poate mult mai bine de atat.

De obicei, turistii care vor sa viziteze o tard straind, iau odata cu ei si un bagaj de cunostinte,
asteptari si legende generate de ceea ce se stie despre identitatea si imaginea acelei tari, iar acest bagaj
va interactiona cu ceea ce vor gasi la destinatie. In cazul nostru, pincipalul motiv pentru care un turist
strain viziteazd Guyana Franceza 1l constituie inchisorile de pe Insulele Diavolului si inchisorile de la
Saint Laurent du Maroni. Cei mai multi asociaza aceste inchisori cu Papillon (Henri Charriére dupa
numele sau real) datorita succesului avut de autobiografia cu acelagi nume. Curiosii ce se incumeta sa
viziteze aceste locuri, vor ramane in mare parte destul de dezamagiti de infrastructura turistica care
sustine practic legendele locurilor de aici descrise de cei mai faimosi fosti prizonieri n masura in care
sunt cunoscuti ei: René Belbenoit si Henri Charriere.

Cel mai bun moment pentru a vizita Guyana Franceza este in timpul verii sau in sezonul uscat
din iulie-decembrie. Dupa aceea, urmeaza martie, care este relativ uscatd, cuvantul ,,relativ’’ utilizat
din cauza faptului ca desi in timpul sezonului uscat, exista chiar si atunci scurte ,,dusuri’’ aproape
zilnic.

Pentru aproximativ 100 de ani, oamenii infruntau rechini i curenti puternici pentru a evada de
pe cele trei insule 1n vederea ajungerii pe uscat. Astazi, traficul se desfasoara in ambele directii pentru
turistii cu gusturi neobignuite care se indreapta catre insulele aflate circa 11 km de coastd. Vapoarele
fac curse regulate si elicopterele zboara deasupra blocurilor de celule aflate in ruind cele mai multe
dintre ele, unde vita-de-vie si lianele cautd sa ascunda insulele de partea hidoasa a lor. Dar asta este
doar o fatada, fantomele prizonierilor sunt peste tot printre ruine, locurile acestea fiind mai mult ca
sigur bantuite.

Este foarte clar cd o excursie pe Insulele Diavolului nu este pentru oricine, candva una dintre
cele mai ticiloase colonii penale din istorie $i nu poate fi justificatd ca o simpla excursie atat timp cat
Guyana Franceza nu este un loc foarte accesibil in care poti ajunge. Din nefericire, din cauza
Amazonian, singura cale de a ajunge aici este prin intermediul avionului. Singurul aeroport este la
Cayenne, aeroportul Félix Eboué si chiar si asa, zborurile directe sunt putine la numar, cele mai multe
necesitdnd escale. Mai mult decat atat, cand turistii n sfarsit ajung aici, au parte de surprize privind
lipsa unor facilitati cu care acestia sunt obisnuiti.

Guyana Franceza oferd cu toate acestea, un pachet de curiozitati si contradictii: limba, cultura
si bucataria franceza in inima tropicului Americii de Sud, strazi si bulevarde din cele mai importante
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orage precum Cayenne, Saint Laurent du Maroni sau Kourou care poarta numele unor personalitati
franceze remarcante precum Voltaire, Jean-Jacques Rousseau, Charles de Gaulle sau Louis Pasteur.

In ceea ce priveste cazarea, in Cayenne se poate opta pentru unul din cele aproximativ 20 de
unititi de cazare, in cea mai mare parte hoteluri fiind. In Kourou exista circa 5 hoteluri, in timp ce in
Saint Laurent du Maroni sunt tot cam atatea.

Care sunt principalele obiective turistice? Centrul spatial guyanez se afla nu departe de
periferiile orasului Kourou si a primelor sate intemeiate de indieni, nu departe de Imbarcarea in portul
catre Insulele Diavolului. Este portul spatial al ESA (European Space Agency sau Agentia Spatiala
Europeand), un centru spatial modern, cu alte cuvinte raspunsul Europei la Cape Cavernal al NASA,
care a sporit competifia in acest domeniu cu S.U.A, constituind singura baza de lansare a Europei.
Datorita acestui aspect, chiar dacd Guyana Francezi nu se afla In Europa, reprezinti singura tara din
afara continentului european care face parte din Uniunea Europeana. Acest centru spatial se afla la 5°
nord de Ecuator. In cadrul acestuia, este inclus un tur gratuit de trei ore, dar pentru un grup limitat de
persoane. La finalul turului care este condus in limba franceza, turistii pot vizita si muzeul din incinta.
De stiut faptul ca tururile se fac fie incepand cu ora 9:00, fie la 13:00, cu precizarea ca in zilele de
lansare, vizitarea nu este permisd nimanui. De asemenea, vizitele se fac prin rezervare cu cel putin
doua zile Tnainte.

In jurul anului 1965, guvernul francez transfera responsabilitatea Insulelor Diavolului si a
inchisorilor de la Saint Laurent noului Centru spatial fondat atunci. Insulele se afld chiar pe traiectoria
rachetelor spatiale lansate din Kourou citre ocean, astfel, cele trei insule trebuiesc evacuate in timpul
lansarilor. Ele gazduiesc, de asemenea o serie de aparaturi pentru lansari spatiale. Drept urmare,
Centrul spatial in ascociatie cu alte agentii, au restaurat cladirile clasificate ca §i monumente istorice.

Din portul Kourou, la ora 8:00 dimineata, turistii se imbarca pe vapor spre Insulele Diavolului
(Insulele Salvarii pe hartd). Prima impresie a lor este una de usurare a navigarii fara incidente pe
portiunea de ocean destul de aspra. Dupa ce ajung la insule, capitanul vasului strange mainile fiecarui
pasager pentru ca a impartasit experienta traversarii unei portiuni din Oceanul Atlantic destul de
priculoase din punct de vedere al curentilor oceanici de coastd, ultima impresie fiind una de
surprindere a frumusetii naturii si a imprejurimilor. Turistii trebuie sa cunoasca §i o restrictie, aceea ca
vizitarea Insulei Diavolului nu este permisa, nimanui nu 1i este de fapt! Cauza? Curentii oceanici
periculosi din jurul insulei se pare, dar aceasta nu pare sa fie singura cauza, deoarece imprejurimile
acesteia pot fi observate totusi cu ajutorul unor vase de tip charter. Restul insulelor sunt vizitabile.

Insula Sf. Joseph (Saint Joseph) nu dispune de tururi turistice, fostele celule de acolo fiind
adevarate ruine, greu observabile din cauza vegetatiei. Aceasta insuld se potriveste mai mult pentru
turistii aventurieri tocmai din aceste motive. E foarte greu sa vezi astazi aceste celule, deoarece se afla
sub o paturd de coji putrezite de nuci de cocos si de vita-de-vie din jungla. Chiar si pentru cei mai
neinfricati e greu, deoarece sub ele existd sobolanii din specia Agouti de mari dimensiuni care se
hrinesc cu frunzele cizute. Totul este ud, plin de materie organica descompusi si bantuit. Intr-un bloc
de celule care se prabuseste, vita-de-vie este la fel de groasa ca bratul unui om, imbratisand barele de
rugind. Ochiul discerne coridoare Inguste cu randuri de usi de o parte si de alta, fara ferestre. A fost
insula unde erau trimisi cei sa stea izolati in captivitate, in mod profetic si astazi insula se afla intr-0
totald izolare si parca uitatd, unde predomina elementele cadrului natural.

Insula Regala este singura insulad dintre cele trei In care se poate vorbi despre turism §i asta
doar datorita unui antreprenor privat din Franta pe nume Raymond Blanchard, care a avut ideea de a
transforma fosta sala de mese pentru gardieni intr-un hotel modest, evident, numit L’ Auberge de I’lle
Royale. Pe langa acest hotel, Blanchard a mai construit $i mai multe case de oaspeti, acestea fiind
singurele unitati de cazare. De asemenea, tot aici, mai existd si un mic muzeu dedicat povestii
inchisorilor. Exista chiar si ,,cimitirul copiilor’’, locul de odihna al descendentilor gardienilor si sotiile
lor. Arborii de mango vegheaza deasupra pietrelor de mormant ce au fost erodate atita timp de catre
apa. Prizonierii ce mureau nu aveau un cimitir al lor, corpurile lor erau aruncate In mare cand apunea
soarele. Nici aici nu exista tururi turistice din pacate, vizitatorii fiind liberi s mearga pe cont propriu
oriunde pe aceasta insuld. Pot sta minim sase ore pentru a se intoarce cu acelasi vapor dupa-amiaza.
Pentru cei care prefera confortul si sa faca si alte lucruri in acelasi timp, pot lua masa la hotelul de aici,
pot innopta acolo si sa plece a doua zi. Turistii pot privi Insula Diavolului numai de la balconul de la
al doilea etaj al hotelului. Si aici, unele cladiri sunt in ruind si oricum nu exista prea multe elemente
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care sa reaminteascd despre trectutul sinistru, pand si ghilotina a disparut, la fel cum a disparut si
cabana izolata de la unul din capetele insulei in care traia comandantul care opera ghilotina.

Prea putina implicare din partea autoritatilor care se ocupa de acest domeniu al turismului,
chiar daca implicare a fost si din partea guvernului francez (dar de mult) si din partea sectorului privat
(antreprenorul Raymond Blanchard). Trei insule, dintre care una nevizitabila din motive neclare
(Insula Diavolului), una vizitabila dar prea periculoasa pentru acest lucru, neexistand nicio facilitate in
acest sens (Insula Saint Joseph) si una in care se poate practica turismul atat cat se permite, dar si aici
fard tururi turistice care sunt esentiale pentru a pune in valorificare clardirile si povestile despre ele
(Insula Regala). Fara un tur turistic pe fiecare dintre cele doua insule unde se afld inchisorile sau cel
putin ce a mai ramas din ele, vizitatorilor nu le ramane decat sd picteze cu putind imaginatie singuri
tabloul conditiilor sinistre in care locuiau prizonierii si a activitatilor intreprinse de acestia.

La puscariile din Saint Laurent du Maroni exista tur turistic condus de un ghid. Inchisorile de
aici au fost renovate masiv in anii 1980°, dupa care au devenit monumente istorice in anul 1994.
Zidurile originale, tencuite, vopsite, cu teracota sunt incad intacte. Coloanele de caramida rezista
vegetatiei din jurul cladirilor. Dupa anul 1946 cand au fost inchise puscariile, vegetatia acoperea
cladirile, in anii 80’, odatd cu renovarea acestora, noi culturi de vita-de-vie au fost plantate si noi
copaci. Aici, cu climatul tropical de care dispune Guyana Franceza, vegetatia care nu este mentinuta
constant in modul in care se doreste, va putrezi foarte repede. Acum cladirile sunt protejate cu
acoperisuri de aluminiu. De asemenea, ele sunt nesigure si de aceea este interzisd intrarea in unele
corpuri ale penitenciarului. Intrarea in forma de arcada pe care sunt inscriptionate cuvintele ,,Camp de
la transportation’” (,,Tabara de transport’’) atrag atentia instantaneu turistilor. Intreaga intrare pare
prea curatd, prea inocentd pentru un loc care a avut parte de o asa istorie brutald. Alte parti ale
inchisorii de aici care constituie atractii sunt: ,,Maison en bois’’ (,,Casa de lemn’”), vopsita cu putin
roz, ghidul folosind o cheie pentru a deschide usa de lemn ce conducea catre a doua sectiune a
lagarului, unde energia este diferita, in spatele usilor inchise avand loc adevaratele orori si ,,Quartier
disciplinaire’’ (,,Cartierul disciplinar’”) . Ghidul turistic pastreaza principala atractie catre sfarsit. Un
singur cuvant ,,Papillon”” este gravat in cel mai indepartat col{ din stinga a taberei de transport, in
celula nr. 47, pe jos. Este marturia ca aici a trait legendarul Papillon candva.

Pe langa aceste obiective turistice de baza care constituie practic turismul in Guyana Franceza,
mai existd si alte doud oferte ale turismului alternativ. Una dintre aceste oferte este o excursie cu
innoptare la Pointe Isere, in nord-vestul tarii, la granita cu Surinam, unde noaptea, din aprilie si pana
in iulie uriasele testoase Luth cu vechimi din cele mai indepartate vremuri pot fi observate cum fac
oud pe plajele de acolo, ele fac cuiburi in nisip pentru a depune cat mai multe oud. Cea de a doua
ofertd se adreseaza adevaratilor aventurieri, in ceea ce Inseamnd o calatorie de opt zile cu o canoe
dugout (facuta dintr-un trunchi de copac) de-a lungul raului Maroni, exact la granita cu Surinam. Turul
cuprinde o Tnnoptare in hamac in unul dintre satele din jungla.

Daca toate aceste obicetive turistice vor parea a fi ca o brosura de calatorie, turistii nu vor face
greseala de a rata vizitarea inchisorilor de pe Insulele Diavolului si de la Saint Laurent du Maroni in
principal sau Centrul spatial guyanez de la Kourou precum si putinele variante ale turismului
alternativ. Nu exista viatd de noapte, nici tururi organizate (cu exceptia inchisorii de la Saint Laurent
du Maroni) si nici localnici exotici care sa confere aceea atmosferd de vacantd. Data aceasta situatie,
este cat se poate de clar ca trebuiesc aduse imbunatatiri masive pentru a dezvolta turismul.

Totusi, in ciuda acestor deficiente, ce 1i determind pe turisti sd viziteze in continuare
inchisorile de pe Insulele Diavolului si de la Saint Laurent du Maroni? Poate curiozitatea ciudata fata
de atrocitatile care s-au petrecut acolo in decursul istoriei. Psihologic vorbind, este foarte bine
cunoscut faptul cd noi, oamenii suntem atrasi mai mult de rdu decat de bine. Aceste destinatii turistice
reprezentate de inchisorile de aici se incadreazd exact n aceastd categorie de macabritate care atrage
oamenii tocmai prin faptul ca raul poate insemna si mister totodatd, fara tururi turistice cu ghizi
existand multe detalii nestiute si nedezvaluite ceea ce amplifica si mai mult acest mister al cunoasterii.
Pe langa aceste motive, o altd sursa de motivatie a vizitarii o constituie cartile lui René Belbenoit si
Henri Charriére care au starnit interesul intregii lumi pentru povestile desprinse parcd de realitate pe
care le-au trait cei doi in aceste locuri. Cu siguranta, daca nu existau aceste doua autobiografii,
inchisorile de pe Insulele Diavolului si de la Saint Laurent nu erau atat de cunoscute la fel cum sunt
astazi.
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Guyana Francezd promoveaza
turismul  prin  sloganul ,,Guyane,
naturellement généreuse’” (,,Guyana,
natura generoasa’’), ceea ce nu este
gresit deoarece aceasta tara reprezinta
un mic colt de rai din punct de vedere
natural, mai ales in partea sudica unde
se afla o prelungire a padurilor
amazoniene unde accesibilitatea este
foarte redusa, dar oare nu ar fi mai
incitant ca inchisorile de pe Insulele
Diavolului sa aibe propriul segment de
promovare aldturi de natura tarii? Fig. 6. Brandul turistic al Guyanei Franceze.

(Sursa: www. itunes.apple.com)

CONCLUZII

Turismul are acea putere de a contura imaginea teritoriala a unui stat, iar promovarea la nivel
mondial este absolut necesari pentru succesul activittilor turistice. In ceea ce priveste turismul,
Guyana Franceza incearca sa ascunda trecutul istoric nu tocmai placut imaginii tarii generat de fosta
colonie penald, prin sloganul care pune in evidenta strict natura frumoasa, un titlu de fatada prin care
sperd si facd uitatd istoria brutald a inchisorilor de odinioard. Insa, cei mai multi dintre viitorii
vizitatori vor asocia in continuare mai mult Guyana Franceza cu inchisorile de pe Insulele Diavolului,
cunoscute datoritd numeroaselor carti si articole scrise despre acestea si mai ales a romanelor
autobiografice ,,Papillon’’ si ,,Dry Guillotine’’, in ciuda naturii de care dispune acest teritoriu statal.
Trecutul inca face parte din prezent, deoarece cladirile fostelor inchisori inca sunt prezente, chiar daca
multe sunt in ruine, iar cu dezvoltarea serioasa a infrastructurii turistice a celor trei insule (exemple:
accesul pe toate insulele, tururi turistice cu ghizi specializati, intretinerea vegetatiei de pe insule,
construirea unitatilor de cazare pe insula Saint Joseph, promovarea insulelor cu ajutorul unor filmulete
de prezentare audio-video) turismul va inflori, daca se vor dezvolta si alte aspecte ale turismului din
imprejurimi, evident.

Alte motive pentru care inchisorile de pe Insulele Diavolului ar trebui promovate impreuna cu
natura tarii sunt: o istorie bogata de aproape 100 de ani care constituie in mare parte istoria acestei tari,
localizarea aroape de tarm a lor, faptul ca se afla apropiate unele de celalalte, acoperirea cu vegetatie,
imbinarea intre istorie i naturd a insulelor. Chiar daca aceste inchisori vor atrage numai o anumita
paleta si categorie de turisti din cauza tematicii lor, ele constituie totusi principala atractie turistica a
tarii din care se scot si bani.

Asadar, promovandu-se numai natura si istoria nu, va induce in eroare posibilii turigti straini
aflati in cautarea adevarului identitatii si imaginii acestei tari. Mai exact, inchisorile de pe Insulele
Diavolului ar putea reprezenta un pion al politicii de marketing teritorial, fiind nevoie de o simpla
amintire a personajelor semnificative pentru acest loc, René Belbenoit si Henri Charri¢re (Papillon)
pentru a scoate in evidenta brandul ales.

Inchei prin a spune ca turismul literar are un rol important in creearea unei imagini teritoriale
(statale), lucru dovedit si in cazul Guyanei Franceze prin intermediul autobiografiilor ,,Papillon’” si
,.Dry Guillotine’’, mai ales ca acest tip de turism cultural pare a se defini singur, modelat fiind intr-0
mai mare masura de mediul extern decat de cel intern in cazul de fata, din nefericire.
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INFLUENTA ELEMENTELOR TRADITIONALE ASUPRA ACTIVITATII
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BINCIU ROXANA

Abstract: Over time, despite the social changes, the preservation of traditional elements has become a
necessity for many reasons, including the desire of keeping alive what our precursors have accomplished, but
also the possibility of using them in the development of some services that would contribute to the economic
development of some areas. Among the localities that turn the advantage of this cultural heritage is Fundata, a
place where tourism has evolved, among others, due to the promotion of the traditions of this locality.

Cuvinte cheie: traditii, valorificare, turism, dezvoltare durabila

INTRODUCERE

Situatda pe DN73, care leaga orasul Brasov de Campulung-Muscel, Fundata este localitatea
permanent locuitd, situati la cea mai mare altitudine din tara, 1350 metri. In ceea ce priveste
etimologia toponimului Fundata, este greu sd o stabilim cu exactitate, insa unii geografi cred ca acesta
deriva din caracteristicile reliefului, care da impresia cé localitatea se afld la un “capat de drum”. Ca
toponim, Fundata a fost descoperit in documentele Valahiei ,ce datau din 1642, dar ca oiconim apare
in 1712, ulterior in 1732, ultimul fiind si anul in care, spun istoricii, localitatea a fost fondata. Oamenii
au populat aceasta zond de timpuriu, Insa sunt putine dovezi in acest sens. Oricum, documentele care
sunt pastrate se referd adesea la cea mai veche, dar si cea mai semnificativa rutd a Principatului
Valahia, cu plecare din Campulung citre Tara Barsei si Brasov, trecand prin Fundata.

Omul se afla 1n centrul tuturor activitatilor economice si sociale, prin prisma sa reflectandu-se
intreaga evolutie a elementelor culturale ale acestei localitati. Fundata respecta tipologia asezarilor de
munte, sate cu locuinte rasfirate si populatie redusd numeric, supusd procesului accelerat de
imbatrénire, pentru care traiul este din ce in ce mai greu pe masura inaintdrii in varsta, dar care
respectd intocmai obiceiurile transmise din generatie In generatie.

ELEMENTE DE ATRACTIVITATE TURISTICA

Conditiile climatico-geografice au influentat puternic tendinta locuitorilor spre anumite
sectoare de munca, cu precadere pastoritul-cresterea animalelor si lucrul la padure. Aceste sectoare de
activitate, aflate In stransa legatura cu Divinitatea, au generat sarbétori pe care fundétenii le celebreaza
si astazi incercand, prin acest mod, sa atraga turisti. Mai mult decat atat, dincolo de peisajele frumoase
date de creasta Pietrei Craiului sau abruptul branean al Bucegilor, atractivitatea acestor locuri este
sporitd de arhitectura traditionala, dar si de meseriile practicate incd de cativa locuitori.
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A. Manifestarile cultural-artistice

De departe cea mai cunoscuta dintre toate sarbatorile care se tin in localitatea Fundata este
Nedeia Muntilor (vezi Fig.2). Urmasa a sarbatorii Santilie, pentru ca reinvie traditiile ce aveau loc in
urma cu aproape un secol pe muntele Santilia, Nedeia Muntilor, targ intre doua tari, are loc in ultima
duminica a lunii iulie. in perioada comunista, satul Fundata a fost promovat turistic prin intermediul
acestei sarbatori, a carei prima editie a avut loc Tn anul 1969. Participantii continud si in zilele noastre
s poarte costumul popular, aceasta fiind una dintre putinele dati cand vesmintele populare mai sunt
purtate. Cu acest prilej, se desfac produse comerciale, mai ales produse realizate din 1and sau lemn,
drept dovada a pastrarii principalelor ocupatii din trecut.

Primul sat turistic din Romania, Sirnea, a péstrat si vechi traditii legate de noaptea de
sanziene, astfel ca, pentru iubitorii de sarbatori populare, este un veritabil prilej de bucurie. “Noaptea
de Sanziene” are loc in fiecare an, in seara de 23 iunie. Dupa slujba, toti cei prezenti merg s culeaga
sanziene, apoi impletesc coronite si le arunca peste casa. Focul de tabara, jocurile populare, muzica si
mancarea traditionald sunt nelipsite.

O alta sarbatoare anuald cu radacini pastorale este “Masura laptelui” in Sirnea. La prima editie
a acestei sarbatori, din 29 iunie 1968, au luat parte peste 5000 de turisti. Conform traditiei, asocierea
proprietarilor de vite avea loc primavara, cand obstea satului alegea un tarlas care sa raspunda de
stand. El avea obligatia sa se inteleagd cu ciobanii cu privire la platd ( oi, produse, haine si bani).
Potrivit tocmelii dintre proprietar si tarlas, produsul se calcula pe litru de lapte pentru vaci si cap de
oaie. “Masura laptelui” se desfdsoara de Sfllie, la sfarsitul de saptdiménd care urmeaza dupa
sarbatorirea hramului sf.loan Botezatorul. Cu aceastd ocazie, turistii pot degusta bulz, berbec in
protap, placinte, cds afumat, branza in coaja de brad, balmus.

Focul lui Sumedru, celebratd anual 1n noaptea de 25 spre 26 octombrie in satul Sirnea, este o
sarbatoare cu caracter funerar. Radacinile acestei traditii sunt pagane, ea simbolizeaza celebrarea
mortii si renasterii prin incinerarea unei vechi divinititii a geto-dacilor. In vremurile noastre, insa,
acestei sarbatori I s-au adaugat si valente crestine , prin atribuirea numelui Sf.Dimitrie acelei vechi
divinitati. Focul se face in zone inalte pentru a putea fi vazut de la distanta. Dupa ce a ars totul, cenusa
este folosita pentru a fertiliza terenurile din gradini. In legendele comunei, Sumedru apare in ipostaze
diverse, de la pastor sau crescitor de animale la sfant care umbla insotit de fratele sdu Sangiorz.
Toamna, localnicii sarbatoresc moartea si renasterea lui Sumedru, zeu de origine indo-europeand, ce a
preluat atat data, cat si numele Sfantului Dimitrie.

) -

Fig. 2. "Nedeia Muntilor"
(sursa:www.fundata-sirnea.ro)

B. Mestesugurile

Mestesugul cel mai practicat este acela al prelucririi lemnului, resursa extrem de folositd
datoritd intinselor suprafete acoperite cu paduri. Cu ajutorul lemnului, fundatenii isi Incalzeau
locuintele, isi construiau case si anexe, obiecte de uz casnic (linguri, strachini, obiecte folosite la stana
sau pentru obtinerea branzeturilor), instalatii tehnice, piese de mobilier. Cu timpul, datorita maiestriei
acestor bunuri rezultate, acestea au intrat in sfera de interes a turistilor, preocupati fie de arta
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prelucrérii 1n sine, fie de cunoasterea mai profunda a societatii trecute de unde a pornit, practic, acest
mestesug. Obiectele care starnesc cel mai mult interesul sunt acele obiecte folosite In procesul cresterii
animalelor, indeosebi pastorit, si anume linguri cu forme diferite, vase pentru muls, tipare pentru cas,
ravare pentru framéantat casul, putinee pentru batut untul, botele pentru apa, blide, batele ciobanilor
etc. Avand dimensiuni si forme diferite, multe dintre aceste obiecte au primit si valentd artistica prin
motivele decorative primite

Datorita caracterului pastoral al comunei Fundata, cojocaritul este nelipsit , situdndu-se ca
mestesug inaintea tesutului. La Sirnea inca se pastreaza cojocaritul in formele sale traditionale. Piesele
vestimentare din bland nu erau foarte multe pentru femeile si barbatii din zona Branului, de aceea,
numarul cojocarilor nu era extrem de mare, iar multi dintre ei ficeau cojoace si ulterior le vindeau
oamneilor din zona de campie care veneau in acest areal pentru a comercializa la randul lor cereale si
fructe.

C. Arhitectura traditionala

Un alt element de atractivitate al zonei este reprezentat de arhitectura. Asezarile fundatenilor
reflecta foarte bine modul lor de viatd trecut si Inca pastreaza foarte multe din ceea ce reprezinta
autenticitate, impletindu-se, din pacate, cu un model nou de asezare, cea moderna, menitd sa asigure
nevoi din ce in ce mai pretentioase pentru o asezare rurala de munte si care treptat duc la modificare
peisajului pentru ca iau locul asezérilor traditionale, cele mai multe abandonate si ldsate sa se
degradeze.

In cadrul asezarilor traditionale putem distinge doud categorii, dupa caracterul locuirii: case
locuite permanent si agezari locuite temporar (stand, silas, hodaie) dar care indiferent de tipul lor sunt
in plind concordanta cu activitatile de baza ale locuitorilor: cresterea animalelor si lucrul la padure.
Daca la inceputul secolului al XIX-lea decoratiunile exterioare erau foarte putine, un secol mai tarziu
incep sa apard preocupdrile mesterilor pentru frumos, iar aceastd schimbare survine pe fondul
modificarilor social-economice generate de Marea Unire.

o’ LTS
- _ml‘u” H‘\‘

QLT

Fig. 3. Porti tradi;ionalé; undé;ica | Fig. 4. Case tradi‘;ional abandonate, Fundatica
(arhiva personala ) (arhiva personala )

Cu timpul, Incepéand cu anul 1950 au aparut case a caror infatisare diferd de cea traditionala
pand atunci locului, fie prin adaptarea unui nou tip de arhitecturd la cea existentd, fie prin
imprumutarea si aplicarea ei ca atare din zona Muscelului. Astfel au luat nastere casele spatioase, cu
patru pana la sase incaperi, desfasurate pe doua nivele.

Nu doar aspectul caselor s-a modificat pe seama schimbarilor economico-sociale, ci s-a

schimbat si calitatea materialului folosit si mai ales designul interior. Vorbind despre modificarea
aspectului interior, dar si de o desfasurare pe doua nivele sau chiar trei ne putem referi in special la
noile constructii aparute, destinate exclusiv oferirii de servicii ospitaliere: pensiunile.
Chiar daca ofera un grad ridicat de confort, culorile si materialul folosit pentru exterior schimba cu
mult peisajul, mai ales ca acestea sunt in contrast cu acele case traditionale, din lemn, dar care sunt
intr-un stadiu avansat de degradare, multe dintre ele care nu mai pot fi folosite in stadiul in care se
afla.
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Si in cadrul constructiilor moderne putem diferentia doud categorii: acelea care mai pastreaza
din ceea ce este traditional, pentru a atrage turistii care vor cazare intr-un loc rustic (se foloseste ca
material de contructie lemnul, pentru mobilier, tesaturile sunt din fibre animale sau vegetale, realizate
manual, se pastreaza sobele, chiar cele cu plitd etc) si cele care imbratiseaza luxul, modernitatea,
eliminand orice element arhitectural specific zonei.

Dintre persoanele care nu sunt din localitate, dar aleg sa 1si deschida o unitate se cazare sau pur
si simplu sa isi construiasca o casa de vacantd, multi achizitioneaza terenuri pe care copiii plecati ai
localnicilor le scot la vanzare deoarece nu mai are cine sé le administreze.

Desi foarte multe sunt intr-o avansata stare de degradare, casele traditionale, prin arhitectura lor
autentica, starnesc interesul turistilor, 50% dintre acestia le pun pe primul loc la categoria obiectivelor
antropice de care sunt atrasi (vezi Fig. 5.). Satul in sine, vazut ca un muzeu in aer liber, tot prin prisma
constructiilor, dar si a activitatilor intreprinse de localnici, 1i intereseazd pe 22% dintre acestia.
Biserica din Fundata, declaratda monument intoric este cunoscuta turistilor, poate si datorita faptului ca
se afld pe unul dintre cele mai frecventate trasee turistice ale comunei.

¥ Muzeul Etnografic Nicolae Fruntes
u Casele traditionale
" Satul in sine

Biserica veche din Fundata

Fig. 5 Care dintre obiectivele antropice ale comunei va atrag in mod special?

D. Gastronomia

Nu in ultimul rand, ca element traditional care se pastreazd este specificul gastronomic.
Potentialul gastronomic al comunei este asemdnator cu cel al comunelor vecine, nu pentru ca
influentele s-au raspandit rapid, ci pentru ca ele apartin aceleiasi zone etnografice, a Branului, unde
activitatile economice (cresterea animalelor) si clima au impus o alimentatie specifica.

Cea mai mare parte din alimentatia de acum un secol s-a pastrat, produsele obtinute din lapte
constituie i acum principalele alimente ale fundatenilor. Cea mai mare parte din ceea ce realizeaza
satenii in gospodarie in materie de alimente, ajunge pe mesele turistilor incantati de aceste produse
realizate dupa retete transmise din generatie n generatie. Turistii, Insd, nu se rezumd la a avea o masa
traditionald doar cand vin aici, motiv pentru care cumpara diferite produse alimentare pentru acasa.

Daca mestesugurile se trasmit mai greu generatiilor viitoare si risca sd se piarda, gastronomia
locald are sanse mai mari sd existe in viitor, deoarece alimentatia reprezintd o nevoie principald a
existentei si constituie In Fundata o modalitate de a obtine venit, astfel cd si tinerii sunt nevoiti sa duca
potentialul gastronomic mai departe (vezi Fig. 6,7).

Turistii sunt cei care vin in sprijinul pastrarii gastronomiei acestei zone atat prin achizitionarea
produselor dar si prin manifestarea dorintei de a vedea cu ochii lor cum sunt realizate anumite
produse; cas, cirnati, pastrama si chiar sa ajute la prepararea lor.
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Fig. 6. Produse traditionale, Sirnea Fig. 7. Produse comercializate stradal, Fundata
(arhiva personala) (arhiva personala)

In ceea ce priveste achizitionarea produselor traditionale locale, 82% dintre turistii respondenti
au achizitionat produse. Cele mai multe fac parte din categoria produselor lactate (45%) si a
produselor din carne (41%). Alte produse achizitionate (14%) sunt dulceata, siropuri, zacusca. O buna
parte dintre consumatori (59%) considera ca preturile sunt accesibile . Pentru 24% preturile sunt mari
si pentru 17% foarte mari, avand in vedere cd pretul mediu pentru un produs este de 20-30 lei.
Intrebati de calitatea lor, turistii o apreciazi ca fiind foarte buna (61%) si buna (37%). Doar 2% s-au
declarat nemultumiti de calitatea acestora. Mai mult decat atat, se pare cd in opinia turistilor (46%
dintre ei), existenta si comercializarea produselor traditionale reprezinta unul dintre aspectele de care
tin cont 1n alegerea destinatiei de vacanta.

¥ branzeturi
¥ produse
din carne
" altele
da
Hnu

Fig.8. Achizitionati sau ati achizitionat produse Fig. 9. Din ce categorie fac parte produsele
traditionale? achizitionate de dumneavoastra?

\

W slaba
E moderata
buna i
Fig. 10. Cum apreciati calitatea produselor? Fig. 11. Cum apreciati calitatea produselor?
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CONCLUZII

In urma aplicirii chestionarului cei mai multi dintre repondenti au subliniat ca principala lipsa
a acestei comune o reprezintd chiar promovarea, parere sustinutd de 30% dintre respondenti. Lipsa
restaurantelor cu mancare traditionala 1i deranjeaza la fel de mult pe cei care aleg sd isi petreaca timpul
liber aici. Alte dolenante ale turistilor sunt: amenajarea unor pubele, infiintarea unui centru de
informare turistica, infiintarea unui centru de unde sa se poatd achizitiona suveniruri, suplimentarea
numarului de autobuze, amenajarea unei pastravarii, deschiderea unor centre de unde sd se poata
inchiria echipament sportiv, avand in vedere ca nu toate unitatile de cazare oferd asemenea facilitati.

¥ centru de achizitionare a
suvenirurilor

¥ pubele

“ centru de informare turistica
posibilitatea inchirierii
echip amentului sportiv

® suficiente autobuze

u pastravarie

H restaurant cu mancare traditionala

H promovarea turistica

Fig.12. Ce considerati ca lipseste, dar este necesar, in plan turistic, in aceastd comuna?

Astfel, conservarea elementelor traditionale este necasara mai ales din punct de vedere
economic, pentru ca ele sporesc activitatea turistica, generatoare de venituri pentru localnici. Consider
ca ar trebui sd se pund accent mai mult pe promovarea manifestarilor cultural-artistice, astfel incat
celelalte sarbatori sa atraga cel putin la fel de multi participanti ca bine cunoscuta sarbatoare-Nedeia
Muntilor, pentru ca cei mai multi dintre turistii care iau parte la astfel de sarbatori fac acest lucru
deoarece ca se afla deja 1n localitate, si nu pentru ca vin special pentru acestea, asa cum se intdmpla in
cazul sarbatorii Nedeia Muntilor.

Cat despre casele construite in maniera traditionald, dar care astdzi sunt supuse unui amplu
proces de degradare, ar trebui sa se intervind pentru conservarea acestora si chiar transformarea lor in
adevarate ,,exponate” destinate vizitarii, pentru care se poate percepe o anumita taxa, sumele obtinute,
desi modice, putdnd fi folosite pentru intretinerea lor. Nu in ultimul rand, realizarea unui targ
sdptamanal cu desfacere de produse traditionale, ar conduce la cresterea prestigiului acestor produse,
la promovarea localitatii, dar ar aduce si mai multe venituri celor care practica aceastd ocupatie.
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ASPECTE ALE GEOMORFOSITURILOR DE PE VALEA LOTRULUI SI
ROLUL LOR iN DEZVOLTAREA TURISMULUI

FURLAN ANDREEA FLORINA

Abstract: The relief is a support for tourism activity,so it can lead to tourism industry, can influence its
development but also the tourism has an impact on relief through its arrangements or the behavior of person who
practices different type of tourism. In the elaborated paper | approached a relatively recent issue in Romania,
with wide applicative valences that highlight precisely the relief-tourism relation, namely the geomorphosites.
Geomorphosites stand for relief forms or geomorphologic processes that in time have gained an aesthetic,
scientific, cultural, historical or economic value, as a result of human perception (Panizza, 2001). The main
objective of this paper is to highlight the importance of including these geomorphosites in tourist routes or their
linking with other already known ones. Based on an appreciation formula we selected geomorphosites in the
Lotrului Valley area. We analysed this area since there are many and varied geomorphosites, and at the same
time, it is one of the most popular tourist destination in Romania. Following this pattern, we evaluated around 13
sites that scored differently.

Cuvinte cheie: Valea Lotrului, geomorfosituri, identificare, evaluare, turism

INTRODUCERE

Definirea conceptelor, delimitarea domeniului de studiu si prefigurarea metodologiei de
evaluare si ierarhizare a geomorfositurilor a fost stabilitd de geomorfologi striini ca Reynard, Pralong,
Panizza, Piacente etc. Toate aceste demersuri incep in anul 1993 insa cétiva ani mai tarziu, in 2003
apare si prima lucrare in domeniu care aduna la un loc toate aceste informatii.

Concret, M. Panizza, in 2001, propune termenul de geomorfosit definit ca forma de relief
careia 1 se poate atribui o valoare; sau mai concret, formd de peisaj cu atribute geomorfologice
particulare si semnificative care il calificd drept un component al patrimoniului cultural al unui
teritoriu.! Dupa Panizza geomorfositul este o formd de relief care are, sau a dobandit o valoare
stiintifica, cultural/istorica, esteticd, sau social/economicd si chiar ecologica, datorita perceptiei
umane.> Multi oameni de specialitate au pus semnul egal intre geomorfosit si obiectivele turistice
naturale legate de relief, termenii nu sunt insd sinonimi, deoarece geomorfositul adund impreund mai
multe caracteristici sau valori. Multe dintre definitii insistd pe diferenta dintre forma de relief care se
refera la relieful privit obiectiv (genezd, alcatuire, dinamica) si geomorfositul care se referd la
procedura acordarii a unei valori de catre om, valoare ce capata valente subiective. Geomorfositurile
sunt caracterizate de o valoare stiintific si de o valoare aditionald fie ea esteticd,ecologicd, culturala si
economica. Un element geomorfologic fara valoare stiintifica nu poate fi considerat un geomorfosit.

1 Posea, G., (2012), Relieful resursa de baza a turismului. Geomorfodiversitate si geomorfosituri, Editura
Fundatiei Romania de Maine, Bucuresti.
2 ldem.
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In Roménia, problematica geomorfositurilor a fost introdusa pe filiera italiana, de catre Ilies si
Josan, ulterior fiind abordata si de alti geografi perecum Ilenicz, Comanescu. Lucrarile inventariaza
geomorfositurile din din Muntii Bucegi, Ceahlau din cuprinsul judetului Valcea etc.

Cand abordam relatia relief — turism se remarca o dubla directivad a interactiunii dintre cele
doud componente, astfel cd relieful poate genera turism, poate influenta dezvoltarea acestuia,
adapostind elementele constituente ale bazei materiale, in timp ce turismul are impact asupra reliefului
atat prin amenajarile sale, cat si prin comportamentul sau initiativele individului practicant al activitatii
in cauza. O directivd de investigatie fructoasa, de data recenta, cu largi valente aplicative, avand ca
filon ideatic tocmai raportul direct dintre relief si turism este cea a geomorfositurilor.

METODOLOGIE

La realizarea acestui studiu am folosit mai multe metode printre care se numarad: medota de
teren in urma careia am putut observa cateva din geomorfositurile vizate, metoda de cabinet unde in
urma consultdrii hartii turistice a Vaii Lotrului 1:140.000 am stabilit geomorfositurile ce urmeaza a fi
supuse evaludrii. Geomorfositurile rezultate au fost ordonate Intr-un tabel In care am specificat numele
si localizarea in areal a geomorfositurilor. Pentru o aprofundare mai amanuntita asupra caracteristicilor
acestor geomorfosituri, nu fost sufficient informarea pe teren si observarea acestora cu ochiul liber, ci
am consultat si site-urile ce promoveaza turismul pe Valea Lotrului. Pentru cartarea acestora, am
preluat si prelucrat date vectoriale de pe site-ul geospatial.org iar in soft-ul QGIS am realizat
materialele cartografice. In final am folosit metoda de evaluare cantitativi a valorii stiintifice si a celor
aditionale, apartinand geomorfologului strain Reynard.

REZULTATE SI DISCUTII

Vale montand in totalitate, Valea Lotrului este situatd in inima Carpatilor Meridionali, in grupa
Parang. Pe cei 80 km lungime ai raului, care isi aduna apele de pe o suprafatd de peste 1000 , valea
dreneaza nordul Masivului Pardng, sudul Muntilor Lotrului, nordul Muntilor Capatanii si Muntii
Latoritei in totalitate (vezi Fig. nr.1).

B Cuvres s oy w .
[ ] Owgresnres Boores
| Mawed Paring s

Morte Capatars
Mt Latortes

Bl voo coras

Fig. 1. Unitatile de relief din Valea Lotrului
(sursa: Autor Nelecu Mihai-Claudiu)
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Nu ar fi fost posibila abordarea geomorfositurilor daca substratul geologic nu ar fi jucat un rol
primordial In formarea acestora. Din punct de vedere geologic Valea Lotrului se caracterizeaza printr-
0 mare complexitate. Alcatuirea geologica a teritoriului este strans legatd de geneza si evolutia
Carpatilor Meridionali. Astfel au aparut si cele treisprezece geomorfosituri reprezentate in tabelul de

mai jos:

Tabel nr.1. Geomorfositurile de pe Valea Lotrului

Nr. Denumire geomorfosit Localizare
crt.
1. Piatra cu taffoni Valea Doabrei-sud estul Muntilor Lotrului
2. Melcii Doabrei Valea Doabrei-sud estul Muntilor Lotrului
3. Cascada Sila Muntii Capatanii
4, Cascada Scorusu Muntii Capatanii
5. Piatra Tarnovului Muntii Capatanii
6. Cascada in Cataractele Lotrului Muntii Lotrului
7. Pestera Laptelui Muntele Boarnesu
8. Portalul Pesterii Laptelui Muntele Boarnesu
9. Poarta Soarelui Muntele Boarnesu
10. Cascada Apa Spanzurata Muntii Latoritei-pe paraul Turcinu Mare
11. Cascada Moara Dracilor Muntii Latoritei-pe cursul Latoritei de Sus
12, Cascada Boroncioaia Muntii Latoritei-pe cursul Latoritei de Jos
13. Piatra cu Gauri Muntii Latoritei

Sursa: harta turistica a Vaii Lotrului 1:140.000
Arealul bazinului hidrografic nu este unitar, omogen ci apartine mai multor domenii:

Autohtonul Danubian ocupa cursul superior al vaii, partea central — sudica a Muntilor Latoritei,
precum si versantii de la sud de raul Latorita, care apartin Muntilor Capatanii. Sunt prezente roci slab
metamorfozate granitice si granitoide precum si calcare cristaline. Prezintd un suport pentru
dezvoltarea reliefului carstic.

Pdnza Getica ocupd ce mai mare suprafatd reprezentatd prin sisturi cristaline si pegmatite
(muscovit-mica alba).

Zona de solzi apare in cursul mediu al Vaii lui Stan in sud pana in bazinul Vaii Vasilatru.

Unitatile Supragetice — in acest domeniu este cuprinsd aria dintre Zona de Solzi la vest, Valea
Oltului la est, cumpana dintre Lotru si Lotrisor 1n sud si bazinul sedimentar Brezoi in nord.

Domeniul contine gnaise de Cozia.

Depresiunea Getica se extinde doar in cursul superior al vaii lui Stan, Intre Padnza Getica si
Unitatile Supragetice.’

Fiecare dintre aceste domenii a avut geneza si evolutie proprie, fapt care se reflectd in anumite
areale si asupra morfologiei masivelor montane.

Relieful se caracterizeaza prin varietate impusa de conditiile litologice, structurale si tectonice.

Relieful dezvoltat pe conglomerate la nord de orasul Brezoi este relativ unic la noi in tara. Aici
sunt prezente o serie de forme de relief ce pot fi asemuite cu unele animale, cele mai cunoscute fiind
Melcii Doabrei — niste forme rotunde, greoaie, sculptate de catre actiunea apei si a vantului.

Tot aici se intalnesc numeroase alveole sdpate in pereti verticali, ce poartad numele de tafoni. O
mare parte din acest areal a fost inclus in rezervatia Padurea Cilinesti — Brezoi si Parcul National
Cozia odatd cu adoptarea Legii nr. 5/2000, sectiunea a I11-a.

linca, V., (2010), “Valea Lotrului, studiu de geomorfologie aplicata”, Teza de doctorat, Universitatea din
Bucuresti.

34



Fig. nr. 2. Melcii Doabrei (stanga) si Tafoni (dreapta)
(sursa: ecolotru.ro)

Relieful carstic nu este la de spectaculos ca in marile arii calcaroase de la noi din tara, acesta
incanta totusi privirile turistilor.

Obiective asociate cu relieful carstic putem include aici:
Portalul de la gura pesterii Laptelui;
Pestera Lapelui - se situeazd pe versantul drept al Rudéresei si a cérei denumire provine de la
scurgerile de calcit solubilizat de pe pereti. Desi nu prezinta formatiuni de pesterd, ea prezinta interes
mai ales din punct de vedere paleontologic si istoric. Aici s-au descoperit fosilele unor animale mici,
care au trait cu mai bine de 50.000 de ani in urma, precum si vestigii ale Culturii Glina (fragmente
ceramic), ultimele fiind expuse la Muzeul de Istorie al Judetului Valcea.
Poarta Soarelui este un portal impresionant aflat pe versantul sudic al Muntilor Latoritei format pe
calcare sedimentare;
Creasta Tarnovului prezintd cea mai extinsa arie carsticd din zond, unde existd numeroase pesteri si
avenurl;

® geomorfosit ——rli}
drumuri . lac
~— drum national secundar

4] 5 10 km potecs

e ) drum national

Fig. nr.3. Localizarea gemoforfositurilor de pe Valea Lotrului
Sursa: date prelucrate de pe geospatial.org
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Cascada Apa Spanzurata este situatd la aproximativ 10 km de la intrarea in cheile Laotritei, la 6 km de
localitatea Ciungetu. Cascada are o indltime de 35 m, fiind situate mai exact pe paraul Turcinu Mare;
Cascada “Moara Dracilor” este situatd in Muntii Latoritei, in rezervatia lezerul Latoritei, o zond mai
putin cunoscuta turistilor. Rezervatia este situatd langa lacul de acumulare Galbenu, zona in care mai
existad numeroase cascade atractive, lacuri si peisaje unice.

Cascada Boroncioaia este situata pe raul Latorita de Jos si are o Indltime de 25 m, iar apa se despica pe
doua fire pana in bulboana adanca de sub ea;

Cascada Scorusu se afld pe Valea Bucureasa, la aproximativ 2 km de drumul national DN 7A, pe o
potecd de munte, intr-o zona silbatici a Muntilor Lotrului. Despre cascada se spune ca i-ar face
concurentd celei mai Inalte cascade de la noi din tara, Cascada Cailor;

Cascada Sila se afld pe teritoriul comunei Malaia, in satul Salistea si masoara inaltimea de 13-14 m.
Drumul spre cascada porneste chiar din dreptul pensiunii Domnita Sophie;

Cataractele Lotrului se situeaza pe Valea Lotrului, intre Vidra si Voineas, respectiv intre lacurile de
acumulare Balindru si Malaia. In Fig. nr. 3 se pot identifica in areal cele 13 geomorfosituri.

Tabel nr. 2. Evaluarea valorii stiintifice

Nr. | Nume geomorfosit Valoarea stiintifica
crt. Integritate | Reprezentativitate | Unicitatea Valoarea Total
paleogeografica
1. | Piatra cu taffoni 1 0.8 1 0.7 0.88
2. | Melcii Doabrei 1 1 1 0.8 0.95
3. | Cascada Sila 1 0.5 0.2 0.2 0.47
4. | Cascada Scorusu 1 0.5 0.6 0.2 0.57
5. | Piatra Tarnovului 1 0.8 0.6 0.2 0.65
6. | Cascadain 1 0.8 0.6 0.8 0.80
Cataractele Lotrului
7. | Pestera Laptelui 1 0.5 0.2 0.5 0.55
8. | Portalul Pesterii 1 0.5 0.5 0.5 0.63
Laptelui
9. | Poarta Soarelui 1 0.5 0.2 0.2 0.47
10. | Cascada Apa 1 05 0.5 0.2 0.55
Spanzurata
11. | Cascada Moara 1 0.6 0.5 0.1 0.55
Dracilor
12. [ Cascada 1 0.5 0.75 0.1 0.59
Boroncioaia
13. | Piatra cu Gauri 1 0.75 1 0.5 0.81

Metoda de evaluare a valorii stiintifice (Tabel nr. 2) elaboratd de Reynard consta in acordarea
unui punctaj cuprins intre 0 — 1, realizandu-se o medie aritmetica intre cele 4 carcateristici ale valorii
primare. Valoare stiintificd este caracterizatd de integritate care vizeaza gradul de conservare al
geomorfositului; reprezentativitatea are la baza importanta pe care o ocupa situl respectiv in aria de
studiu; unicitatea scoate in evidenta raritatea unui obiect raportatd la spatiul de referintd si Valoarea
paleogeografica prin care se evalueazd importanta sitului pentru stabilirea evolutiei paleogeografice a
unei regiuni.

A doua evaluare prin care au trecut cele 13 geomorfosituri (Tabel nr. 3) a fost cea a valorii
aditionale. Valoarea aditionala se referd la valoarea ecologica, valoarea estetica si valoarea culturala,
valoare ce face referire la trasaturile religioase, istorice, artistic literare, geoistorice si economice ale
geomorfositurilor.

Cand se evalueaza valoarea culturala nu se realizeaza media criteriilor, ci se ia in considerare
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valoarea ce mai mare, deoarece sunt cazuri izolate cand un geomorfosit poate avea simultan valoare
religioasa, istorica si literara.

De mentionat este faptul ca orice geomorfosit pentru a primi acest statut este imperios necesar
sa indeplineasca valoarea stiintifica.

Tabel nr. 3. Evaluarea valorii aditionale

Nr.crt. Nume geomorfosit EV| AV Valoare culturala

R H [AL|GH| Ec
1. Piatra cu taffoni 0 1 [0[{025] 0] O 0
2. Melcii Doabrei 1 1 10])025] 1| 0 |0.25
3. Cascada Sila 002 (0O 0110 0
4, Cascada Scorusu 1 1 |0] O 0002
5. Piatra Tarnovului 1 1 0 O 0 0 | 05
6. Cascada in Cataractele Lotrului| 1 [0.75 [ 0Of O [ O | O | 0.2
7. Pestera Laptelui 1 ]075]0] 1 0] 1 0
8. Portalul Pesterii Laptelui 0 1075(0] 1 01 0
Q. Poarta Soarelui 0 [075({0f O 0110 0
10. | Cascada Apa Spanzurata 0 1 (0f O 0] 0 ]05
11. | Cascada Moara Dracilor 0 1 [0 O 0] 0 |0.25
12. | Cascada Boroncioaia 0 1 [0 O 0] 002
13. | Piatra cu Gauri 0]1]02]0] O 0] 0 0

* EV-valoare ecologica; AV-valoare esteticd; R-religioasa; H-istorica; AL-artistic literara;
GH-geoistoric; Ec-economica

CONCLUZII

introducere a acestor geomorfosituri in circuitul turistic: traseele pentru drumetii montane
trebuie sd includd si aceste geomorfosituri, activitatea de agrement mountain bike,
speoturismul, geoturismul, beneficiile aduse de proximitatea fatd de arii protejate; cartarea
tuturor geomorfositurilor si atestarea acestora sau existenta unor cluburi locale, precum
Clubul Sportiv Montan Buridava care organizeaza ghidaje pentru turistii aflati in zona.

In concluzie, aceste evaludri pot reprezenta factori de decizie, o etapizare a
prioritdtilor In privinta integrarii, amenajarii si exploatdrii turistice a acestor obiective. Este o
actiune pe care eu o vad a fi intreprinsd concomitant cu protejarea geomorfositurilor, pana la
incadrarea unora dintre ele Tn categoria monumentelor naturii sau a ariilor protejate.
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ACTIVITATE. STUDIU DE CAZ: STATIUNEA AMARA

MANEA MARINA

Abstract: The purpose of this study is to identify the percentage of tourism in the Amara’s economy.
The present paper presents the results of a study run on the main sectors of activity in wich it’s shown the impact
of tourism in Amara’s economy by comparing the percentage of tourism in each main sector with other activities
that are profitable. The result shows if the tourism it’s a profitable activity in the city and if it requires
investments or not.

Cuvinte cheie: turism, economie, sectoare de activitate

INTRODUCERE

Articolul de fatd este un studiu de cercetare stiintificd ce are ca scop punerea in evidenta a
modului in care turismul influenteaza cresterea economiei locale precum si perspectivele dezvoltarii
activitatii turistice in orasul Amara. Pentru a ajunge la acestea, am analizat parametrii care
influenteaza Tn mod normal economia unei localitati, cum ar fi: evolutia numarului de salariati, a cifrei
de afaceri, a numarului de firme si a profitului, precum si parametrii ce tin de activitatea turistica si
anume: factorii politici, sociali, cultural-istorici, cadrul natural sau parametrii climatici.

Amara este un oras din judetul Ialomita, cu un singur obiectiv turistic, acesta apartinand
resurselor natural, Lacul Amara; 1nsé care are un potential turistic ce poate fi dezvoltat si care poate
sustine o buna parte din economia locald. Amara este asociata cu lacul cu acelasi nume care detine
anumite propritati, atdt apa din lac, cat si namolul sapropelic, pentru tratarea unor diverse afectiuni.
Astazi orasul gazduieste cateva evenimente in incercarea de a atrage noi turisti, in vederea dezvoltarii
ramurii propriu-zise.

Lucrarea de fatd doreste sd pund in valoare potentialul turistic, valorificat sau nu, dar si cel
economic, dintr-un oras mic, de dimensiunile unei comune. Obiectivul turistic fiind unul singur, dar,
care dispune de cateva elemente care l-ar putea face vital in dezvoltarea pe viitor al orasului.

Amara reprezintd un fenomen viabil pentru turism, datorita fondului turistic de care dispune, a
factorului uman ce isi manifesta nevoia de echilibru, nevoia de a-si trata diverse afectiuni si sa se simta
in acelasi timp relaxati, petrecdndu-si timpul bucurdndu-se de noi experiente. Desi turismul in Amara
este destul de bine definit, inca are nevoie de "confirmare” din partea celor care aleg si se relaxeze in
aceasta statiune.

METODOLOGIE SI REZULTATE

La baza metodologiei std evaluarea indicatorilor economici si anume: numarul de firme,
numarul de salariati, cifra de afaceri si profitul din cadrul orasului Amara in perioada 2000-2014, cu
ajutorul datelor obtinute din Proiectul UB/1365. Tot aici am folosit si metoda grafica, o reprezentare a
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doua variabile, care in cadrul modificarii valorii uneia dintre ele determind cresterea sau descresterea
valorii celeilalte. Astfel am evidentiat modul in care activitatea economica este influentata de turism,
precum si modul de adaptare la conditiile de instabilitate economica, precum si importanta turismului
in cadrul efectelor de multiplicare a economiei din cadrul oragului Amara.

In acest articol se are in vedere analiza modului in care indicatori economici, precum: numarul
de firme, cifra de afaceri, salariatii, profitul din domeniul turismului influenteaza domeniul serviciilor
si totalul corespondent fiecarui indicator. Pentru realizarea acesteia am efectuat o serie de grafice pe
baza datelor statistice cu privier la numarul de firme, numarul de salariati, cifra de afaceri si profitul.
In ceea ce priveste corelatia dintre numirul de firme din sectorul serviciilor si numarul de firme din
sectorul turismului se observa ca acestea nu prezintd o evolutie spectaculoasa. Acestea In decursul
perioadei 2000-2014 prezinta usoare fluctuatii, astfel le putem delimita:

- Perioada cuprinsa intre anul 2000 si anul 2003, in care numarul de firme din turism
influenteaza pozitiv dezvoltarea orasului Amara. Astfel cea mai mare influentd o au firmele din
domeniul restaurantelor si serviciilor de alimentatie (de la 4 unitati in anul 2000, la 6 unitati In anul
2003, conform matricei de tendintd anexa nr.)

- Perioada cuprinsa intre anul 2004 si anul 2009, in care numar firmelor in turism a crescut
concominte cu numarul de firme din sectorul servicii, dar, turismul nefiind pricipalul subsector care a
ajutat la crestere. In numarul firmelor din domeniul serviciilor, o influentd majori o au cele din
urmatoarele clase: restaurante si alte servicii de alimentatie (de la 7 firme in anul 2004, la 9 firme 1n
anul 2009), comert cu amanuntul, cu exceptia autovehiculelor si motocicletelor (de la 24 de firme in
anul 2004, la 30 de firme in anul 2009), comert cu ridicata cu exceptia comertului cu autovehicule si
motociclete (de la 8 firme in anul 2004, la 14 firme in anul 2009), transporturi terestre si prin conducte
(de la 2 firme in anul 2004, la 6 firme in anul 2009). S-au mai inregistrat cresteri ale numarului de
firme si in alte clase economice, cum ar fi: activitati ale directiilor, birouri administrative centralizate
(de la nicio frima in anul 2004, la 2 firme in anul 2009), activitati de inchiriere si leasing ( de la nicio
firma in anul 2004, la 1 firma in anul 2009).

- Perioada cuprinsa intre anul 2010-2014, este caracterizata printr-un usor regres al firmelor din
turism. Daca pana in anul 2012 firmele de turism au crescut concomitent cu cele din sectorul servicii,
din anul 2013 acestea au Inceput sd scada, desi cele din sectorul serviciilor au continuat sd creasca.
Astfel, acest fapt denota ca firmele din turism nu au influentat neapéarat sectorul serviciilor (in 2010
erau 12 firme in turism si 84 in sectorul servicii; in 2011 erau 13 firme in turism si 91 in sectorul
serviciilor; in 2012 erau 14 firme in domeniul turismului si 91 1n sectorul serviciilor; in anul 2014 se
inregistrau 10 firme in turism si 93 in sectorul serviciilor).
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sursa datelor: Proiect U.B./1365
Fig. 1 Corelatia dintre numarul de firme din sectorul servicii si numarul de firme din sectorul turism,
in perioada 2000- 2014
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Desi la prima vedere corelatia dintre numarul total de firme si numarul de firme din sectorul
turismului seamand cu prima corelatie, cea dintre numarul de firme din domeniul turismului si
numarul de firme din sectorul serviciilor, cele doua difera prin prisma faptului ca in prima corelatie un
sector restrans al numarului de firme ia parte la analiza (cel al serviciilor), pe cand in ce-a de-a doua
corelatie ia parte la analizd totalul numarului de firme (fiind incluse toate sectoarele de activitate:
primar, secundar, tertiar).

Analiza graficului delimiteaza cateva perioade de evolutie cu o tendintd generald ascendenta,
dupa cum urmeaza:

- Perioada cuprinsa intre anul 2000 si anul 2003, Inregistreaza o tendintd generald ascendenta,
cu un procent al firmelor din turism de 10,9% din totalul numarului de firme, reprezentand un procent
semnificativ In economia orasului. Cea mai mare pondere in cazul firmelor din domeniul turismului
este detinuta, conform matricei de tendinta, anexa nr., de restaurante si alte servicii de alimentatie,
reprezentind 75% din totalul firmelor din domeniul turismului.

- Perioada cuprinsd intre anul 2004 si anul 2009, unde firmele din domeniul turismului
inregistreazd o crestere de la 9 firme in anul 2004, la 12 firme in anul 2009 (din care, cu 75% au
partcipat restaurantele si alte servicii de alimentatie). Astfel, calculand ponderea firmelor din domeniul
turismului, acesteia ii revine un procent de 9,3% in anul de referintd 2009. Aceastd pondere arata o
usoara scadere fatd de prima perioada analizata, asta si datoritd scaderii, in anuk 2009, a firmelor din
turismcu 1.

- Perioada cuprinsa intre anul 2010 si anul 2014 se mentine cu o tendintd ascendentd pana in
anul 2013, atunci cand firmele din domeniul turismului au inceput s scada, desi totalul de firme al
orasului a rimas acelasi sau a crescut. In consecinti, in anul 2014 firmele din domeniul turismului
inregistrau un procent de 6,9% din totalul firmelor, inregistrand o scadere de aproape 2 procente fata
de anii precedenti. Per total, pe grafic se observa o tendintd ascendentd a numarului de firme din
turism, detinand o pondere de 10,7% din sectorul serviciilor si 6,9% din totalul firmelor.
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Fig. 2 Corelatia dintre numarul total de firme si numarul de firme din domeniul turismului, in
perioada 2000- 2014

Analizand graficul in care este reprezentata corelatia dintre numarul de salariati din sectorul
servicii si numadrul de salariati din domeniul turismului, se observd ca angajatii din domeniul
turismului reprezinta un procent important din totalul de salariati din sectorul serviciilor, acesta variind
de-a lungul anilor de la peste 10% salariati in domeniul turismului, la peste 25%. Sunt fluctuatii de-a
lungul anilor, dar, numarul salariatilor din domeniul turismului creste concomitent cu cel al salaratilor
din sectorul serviciilor. Astfel, intre anul 2000 si anul 2004 numarul de salariatii din domeniul
turismului este fluctuant, nefiind stabil si fard a avea o tendintad ascendenta (in anul 2001 se inregistrau
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46 de salariati in domeniul turismului, in anul 2002 se Inregistrau 36 de salariati, ca mai apoi in anul
2003 sa se intregistreze un numar de 43 de salariati). O tendintd ascendentd s-a Inregistrat intre anii
2005-2010, atunci cand de la 55 de salariati in anul 2005 s-a ajuns la 77 de salariati in anul 2010,
aceste cresteri venind pe fondul unei scaderi la nivelul sectorului tertiar in materie de salariati intre
anii 2009-2010. Perioada dintre anii 2011-2014 reprezinta, din nou, o perioada fluctuanta, atit la
nivelul firmelor din domeniul turismului, céat si la nivelul intregii ramuri a serviciilor, dupa cum
urmeaza: in anul 2011 s-au inregistrat 30 de salariati iIn domeniul turismului si 330 de salariati in
totalul sectorului serviciilor; dat fiind ca in anul 2010 s-au inregistrat 77 de salariati in domeniul
turismului si 330 in sectorul serviciilor, dovedeste cd restructurdrile din turism au afectat negativ
numarul de salariati din sectorul serviciilor. Dupa anul 2012 numarul de salariati din turism, si implicit
cel din sectorul serviciilor, a inceput sa creasca, turismul reusind sa ajute la cresterea sectorului, si
chiar sa 1l mentina stabil.

Nr. salariati din turism

200 230 240 260 280 300 320 340 360 380 400

Nr. salariati sector servicii

sursa datelor: Proiect U.B./1365
Fig. 3 Corelatia dintre numarul salariatilor din sectorul servicii si numarul de salariati din domeniul
turism, perioada 2000 — 2014

in reprezentarea grafici a corelatiei dintre numérul total de salariati si numarul salariatilor din
domeniul turismului se observa o tendintd generald ascendentd. Se observa cad efectivul fortei de
muncd din turism nu domind forta de munca din celelalte domenii de activitate, acesta fiind dominat
de sectorul primar, care detine o pondere din totalul salariatilor de 24,1%, urmatd de comertul cu
ridicata cu exceptia comertului cu autovehicule si motociclete, ce detine o pondere de 11,9%, ca mai
apoi sa urmeze turismul, care detine o pondere de 11,4%. Aceste procente variaza de-a lungul anilor,
aici calculul fiind facut pe ultimul an de referintd (2014). Pentru cel mai mare efectiv de salariati
integrat in activitatea turisticd sunt reponsabile unitatile hoteliere si alte unititi de cazare (conform
matricei de tendintd —anexa nr.2- acestia au inregistrat fluctuatii in rindul numarului de salariati, de la
49 in anul 2000, la 40 in anul 2005, ca mai apoi in anul 2014 sa se intregistreze un numar de 76 de
salariati).

Din grafic putem distinge cateva intervale de evolutie a efectivului de salariati din turism si
efectivul total de salariati. In intervalul cuprins intre anii 2000-2005, numarul total de salariati prezinti
valori ridicate, raportate la dimensiunea si numarul de locuitori al orasului, fiind sustinut de activitati
desfasurate, mai ales, in sectorul primar, precum: cultivarea cerealelor (exclusiv orez), plantelor
leguminoase si a plantelor producitoare de seminte oleaginoase, fiind urmata de activitati din sectorul
secundar, precum industria alimentara, care detinea in anul 2005 un procent de 9.9% din totalul de
salariati. Principalele activitati care aduc o mare parte din efectivul de salariati, ce apartin de acesta
data sectorului tertiar sunt reprezentate de cele din comert, si anume: comertul cu amanuntul, cu
exceptia autovehiculelor si motocicletelor, cu un procent de 13,6%, urmat de comertul cu ridicata cu
exceptia comertului cu autovehicule si motociclete, cu un procent de 11,7% din totalul numarului de
salariati. Astfel, activitdtile din turism se plaseaza abia dupd cele mentionate, avadnd un procent de
7,6% din totalul efectivului de salariati.
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In intervalul cuprins intre anii 2005-2010 numirul salariatilor din domeniul turismului creste
concomitent cu numarul total de salariati, cel putin pand in anul 2009 cand numarul total de salariati
incepe sd scadd, numarul celor angrenati in domeniul turismului fiind in continua crestere (de la un
efectiv total de 798 de salariati in anul 2008, la unul de 718 salariati in anul 2009, o noud scadere
inregistrandu-se in anul 2010, cand s-a ajuns la numarul de 701 de salariati).

in intervalul cuprins intre anii 2010 si 2014 efectivul de salariati trece printr-o perioada
descendeta, astfel ca intre anii 2010 si 2011 se inregistreaza o disponibilizare a peste 40 de salariati,
cele mai multe fiind din activitatile unitatilor hoteliere, cee ace ne-ar putea arata efectul unor decizii
gresite cu privire la investitii sau chiar a politicilor interne. Dupa anul 2011, efectivul de salariati din
domeniul turismului se reface, fiind, In medie, un numar aproximativ cu cel din anii anteriori (66 de
salariati in domeniul turismului in anul 2013). In ceea ce priveste numirul total al salariatilor,
turismul, din nou, se clasifica dupa activitatile din domeniul agriculturii, care detin cei mai multi
angajati la nivel local (194 in anul 2014, fatd de doar 92 in turism), fiind urmat apoi de comertul cu
ridicata cu exceptia comertului cu autovehicule si motociclete, care angreneaza cei mai multi salariati
dupa agricultura, fiind totusi la o distantd aproape nesesizabila fata de cei din domeniul turismului (96
de salariati Inregistrati in anul 2014, fata de cei 92 agrenati im turism).
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Fig. 4 Corelatia dintre numarul total de salariati si numarul salariatilor din domeniul turismului,
perioada 2000 — 2014

Reprezentarea grafica a corelatiei dintre cifra de afaceri din turism si cifra de afaceri din
sectorul serviciilor prezinta o evolutie cu mici fluctuatii, dar cu o tendinta generala de crestere. Astfel,
putem diviza si in aceasta situatie, evolutia cifrei de afaceri pe mai multe perioade, dupa cum urmeaza:
Perioada cuprinsa intre anii 2000-2006, cu o crestere a cifrei de afaceri din domeniul turismului
concomintent cu cea din sectorul tertiar, astfel, ponderea cifrei de afaceri din activitatile pentru turism
in anul de referinta 2006 reprezintd 18,4% din totalul cifrei de afaceri a sectorului tertiar. Desi turismul
detinea, aparent, un procent destul de mare din cifra de afaceri a sectorului tertiar, acesta nu este
dominant, deoarece comertul cu ridicata cu exceptia comertului cu autovehicule si motociclete detine
44,3% din cifra de afaceri, cu o suma ce atingea in anul 2006 26.634.556 de Roni; acesta este urmat de
comertul cu amanuntul, cu exceptia autovehiculelor gi motocicletelor, cu un procent de 32.06% din
cifra de afaceri a sectorului tertiar, ceea ce arata cd turismul ocupa abia locul 3 in ierarhia dominantei
sectorului serviciilor.

Perioada cuprinsa intre anul 2007 si anul 2011 aratd o crestere a constanta a cifrei de afaceri
sectorul serviciilor, ajungandu-se ca in anul 2010 sa inregistreze o cifra de afaceri de 237.084.201 de
Roni. Pe de alta parte, activitatea turistica inregistreaza fluctuatii la nivelul cifrei de afaceri, atingdnd
un maxim in anul 2008 de 6.189.051 de Roni, apoi inregistrand o scadere de la an la an Incepand din
anul 2009; domeniul turismului a fost afectat de criza economica din anul 2008, astfel ca, asa cum am
vazut si la corelatiile privitoare la numarul de salariati, acestia au scdzut in aceeasi perioadd cu
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scaderea cifrei de afaceri, cee ace denota ca disponibilizarile au fost facute pentru a pastra activitatile
respective pe linia de plutire. In anul 2011, turismul detinea o pondere de 3,9%, pe cand comertul cu
ridicata cu exceptia comertului cu autovehicule si motociclete detinea un procent de 61% din cifra de
afaceri a sectorului tertiar, sectorul fiind dominat in mare parte de comert in acel an, comertul cu
amanuntul, cu exceptia autovehiculelor si motocicletelor detinand un procent de 12,2%, iar comertul
cu ridicata si cu amanuntul,intretinerea si repararea autovehiculelor si motocicletelor detinea o
pondere de 11,4% din cifra de afaceri a sectorului tertiar.

Perioada ramasa, intre anii 2012 si 2014, aduc o crestere a cifrei de afaceri a activitatilor

turistice, in contrast cu o scadere a cifrei de afaceri a sectorului tertiar. Astfel, cifra de afaceri a
activitatii turistice in anul 2012 era de 5.917.774 de Roni, iar cea a cifrei totale a sectorului serviciilor
de 128.135.882 de Roni; pe cand in anul 2013, cifra de afaceri a activitatii turistice era de 6.236.891
de Roni, iar cea a cifrei de afaceri totale a sectorului tertiar de 61.839.219 de Roni.
In anul 2014, cifra de afaceri a turismului detinea o pondere de 15,8%, sectorul fiind dominat din nou
de comert, acum cu cifre mult mai scazute fatd de anii anteriori, cu o pondere a comertului cu
amanuntul, cu exceptia autovehiculelor si motocicletelor de 26,1%, ponderea comertului cu ridicata cu
exceptia comertului cu autovehicule si motociclete fiind de 21.7%, turismul clasandu-se din nou pe un
loc 3 al cifrei de afaceri a sectorului serviciilor.
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Fig 5 Corelatia dintre cifra de afaceri din turism si cifra de afaceri din domeniul servicii, perioada
2000- 2014

Printr-o simpla analiza vizuala se poate observa ca graficul corelatiei dintre cifra de afaceri
din turism si cifra de afaceri totald este aproape identic cu cel analizat mai sus intre acelasi prim
indicator si sectorul din care face parte. Singura diferentd apare in anul 2010, atunci cand cifra de
afaceri totala atinge maximul din anii inclusi in cercetare, fiind de 271.058.017 de Roni., iar turismul
reprezenta 2%, cu o cifra de afaceri de 5.465.526 de Roni. Aceasta diferentd ne este data de comertul
cu ridicata cu exceptia comertului cu autovehicule si motociclete, care reusea n anul 2010 sa detind o
pondere 18,5% din totalul cifrei de afaceri si 61% din cifra de afaceri a sectorului tertiar.

Analizand ultimul an de referintd, aflam ca turimul detine o pondere de numai 8,5% din
totalul cifrei de afaceri, fiind una din activitatile care au o cifra de afaceri puternica. Activitatile care
completeaza cifra de afaceri si care au un cuvant de spus in economia acesteia sunt: activitatile
agricole, ce detin o pondere de 34,2% din totalul cifrei de afaceri, urmat de depozitarea si activitatile
auxiliare pentru transporturi cu o pondere de 16,3%; comertul cu amanuntul, cu exceptia
autovehiculelor si motocicletelor care detine o pondere de 14,2%; comertul cu ridicata cu exceptia
comertului cu autovehicule si motociclete, ce detine o pondere de 11,8% din totalul cifrei de afaceri,
industria alimentard, cu o pondere de 6,5% din totalul cifrei de afaceri; constructiile de cladiri, cu o
pondere de 3,2% din totalul cifrei de afaceri; tabacirea si finisarea pieilor;fabricarea articolelor de
voiaj si marochinarie cu o pondere de 0,9% din totalul cifrei de afaceri; activitati de peisagistica si
servicii pentru cladiri cu o pondere de 0,86% din totalul cifrei de afaceri etc,, Am ales ca an de
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referintd 2014, dat fiind ca reprezinta ultimul an din calculele fiecarui indicator si care este cel mai
aproape de retaliate, iar cifra de afaceri totala a anului respectiv a fost de 114.793.385, inregistrand o
crestere infima fatd de anul 2013 (114.159.550 de Roni).
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Fig. 6 Corelatia dintre cifra de afaceri din turism si cifra de afaceri totald, in perioada 2000- 2014

In reprezentarea grafici a corelatiei dintre profitul din turism si profitul din domeniul
serviciilor se observd o tendintd generald de crestere, dar cu destule fluctuatii, atdt in profitul din
turism, cat si in cel din sectorul serviciilor. Turismul contribuie activ la profitabilitatea firmelor, dar
mentine, totusi o pondere destul de ridicatd, aceasta fiind in anul 2014 29,4% din profitul sectorului
serviciilor. Acest lucru nu s-a intamplat, totusi, pe parcursul tuturor anilor luati in calcul pentru
cercetare, astfel, voi analiza anii cu importantd atdt in cresterea, cat si in scdderea acestuia, si
contributia profitului din turism la profitul sectorului serviciilor.

in perioada anilor 2000-2005, profitul din turism, cat si cel din din sectorul serviciilor sufera
mai multe fluctuatii, in special intre anii 2000 si 2001, atunci cand profitul din turism a scézut de la
34.941,4 de Roni in anul 2000, la 525.1 de Roni in anul 2001, desi cifra de afaceri a inregistrat o
crestere in acel an, pierderile au fost aproximativ egale cu profitul din anul anterior. In anul 2002
profitul din activitatile din turism au inregistrat o pondere de 0,6% din totalul profitului din sectorul
serviciilor. Din anul 2003 profitul din turism a Inceput sa creasca, ajungand la 75.986,6 de Roni in
anul 2004; in anul 2005 inregistrdnd o mica scddere, avand o pondere de 7,8% din totalul profitului
sectorului secundar.

In perioada anilor 2005-2010, tendinta generala s-a mentinut ascendenta, chiar daca profitul
a fost fluctuant atat in activitatile din turism, cat si in profitul serviciilor. Turismul a avut o pondere 1n
anul 2010 de 1,1% din profitul serviciilor, acest procent fiind marcat de o scadere drastica a profitului
din activitatile turistice fatd de anul 2009, cand s-a inregistrat un profit de 946.947 de Roni, anul 2010
avand un profit de numai 17.894 de Roni. Principala activitate din turism care aduce cel mai mare
aport catre profitul total al domeniului este reprezentat de hoteluri si alte unitati de cazare.

In perioada dintre anii 2010-2014, profitul din domeniul turismului este intr-o continua
crestere, aproximativ concomitent cu cel al profitului din sectorul serviciilor, acesta inregistrand,
totusi, o mica scadere in anul 2013 (1.476.123 de Roni). Dat fiind c&, in anul 2014 turismul detinea o
pondere de 29,4% din totalul profitului din sectorul tertiar, acesta a fost completat de activitati
precum: comertul cu ridicata cu exceptia comertului cu autovehicule si motociclete cu o pondere de
16,5% din profitul sectorului serviciilor, activitati ale directiilor,birouri administrative centralizate, cu
un procent de 9,7%, comertul cu amanuntul, cu exceptia autovehiculelor si motocicletelor cu un
procent de 9,6% din profitul sectorului serviciilor, tranzactii imobiliare, cu un procent de 9,3%,
activitdti de secretariat, servicii suport cu un procent de 4,2%, transporturi terestre si prin conducte, cu
un procent de 4,1%, activitati de arhitectura si inginerie;activitati de testari si analiza tehnica cu un
procent de 3,6%. Aceste procente aduc in vedere faptul cd, odata cu trecerea anilor, activitatile din
domeniul turismului au reusit sd se stabilizeze si chiar sa inceapa sd domine sectorul serviciilor.
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Fig. 7 Corelatia dintre profitul activitatilor din turism si profitul din domeniul serviciilor,
in perioada 2000 - 2014

Situatia prezentatd in graficul de mai sus, cel al corelatiei profitului din activitatile de turism
si profitul total al orasul, este similard cu cea anterioara, dintre profitul de activitdti de turism si cel din
sectorul serviciilor, tendinta general fiind de crestere. Identificam aceleasi perioade evolutive, cu un
varf in anul 2009, cand s-a inregistrat cel mai mare profit din actvitatile de turism din toti anii luati in
calcul in analiza (946.947 de Roni). Spre deosebire de reprezentarea grafica anterioard, in acest caz,
observam ca profitul din celelalte sectoare are o influentd mai mare asupra profitului total fatd de
activitatile din domeniul turismului, astfel ca, in anul de referintd 2014, turismul detinea o pondere de
numai 7% din profitul total. Astfel, activitatile care au contribuit substantial la alcatuirea profitului
total sunt urmatoarele: sectorul primar, si implicit activitatile agricole detin peste 72% din totalui
profitului; comertul cu ridicata cu exceptia comertului cu autovehicule si motociclete cu un procent de
3,9% din totalul profitului; activitati ale directiilor, birouri administrative centralizate cu un procent de
2,3%; comert cu amanuntul, cu exceptia autovehiculelor si motocicletelor cu un procent de 2,3%;
tranzactii imobiliare cu un procent de 2,2% etc,. Se poate observa ca, profitul este dominat de sectorul
primar, urmat apoi de sectorul serviciilor, sectorul secundar avind o participare destul de redusa, de
circa 3,7% din totalul profitului.
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Fig. 8 Corelatia dintre profitul din turism si profitul total, in perioada 2000- 2014
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CONCLUZII

Orasul Amara este un oras din judetul Ialomita, cu un singur obiectiv turistic, acesta fiind
lacul Amara, un lac sarat, cu proprietati deosebite pentru tratarea unor diverse afectiuni. Potentialul
statiunii este unu imens, avand in vedere ca dispune de baze de tratament, dar a ramas inca la un nivel
destul de scazut in comparatie cu alte statiuni de genul datoritd pozitiei sale geografice (situatd in
Campia Baraganului), dar si pentru ca investitiile majore in dezvoltarea turismului se lasa asteptate, iar
infrastructura turistica este destul de invechita. Autoritatile locale tind sa se ocupe mai mult de factorii
turistici in ultimul timp, organizand evenimente pentru toate varstele, pastrand traditiile vechilor
evenimente ce atrag, de altfel turisti, unul dintre acestea fiind Trofeul Tineretii (un festival de muzica
cu o istorie de peste 50 de ani, ce se organizeaza pe timp de vara).

Desi instalatiile turistice nu sunt tocmai cele mai performante, plajele amenjate nu cele mai
curate, sau nu dispun de o amenajare propice, exploatarea acestora fiind facuta superficial, turismul
are un cuvant de spus si este printre cele mai puternice activitati care aduc aportul catre multiplicarea
economiei locale.

Amara, in ultimii ani, lucru ce se observa din graficele de corelatie, a Inceput sa dezvolte din
punct de vedere financiar, numarul de salariati si implicit numarul de firme sau cifra de afaceri si
profitul, avand valori mult mai mari in anul 2014 fata de anul 2000, iar aceste lucruri se datoreaza si
cresterii numarului de turisti, care aduc aportul la economia si statutul orasului, acestia influentand
prin prezenta lor si alte domenii, un exemplu fiind activitatile din comert, acestea fiind cele mai mai
active si numeroase din sectorul serviciilor, depasind chiar turismul in toti indicatorii, fie cd vorbim de
numarul de firme sau de profit, numarul de salariati sau cifra de afaceri, acesta poate "profita” de pe
urma turismului. Desi este un oras foarte mic, de nivelul unei comune, factorii turistici de care dispune
nu sunt valorificati la capacitate maxima. Insi, conform previziunilor, orasul va continua si se
dezvolte pe partea de turism, marind interesul asupra destinatiei si capacitatea de polarizare,
dezoltandu-se, astfel, rolul turismului in economia locala.
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INTRODUCERE

in conditiile unei economii globalizate, crearea si plasarea unui brand de tara devine din ce in
ce mai importantd. Administratiile locale, nationale si regionale din Intreaga lume adoptd acest
concept in efortul de a face fatd presiunilor concurentiale globale!. Astfel, marketing-ul unei téri, sau
altfel spus in termeni mai moderni- branding-ul unei tari, devine mai degraba un instrument de
management necesar, decat o alegere.

Brandingul de tara este relevant in special pentru tarile in curs de dezvoltare, care inca se afla
la stadiul de definire al rolului lor politic, economic si social. Mai mult decat atat, imaginea lor
determind, deseori, succesul plasarii produselor exportate pe pietele internationale, atrdgand turisti dar
si fonduri strdine. Prin crearea unor brand-uri poztive si consistente, astfel de tari inregistreaza o
probabilitate mai mare de a-si atinge scopurile?.

Avand 1n vedere faptul cé perceptia consumatorilor despre un spatiu anume este influentatd de
catre stereotipuri, si de catre un numar limitat de experiente si observatii, tarile mai putin dezvoltate
devin zone de exploatare. In acest sens, produsele de export ar putea reprezenta un inceput eficient in
procesul de branding holistic. Aceasta lucrare abordeazd conceptul conform caruia térile in curs de
dezvoltare ar trebui sa se concentreze pe un produs de export care nu are doar potential comercial, dar
care simbolizeaza cu adevirat tara pentru a-si concepe un brand de tard vizibil. Acest produs este cu

! Kotler, P., Gertner, D., (2002), Country as brand product and beyond. A place marketing and brand
management perspective, Journal of Brand Management, Vol. 9, pag. 249-262
2 papadopoulos, N., (2004), Place branding: Evolution, meaning and implications, Place Branding, Vol.1, pag.
36-49
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atat mai relevant daca reprezintd un produs alimentar Intrucat acestea concentreaza o puternica
incarcatura culturala. Dincolo de beneficiile comerciale imediate, produsele de marca exportate
transfera asociatii pozitive cu tara de origine si servesc drept baza pentru dezvoltarea unei marci
nationale. Asfel, nu se va distribui doar o imagine ci vor fi redirectionate si asociatii pozitive in
legétura cu aceasta.

Tarile mici, in curs de dezvoltare trebuie sd gaseascd modalitati inovatoare pentru a crea,
pozitiona si distribui brandurile lor nationale. Produsele alimentare de export pe langa valoarea
economica pe care o sustin, reprezinta simboluri nationale pline de incarcatura istorica si culturala. In
contextul unei abordari coerente, aceste produse pot reprezenta in fapt distributia imaginei unei tari si,
mai mult decat atét, expresia materiala a dimensiunii simbolice pe care o implica.

De asemenea, produsele exportate pozitioneaza imaginia tarii In perceptia consumatorilor la
un nivel tangibil, mai putin abstract, oferind tarii posibilitatea de a se face cunoscuta prin ceva specific
si memorabil.

METODOLOGIE

Aceasta lucrare isi propune sa serveasca drept suport pentru conceperea si crearea unui brand
de tara, folosind ca studiu de cercetare Republica Moldova. Metodele utilizate in acest studiu reflecta
analiza cantitativa a datelor din cercetarile primare si secundare.

Cercetarea primard include analiza mai multor surse de documetare relevante pentru acest
subiect precum: literatura din carti, articole stiintifice, reviste si ziare, baze de date statistice, site-uri
web. A fost analizata, in acest context, cursul evolutiei brandului de tard in corespondentd directd cu
influenta acestuia asupra turismului. Analiza cantitativa s-a bazat pe centralizarea datelor statistice in
ceea ce priveste dimensiunea economicd a viticulturii in Republica Moldova si pentru a reprezenta
dinamica fluxurilor de turisti. Analiza cartograficd reprezintd expresia raportului dintre totalul
suprafetelor cultivate si a podgoriilor din Europa.

REZULTATE SI DISCUTII

Imaginea tarii in context international.

Imaginea internationald a unei tari, este de cele mai multe ori influentatd de stereotipurile
unanim acceptate de catre societate. Acestea sunt adesea create si sustinute de industria
divertismentului, de mass-media si chiar de tara sau regiunea in cauza’. in mod evident, de-a lungul
timpului, cele mai multe studii ce au cercetat produsele cu origine geografica protejatd, respectiv
imaginea unei tari impuse de aceste produse, s-au axat pe cele mai importante tari, regiuni sau zone.

in acest sens, doar un numar limitat de tari in curs de dezvoltare au imagini de marca
internationale care sunt suficient de puternice pentru a putea fi mdsurate?. Explicatia rezultd in
principal din pragul minim de informatii calitative distribuite n afara granitelor efective sau a zonei de
influenta a tarilor respective.

Consumatorii din afara Europei de Est cunosc destul de putin despre aceste tari si cu atat mai
putin despre produsele lor. Lipsa informatiei publice detaliate despre fostele tari comuniste din timpul
Rézboiului Rece a dus la formarea stereotipului cum ci aceastd regiune ar fi “o masa uniforma”3.
Recent, mass-media occidentala a creionat imaginea tarilor din fostul bloc politic ca fiind deprimate,
luptandu-se inca sa depdseascd efectele postcomuniste. Republica Moldova, asadar, este implicit
afectatd de cdtre aceste preconceptii. Involuntar, imaginea tarii In viziunea strdinilor, rezultd din
imediatele asocieri cu perioada comunista. Studiile arata totusi ca, desi consumatorii par sa fie foarte
putin informati despre produsele din Europa de Est, acestia par a fi dispusi sa le achizitioneze®*. Asfel,

! Gertner, D., Kotler, P., (2004), How can a place correct a negative image?, Place Branding, Vol 1, pag. 50-57
2 Anholt, S., (2005), Brand new Justice, Elsevier Butterworth-Heinemann, Oxford, UK
3 Beracs, J., Papadopoulos, N., (1990), New perspectives in East-West business: The case of Hungary,
International Business Handbook, The Haworth Press, New York, pag. 267-311
4 Mort, G., Ettenson, R., Papadopoulos, N., Heslop, I., Szamosi, 1., (1996), Countru images and perceptions of
products “Made in” Eastern Europe: The view form Australia, Asian Journal of Marketing-Special Issue, Vol. 5,
pag. 29-44
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conceperea unui brand de tara expresiv si cit mai autentic este absolut necesar pentru afirmarea
imaginii unei tari 1n curs de dezvoltare.

Vinificatia pentru Moldova

Conform Organizatiei Internationale a Viei si Vinurilor, Moldova este considerata una dintre
tarile producatoare cu traditie, clasandu-se pe locul 14 dupa volumul productiei si locul 13 privind
suprafata cultivata.

Dupa cum se poate observa pe
harta de mai jos (vezi Fig.l)),
Republica Moldova ocupa cea mai .
inaltd pozitie in ceea ce priveste <
suprafata  cultivata raportatd la
suprafata tarii. Este conturata, in acest
fel, caracteristica de bazd a tarii ce
derivd din cultivarea vitei de vie si
productia vinului.

Vinul a fost, chiar si in
perioada de tranzitie de la economia .
planificatd la o economie de piata, ' .
unul dintre foarte putinele produse . o
care s-au remarcat printr-o balanta
comerciald  excedentara, exportul

vinului reprezentand peste 30% din ’
valoarea  totala a  exporturilor _
moldovenesti. In comparatie cu alte

tari producatoare de vinuri si struguri,

Moldova comercializeazd pe piata . C o
interni doar 10-11% din volumul total Fig. nr.1 Distributia Suprafetelor de Vii din Europa

de productie, cea mai mare parte fiind Sursa: Harta prelucrata de autor dupa Manea, Mihaela.,
exportati. Mardare, Aliona, 2013

De asemenea, Moldova se claseaza pe locul 14 in cadrul celor mai mari exportatori de vinuri
din lume, ponderea vinurilor moldovenesti in exportul mondial fiind de 1,2% *.

Distributia Suprafetelor de Vii din Europa

Suprafata podgoriilor
(mii hectare)

400 mii hectare mil. dal
40
300 35
30
200 25
20
15
10

13701375 13801985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015

Fig. nr.2 Suprafata plantatiilor de vii, 1970-2015  Fig. nr.3 Dinamica volumui de productie, 1970-2015
Sursa: BNS.md Sursa: BNS.md

In general fluctuatiile exportului sunt generate de interdictiile de export, embargourile impuse
de catre Federatia Rusa (2006,2013), sau de orientarea catre noi piete de desfacere (Norvegia, China,
SUA). De asemenea, incepand cu anul 2013, exporturile catre tarile din Uniunea Europeana au depasit
valoarea de 17% din total.

! Certan, S., Certan, . (2014), Potentialul Turismului Rural al Republicii Moldova, Revista teoretico-stiitifica:
Economie si Sociologie, IEFS, nr.4, pag. 32-42
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Fig. nr.4 Valoarea productiei industriei Fig. nr.5 Volumul exporturilor, 2005-2013
vitivinicole, 1996-2013 Sursa: www.statistica.md

Sursa; www.statistica.md

Importanta economica a acestui sector in termeni de productie, export si castiguri reflecta
competitivitatea tarii la nivel international in domeniul viticulturii din toate punctele de vedere. Asfel,
acesta poate fi considerat unul dintre argumentele ce intareste imaginea tarii si ca destinatie viticola.
Vinurile exportate n general, si mai ales cele cu denumire protejatd geografic, reprezinta primul pas in
distribuirea calitatii imaginii tarii la nivel international. Totodata, relevanta culurald si economica a
vinului din Moldova, diversificarea pietei de export cat si creionarea unei imagini de vinuri calitative,
asociate unei tari cu traditie in producere, reprezintd un mijloc eficient de promovare si comercializare
a turismului asociat acestui produs.

Produsele cu denumire de origine protejati- primul pas spre crearea unui Brand

Produsele cu denumire geografica protejata sunt acelea pe care consumatorii le pot asocia unui
brand. In cazul tarilor in curs de dezvoltare, acestea sunt cele mai relevante si reprezentative produse
ce pot induce semnificatii calitative in constiinta cumparatorilor.

Utilitatea produselor de export in pozitionarea imaginii unei tari rezulta din faptul ca aceasta
devine mai putin abstractd in constiinta consumatorilor, oferind tarii posibilitatea de a se face
cunoscutd prin ceva specific si memorabil. Avand in vedere faptul cé in era actuald, produsele pot fi
realizate aproape in orice punct geografic si cd acestea au caracteristicile esentiale din ce in ce mai
standardizate, comerciantii se folosesc deseori de marca unei tari pentru a se diferentia intre ei.
Aceastd practicd este cunoscutd sub denumirea de produs cu origine protejatd, sau altfel spus-
conceptul made in.

MNivelul generic Stereotipuri [ Brand de tard ]

I

. . [ Grupuri de ] Categuru de
Domeniul particular | produse tipice | Lu-duse de fahm:an}

!

Domeniul particular Produs tipic [ Pru-dusede ]

genetic al produselor fahn::ahe

Nivelul de Brand | Brand particular

Brand pamcular]

Fig.nr.6 Influenta stereotipurilor asupra brand-urilor vs influenta brand-urilor asupra brand-ului de tara
Sursa: Prelucrare dupa Florek Magdalena, Francisco Conejo 2006
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Elaborarea unui marketing eficient se concentreaza in special pe promovarea produselor cu
origine protejatd, pentru cd marcile reflecta defapt achizitia simbolicd si raspunsul dat distinctiilor
statuturilor sociale’.

Mecanismul prin care marketingul unui produs influent pe piata externd determind si
marketingul tarii de origine este destul de simplu. Prin pomovarea corespunzitoare ce Incadreaza
atribuirea unor semnificatii si simboluri nationale, produsul ajunge sa transfere efectiv asociatiile tarii
catre consumatori, iar aceastd experienta pozitiva, functionald si afectiva, la randul ei, proiecteaza
asociatiile produsului citre tara in cauza.

Modelul de export al produselor de marca

Prin promovarea unor produse de export reprezentative, care simbolizeaza tara nu doar
datoritd dimensiunii comerciale pe care o au, tarile in curs de dezvoltare isi pot spori vizibilitatea
imaginii pe plan international. In acest sens, un rol deosebit il au produsele gastronomice locale, care
dincolo de beneficiile comerciale imediate, exportul lor transmit asocieri pozitive tarii de origine si
servesc drept baza pentru dezvoltarea identitatii unei marci nationale.

Figura de mai jos (vezi Fig. 7) ilustreazd modul in care bunurile comerciale pot fi fundatia
pentru dezvoltarea unui brand de tard. Moldelul lui Olins se bazeaza pe 4 vectori: Investitiile Straine
Directe, Exportul Brand-urilor, Turismul si Politica Straina. Dintr-o perspectivd manageriala, acest
model este usor de creat, implementat si controlat.

Punctul de inceput (1) reprezintd un produs de export, actual sau potential, selectat din
categoria produselor de export ale unei tari. Dupa ce sunt intens promovate, imbibate cu sens si
simboluri nationale, acestea vor deveni produse reper, capabile sa transfere n mod efficient asociatiile
tarii catre consumatori.

Avand in vedere experienta poztivd a consumatorilor cu produsul, perceptiile functionale,

experimentale si simbolice ale acestora vor fi transferate catre un nivel superior (2).
Asociatiile pozitive ar proveni de la brand-ul produselor si categoriilor de produse, atingdnd imaginea
doritd a tarii si, prin urmare, vor servi drept baza pentru dezvoltarea brandului tarii (3). Astfel, se
creezd o bucla ce mentine legitura dintre consumatori si locul de origine al produselor, acestea din
urma devenind o marca de export, care la randul lor, transmit asociatii positive catre mai multe servicii
din tara respectiva (4). Atat marcile de export cat si impresiile sugerate de acestea prin extensie
consolideaza in princiupiu brand-ul unei tari (5).

Produse si
servicii asociate
El
Sa !
Brandul de fari Exportul Produse de fabricatie E
.1 / produselor —* exportate (alimentare) 1
. X 1 :
3 o L N !
simbolic Y : TIzew Cultura asociata Calitate .
- !
experiential 2 l !
+ g |
e — o oo ___ ¥

23 3

straind

Fig.nr.7 Rolul produselor de marca in crearea brand-ului de tara
Sursa: Modificat de autor dupa Florek Magdalena, Francisco Conejo, 2006

! Douglas, M., Isherwood, B., (1979), The World og Goods: Towards an Anthropology of Consumption, Basic
Books, New York, NY
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Dupa cum concluzioneazi Roth si Romeo?, dacd o tara este perceputd ca avand o imagine
globala pozitiva, (imagine ce este importantd pentru produsele de marca exportate), consumatorii vor
fi mai dispusi sa le cumpere. Astfel, corespondenta dintre imaginea tarii si cele mai relevante produse
de export ale acesteia este obligatorie.

Tipul de produse selectate pentre branding-ul unei tari trebuie sa echilibreze mai multe cerinte.
In primul rand acestea trebuie si implice o valoare functionald, experimentald si simbolicd pentru
consumatori. Produsul, prin semnificatiile Iui trebuie sa ofere cultura si traditie, bazandu-se in acelasi
timp, pe experienta si specializarea regiunii din care provine, care in caz ideal, are si o reputatie
pozitiva 1n acest sens. Vinul, prin Insusirile lui, satisface toate cerintele enumerate mai sus, fiind de
fapt expresia culturala a insusirilor calitative ce apartin de o zond geografica.

Analizat strict pe baza caracteristicilor sale tangibile, vinul pare a fi un produs foarte simplu.
Complexitatea lui rezultd insd din faptul ca acesta nu este evaluat obiectiv de fiecare data, avand in
vedere experienta ce o reprezintd pentru fiecare tip de consumator®. Astfel, procesul de alegere este
infuentat atat de motivatiile intrinseci cat si de cele obiective ale consumatorilor.

Studiile arata faptul ca, urmat de pret, cel mai relevant aspect ce influenteaza selectia unui vin
si ulterior, determina procesul decizional pentru achizitia acetuia 1l reprezintd denumirea de origine
protejata®. Aceasta, pentru cd dincolo de marcd, ambalajul si nu in ultimul rand stilul sticlei utilizate,
contine indicii despre regiune, subregiune, podgorie, data productiei, tipul de struguri folositi, despre
producator s.a.

Vinurile cu Denumire Protejata in Republica Moldova

In teorie sistemul denumirilor de origine definesc strict productia unui areal particular. in mod
similar, practicile vitivinicole, care sunt reprezentative pentru fiecare producator in parte, sunt
guvernate de niste reguli specifice. Reglementarea IGP/DOP reprezintd un criteriu precis pentru a
determina cel mai bun sort de vitd de vie pentru o terroir determinatd®. Acest sistem cerificd teoretic
calitatile gustative ale vinurilor, refectand legatura acestora cu locul de origine. Chiar daca calitatea
unui vin depinde in mare parte de aptitudinile producatorilor, sistemul denumirilor protejate
evidentiaza prezenta unei ierarhii daté de terroir.

Denumirile protejate reprezintd, de fapt, o garantie a calitatii si autenticitatii vinului, dar si
motivatia unui turist de a vizita un teritoriu anume. Peisajul viticol al Moldovei a inceput si fie
subiectul unui astfel de sistem incepand cu anul 2013, cand s-au creat modificari legislative ce
prevedeau crearea unui cadru juridic pentru producerea vinurilor cu Indicatie Geografica Protejata
(IGP) si Denumire de Origine Protejata (DOP). Aceasta pentru ca apartenenta la mentiunile de origine
oferd o garantie a calitatii si contribuie la crearea unei legaturi intre consumator si originea produsului.
In acelasi timp, vinurile incluse in aceasti categorie sunt vandute cu 15% mai mult decét aceleasi
vinuri cu eticheta generica.

Influenta asupra turismului

Expresia rezultatului promovarii produselor de marca in strainatate se calculeaza in numar de
turisti strdini ce aleg sd viziteze cele mai frumoase crame din tard. Cele mai relevante destinatii din
acest punct de vedere sunt Cricova, Milestii Mici, Purcari, Vinaria Asconi, Vinaria Et Cetera, toate
oferind pachete turistice complexe bazate pe activitati de degustare, excursii In beciuri si crame, tururi
ghidate, etc. Graficele de mai jos ilustreaza evolutia numarului de turisti interesati de domeniul
viticulturii, accentuand in acest sens dinamica vizitatorilor strdini. Se observa o crestere a acestora,
destul de brusca incepand cu anul 2013, creandu-se astfel o legaturd aproape directd cu metodele de
distributie a produselor de vinificatie in straindtate.

! Roth, M., Romeo, J.B., (1992), Matching product and country image perceptions: A framework for managing
country-of-origin effects. Journal of International Business Studies, Vol.23, pag. 477-497
2 Edwards, E., Mort, G., (1991), The expert wine taster, International Marketing Review, Vol. 8, pag. 8-12
3 Keown, C., Casey, M., (1995), Purchasing behavior in the Northen Ireland wine market, Britisc Food Journal,
Vol. 97, pag. 17-20
4 Mardare, Aliona., Bejan., I. (2016), The vineyard landscape-an offer with high potential, but less attractive for
whine tourism in moldova, Lucrarile Seminarului Geografic ,,Dimitrie Cantemir”, Universitatea ,,Ale.[.Cuza”
Tasi

52



Numarul vizitatorilor Turismul realizat in scopuri pentru vacante,
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Fig. nr.8 Evolutia nr. de vizitatori in crame  Fig. nr. 9 Turismul realizat in scopuri pentru vacante,
Sursa: www.statistica.md recreere, odihna
Sursa: Date colectate de catre autor

Evolutia brandului de tara si a celui turistic

Pozitionarea primului brand de tara s-a bazat pe confort si bunastare, dupa cum
mentiona si sloganul “Moldova, simte-te acasa in inima naturii” (vezi Fig. 10) . Conceptul nu
a abordat cu adevarat aspectele unice ale tarii cum ar fi oamenii, istoria sau cultura intr-un
mod holistic, iar ca si consecintd Moldova nu se diferentia cu nimic fatd de vecinii sai.

In iunie 2006, la prima conferinta internationald de promovare a tarii, un nou concept de brand
a fost prezentat cu intentia de a puncta cele mai relevante simboluri pe care le-ar putea vinde. Lumea a
fost asfel invitatd sa descopere, in primul rind, oamenii, natura, istoria si vinul din Moldova.

Noul brand/logo se baza pe conceptul unui cub (vezi Fig 11) . Potrivit proiectului, R. Moldova
era reprezentatd printr-un cub tridimensional, stilizat in culorile drapelului, care avea mai multe
semnificatii. Pe de 0 parte, acesta se asocia cu o piatra pretioasa, iar pe de alta parte, cubul era format
din intersectia mai multor linii, care indicau intersectia drumurilor culturale si comerciale.

Moldova

Fig.nr.10 : Prima sigla turisticd a R. Moldova Fig.nr.11: Sigla turistica a R. Moldova, 2006
Sursa: allfun.md Sursa: MoldovaHoliday, 2017

Chiar dacid noul brand a avut un
impact mai mare decat cel anterior, acesta va
fi inlocuit ulterior, de un nou brand turistic si
de tara gandit cu mare grija in urma mai
multor studii sistematice ce au apreciat in
egald masurd cele mai importante 3 aspecte:
turism , talent si comert; prezentate insa sub MOLDOVA
acelasi slogan sugestiv “Moldova. Discover
us.“ (vezi Fig.12)

S-a realizat astfel unirea valorilor si
simbolurilor nationale in cadrul unei imagini

insotitd de sloganul ,,Descoperi ciile vietii”, Fig.nr.12 : Sigla turisticd a R. Moldova
sporind sensibilitatea asupra acestui sector. Sursa: MoldovaHoliday, 2017

-+ _ discover
%% theroutes of life
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“Pomul vietii” contureaza principalele valori specifice turismului din Moldova, fiecare
terminatie prezentdnd un produs turistic specific tirii: oameni si ospitalitate, vinuri si bucatarie
traditionala, cultura si obiceiuri populare, ruralitatea. Autenticitatea acestor avantaje competitive a dus
la extinderea conceptuala a viziunii turistice in areal geografic, privind atat extinderea si dezvoltarea
pietelor actuale cét si explorarea de noi piete de desfacere a produselor turistice.

De asemenea, In anul 2013 Guvernul Republicii Moldova in colaborare cu programul de
dezvoltare CEED II si cu Oficiul National al Vinului si Vinificatiei au elaborat un proiect national cu
scopul de a promova imaginea Moldovei si a vinului din Moldova pe pietele internationale (vezi
Fig.13). Programul consista in atribuirea unui brand national vinurilor exportate ce trebuie sa treaca
mai intai printr-un proces de control riguros al calitatiil.

Vinurile moldovenesti, care sunt vandute
in strainatate, vor avea o denumire unica, dupa
lansarea brandului "Wine of Moldova-a legend
alive", care 1i va aduna pe toti exportatorii sub
acelasi logo. Programul de promovare a vinurilor
autohtone include un complex de initiative
strategice, un cadru juridic de control al calitatii,
un cadru de marketing eficient si o identitate WINE OF

vizuald corespunzatoare. MOLDOVA

Acest proiect urmareste de fapt doua aspecte

esentiale: promovarea vinurilor din Moldova prin

insusirile acestora datd de originea lor si

promovarea Moldovei prin exportul vinurilor de Fig. nr.13 : Brand-ul vinului din R. Moldova
calitate. Sursa: WineofMoldova, 2017

Brand-ul a fost lansat oficial la expozitia ProWein din 2014 in Dusseldorf, Germania, iar in
primele zile de activitate au fost semnate contracte pentru aproximativ 20 milioane litri de vin in
valoare de 35 mil. EUR. Pietele cheie catre care se va orienta promovarea ulterioard includ
urmatoarele tari: Romania, Rusia, Polonia, Republica Ceha, China, Statele Unite si Canada.

Relansarea identitatii vizuale a Moldovei turistice, regindirea strategiei si ofertei turistice,
pozitionarea si promovarea profesionisti pe piete internationale a revitalizat turismul national. In acest
context, vinurile, viticultura, si traditia acestei activitati detine o pondere majoritara in cadrul
procesului de formare a tirii intr-o destinatie turistica vizibila. Intr-un timp restrans, turismul receptor
din Moldova a inregistrat importante progrese si a ajuns in vizorul multor strdini, numarul potentialilor
turisti atragi prin ampla campanie de promovare a Moldovei ca destinatie turistica fiind evaluat de
CEED 11 la 600 de mii?.

CONCLUZII

Este evident faptul cd branding-ul de tard este din ce in ce mai important in mediul
concurential global de astazi.

Imaginile si pozitiile tarior in curs de dezvoltare adesea nefavorabile, insotite de lipsa
resurselor, le impun sa elaboreze modalitati noi si creative pentru a-si dezvolta si promova brand-urile
nationale. Imaginea unui brand de tard, datoritd complexitatii sale, este limitatd la un numar de
atribute. Astfel, comunicarea unui brand reprezintd practic expresia alegerii acestor atribute.
Evenimentele, experientele si chiar produsele permit consumatorilor sa inteleaga mai bine o tara si sa
formeze o legdtura sensibil-emotivd cu aceasta. Dintre multimea de stimuli, produsele de marca
exportate reprezintd un inceput eficient pentru distribuirea unui brand anume pentru ca acestea ofera o
bazd pentru formarea de legaturi afective cu destinatia respectiva. Pentru a avea succes insa, ele
trebuie sa reflecte o Incarcatura istorica si culturald deosebitd si respectiv, sd reprezinte un simbol

! CEED (2014), Competitiveness Enhancement and Enterprise Development Il Program for Republic of
Moldova, official web-site, http://ceed.md/en/publications

2 http://agora.md/stiri/8945/moldova-%E2%80%93-de-la-cea-mai-neexplorata-tara-din-europa-la-un-brand-
turistic-milenar-si-vizibilitate-internationala
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national, constientizat mai intdi de populatia autohtona, facandu-se astfel apel la emotiile
consumatorilor.

Un brand de tard puternic se extinde si asupra produselor spre export, ridicAnd competivitatea
acestora pe pietele internationale. Mai mult, in baza brand-ului de tard produselor comercializate in
exterior li se atribuie o caracterista nationald. In rezultat, recunoasterea internationald determinati de
imaginea geografica poate face tara mai atractiva din punct de vedere turistic.

In cazul Republicii Moldova, cel mai relevant produs in acest sens il reprezinta vinul, valoarea
economica, sociala si culturala a acestuia fiind demonstratd anterior. Pozitionarea imaginii tarii ca
destinatie viticold reprezinta o metoda eficienta, experimentatd deja, ce semnifica, in esenta,
identitatea nationala.
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EVREII DIN CRACOVIA - INCURSIUNE CULTURALA
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Abstract: This thesis is based on the premise that both the historical context and the geographical
position are the main pillars that favoured such an obvious cultural framework in the city of Krakow. The
valorisation of the Jewish culture has developed on the background of the Second World War, as a consequence
of the Holocaust. The aim of this paper is to analyze the situation of Jews in Krakow and the causes that led to
the Jewish movement being so well represented among sights and cultural events held throughout the years.
When it comes to methodology, | have used vector and statistical database, together with several published
works on the topic. The results have been processed with the help of the ArcGis software, Microsoft Office
Excel and CorelDRAW. Following the study, | have noticed that both the locals' contribution to preserving
traditions and habits, as well as the involvement degree of authorities, are essential for the maintenance and
fruition of such heritage. Through the lens of the city of Krakow, this thesis can serve as a diagnosis for cities
with a similar status, in order to identify and localize them, as well as the potential structures and touristic
activities that may have developed around them.

Cuvinte cheie: Cracovia, Evrei, patrimoniu cultural, Holocaust, cultura evreiasca, turism.

INTRODUCERE

Studiul se concentreaza asupra consecintelor evenimentelor istorice si politice prin prisma
activitatii turistice din Cracovia in ansamblu (obiective turistice si evenimente culturale). Acest subiect
a fost abordat atat in literatura straina de specialitate, cat si in cea autohtona. Autorul australian
Thomas Michael Keneally a urmarit indeaproape greutatile intampinate de evrei in opera sa ,,Lista lui
Schindler”/ ,,Schindler’s List” (1982), lupta pentru supravietuire fiind sustinuta de personajul
principal, Oskar Schindler. Mai tarziu, in anul 1993, regizorul american Steven Allan Spielberg a
realizat o ecranizare a cartii, in locatia fostului ghetou Kazimierz, din Cracovia, In semn de omagiu
pentru toate victimele Holocaustului.

De asemenea, in functie de portiunile orasului care erau cel mai des frecventate sau locuite de
evrei, s-au ridicat obiective specifice culturii lor, o parte dintre ele existand si astazi: sinagogi si
cimitire, muzee (pe locul unor foste fabrici unde acestia lucrau in trecut) si mici piete, unde se gasesc
de vanzare atat alimente, cat si articole vestimentare; destul de frecvent se organizeaza si targuri. Fiind
amplasate la distante relativ apropiate, acest ansamblu de obiective este denumit ,,Cartierul Evreiesc”
(Kazimierz). Pe baza repartitiei acestora, Consiliul Europei (Council of Europe), prin programul
,Trasee culturale” (Cultural Routes), a elaborat un plan cartografic intitulat ,,Traseu de patrimoniu
evreiesc” (Jewish Heritage Route), pe care 1l regasim foarte des in Cracovia si deserveste, mai ales,
turistilor orasului.

Rolul evreilor in dezvoltarea turismului din Cracovia reflectat in evenimentele culturale a fost
studiat de catre Fiscutean et. al (2002), cu sprijinul directorului Institutului Polonez din Bucuresti.
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Fiind una dintre principalele asezari ocupate de Germania Nazista, s-au publicat numeroase
scrieri si la nivel local. De exemplu, autoarea poloneza Roma Ligocka a scris un roman de memorii,
,Fetita cu palton rosu”/ ,, The Girl in the Red Coat” (2002) in care a pus accentul pe copilaria sa
tumultoasa, conditiile grele pe care le-a suportat in ghetoul din Cracovia, dar si urmadrile
Holocaustului. Tot in aceasta categorie se incadreaza si autorul si regizorul polonez Wieslaw Kielar,
care s-a remarcat tot printr-un roman de memorii, ,,Cinci ani la Auschwitz”/ ,, Five years in
Auschwitz” (1962), in care prezinta scene foarte dure din perioada in care a fost prizonier in lagarul de
la Auschwitz, alaturi de alti 728 de detinuti politici.

Analiza dezvoltarii sectorului turistic este completatd cu modul in care urmarile celui de-Al
Doilea Razboi Mondial au influentat cadrul social. De mai bine de doud decenii, se urmareste
integrarea populatiei de evrei din Cracovia prin infiintarea ,,Centrului pentru Culturd a Evreilor”
(Centrum Kultury Zydowskiej), iar o initiativi mai recentd este ,,Centrul Comunitar Evreiesc”
(Centrum Spotecznosci Zydowskiej w Cracowie), care activeazi de numai un deceniu. Totodati, am
urmadrit si impactul acestor institutii pe termen lung, cum sustin dezvoltarea tinerilor, dar si a adultilor,
ce fel de activitati sunt organizate in cadrul lor si care este pragul numeric atins, reprezentand
persoanele beneficiare.

Prin continutul prezentei lucrari, poate fi justificat substratul evreiesc intalnit in multe dintre
obiectivele turistice ale orasului Cracovia si evenimentele culturale ce se desfasoara aici pe parcursul
anului, avand ca punct de reper parcursul istoric.

METODOLOGIE

Scara de abordare a lucrarii de fatd s-a rezumat, in cea mai mare parte, la orasul Cracovia,
luand 1n calcul si lagarul de concentrare de la Auschwitz. Pentru a obtine o imagine de ansamblu a
parcursului cultural al evreilor din Cracovia, in contextul istoric al Holocaustului, am raportat datele
referitoare la regiunea analizata si la situatia actuala.

In vederea realizarii studiului, am consultat diverse surse de infomare, pornind de la lucrari
stiintifice de referinta, baze de date statistice, dar si publicatii aparute la nivel local. De asemenea,
suportul de baza a fost completat cu diverse informatii de actualitate, avand o provenienta multipla:
,Biroul de Statistica al Cracoviei”, ,,Centrul Comunitar Evreiesc”, brosurile turistice achizitionate in
momentul vizitarii obiectivelor turistice reprezentative si ,,Centrul pentru Cultura a Evreilor”.

Pentru a evidentia pozitia orasului in cadrul tarii, am intocmit prima harta (fig. 1), cu ajutorul
softului ArcGis 10.2, stabilind mai intai arealul de studiu, pe care, ulterior, 1-am evidentiat printr-0
cromatica distincta fata de restul voievodatului si, respectiv, fata de intreaga tara. Planul ce ilustreaza
repartitia obiectivelor turistice a fost prelucrat in programul CorelDRAW X7, pentru a marca arealul
Cartierului Evreiesc din Cracovia, dar si imprejurimile acestuia.

Programul de lucru Microsoft Office Excel, versiunea 2007, mi-a fost de folos in ceea ce
priveste crearea unor grafice, pe baza carora am putut exemplifica evolutia numerica a comunitatii
evreiesti, dar si cresterea numarului de persoane care au participat la activitdtile si evenimentele
gazduite de ,,Centrul pentru Culturd a Evreilor” si ,,Centrul Comunitar Evreiesc”, motivand astfel
utilitatea acestor institutii in Cracovia.

Asadar, prin utilizarea metodelor de cercetare specifice geografiei (interpretarea surselor
scrise, observatiei, grafica si cartograficd), am avut posibilitatea de a observa impactul pe care 1-a avut
istoria evreilor asupra culturii orasului Cracovia si de asemenea, care sunt mijloacele prin care 1i se
ofera suport 1n prezent.

ZONA DE STUDIU

Fosta capitald a Poloniei in perioada anilor 1320-1596, Cracovia este unul dintre orasele
componente ale regiunii principale a tarii, cunoscutd sub numele de ,,Silezia superioara”. Din punct de
vedere geografic, se afld in sudul statului polonez, in voievodatul Polonia Mica (fig. 1), fiind unul
dintre cele mai vechi orase ale tarii si, totodatd, al doilea ca marime, dupa capitala.

Orasul este strabatut de raul Vistula (Wista), aflandu-se intre Muntii Carpati (Muntii Tatra) si

Podisul Matopolska, la poalele Beschizilor, la o altitudine de 219 metri. Cracovia este o zona de deal-
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podis, fiind incadrata la nord de colinele Podisului Polonia Mica (Wyzyna Malopolska), iar la sud de
dealurile subcarpatice poloneze (Constantinescu M. et al., 1971).

Polonia constituie o zona de tranzitie intre climatul continental al Europei Rasdaritene si
climatul oceanic al Europei Apusene, constatindu-se mari variatii de clima, determinate de diferite
mase de aer venite dinspre cele patru puncte cardinale. Spre deosebire de orasele nordice ale tarii, cu
iesire la Marea Baltica, Cracovia beneficiazd de un climat temperat, cu influente dinspre Oceanul
Atlantic.

A Harta localizarii orasului Cracovia pe teritoriul Poloniei
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Fig.1. Harta localizdrii orasului Cracovia pe teritoriul Poloniei
(Sursa datelor: http://www.naturalearthdata.com)

Conform Biroului de Statistica al Cracoviei, populatia orasului numara la sfarsitul anului
2017, 765.320 locuitori (1,5 milioane aria metropolitand), cu o densitate a populatiei de 2,342
locuitori/km?. Populatiei urbane i revenea un procent de 60,5%, in detrimentul celei rurale (39,5%).

Istoria Cracoviei este bazatd pe o legenda conform céireia orasul a fost fondat de conducéatorul
unui trib slav, pe nume Krak, ce a ridicat o asezare fortificata pe dealul cunoscut sub numele de Wawel
(Popa V., 2015). Fosta resedinta a regilor polonezi este, totodata, unul dintre cele mai frumoase si mai
frecventate muzee din lume, inregistrand circa 2 milioane de vizitatori anual. Este socotit, pe buna
dreptate, leaganul culturii poloneze.

inca din anul 1978, Cracovia este considerati unul dintre cele mai frumoase orase europene,
un
adevarat ,,muzeu viu”, motiv pentru care a fost inclus pe lista Patrimoniului Universal de catre
UNESCO, cu 55 cladiri si monumente spectaculoase.

In Cracovia se practici preponderent turismul cultural-istoric, fiind urmat de cel de recreere,
religios, montan si de afaceri. In 2017, conform Malopolska Tourist Organisation, in Cracovia au sosit
aproximativ 12,9 milioane vizitatori, din care 3,05 milioane au fost turisti strdini, cei mai multi
provenind din Marea Britanie, Germania, [talia, Franta si Spania.

REZULTATE SI DISCUTII

Scurt istoric al comunitatii evreiesti

Evreii au ajuns in Cracovia la sfarsitul secolului al XIII-lea, printre imigrantii germani care
calatoreau pe o rutd comerciald spre Praga. Kazimierz, situat la marginea orasului Cracovia si fondat
in anul 1335 de catre regele Cazimir cel Mare, a devenit centrul principal al asezarii evreiesti. Pana in
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secolul al XIV-lea, evreii au infiintat o comunitate organizata. Acestia aveau deja case si cladiri in
cartierul lor, dar si in cele vecine orasului pana la Inceputul secolului XIV. Cu toate acestea,
proprietatea evreiasca a fost respinsa si protestele au luat amploare in anul 1369 Tmpotriva tuturor
actiunilor evreiesti.

Neintelegerile au continuat Intre evrei si ceilalti rezidenti din Cracovia si pe parcursul
secolului al XV-lea. Au fost fortati si semneze un acord prin care au fost exclusi din majoritatea
activitatilor comerciale. Suprapopularea in Kazimierz a devenit o problema din cauza fluxurilor de
imigranti din Boemia-Moravia, precum si din Germania, Italia, Spania si Portugalia. Astfel, in anul
1553, evreilor li s-a permis prelungirea cartierului (Carter F.W., 1994).

Perioada secolului al XVIl-lea este marcatd de o luptd intensa intre comerciantii evrei si cei
crestini asupra drepturilor comerciale evreiesti in sectoarele crestine. In anul 1609, a fost incheiat un
acord prin care evreilor li se permitea libertatea comertului in Kazimierz si intr-un alt cartier apropiat.
Din pacate, in secolul al XVIII-lea, se dezvolta o clasd de negustori evrei.

in perioada anilor 1772-1776, Kazimierz a devenit parte a Austriei, iar Cracovia a fost anexata
in anul 1795; multi dintre evreii Instariti din Cracovia s-au mutat In Varsovia. La inceputul secolului al
XIX-lea, Cracovia este inclusa Marelui Ducat al Varsoviei, iar in intervalul 1815-1846 se formeaza
Republica Cracovia. In anul 1868, comunititile Cracovia si Kazimierz au fuzionat, iar evreii aveau
dreptul de a locui si de a lucra si in afara cartierului lor.

In secolul XIX, Cracovia a devenit centru al vietii politice si sociale evreiesti din Polonia. Cea
mai dificild perioada a evreilor din Cracovia a fost, fara indoiala, cel de-Al Doilea Razboi Mondial;
acest aspect este confirmat si de evolutia numerica a comunitatii evreiesti (fig. 2). La 1 septembrie
1939, nazistii au invadat Polonia, ocupand Cracovia dupa numai cateva zile. Printr-un ordin din aprilie
1940, evreii au fost obligati sa evacueze orasul in patru luni. Cracovia devine capitala Poloniei sub
ocupatie nazistd (Loffler, 1978).

In martie 1941, a fost construit un ghetou care gizduia 20.000 evrei, inclusiv 6.000 evrei din
comunitatile invecinate. Deportarile au Inceput in anul 1942, cand 5.000 evrei au fost trimisi in lagarul
Belzec, in iunie, si alti 6.000, in luna octombrie. Alte cateva sute de evrei au fost ucisi in ghetou
(Ligocka R., 2002).

,»Organizatia pentru lupta impotriva evreilor” (ZOB) a activat in cadrul rezistentei din ghetou
prin grupul sionist Akiva si un grup de stanga. Grupul lor a incetat sa functioneze dupa ce ghetoul a
fost lichidat, iar evreii rimasi au fost trimisi in lagirul Ptaszow, in martie 1943. In cartierul Zabtocie
din Cracovia, Oskar Schindler avea o fabrica prin intermediul careia a salvat 1098 evrei din Plaszow.
Fabrica lui a ajuns in subordinea sistemului nazist de lagare de concentrare si a platit Reich-ului
german pentru munca lor.

Inainte de retragerea din 1944, nazistii au inceput si distrugid dovezile crimelor lor
monstruoase. Au detonat crematoriile si unele cladiri din tabere, insd nu au apucat si demoleze
camerele de gazare. Intentionau sd devasteze Cracovia in totalitate, dar au fost impiedicati de Armata
Rosie. Astfel, Cracovia a fost unul dintre putinele orase poloneze care a supravietuit razboiului
aproape intact.

Evolutia numerica a comunitatii evreiesti din Cracovia
(1900-2017)
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Fig.2. Evolutia numerica a comunitatii evreiesti din Cracovia (1900-2017)
(Sursa datelor: Biroul de Statistica al Cracoviei)

59



Doar 2.000 evrei din Cracovia au supravietuit Holocaustului (fig. 2). Ultimul evreu a parasit
Kazimierz in 1968 si aproximativ 700 evrei au ramas in Cracovia dupa acest an. In 2017, aproximativ
1.000 evrei locuiau in Cracovia, dar doar 200 dintre ei s-au identificat ca membrii ai comunitatii
evreiesti. In ciuda scaderii numirului lor, interesul pentru pastrarea istoriei evreilor a fost reaprinsa.

Rolul evreilor in dezvoltarea turismului din Cracovia

Timp de secole, cultura poloneza a fost imbogatita de caracteristici specifice evreilor, dovada
cea mai clara fiind existenta unui stetl (cartier evreiesc) in aproape fiecare oras din Polonia (Skrzypek
E., 1977). In Cracovia se remarci sinagogile (care au o evolutie relativ similard), muzeele, diferitele
piete concentrate in Kazimierz (fig. 8), fostele ghetouri si, nu in cele din urma, lagarele de concentrare
de langa orasul O$wiecim: Auschwitz I si Auschwitz II (Birkenau).

Nucleul renasterii evreiesti il reprezintd strada Szeroka, care este mai degraba o piata decat o
strada. Parti din ea si multe alte strazi din Tmprejurimi sunt atat de ruinate, Incat impresia initiald este
aceea ca razboiul abia s-a incheiat. La capatul sudic, se afla Vechea Sinagoga (Stara Synagoga), ce
dateazd din secolul al XV-lea, insd nu a rdmas intacti de atunci (fig. 3). Construitd in stil
neorenascentist, cladirea de caramida rosie este simpld la exterior, iar la interior gazduieste Muzeul
Culturii §i Civilizatiei Evreiesti, o sursa cuprinzitoare de informatii cu privire la viata evreilor din
Kazimierz de-a lungul secolelor.

La nord, de-a lungul strdzii Szeroka, se afla Sinagoga Remuh (Synagoga Remuh), ultima
sinagoga ortodoxa din Cracovia, construitd in 1558, dar complet renovata de atunci. Cladirea acesteia
se invecineaza cu cel mai vechi cimitir evreiesc din oras (Stary cmentarz zydowski w Krakowie),
unul dintre singurele cimitire evreiesti din Europa 1n stil renascentist, infiintat in anul 1533. Scriitorul
si filosoful Moses Isserles, cunoscut sub numele de ,,Remuh”, al carui tatd a fondat sinagoga, este
inmormantat aici (Grozinger. 2010: 61-7).

Sinagoga Poppera (Synagoga Poppera/ Bociana) a fost infiintatd in anul 1620 ca fundatie
privata de citre un comerciant si finantator instarit, Wolf Popper. Aceasta a fost reconstruitd dupa
devastarea ocupatiei naziste in anul 1965 si preluatd de un club local de culturd. Din pacate, niciuna
dintre fostele decoratiuni interioare nu a fost pastrata.

La est, se afli Muzeul Evreiesc Galitian (Galicja Zydowskie Muzeum) — fig. 4, ce gizduieste
o excelenta colectie de fotografii contemporane ale fondatorului muzeului, Chris Schwartz, prin care a
imortalizat rdmasitele culturii evreiesti in Galitia. Tot aici au loc diverse evenimente culturale,
muzicale si educationale.

Fig. 3. Vechea Sinagoga Fig.4. Muzeul Evreiesc Galitian
Sursa: arhiva personala Sursa: arhivad personala

60



Infiintat la inceputul secolului XIX ca inlocuitor pentru Cimitirul Remuh, Noul cimitir
evreiesc (Nowy Cmentarz Zydowski) se intinde pe o suprafati de 19 hectare. Aici erau inmormantati
membrii nstdriti ai comunitatii evreiesti din Cracovia pand la invazia germana a orasului, din
septembrie 1939. Nazistii au profanat cimitirul, distrugand majoritatea pietrelor funerare. Desi a fost
restaurat de atunci, cimitirul este in paragind. Existad si o serie de monumente comemorative ale unor
familii intregi ucise in timpul Holocaustului (Griffiths C., Stannard D., 2008).

Inainte de cel de-Al Doilea Rizboi Mondial, Piata Nouii (Plac Nowy) aflatd in centrul
Kazimierzului, era piata evreiasca a orasului (fig. 5). Astazi, tarabele sunt inlocuite de unele dintre cele
mai interesante baruri si cafenele din Cracovia. Au fost pastrate si traditiile, iar in fiecare zi de
duminica se organizeaza targuri de antichitati in jurul rondului unde se pot servi diverse gustari — cel
mai adesea ,,zapiekanka”, o pizza dreptunghiulara preferatd deopotriva de localnici si turisti.

In partea estica a pietei, se afla Sinagoga Isaac (Synagoga Izaaka), o capodoper iudeo-baroci
de secol XVII. Cu o fatada in stil renascentist, holul in stil baroc pastreazd fragmente din picturile
murale din secolul al XVII-lea care au fost recent descoperite, in timp ce galeria femeilor este separata
printr-o arcada de coloane toscane. A fost distrusa de nazisti si reconstruita ulterior, iar in prezent se
organizeaza proiectii de filme vechi despre viata evreilor din Cracovia inainte de cel de-Al Doilea
Rézboi Mondial.

La doar cateva minute distanta, se afla Sinagoga Wysoka (Synagoga Wysoka) care a fost
construita Intre 1556 si 1563 si are capela situatd la primul etaj al cladirii (de aceea se mai numeste si
High Sinagogue). In timpul ocupatiei naziste, sinagoga a fost jefuitd si devastata. A fost reconstruita in
1966, iar elementele originale care au fost pastrate in capela sunt cadrul de piatra al arcului sfant si
frescele aflate pe peretele de sud (Skrzypek E., 1977).

La nord de Plac Nowy, se afla Sinagoga Templu (Synagoga Tempel) a congregatiei evreiesti
reformate (fig. 6). Construita in 1862, a fost extinsa in ambele parti in anul 1924. Este una dintre
putinele sinagogi din Kazimierz care a supravietuit regimului nazist aproape intactd. Fatada prezinta
influente neorenascentiste cu elemente maure, iar interiorul este ornamentat cu stucatura, policromie in
palete de rosu si auriu, cat si patru vitralii circulare in dreptul altarului.

Fig. 5. Piata noud Fig.6. Sinagoga Templu
Sursa: arhivd personald Sursa: arhivd personald

In apropiere se giseste si Sinagoga Kupa (Synagoga Kupa) care a fost ridicatd in prima
jumatate a secolului al XVII-lea si prezinta acelasi parcurs: este devastata in timpul celui de-Al Doilea
Razboi Mondial si a functionat in anii de dupa razboi ca o casd de rugaciune. Elementele fostelor
interioare care au fost pastrate pana in prezent sunt tablourile, precum si o placd ce comemoreaza
fondarea fraternitatii preotilor si levitilor (1647).
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Nu departe de Orasul Vechi, se
afla Piata Eroilor din Ghetou (Plac
Bohaterow Getta) — fig. 7. Acesta este
locul din care, la 14 iunie 1940, pleca
primul transport spre lagarul de
concentrare de la Auschwitz, cu 738 de
oameni, dintre care cinci evrei. In piata
se afla o sculpturd creata de Piotr
Lewicki si Kazimierz Latak, ce consta
in 70 de scaune din bronz, amplasate
aleatoriu, ce fac trimitere la mobila
aruncatd in stradd dupa ultima razie
nazistd, din 1943. Astfel, aceasta piata
a fost construitai n semn de
comemorare a evreilor care au fost
alungati cu forta din casele lor.

Un alt obiectiv de o mare insemnatate este reprezentat de muzeul Fabrica lui Oskar
Schindler (Fabryka Emalia Oskara Schindlera), care se afld pe locul in care Schindler a exploatat, iar
apoi a protejat si salvat peste 1.000 de evrei din ghetoul Podgorze. Fostul bloc administrativ este acum
o ramura a Muzeului de Istorie a Cracoviei, cu o expozitie permanentd ce reprezinta orasul sub
ocuparea nazista (1939-1945); biroul lui Schindler face parte din tur.

Evenimentele importante care au avut loc au fost popularizate prin intermediul cartii si
a filmului Lista lui Schindler. Actele sale de curaj sunt absolut impresionante, mai ales avand
in vedere ca Polonia a fost singura tard ocupatd de nemti in timpul celui de-Al Doilea Razboi
Mondial, in care ajutarea unui evreu se pedepsea cu moartea (Keneally T.M., 1982).

Alaturi, halele fabricii au fost transformate in Muzeul de Arta Contemporana
(MOCAK, Muzeum Sztuki Wspoélczesnej w Krakowie), un spatiu unde au loc diferite
evenimente si expozitii temporare, printre care si unele dedicate evreilor (prin analogie cu
lagarul Auschwitz I, sunt evidentiate cu sintagma ,,Kunst Macht Frei”: “Arta te face liber”).
Colectia permanenta de la subsol aduce laolaltd aproximativ 4.000 de lucrari realizate de
artisti contemporani polonezi si internationali.

Fig. 7. Piata Eroilor din Ghetou
Sursa: arhiva personala
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Fig.8 Cartierul Evreiesc (Kazimierz) - harta turistica
(Sursa datelor: prelucrare dupa Consiliul Europei, ,,Traseu de patrimoniu evreiesc”)
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Auschwitz, situat in apropierea orasului Oswigcim, a fost cel mai mare lagar de concentrare si
de exterminare nazist. Lagarul, compus din trei parti: Inchisoarea, lagarul de munca fortata si lagarul
de exterminare, a fost ales pentru a juca un rol central in implementarea ,,solutiei finale”, caile sale
ferate fiind folosite pentru transportul evreilor din intreaga Europa (Popa V., 2015). Recent, guvernul
polonez a legiferat sanctionarea oricui denumeste lagarele de munca fortata ca fiind poloneze, creand
astfel confuzii; astfel, ele trebuie numite nemyesti.

Auschwitz | (fig. 9) a fost construit in anul 1940, pe locul in care se afla o tabara militara
polona abandonata. Vizual, facem asocierea cu cele doua porti pe care este inscriptionatd maxima
, Arbeit Macht Frei”: ,,Munca te face liber”. Se estimeaza ca 1,5 milioane de oameni au murit aici,
dintre care 1,1 milioane erau evrei. Era singurul lagar de concentrare german care tatua numere de
identificare pe antebratul detinutilor — este vorba de 200.000 oameni (Kielar W., 1972). Restul au
sfarsit in camerele de gazare, unde au fost dusi direct din trenuri, fara a mai fi inregistrati.

Fig. 9. Auschwitz | Fig.10. Auschwitz I1 - Birkenau
Sursa: arhivad personald Sursa: arhivd personala

In 1942, lagirul a fost mult extins prin adiugarea de noi suprafete in apropierea satului
Birkenau (fig. 10), la 3 kilometri distanta (Auschwitz I1). Camerele de gazare de la Birkenau au devenit
centrul lagarului de exterminare destinat evreilor (Ligocka R., 2002). Dintre toate lagarele de
concentrare din Polonia, cel mai terifiant a fost cel de la Auschwitz-Birkenau (I1). Auschwitz este
cea mai frecventatd destinatie din jurul Cracoviei, aproximativ 500.000 de turisti vin aici anual.

Rolul evreilor in dezvoltarea evenimentelor culturale din Cracovia

Orice culturd se hrineste cu madretia trecutului, iar o parte integrantd a acestui trecut o
constituie traditia. Obiceiurile cracoviene si, mai ales cele evreiesti, se pun in valoare in timpul
diferitelor evenimente ce se desfasoard pe parcursul anului. Leagin de istorie si culturd poloneza,
oragul 1si cultivd cu grija traditia, atrdgand turisti din toate colturile lumii. Cracovia are reputatia unui
orag cu festivaluri dintre cele mai diverse, gazduind peste 100 in fiecare an (Fiscutean C. et al., 2002).
Dintre toate, imi voi indrepta atentia asupra acelora care se concentreaza pe cultura evreilor.

In luna martie a fiecirui an, se organizeazi un mars de comemorare a tuturor evreilor
cracovieni care au pierit in ghetoul din Cracovia in timpul Holocaustului (Krakow Ghetto
Liquidation — Remembrance March), in timpul lichidarii din 13 si 14 martie 1943 si in lagarul de
concentrare din Ptaszow; aceste date marcheaza in mod simbolic sfarsitul vietii evreiesti din Cracovia,
iar cu prilejul acestui eveniment, cetdtenii evrei si neevrei din oras trimit impreuna un omagiu celor
care au fost ucisi de nazisti si care arata simbolic victoria vietii asupra mortii.

Cu o vechime de 14 ani, festivalul Zilele Israelului (Dni lzraela w Krakowie) se desfasoara an
de an, in luna mai si are o durata de opt zile. In timpul intregii saptimani, orasul Cracovia gizduieste o
serie de evenimente care prezintd culturile evreiesti si israeliene localnicilor. Prelegeri, proiectii de
film israeliene, concerte de muzica israeliana, dansuri israeliene si ateliere de gitit israeliene, sunt doar
o parte a evenimentelor care au loc in timpul festivalului si care vor fi deschise publicului (Griffiths
C., Stannard D., 2008). Legétura Israelului cu Polonia si, respectiv, a Cracoviei cu Tel Aviv, se leaga
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tot de perioada Holocaustului, asa cum se intdmpla si in cazul celorlalte evenimente. Polonia a fost
singura tara din Blocul Socialist care a permis evreilor s emigreze in Israel fard vize sau permise de
iesire din tard. In antitez3, Stalin a fortat evreii din URSS si rimana in tari, asa cum se acceptase la
conferinta de la lalta.

Festivalul Culturii Evreiesti (Festiwal Kultury Zydowskiej w Krakowie), demarat in 1988, a
ajuns un eveniment major, sarbatorit anual, reinviind patrimoniul evreiesc cracovian. Se desfasoara in
lunile iunie-iulie in cartierul evreiesc Kazimierz, dar si in Centrul Vechi, fiind unul dintre
evenimentele culturale anuale importante ale Poloniei si unul dintre cele mai mari festivaluri de
culturd evreiasca din lume. Obiectivul principal al evenimentului este educarea oamenilor in ceea ce
priveste cultura, istoria si credinta evreiascd, care au inflorit in Polonia Tnainte de Holocaust. Pe
perioada festivalului, se organizeaza concerte, expozitii, spectacole, lecturi, ateliere si excursii. Cele
mai importante doud concerte sunt: concertul inaugural din prima duminica si concertul final in ultima
sambatd a festivalului.

Programul festivalului include, de asemenea, tururi ale sinagogilor si cimitirelor din Kazimierz
(7@nite/ Night of the Synagogues), precum si al ghetoului Podgorze din Cracovia. Acest eveniment
corespunde ,,Noptii Muzeelor”, un concept care a fost demarat in Berlin Tn anul 1997 si este foarte
raspandit in peste 120 orase din intreaga Europd, dar si in Filipine si Argentina. In Cracovia s-a
organizat pentru prima data in anul 2010 (Dudek B. et. al, 2015).

Fiecare sinagogd — de la sinagoga Veche gotica, acum un muzeu istoric evreiesc, pana la
sinagoga Templu din secolul al XIX-lea, a gazduit cel putin o expozitie, spectacol, film sau alt
eveniment care evidentiaza cultura evreiascd contemporand, atdt in Polonia, cat si in alte parti ale
lumii. De asemenea, au fost organizate si evenimente asociate in alte locuri, cum ar fi ,,Centrul
Comunitar Evreiesc”, ,,Muzeul Evreiesc Galitian” si localuri sau cafenele cu specific evreiesc.

Festivalul Culturii Evreiesti reuneste artisti de culturd evreiasca din intreaga lume — trupe
muzicale, solisti, coruri, muzicieni de jazz si profesori de dans. Festivalul promoveazd o Intreaga
varietate de stiluri diferite de muzica evreiasca: cantec de sinagoga, folclor hasidic, clasic, folk
evreiesc si, foarte popular in Cracovia in prezent, klezmer. Pentru polonezi, acest eveniment este o
modalitate de promovare a culturii evreiesti i de acordare a unui omagiu comunitatii care locuia in
Polonia, desi multi evrei au fost ofensati de comercializarea culturii evreiesti poloneze.

Nu in ultimul rdnd, in perioada lunilor septembrie-octombrie, perioada ce corespunde Anului
Nou Evreiesc, se organizeaza Luna de intdlniri cu cultura evreiasca (Bayit Hadash), eveniment ce
are o vechime de 12 ani. In fiecare an, organizatorii ii invitd pe cei interesati de cultura evreiasci la o
serie de prelegeri, numeroase expozitii, proiectii de filme si concerte cu artisti polonezi si straini.

In prezent, se urmireste integrarea evreilor in comunitate, prin infiintarea unor organizatii
reprezentative in aceasta directie. In Cracovia, se remarca doud institutii importante, ,,Centrul pentru
Cultura a Evreilor” si ,,Centrul Comunitar Evreiesc”, ambele organizand activitati pentru evrei de toate
varstele pe tot parcursul anului, dar la care pot lua parte si turisti pe parcursul vizitelor de vacanta.

,»Centrul pentru Culturd a Evreilor” si-a inceput activitatea in anul 1993, intr-un lacas de
rugdciune destinat evreilor, care a functionat din anul 1880 pana in momentul declansarii celui de-Al
Doilea Razboi Mondial. Aceasta cladire a fost salvatd de la ruind, renovata si deschisda cu ajutorul
fondurilor puse la dispozitie in cadrul ,,US Congress”, furnizate prin intermediul ,,Polish-American
Joint Commission for Humanitarian Assistance in Warsaw”, consiliul local al orasului Cracovia,
guvernatorul provinciei Cracovia, ,,Citizens' Committee for Restoration of Krakow's Monuments” si
tutorele legal al Poloniei. Activitatile centrului sunt foarte variate, de la expozitii, conferinte si
seminarii, la spectacole si concerte de muzica clasica si proiectii de filme documentare, iar scopul este
reflectarea vietii evreiesti din trecutul si prezentul orasului si al tarii; de aceea, nu Intdmplator centrul
se afla in Kazimierz.

La demisol se gaseste o librarie a fundatiei ,,Judaica” si un magazin de antichitati. La parter se
afla o cafenea deschisa tot timpul anului, iar gradina de pe acoperis joaca rol de terasd in perioada
lunilor aprilie-octombrie; este unul dintre cele mai bine pastrate secrete din cartierul evreiesc intrucat
ofera o priveliste spectaculoasa asupra rondului din Plac Nowy.

Ideea infiintarii fundatiei ,,Judaica” (1980) ii apartine presedintelui comunitatii evreiesti din
Cracovia care si-a dorit sa deschidd o noud platformd pentru dialogul intercultural si, totodata,
stimularea interesului tinerilor pentru cultura si istoria evreiasca.
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Ca urmare a diversitatii de evenimente desfasurate in cadrul ,,Centrului pentru Culturd a
Evreilor” din Cracovia, acesta isi confirma utilitatea prin evolutia clara a numarului de persoane care
beneficiaza de aceste activitati, fie ei localnici sau turisti (fig. 11).

Evolutia numarului de vizitatori ai Centrului pentru
Cultura a Evreilor (1993-2017)
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Fig. 11 Evolutia numarului de vizitatori (1993-2017)
(Sursa: Centrul pentru Cultura a Evreilor din Cracovia)

Infiintat in anul 2008 de catre printul Tarii Galilor, ,,Centrul Comunitar Evreiesc” se afla tot in
Kazimierz si este sediul comunitatii evreiesti din Cracovia, oferind acesteia servicii sociale,
educationale si comunitare. Aici se organizeaza numeroase evenimente, de la conferinte si expozitii, la
excursii §i programe comunitare cu scopul de a reconstrui viata evreiasca a orasului.

Totodata, este centrul de vizitare turistica al evreilor — turisti straini care doresc sa fie Insotiti
de ghizi exclusiv in Kazimierz (si locuri adiacente care se leaga de parcursul istoric evreiesc), dar si la
Auschwitz, apeleazi la personalul si voluntarii centrului. In luna iunie a fiecarui an, este organizati si
o cursa de biciclete denumita ,,Ride for the living!”, care presupune parcurgerea a 55 kilometri (de la
centru catre Auschwitz) pentru comemorarea victimelor Holocaustului. Pentru vizitatorii curiosi ce vor
sd se conecteze la viata evreiascd modernd, ,,Centrul Comunitar Evreiesc” pregateste saptdmanal
intalniri sau activitati practice cu membrii comunitatii locale.

Programele centrului sunt concepute ca un raspuns continuu la nevoile comunitatii evreiesti
din Cracovia, in curs de dezvoltare, cu generatii multe si variate. La diversele cluburi ale ,,Centrului
Comunitar Evreiesc” adera membri cu vérste si interese similare, In timp ce mesele ,,Sabat” si
sarbatorile din vacante sunt o ocazie excelentd de a petrece timp impreund cu Intreaga comunitate.
Centrul coopereazd, de asemenea, cu alte institutii evreiesti din toatd Polonia, iar din Cracovia se
remarca: Muzeul Evreiesc Galitian si Muzeul Istoriei Evreilor Polonezi. Toate aceste programe
vizeaza crearea unei atmosfere prietenoase si primitoare pentru ,,Centrul Comunitar Evreiesc”, in care
oricine poate ajunge sa simta apartenenta la comunitate.

Desi s-a infiintat mult mai tarziu fata de ,,Centrul pentru Culturd a Evreilor”, existenta
centrului s-a dovedit a fi destul de beneficd, o mare parte dintre locuitori si turisti ludnd parte la
activitatile organizate de-a lungul timpului (fig. 12).

Evolutia numarului de vizitatori ai Centrului Comunitar
Evreiesc (2008-2017)
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Fig.12. Evolutia numarului de vizitatori (2008-2017)
(Sursa datelor: Centrul Comunitar Evreiesc din Cracovia)
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CONCLUZII

In urma realizarii studiului, am constatat c¢a repercusiunile celui de-Al Doilea Riboi Mondial
se reflectd deopotriva in plan social si cultural. Din punct de vedere social, evolutia numerica a
comunitatii evreiesti din Cracovia variaza concomitent cu actiunile nazistilor si descreste pana in
prezent. In contrast, demersurile autoritatilor locale de integrare sociald a evreilor din oras sunt in
continud dezvoltare, cea mai reprezentativd dovada fiind numarul in crestere al persoaneclor care
participa la activitatile ,,Centrului pentru Culturd a Evreilor” si ,,Centrului Comunitar Evreiesc din
Cracovia”.

Din punct de vedere cultural, obiectivele turistice cu o existentd timpurie (majoritatea
sinagogilor si pietele) sunt restaurate dupa invaziile naziste si trec prin ample lucrari de conservare.
Tot in semn de omagiu catre victimele Holocaustului, s-au deschis si muzee dedicate evreilor (fie in
totalitate, fie doar cateva galerii) cu scopul informarii si constientizdrii in rdndul generatiilor tinere.
Valorificarea culturii evreiesti din Cracovia este intregita printr-o serie de evenimente desfasurate pe
parcursul anului la care iau parte atat localnicii, cat si turistii autohtoni si alohtoni.
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Abstract: The number of festivals increases from year to year, engaging an increasing number of
participants. This is notably reflected in the number of participants they hold. One of the benefits that festivals
bring to the foreground is the increase in the number of tourists coming to a particular area or city, which can be
quantified by the volume of tourist arrivals and overnight stays in the tourist reception facilities. The
contribution brought by the organization of festivals can be traced by analyzing the situation of the Cluj County
and the Cluj - Napoca City, in the last years, when months registering fewer tourists compared to the others,
became the periods of the year with the highest number of arrivals and overnight stays in accommodation
structures. The study may also form the basis of the analysis of other regions where the festival tourism is
present to demonstrate the benefits of using such a strategy for local communities.

Cuvinte cheie: Cluj, Cluj — Napoca, impactul festivalurilor, sosiri si innoptari turistice

INTRODUCERE

Tema festivalurilor reprezintd un subiect de discutie extrem de utilizat in ultima perioada.
Impactul media pe care acestea le au fac ca dezvoltarea lor si fie si mai accentuatd. Numarul
impresionant de participanti, reuniti in acelasi loc pentru un scop comun, aduce pe de o parte emotie,
pe de alta parte beneficii economice atdt organizatorilor cat si comunitatii. Unele dintre cele mai
sonore festivaluri din tara noastra, fac parte din categoria celor muzicale si atrag zeci de mii de
participan{i. Dintre acestea cele mai vizibile au loc in Judetul Cluj, facandu-1 recunoscut in multe
colturi ale lumii. Untold, Electric Castel, Smida Jazz Festival sunt doar cateva din evenimentele de
amploare pe care Clujul le gazduieste anual.

Notiunea de festival a fost Tmprumutatd din franceza si conform Dictionarului Explicativ
aceasta reprezinta o ,,manifestare artistica (muzicald, teatrald etc.) cu program variat §i caracter
festiv”. Facand parte din categoria evenimentelor, definite ca fiind ,,fapte de o importanta deosebita
pentru o colectivitate umand (sau pentru un individ)”, acestea au fost asimilate in fenomenul turistic si
concretizate sub notiunea de ,,turism de evenimente”.

Turismul de evenimente a fost incadrat in literatura de specialitate in jurul anilor 80 ca fiind
»planificarea sistematica, dezvoltarea si comercializarea de festivaluri si evenimente speciale ca
atractii turistice, catalizatoare si constructoare de imagine™*. Realizarea acestor evenimente au la bazi
0 serie de motive precum cresterea de vizitatori dintr-o regiune, surplus economic, ocuparea fortei de

! Leo Kenneth Jago, B.E., B.Ec., M. Bus, Special events and tourism behaviours: a conceptualisation and an
empirical analzsis from a values perspective, Victoria University, 1997, p. 310;
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munca, revitalizarea traditiilor si obiceiurilor, consolidarea comunitatii, Tmbunatatirea imaginii unei
destinatii, dezvoltarea socio-economica.

Turismul de evenimente a devenit cel mai important aspect printre tipurile de interse speciale
din industria turisticd,! astfel cd nu este considerat a fi in afara sferei activitatilor turistice ci mai
degraba ca fiind o aplicatie a destinatiilor’. Ba mai mult, aceastd forma de turism este recunoscutd ca
un instrument de motivare utilizat in politicile de marketing ale destinatiilor turistice®. Unul dintre cele
mai importante fenomene cu care se confruntd industria turisticd este sezonalitatea. Cu toate acestea
evenimentele au un important aport in descresterea acsetui fenomen, aducand beneficii asupra
obiectivelor turistice din regiune in afara sezonului. Existd mai multe avantaje a organizarii de
evenimente pentru destinatii, precum: atragerea de turisti (in special in perioadele de extra-sezon),
crearea de diversitate in industria turistica, distribuirea cererii turistice in mod egal intre diferitele
destinatii ale unei tari, crearea de noi surse de venituri, crearea de infrastructura si servicii sau
dezvoltarea celor existente, atragerea atentiei media asupra regiunii, ajuta la crearea unui brand de
destinatie, incurajeaza participantii pentru a mai realiza vizite in regiune.

In functie marimea evenimentelor acestea se clasifici in patru grupe:
- Mega evenimente (mega events)
- Evenimente majore (major events)
- Evenimente regionale (regional events)
- Evenimente locale (local events)

Dupa continut, evenimentele se Tmpart in:
- Festivaluri
- Evenimente sportive
- Intalniri, stimulente, conventii, expozitii
- Evenimente de afaceri (business events)

Festivalurile sunt evenimente culturale* si atractii turistice cu trasdturi unice® aflate in
interdependentd cu mediul in care sunt organizate®. Ca si evenimente speciale festivalurile au devenit
elemente cheie a strategiilor de dezvoltare turisticd pentru multe regiuni si orase’. Chang a remarcat
cresterea spectaculoasd a numarului de festivaluri organizate la nivel global in ultimele decade.® Cele
mai frecvente tipuri de festivaluri organizate in Romania sunt : festivalurile muzicale, festivalurile de
teatru, festivalurile de arta, festivalurile gastronomice, festivalurile folclorice, festivalurile medievale
si carnavalurile®. Este si cazul Judetului Cluj, care a reusi in anul 2017 sd organizeze un numdr de 29
de festivaluri, conform site-urilor de specialitate, cele mai importante fiind realizate in timpul verii.

! Crompthon, J.L. & Mckay, S. L. (1997). Motives of Visitors Attenting festival events, Annals of Tourism
Research, 24(2), 429 — 430;
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METODOLOGIE

Pentru a demonstra efectele pozitive pe care le-a avut organizarea de festivaluri in Judetul Cluyj
si in Municipiul Cluj — Napoca, in special in diminuarea efectului de sezonalitate, s-au analizat date
ale Institutului National de Statistica, prin intermediul platformei TEMPO — online. Dintre acestea cele
mai relevante fac referire la situatia numarului de sosiri ale turistilor in structuri de primire turistica pe
tipuri de structuri, pe judete si localitati, pe luni in perioada 2010 — 2017, precum si situatia numarului
de innoptari In structuri de primire turisticd pe tipuri de structuri, judete si localiatti, pe luni, din
aceiagi perioada, nsa in prezentul articol sunt reprezentate datele din anii 2010, 2012, 2014 si 2017.

Aceste date au fost reprezentate prin intermediul graficelor cu ajutorul programului Microsoft
Excel si ulterior comparate pentru a se observa diferentele de sezonalitate cu care se confruntau atat
Municipiul Cluj — Napoca cat si judetul Cluj. Cercetarea isi doreste sa demonstreze faptul ca o data cu
realizarea celor mai importante si cunoscute festivaluri desfasurate in Cluj in timpul verii, cei doi
indicatori ce aratd situatia numarului de persoane cazate in structurile specifice din judet si municipiu
au avut beneficii semnificative ce au adus mai mult decét o simpla diminuare a efectului sezonalitatii.

REZULTATE

Graficele urmatoare prezinta evolutia numarului de sosiri $i innoptari turistice din structurile
de cazare din anii 2010, 2012, 2014 si 2016 pentru Judetul Cluj si Municipiul Cluj — Napoca.
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Fig.1.Numarul de sosiri turistice din structurile de
cazare din Judetul Clyj si Cluj — Napoca,
in anul 2010

Fig.2.Numarul de sosiri turistice din structurile de
cazare din Judetul Cluy;j si Cluj — Napoca,
in anul 2012
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Fig.4.Numarul de sosiri turistice din structurile de
cazare din Judetul Cluy;j si Cluj — Napoca,
in anul 2016




Primele doud grafice arata faptul ca la inceputul deceniului, atat pentru Judetul Cluj cat si
pentru Municipiul Cluj — Napoca se puteau identifica doua sezoane turistice ce se suprapuneau lunilor
de primdvarad si toamna, fapt ce demonstra cd Judetul Cluj era mai bine valorificat din perspectiva
turismului de business iar pentru Municipiul Cluj — Napoca se mai adauga si conceptul de city break,
care se realizeaza in perioadele dintre cele doud sezoane clasice, iarna cand turistii prefera destinatiile
montane si vara cand fluxurile de turisi se focuseaza in special pe destinatiile de pe litoral.

Se constatd cd perioada cu cele mai putine sosiri de turisti din 2010, atat in Cluj — Napoca cat
si In Intreg Judetul Cluj, se inregistrau in lunile de iarnd, minima fiind atinsd in ianuarie unde in
municipiul analizat au existat aproximativ 9 000 de sosiri inregistrate in structurile de cazare, iar pe tot
cuprinsul judetului aproximativ 11 000 de sosiri. Pand in luna mai numarul de sosiri crestea constant,
ajungand la valori de peste 32 000 de sosiri pentru Cluj-Napoca si peste 37 000 sosiri pentru tot
arealul. Lunile de vard inregistrau o sciddere in ce privea numarul turistilor sositi pentru spatiul
analizat, Insa diferit. Daca pentru intreg Judetul Cluj minima din timpul verii se inregistra in luna iunie
cand in structurile de cazare soseau putin peste 34 000 de turisti, urmata apoi de o crestere constanta
pana in luna septembrie unde se inregistra maximul de sosiri de aproape 45 000, in cazul separat al
Municipiului Cluj — Napoca minimul din timpul verii se producea in luna august, de doar 26 000 de
sosiri, urmata apoi de o crestere brusca in septembrie de pana la 35 000 de sosiri.

Anul 2012 prezinta un model similar, insd cu mici diferente. Se constata un numar mai mare
de turisti pentru ambele spatii, cu maxime in luna mai dar cu minimele din timpul verii In august atat
pentru judet, cu peste 42 000 de sosiri, cat si pentru Cluj — Napoca, unde se cazau aproximativ 32 000
de turisti. Valorile cele mai mari, de aceasta data, se produceau in octombrie, pentru cele doua spatii.

In 2014 se constati o diminuare a sezonalitatii, lunile de vard prezentind o crestere a
numarului de turisti si o reducere semnificativa intre cele acestea si perioadele de varf. Unul din
factorii care au dus la aceste schimbari este reprezentat de organizarea din ce in ce mai ampla a
festivalurilor cu sonoritate, ce si-au cstigat treptat renumele atat national ct si international. In
aceasta situatie facand parte festivalurile de muzica MOX sau Electric Castle.

Cea mai mare diferentd se poate observa in schimb, n anul 2016 cand luna august, luna care
in anii anteriori analizati aducea cel mai mic numar de sosiri din timpul verii, devine acum varful
intregului an, atat pentru Judetul Cluj, cat si pentru Municipiul Cluj — Napoca. In acest an dupi o
crestere semnificativd a numarului de participanti pentru Electric Castel, de la 97 000 in 2015 la 120
000 in anul 2016, se organiza cea de-a doua editie a festivalului Untold, ce obtinuse in anul anterior
premiul ,,Best Major European Festival” la European Festival Awards 2015. O prima editie reusita si
premiul castigat, aduceau peste 300 000 de participanti, conform surselor media. Astfel ca Institutul
National de statisticd ofera pentru luna august un numar de peste 74000 de sosiri pentru Cluj — Napoca
si peste 107 000 de sosiri pe tot cuprinsul Judetului Clu;.
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Fig.5.Numarul de innoptari turistice din structurile
de cazare din Judetul Cluj si Cluj — Napoca,
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Fig.6.Numarul de innoptari turistice din structurile
de cazare din Judetul Clyj si Cluj — Napoca,
in anul 2012
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Fig.8.Numarul de innoptari turistice din structurile
de cazare din Judetul Cly;j si Cluj — Napoca,
in anul 2016

Analizand innoptarile din structurile de primire turistica pe tipuri de structuri, judete si
localitati, pe luni se pot observa evolutii similare 1n toti anii analaizati atat pentru Municipiul Cluj —
Napoca cat si pentru intreg Judetul Cluj. Comparativ cu primii doi ani analizati, cand 1n timpul verii se
observa scadere a numarului de innoptari, anii 2014 si 2016 aduc modificari importante in structura
sezonalitatii pentru spatiul clujean, luna august devenind virful ce inregistreaza cel mai mare numar de
innoptari.

CONCLUZII

Judetul Cluj reprezintd un exemplu de urmat pentru strategia de diminuare a efectelor
sezonalitatii. In urma organizarii unora din cele mai importante festivaluri ale Roméniei, si-a dobandit
faima atat nationald cét si internationala prin volumul impresionant de turisti pe care 1l aduc, volum ce
se reflectd prin numarul de sosiri in structurile de cazare si prin numarul de innoptari. Se deduc de aici
si beneficiile economice ce reies numai din domeniul hotelier, fird a aduce in discutie celelalte
adaosuri pentru comunitatea locala.

Dupa exemplul analizat, putem intelege unul din motivele pentru cresterea constantd a
numarului de festivaluri din toatd lumea. Au devenit o politicad de promovare si un instrument pentru
crearea unui brand turistic puternic pentru regiunea, orasul si comunitatea organizatoare. Prin urmare,
recunoagterea nationala si internationala dobanditd prin intermediul festivalurilor, plaseaza Judetul
Clyj si Municipiul Cluj — Napoca pe lista destinatiilor multor turisti amatori de fenomenul reprezentat
de acest tip de eveniment.
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Abstract: In the context of the development of the economy, tourism also plays an important role,
being a branch in its constant development. Tourism activities are multiple and have a positive impact on any
economy. This paper analyzes the role of tourism in the economic development of the last decade in Valcea
County. The working methodology consisted of consulting the national and international bibliography on the
role of tourism in the development of the economy, analyzing and processing data using Microsoft Excel
software. | have tried to highlight the active population in the tourism sector compared to the existing ones in the
primary and secondary sector, the local active units and the net investments made, but also the turnover and the
development of this industry. Thus, it can be said that, although it has important tourism resources, the benefits
generated by tourism appear punctually and especially seasonally.

Cuvinte cheie: Vilcea, economie, turism, dezvoltare durabila

INTRODUCERE

De-a lungul deceniilor, turismul a cunoscut o crestere continua si o diversificare aprofundata
pentru a deveni unul dintre cele mai rapide sectoare economice din lume. Turismul modern este strans
legat de dezvoltare si cuprinde un numar tot mai mare de destinatii noi. Aceste dinamici au
transformat turismul intr-un factor-cheie pentru progresul socio-economic. Astizi, volumul de afaceri
al turismului este egal sau chiar depaseste cel al exporturilor de petrol, al produselor alimentare sau al
automobilelor. Turismul a devenit unul dintre principalii jucatori in comertul international si
reprezintd, in acelasi timp, una dintre principalele surse de venit pentru multe tiri in curs de
dezvoltare. Aceastd crestere este insotitd de o diversificare si de o concurentd crescanda intre
destinatii.( UNWTO, 2017).

Ca fenomen organizat pe scara larga, turismul s-a impus abia in ultima jumaétate a secolului
XX. Aceastd activitate s-a dezvoltat mai ales in contextul dezvoltarii societdtii umane si a
transformdrii economice a lumii ce au determinat modificiri ale comportamentului social al
oamenilor, care au cautat tot mai des sa cunoasca si sa descopere, sa se odihneasca si sa se relaxeze, sa
isi refacd sanatatea fizica sau psihicd, si evadeze din cotidian si sa incerce lucruri noi. Insa, in forme
incipiente, fenomenul turistic s-a manifestat din cele mai vechi timpuri, avand o dimensiune si mod de
manifestare specifice de la o etapa la alta.

Turismul reprezintd o ramurd a economie in continua dezvoltare, fiind caracterizat de
complexitatea multiplelor motivatii dar si a formelor de manifestare turistica. O parte a turismului este
si turismul balnear, care este In continua crestere atat la nivel european cat si la nivel national. Factorii
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negativi precum stresul cotidian, dezechilibre in alimentatie, intensificarea starii de rau a individului
dar si dezvoltarea economica au indreptat individul catre statiunea balneara.

Principala motivatie care a stat la baza alegerii articolului “Rolul turismului in cadrul
dezvoltarii economiei judetului Valcea” a fost interesul crescut asupra potentialului turistic al acestui
judet (in special a potentialului turismului balnear), dar si a modalitatilor prin care autoritatile
judetului promoveaza si ajutd indrustria turismului.

Am realizat o analiza a industriei turistice si a beneficiilor pe care aceasta industrie le aduce in
cadrul economiei Judetului Valcea, a factorilor care au stat la baza dezvoltarii acesteia, dar si impactul
social pe care turismul l-a avut in randul populatiei locale si a celor din localitatile componente
judetului. Astfel, am reliefat pentru perioada 2008-2016 evolutia unitatilor locale active, a numarului a
numarului populatiei ocupata civild, a investitiilor nete realizate, dar a cifrelor de afaceri si ca urmare a
dezvoltarii acestei industrii.

METODOLOGIE

Lucrarea are ca tema rolul turismului in cadrul dezvoltarii economiei judetului Valcea, astfel
au fost analizati factorii care au avut o importantd majora in aceastda dezvoltare, prezentarea generald a
activitatilor turistice si modul cum acestea au influentat economia judetului. Pentru realizarea studiului
au fost folosite o serie de date statistice de pe site-ul Camerei de Comert si Industrie Valcea si a
Institutului National de Statistica, precum si numeroase documente realizate de aceasta avand ca scop
principal dezvoltarea durabila a judetului.

Fiind un judet a carui dezvoltare a industriei turistice s-a bazat in special pe turismul balnear,
am analizat circulatia turistica, pentru care am studiat evolutia numarului unitétilor de cazare, numarul
si diversificarea bazei de alimentatie a judetului, precum si numarul de turisti care au ales ca destinatie
locatie. Datele statistice obtinute au fost transpuse in materiale grafice cu ajutorul softului Microsoft
Office Excel 2007, insotite de interpretare in scopul oferirii unei imagini cat mai clare a fenomenelor
studiate.

Folosind baza de date CAEN, am realizat grafice, in care am reprezentat evolutia numarului
unitdtilor locale active a sectorului hoteluri si restaurante, ponderea lucratorilor din cadrul fiecarui
sector, precum si investitiile aferente fiecarui sector.

REZULTATE

Judetul Vilcea este asezat in partea central-sudica a tarii, la intersectia meridianului de 24°
longitudine estica si a paralelei de 45° latitudine nordicd, judetul Valcea beneficiazd de o pozitie
favorizantd sub aspectul protectiei climatice, al formelor de relief si al biodiversitatii. Ocupa o
suprafatd de 5.765 km? reprezentand 2,4% din suprafata totald a tarii, situdndu-se pe locul 20 in
ierarhia judetelor in raport cu acest indicator.

Pozitia geografica si diversitatea reliefului, dispus in trepte, respectiv a muntilor, a dealurilor
submontane, a piemonturilor si platourilor de lunca, fac ca judetul Valcea sa beneficieze de o varietate
climaticd corespunzitoare, cu caracteristici temperat continentale moderate si usoare influente
mediteraneene in zona dealurilor si piemonturilor. Situat la sud de axa longitudinald a Carpatilor
Meridionali, judetul Valcea dispune de un relief divers, dispus in etaje (trepte), cu altitudini
descrescatoare de la nord spre sud, pe o diferentd de nivel de 2.296 m intre Varful Ciontea din Muntii
Fagaras (2.426 m) si localitatea Lalosu din Lunca Oltetului (130 m — altitudinea cea mai mica), situata
in extremitatea sudicd a judetului, la sud de municipiul Dragasani. (Monografia judetului Vilcea,
BNR, 2012)

Judetul Valcea dispune de nu mai putin de 3 din cele 9 statiuni balneare din tara, recunoscute
pe plan national dar si international pentru potentialul si valoarea curativa.

In afara de relieful muntos si deluros in proportie de 66% existi o serie de alte premise care si
permitd practicarea cu succes a turismului (Strategia de Dezvoltare a Turismului in Judetul Vilcea -
2007-2013, Consiliul Judetean Vilcea):

- parcurile nationale Cozia si Buila-Vanturarita - cu o suprafatd de 17.100 ha, respectiv 4.186
ha;
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- rezervatii (Rezervatia paleontologica Golesti, Rezervatia Radita — Manzu, Rezervatia Sterpu-
Dealul Negru, Muzeul Trovantilor, Piramidele din Valea Stancioiului, Caldarea Galcescu, Jnepenisul
Stricatul, Padurea Silea, Padurea Valea Cheii etc.);

- pesteri (Arnautilor, Clopot, cu Perle, Pagodelor, Rac, Liliecilor,);

- 798 monumente istorice si ansambluri de arhitecturd, dintre care - 1 monument UNESCO
national - Manastirea Hurezi

- 21 de manastiri si schituri;

- monumentele si statuile de cult si laice: Casa Memoriala "Anton Pann",Muzeul de Istorie a
Judetului Valcea, Muzeul de Artd "Casa Simian", Muzeul Satului Valcean, Complexul Muzeal
Maldaresti;

Tabel 1. Principalele tipuri de structuri de primire turistica cu functiuni de cazare turistica in anul 2017.

Sursa INS
Total Ramnicu | Baile Olanesti Baile Calimanesti | Voineasa
Valcea Govora

Hoteluri 48 8 15 4 10 3

Vile turistice 34 1 12 2 9 6
Pensiuni turistice | 71 17 12 1 18 0
Pensiuni 66 0 0 0 0 22
agroturistice

Campinguri 5 0 0 1 0 0

Cabane turistice |5 0 0 0 1 1

Structura de primire turisticd cu functiuni de cazare turisticd reprezinta orice constructie sau
amenajare, care furnizeaza in mod permanent sau sezonier serviciul de cazare si alte servicii specifice
pentru turisti. Nu se cuprind in cercetarea statistica, structurile de primire turisticd cu functiuni de
cazare turisticd cu o capacitate de cazare instalatd de mai putin de 5 locuri. (INS)

Principalele tipuri de structuri de primire turisticad din cadrul judetului Valcea se regasesc cu
precadere in cadru celor 4 statiunilor, balneo-climaterice (Baile Olanesti si Calimanesti), balneara
(Baile Govora), climaterica (Voineasa) si a municipiului resedintd de judet (R&mnicu Valcea). Astfel
83% din totalul hotelurilor, 88% din totalul vilelor turistice, 67% din totalul pensiunilor turistice si
33% din totalul pensiunilor agroturistice din judetul Valcea se gasesc in cele 4 statiuni si in resedinta
de judet.

Tabel 2. Capacitatea de cazare turistica existenta pe tipuri de structuri de primire turistica in anul 2017

(focuri). Sursa INS

Total Ramnicu | Baiile Olanesti Baile Calimanesti | Voineasa
Valcea Govora

Hoteluri 6663 485 2195 863 2620 206
Vile turistice 622 10 228 20 216 80
Pensiuni turistice | 1427 413 264 8 387 0
Pensiuni 986 0 0 0 0 341
agroturistice
Campinguri 302 0 0 48 0 0
Cabane turistice 116 0 0 0 10 8

Capacitatea de cazare turistica existenta sau instalata reprezinta numarul de locuri de cazare de
folosinta turistica inscrise in ultimul act de receptie, omologare, clasificare al unitatii de cazare
turistica, exclusiv paturile suplimentare care se pot instala in caz de necesitate. (INS)

In ceea ce priveste capacitatea de cazare existenti pe tipurile de structure de primire turistici
din cadrul judetului Vélcea, se observa cd 95% din capacitatea de cazare in hoteluri, 89% din
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capacitatea de cazare in vile turistice, 75% din capacitatea de cazare in pensiuni turistice si 34% din
capacitatea de cazare In pensiuni agroturistice se afla in cele 4 oragse si in comuna Voineasa. De
asemenea, se constatd ca un hotel are in medie 138 de locuri de cazare (in cadrul judetului Valcea), dar
depaseste 215 locuri in Baile Govora si 262 locuri in Calimanesti, constituind structuri de primire

turistica de capacitate mare.

Tabel 3. Sosiri ale turistilor in structuri de primire turistica pe tipuri de structuri in anul 2016.

Sursa INS
Total Ramnicu | Baile Olanesti Baile Calimanesti | Voineasa
Vilcea Govora
Hoteluri 218334 | 37313 32883 17797 117250 6338
Vile turistice 18229 | 873 1226 712 12351 2009
Pensiuni turistice | 29751 | 7622 3903 175 10734 0
Pensiuni 17029 |0 0 0 0 6208
agroturistice
Campinguri 1695 0 0 432 0 0
Cabane turistice | 2667 0 0 18 146 215

In numarul turistilor cazati in unititile de cazare turistici se cuprind toate persoanele care

calatoresc in afara localitatilor in care isi au domiciliul stabil, pentru o perioada mai mica de 12 luni si
stau cel putin o noapte intr-o unitate de cazare turistica ; motivul principal al célatoriei este altul decat
acela de a desfasura o activitate remunerata in locurile vizitate. (INS)

In cadrul sosirilor turistilor in structurile de primire turistici, se constata ca aproximativ 97%
dintre sosirile In cadrul hotelurilor s-au realizat in cele 4 orase (din care 53% din sosirile totale in
judetul Valcea s-au facut in Cilimanesti) si in comuna Voineasa. In ceea ce priveste vilele turistice,
sosirile turistilor au fost de aproximativ 94% (din care 67% din acestea s-au realizat In Calimanesti) in
cele 5 areale sus mentionate. Sosirile turistice in cadrul pensiunilor turistice au reprezentat peste 75%

in cele 5 areale.

Tabel 4. Innoptari in structuri de primire turistica pe tipuri de structuri in anul 2016. Sursa INS

Total Ramnicu Baile Olanesti Baile Calimanesti | Voineasa
Vilcea Govora

Hoteluri 985507 | 52759 294033 107393 505909 13612
Vile turistice 42699 | 1456 6245 2322 22936 4000
Pensiuni turistice | 74544 | 28690 13842 360 19593 0
Pensiuni 37123 |0 0 0 0 11858
agroturistice
Campinguri 3652 0 0 1208 0 0
Cabane turistice | 4989 0 0 118 372 630

Innoptarea turistica este intervalul de 24 de ore, incepand cu ora hotelierd, pentru care 0
persoana este inregistratd in evidenta spatiului de cazare turistica si beneficiaza de gazduire in contul
tarifului aferent spatiului ocupat, chiar dacd durata de sedere efectiva este inferioard intervalului
mentionat. Sunt avute in vedere si innoptarile aferente paturilor instalate suplimentar (platite de
clienti).(INS)

In cadrul innoptarilor in structurile de primire turistici, se constati ca aproximativ 99% din
innoptarile turistice in cadrul hotelurilor din judetul Valcea au fost facute in cele 5 areale prezentate
mai sus (din care mai mult de 51% s-au realizat in Cilimanesti). In ceea ce priveste innoptarile in
cadrul vilelor turistice, se observad ca cele 5 areale constituie 86% din totalul innoptarilor turistice
aferente acestei structuri de primire turistica. Pentru pensiunile turistice, procentul atinge 83% pentru
cele 5 areale.
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Fig.1. Populatia ocupata civila pe activitati ale economiei nationale la nivel de sectiune CAEN in
judetul Valcea intre anii 2008-2016. Sursa INS

Populatia ocupata civila cuprinde, potrivit metodologiei balantei fortei de munca, toate
persoanele care au o ocupatie aducatoare de venit, pe care o exercitd in mod obisnuit in una din
activitatile economiei nationale, fiind incadrate intr-o activitate economica sau sociala, in baza unui
contract de munca sau in mod independent (pe cont propriu) in scopul obtinerii unor venituri sub
forma de salarii, platé in natura etc. Populatia ocupata civild nu cuprinde cadrele militare si persoanele
asimilate acestora (personalul MApN, MAI, SRI, militari in termen), detinutii si salariatii
organizatiilor politice si obstesti. (INS)

Numarul populatiei ocupatd civila din cadrul sectiunii “Hoteluri si restaurante” nu a
reprezentat fluctuatii mari avand in vedere faptul cd aceasta ramura a fost una dintre cele afectate de
criza financiard ce a inceput in 2008, ba chiar a inregistrat o crestere de aproximativ 30% 1n acesta
perioada (2008-2016). Se observa o tendinta de crestere a populatiei ocupata civild in sectorul tertiar
(printre care si in turism) si o scddere a sectorului primar, acesta din urma pierzand in aceasta perioada
aproximativ 16.000 de persoane. In ciuda cresterilor sectiunii Hoteluri si restaurante si a scaderii
intregului sector primar, in continuare numarul populatie angrenatd in turism ramane scdzut si cu
activitate cu precadere sezonierd avand in vedere potentialul si resursele turistice de care acest judet
dispune.
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Fig.2. Populatia ocupata civila pe activitati ale economiei nationale la nivel de sectiune CAEN in
Romania si judetul Vélcea in anul 2016 (in procente). Sursa INS
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Putem observa in figura de mai sus, ca desi, in ultimii ani ramura Hoteluri si restaurante a
crescut cu 30% (in judetul Valcea) ramane in continuare una dintre cele mai slab reprezentate, dar
putin mai dezvoltatd decat cea la nivel national. Graficul scoate in evidenta si dezvoltarea sectorului
primar in detrimental celui tertiar comparativ cu dezvoltarea acestuia la nivel national. Celelalte
raumuri nu prezintd diferente semnificative intre nivelul local si cel national, notabil fiind categoria
“Altele” 1n cadrul careia intrd distrubutia apei, salubritate si gestionarea deseurilor; intermedieri
financiare si asigurari; tranzactii imobiliare; activitati profesionale, stiintifice si tehnice; activitati de
Spectacole, culturale si recreative si alte activitati de servicii.
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Fig.3. Unititile locale active ale sectiunii CAEN “Hoteluri si restaurante” dupa numarul de salariati
intre anii 2008-2016. Sursa INS

Unitate legald reprezintd orice agent economic sau social care dispune de un patrimoniu
propriu, poate sa incheie in nume propriu contracte cu terti si sa-si apere interesele in justitie (are
personalitate juridicd). Unitatile legale sunt fie persoane fizice autorizate sau intreprinderi familiale (in
calitatea lor de intreprinzatori), fie persoane juridice. (INS)
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Fig.4. Cifra de afaceri si investitiile nete din unitatile locale active ale sectiunii CAEN “Hoteluri si
restaurante” intre anii 2008-2016. Sursa INS
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Se observa, cd la nivel de unitéti locale active dupa numarul de salariati, reprezentativa pentru
judetul Valcea este clasa 0-9 persoane ingloband aproximativ 80% din unitatile locale din judet, lucru
explicat prin numarul mare de structuri de primire turistica cu functiuni de cazare sau de alimentatie de
dimensiuni mici care nu necesitd un numar ridicat de lucratori. De asemenea, in timpul sezonului
turistic, agentii economici angajaza persoane mai putin calificate pentru a putea face fatd nevoilor
turistilor sau elevi specializati in cadrul liceelor cu profil turistic din statiuni.

Cifra de afaceri (exclusiv TVA) reprezintd suma veniturilor realizate din vanzari de bunuri,
vanzéri de marfuri, executarea de lucrdri si prestédri de servicii, mai putin rabaturile, remizele si alte
reduceri acordate clientilor. Investitiile nete reprezintda cheltuielile efectuate pentru lucrari de
constructii, de instalatii si de montaj, mijloace de transport, alte cheltuieli destinate crearii de noi
mijloace fixe, pentru dezvoltarea, modernizarea, reconstructia celor existente, precum si valoarea
serviciilor legate de transferul de proprietate al mijloacelor fixe existente si al terenurilor (taxe
notariale, comisioane, cheltuieli de transport, de incarcare-descarcare) etc. (INS)

Investitiile nete si cifra de afaceri din cadrul sectiunii CAEN ,Hoteluri si restaurant, au urmat
cursul firesc al evenimentelor economice de la sfarsitul anului 2008, se observam cé dupa sfarsitul
anului 2008, atat cifra de afaceri cat si investitiile nete au scazut pana la un minim in anul 2010, astfel
cifra de afaceri a scazut la 66% si investitiile nete la 87% comparative cu anul 2008. La finele anul
2015, se observa o dublare a investitiilor nete comparative cu anul 2010, 1n ceea ce priveste cifra de
afaceri, aceasta a ajuns la 160% comparative cu acelasi an.

Tabel 5. Top companii dupa cifra de afaceri din anul 2015
Sursa: Camera de Comert si Industrie Vilcea

Firma Numar Cifra de afaceri (RON)
salariati

1 CIECH SPOLKA AKCYJINA VARSOVIA SUCURSALA 50 431898411
RAMNICU VALCEA

2 VEL PITAR SA 2411 333154672

3 DIANA SRL 581 289959480

4 BOROMIR IND SRL 678 236232259

5 SAPTE SPICE SA 414 230321932

25 CALIMANESTI CACIULATA SA - 619 .... 45626733

Potrivit tabelului de mai sus putem vedea faptul cd, in anul 2015, la nivelul judetului Valcea,
in functie de cifra de afaceri, prima firma care activeaza in turism se regaseste pe pozitia 25 cu o cifra
de afaceri de aproximativ 10.1 milioane euro (1 euro= 4.5025 lei la cursul BNR din 10.12.2015).
CALIMANESTI-CACIULATA S.A. dispune de 8 structuri de primire turistica cu functiuni de cazare
(hotelurile Caciulata, Cozia, Oltul, Central, Teilor si vilele Turnu, Furnica Liliacul&Trandafirul),
clasificate la categoria de 3 stele (exceptie vila Turnu 2 stele), cu o capacitate de aproximativ 2000
locuri de cazare, 20 de piscine in aer liber si in interior, 8 sali de conferintd si cu posibilitatea de a
realiza 6500 de proceduri de tratament pe zi in spatiile special amenajate.

Tabel 6. Top companii dupa profitul real curent din anul 2015
Sursa: Camera de Comert si Industrie Vilcea

Firma Numar Profit real curent (RON)
salariati

1 MW ROMANIA SA 317 24357946

2 DIANA SRL 581 24148713

3 CIECH SPOLKA AKCYJINA VARSOVIA 50 15227243
SUCURSALA RAMNICU VALCEA

4 CAZICOM SRL 90 9882970

5 AS TRANS SRL 205 9069519

6 APAVIL SA 882 8871453

7 CALIMANESTI CACIULATA SA 619 8465473
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In tabelul de mai sus , se observa, la nivelul profitului real curent ,din anul 2015, in judetul
Vilcea, ca prima firma care activeza in turism se regaseste pe pozitia 7, cu un profit de aproximativ
1.88 milioane euro (1 euro= 4.5025 lei la cursul BNR din 10.12.2015). Acest lucru aratd posibilitatea
reald a turismul de a realiza profit si de a crea locuri de munca (CALIMANESTI CACIULATA SA
avand un numar de 619 salariati) si in alt domeniu in afard de industria chimica, industria alimentara,
industria de mordrit si panificatie si constructii.

CONCLUZII

in concluzie, in cadrul judetului Valcea, principalii poli de atractivitate turistici riman
statiunile balneare (Calimanesti, Baile Olanesti si Baile Govora), municiupiul Radmnicu Valcea si
statiunea climaterica (Voineasa- pentru sporturile de iarnd) care isi consolideaza pozitiile atat la nivel
local cét si national. Cele 5 areale cumuleazd 88% din sosirile turistice si 93% din Innoptérile totale
ale turistilor In judetul Valcea. De asemenea, cele 5 areale cumuleaza 65% din numarul total al
structurilor de primire turistica cu functiuni de cazare, fiind cu precadere de tipul hotelurilor, vilelor
turistice si pensiunilor turistice.

Populatia ocupata civild in cadrul Hoteluri si restaurantelor insumeaza 2.55%, fiind procentul
cel mai mic din ramurile economie (aldturi de Administratie publica si aparare) si de multe ori cu
activitate intrerupta (sezonierd). Agentii economici din domeniul turismului care dispun de mai putin
de 9 salariati sunt majoritari cumuland 80% din total. De asemenea cifra de afaceri si investitiile nete
din unitatile locale active a crescut, lucru ce a generat, in anul 2015, aparitia in topul firmelor din
judetul Valcea a firmei CALIMANESTI CACIULATA SA (locul 25 1n functie de cifra de afaceri si pe
locul 7 in functie de profitul real curent).

Astfel, prin cele prezentate, pot concluziona ca judetul Valcea a devenit in prezent o
importantd zona turisticai a Romaniei, in principal, pentru turismul balnear. Din pécate nu are 0
economie 1n sustinerea acestuia. Pozitia judetului Valcea printre ultimele judete din tard ar trebui sa
ingrijoreze pe toti valcenii si mai ales pe autoritatile care administreaza bunul mers al vietii locale.
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